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第五章 宣传推广类文体

第一节 消 息

一、消息的功能

��消息的涵义

消息是指通过新闻媒体对新近发生的有价值的客观事实的及时

报道，狭义的新闻就是消息。随着社会的发展，特别是进入信息社

会，信息已成为一种主要的社会经济资源，其作用越来越重要了。

消息的写作知识和方法是大学生必须学习和掌握的。

��消息的功能

消息是新闻的主体和主角，是新闻报道中数量最多、读者最多、

最为读者关注的一种新闻体裁。可以说，没有消息，就没有报纸。

消息的基本功能是迅速、及时、准确地报道最近发生的客观事

实和动态。具有“真、新、短、快、活、强”的特点。“真”就是

要用真实确凿的事实说话，不能有半点虚假，这是消息的生命所

在，力量所在。“新”就是所报道的内容新、事实新、思想新、角

度新，不是事实的简单重复和延续，而要有所变化和发展。“短”

指的是篇幅短小，文字简练，就是力求用精炼的语言，把消息写得

短些，再短些。“快”就是要迅速及时，讲求时效性。西方新闻界

流行一句话“今天的消息是金子，昨天的消息是银子，前天的消息

是垃圾”。“快”必须以真、准为前提，同时还要处理好“时效与时

机”的关系，更好地发挥舆论的宣传导向作用。“活”就是要生动

活泼、引人入胜，有吸引力。“一篇理想的新闻报道应该是把读者
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带到现场，使他们看到、感觉到、甚至闻到当时所发生的一切。”

（《美国记者谈采访工作经验》）这就要讲究写作技巧，从主题、选

材、结构、语言等方面入手精心制作。“强”指的是作者的倾向性，

在报道事实的同时，也传播思想观点。此外，传播什么消息，选用

什么材料，怎样传播，都带有明显的倾向性。

��消息的种类

消息按照其功能和结构的差异，大致有以下五种类型。

（�）动态消息

它的主要功能是及时报道新近发生、发展、变化着的新动向、

新情况、新事物、新成果等。其内容要素特点是：报道的事实必须

是“动态”的，即对已经发生的事实作完成式报道；所报道的事件

必须是单一的，即一事一报；所报道的事件必须是眼前刚刚发生

的，即报道的速度特别快。所报道的事件以事实本身所蕴含的意义

来体现倾向和观点，作者很少评论。

（�）综合消息

它的主要功能是围绕一个共同的主题把在一定时期发生在不同

地区或单位，但具有性质相似又各具特点的事实组合起来，从不同

的侧面或角度反映全面的情况、动向、趋势、成就或问题。与动态

消息不同，它不是一事一报式的报道，而是由若干不同的事实组合

而成。这些事实发生的时间、地点、情况各不相同，但是从思想内

容上看都是相互统一的；从时间上看，它不限于“今天”或“昨

天”，可以是一段时间；从内容上看，它报道的面比较宽，事实材

料丰富，作者评论比较多，观点鲜明。综合消息是一种高级的新闻

报道形式，它以简短的篇幅，把一个地区的历史、一项工作的方方

面面给以全面的报道。

（�）典型消息

它的主要功能是用消息的形式反映某一地区、某一部门、某一

单位工作中取得的新鲜、典型的经验，用以推动全面工作，指导实
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践。这类消息不仅要有具体的事实材料，而且还必须从事实材料中

揭示出带有普遍意义，对读者有教育、启发作用的典型经验。它的

内容时间跨度大，属于“非事件性新闻”，篇幅一般较长一些。

（�）述评消息

它的主要功能是采用夹叙夹议的方式报道重大事件，依据事

实，着重阐明事件的意义实质，揭示事物发展的规律。它是介于消

息与评论之间的新闻体裁，往往用于国内外比较重大的事件的结束

或某一转折时候。它的特点是就实论虚、就事论理、虚实结合、观

点鲜明、以理服人。

（�）人物消息

它的主要功能是报道新闻人物，反映某个特定人物的思想、行

为、成就或遭遇。这一类消息应用比较广泛，其内容要素的特点是

容量较小，主题单一而集中、时效性强，因而更重“新”；它只写

一个人一件事，突出人物的某种行为或某个侧面；语言简练概括，

以叙述为主，以事写人。

二、消息的结构

��消息的结构要素

（�）新闻六要素

消息的内容要素包括何事（xibu），何人（xip），何时
（xifo），何地（xifsf），何因（xiz），如何（Ipx），称为新闻六
要素，即五个 X，一个I。六要素是构成消息内容的必要因素，
否则难以清楚、完整地报道事实。

�“何事”是消息的核心要素，它满足人们对信息的需求，告
诉人们发生了什么事情，激起读者的思维和兴趣。没有“何事”便

没有“新闻”。

�何时，何地，何人。任何事情的发生与发展，都必然是事物
在运动和变化中的综合体现，它们必须以时间为过程，以空间为依
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托。时间和空间是事情存在的最基本的客观条件，所以“何时”和

“何地”是与“何事”要素直接联系的两个新闻要素。同时事情又

必然和人的因素有着直接的联系。消息报道中的任何事，都不可能

脱离人而孤立存在。事物的发现需要人的智慧，许多事物的产生和

发展更是人的实践活动的结果，人是事的行为主体；事的产生和发

展也会影响到人，人又是接受主体。所以，相对“何事”来说，

“何人”是新闻中的一个主体性要素。

上述四个要素从不同方面反映事物的实际存在状态，具有不受

认识影响的客观确定性，所以是不变因素；它们是新闻事实的基本

构成，其中任何一个要素偏离了实际都会直接导致新闻的失实；它

们是新闻真实性的显著标志。消息的内容，首先要确保上述四要素

要真实、准确无讹地表述事实的存在状态，提供基本的信息。

但是，上述四要素所反映的只是事物的外部联系，是新闻事实

的浅层内容，它们仅构成第一层次———表述事实。

�“何因”和“如何”，这两个要素是反映新闻事实的内部联
系。“何因”告诉公众是什么样的矛盾内容导致某件事情的发生；

“如何”则说明某种事态是在怎样的矛盾中发展的。它们把公众的

视野扩大到过去和未来，帮助人们进一步认识新闻事件的意义和价

值。因此“何因”和“如何”是新闻报道中的解释性因素。它们是

经作者加工过的信息，超越了事物的自然状态，所以是可变因素。

它们对新闻事实的发生和发展作出了一定的解释，常有一定的理性

色彩，能够达到事与理的统一，使消息具有内在的逻辑力量，表现

出新闻主题的深度，所以它们是新闻事实的深层内容，构成第二层

次———解释事实。

“今后的报纸，解说的重要性将日益增加。如果说世界报业史

的第一阶段是‘政治报纸’时代，第二阶段是‘报道报纸’时代，

那么，今后即将到来的第三阶段可能是‘解说报纸’时代。”（《新

闻学概论》，中国新闻出版社） 可见，“何因”和“如何”这两个

要素居于越来越重要的地位。新闻报道的深度如何，可信性如何？
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很大程度上取决于对这两个要素挖掘得如何。

（�）消息的形式结构要素

消息的形式结构要素一般包括标题、导语、主体、背景、结尾

等五个部分。这五部分是消息结构最完备的形态，在具体写作中，

根据需要进行选择，不必样样俱全。

�标题：它是一篇消息的提要或眉目。内容上要求能够概括、
提示消息的主要事实。形式上常采用由正题、引题、副题组成的多

行式标题。如“加快经济向外向型转变（引题），国务院批准上海

搞大进大出（正题），同意实行财政基数包干一定五年不变（副

题）”。

正题：又称主题，用以表达消息中最主要、最核心的事实

内容。

引题：又称眉题、肩题，在正题之上用以揭示消息的精神实

质、说明原因、交代背景，烘托气氛、引出主题。

副题：又称辅题、子题，在正题之下，用以解释或补充主题的

事实、来源、结果、扩大效果。

一则消息的标题，并非都要“三题俱全”，有时只有正题，如

《法国力克日本，终成三冠伟业》；有时只有引主式标题，或主辅式

标题，例如：

引主式标题：

本是子虚乌有，搅得满城风雨（引题）

广西破获一起“献宝”诈骗案（正题）

主辅式标题：

盗窃秦陵将军俑头的罪犯伏法 （正题）

同谋犯被判无期徒刑 （副题）

消息标题的写作中要力求具体、鲜明、简洁、精练、醒目、生
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动引人。

�导语：它是消息的第一自然段或第一句话。“立片言以居
要”，其功能是引导消息的主题，吸引读者的阅读兴趣。它是消息

中最引人入胜的部分。它的目的是：告诉读者这条消息说的是什

么，吸引读者往下读；为整篇消息制造适当的气氛。因此导语的写

作要求简短，明晰，有色彩，有力度，例如本节例文一的第一段

（见Q���页）。
新闻实践中，导语的写作主要经历了三个阶段：

第一代导语：它出现于美国内战时期，包含新闻六要素，被称

为全要素导语。内容繁杂，主次不分，读来混乱、冗长、沉重，难

以使读者的注意力定向、集中。

第二代导语：它出现于��世纪��年代，强调表现新闻事实中
部分新闻要素，开门见山，争取以最少的新闻要素报道引起人们的

兴趣，称为部分要素导语，沿用至今。

第三代导语：它是近年来出现在西方新闻界的一种自由的富于

想象力的导语。它不要求突出新闻最重要的内容，而是在叙事中抓

住高潮出现之前，最后的那个关键点，尽可能在复杂的消息中加入

戏剧感。将导语的大段文字分解为几个轻松、简短的段落。这种导

语被称为流线型风格的导语。

由此可以看出，消息导语的写作越来越由全面而到突出重点和

特点，即导语中只选择作者或读者最感兴趣、最有价值的部分新闻

要素来突出表述，而把其他要素简化或放在后面的主体中去。表现

出作者对新闻事件的观察角度及主题的提炼深度，例如：

今天是上海自����年有气象记载以来，“早春二月”上旬中，
气温最高的一天，达���。

此条导语采用历史对比的方法突出了结果———气温高。

导语写作常见的方式有：

直接性导语：把最能说明主题的主要事实或部分事实写进导
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语，直接引导主题，这是一种传统式导语，例如：

华中理工大学研制成功激光手术器。临床实践证明，具有手术

时间短，避免流血多的优点，填补了我国外科医学的一项空白。

此条导语把最核心的事实———激光手术器的研制成功作为

导语。

间接性导语：它用描写场景，事物、人物，渲染气氛或引用话

语等方式作导语，间接引出消息主题。它延缓了主要事实的出现，

又称延缓性导语，它在吸引读者方面有独特的功效，例如：

有支中国军队到达了布鲁塞尔。威武的士兵身穿紧身盔甲，随

后行进的是军乐队和骑兵。最引人注目的特点是他们的身材。

此条导语以对兵马佣的特征的形象描写，报道中国兵马佣在比

利时首都布鲁塞尔巡回展出的事，对读者有很强的吸引力。

在新闻实践中，一般说来，事件性新闻，常用直接性导语，以

最重要的事实，引出主题，吸引读者；而非事件性新闻，不一定需

要突出最主要的事实，常常使用间接性导语。直接性导语是消息写

作中的主要形式，它把新闻中最重要、最新鲜的事实集中扼要地写

在新闻的开头，较易为读者接受。间接性导语是新闻报道的生动形

式，较能引起读者的兴趣。无论哪一种形式，导语都要表现为在事

实的报道上能够造成丰富的感觉效果，在导语中都要突出最能表现

主题或吸引读者的新闻要素。

�主体：它是导语的展开和深化，主要功能有两个，一是提供翔
实的内容和细节，使新闻事实更加清楚详细，使主题得以充分表述；

二是补充导语没有提到的其他新闻事实，以保证消息的完整性。

主体的写作往往是把两个以上的事实按主次顺序交叉展开，形

成参差错落的结构布局。每一段落只写一部分事实，并不求详尽；

但每一段落的事实突出表达一个特点，给人鲜明印象；每换一个段
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落，适当变换角度，从不同的侧面报道事实，互相补充，构成主体

化的全景图，构成跌宕起伏的结构层次；事实的报道要力避平淡直

叙，而应断续起伏，明断暗续，似断而又连缀，给人以信息丰足，

迂折回荡的效果。

�背景：也叫背景材料，由一段或数段文字组成，它的功能是
间接地烘衬、深化和阐释消息的主题，帮助读者理解消息。背景材

料必须是与消息有联系的历史背景、地理环境背景、原因与条件背

景、知识背景、事实背景、事物与人物背景等，对读者有参考价值

的事实。有的消息没有背景。

背景的写作采取分散的形式穿插于主体之中。

�结尾：它是消息的自然结束，对主体进行补充。有的消息没
有结尾。

��消息的结构模式

在写作实践中，新闻要素的组合已形成了两种常用的结构模

式，即“倒金字塔式”和“金字塔式”，它们已成为消息写作的结

构规范。

�倒金字塔式：它是消息的经典结构模式，运用最为普遍。其
内容要素的特点是，材料真实准确、客观公正，有新闻意义，时效

性显著。其内容组合方式最突出的特点是开门见山，头重脚轻，把

最重要、最新鲜、最吸引人的材料放在前面，将次要的材料放在后

面，即按照内容的重要性递减次序来安排结构，呈倒金字塔状，故

称倒金字塔式结构。这种结构形式不仅有利于快写快发，而且适应

读者的阅读心理，即以最少的阅读消耗获取最重要、最有价值的信

息；同时，采用这种结构写出的消息，“砍掉”后面的任一段落，

都不妨碍读者了解最重要的事实。

�金字塔式：又叫悬念式结构，它是最早出现的消息结构模
式。其内容组合方式最显著的特点是按照内容的重要性递增的、或

事件发生发展的先后顺序来安排结构，即次要的内容或先发生的情

况在前，重要的或后发生的情况在后，呈金字塔状，故称金字塔式
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或悬念式结构。这种结构的倡导者称“我要把最精彩的东西献给能

忠实读完我的报道的读者。”

除以上两种结构模式外，还有“视觉式结构”和“散文式结

构”，前者通过视觉形象来反映和报道事实，后者主要指结构形式

上不拘泥于固定的格式，类似活泼的散文结构方式。

三、消息的写作过程与方法

消息写作的关键在于从事实中发现新闻，并以恰当的组合方式

向读者传播，使读者在了解事实的同时理解事实的意义。要写好一

则消息，必须掌握以下的写作方法。

��从事实中发掘新闻

新闻一定是事实，但事实不等于是新闻。从事实中发掘新闻最

主要的方法是根据新闻的特性，从事实中找出有报道价值的要素。

�看事实有无重要性。即事实是否对社会生活具有重要价值，
并且为读者所关心、感兴趣。比较以下两条消息：

��市政府昨天召开了教育工作会议，部署今年的教育工作，
有关领导出席会议并作了讲话。

这条消息说的都是事实，但不是新闻，因为召开会议只是例行

公务，没有多少新闻价值。

全市中小学教师从今年第二季度起，每人每月将增发��元书
报费，这是昨天召开的教育工作会议作出的决定。

这条消息就是新闻，它不仅关系到中小学教师的切身利益，而

且与学生、家长甚至农贸市场、百货商店、新华书店、邮局等有

关，对全市的教育、文化、商业等都有着直接或间接的意义。

�看事实有无接近性。即事实如与读者在关系上、时间上、空
间上接近，对读者就有价值。例如，某个大学修建教学大楼，可以
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成为这所学校的新闻，却很难成为这个地区的新闻。

�看事实有无罕见性。罕见或异常的事实，能够引起读者的兴
趣，因此具有一定的报道价值，例如：“白发苍苍的小孩”、“美国

最豪华的乡村高速公路，每英寸造价���美元”。

�看事实有无显著性。事实涉及的人物和事物知名度较高，就
可能具有新闻价值。比如，普通人进医院看病受到不公正的待遇就

没有多少新闻价值，但如果是卫生部长在医院受到刁难就会成为一

条新闻。

�看事实有无时效性。即报道的事实必须是最新的或没有过时
的。对读者来说，必须是“新闻”而不是“旧闻”。

��从强化写作目的上选择报道角度

（�）选择切中要害的新闻角度

因为它最能说明问题，从而能顺利实现预期的写作目的。例如

采访“三北”（东北、华北、西北）防护林工程。该地区面积占全

国陆地面积的四分之一。东西万余里，风沙干旱危害几千年，该从

哪儿入手？最后作者选择了眼前的北京，从北京的风沙写起，题目

为《风沙紧逼北京城》，结果在全国引起很大反响，因为，“三北”

林业建设的意义可列上百条，但有哪一条，哪一个事实可以像风沙

紧逼北京———祖国的首都，这样重要，这样紧迫，这样牵动人心

呢？可以说，这正是切中要害的角度。

（�）选择读者最关心、最感兴趣的角度

新闻报道的目的就是为了传播，若读者不关心、不感兴趣就难以

传播。这就要求作者要认真研究社会、读者的需要，找到新闻事实中

全社会和大多数读者感兴趣的兴奋点，把它作为报道的切入点。

（�）选择有新意的角度

角度要新，主要依赖于作者对消息主题的优化。比如《人机大

战谁是真正的赢家》一文，一般作者往往把注意力放在卡斯帕罗夫

与“深蓝”比赛国际象棋的结果和过程上，写成一则普通的体育或
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