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序　言　

序　言

文章鉴赏———文本鉴赏的“半边天”，涉猎这个领域，自不同于文
学鉴赏，但与文学鉴赏有着千丝万缕的联系。如果说文章学研究，是
一项正本清源的大工程，那么文章鉴赏研究，就是这项大工程中的重
要一翼。在此范畴中的文章鉴赏论，则肩负着不同凡响的使命。

“鉴赏”一词，拆开来看，是“鉴别”和“欣赏”的合称。阅读欣赏是
在全面理解的基础上，深入到作品思想内容和语言形式的审美观照，

实现情感体验，获得审美享受；阅读评价是在深刻理解的基础上，跃
升到对作品内容形式的是非、优劣、美丑的理性判断，并实现其价值
评估。就阅读过程说，往往先赏读，后评读。鉴赏是“沉入共识”和
“跳出商兑”的统一体。可见，鉴赏之与阅读，并非并列关系，而是阅读
的深化和升华，是阅读大舞台的“重头戏”。鉴赏之于文学阅读，是阅
读活动的高峰体验；而鉴赏之于文章阅读，也是文章阅读的高峰体验。

季羡林先生最佩服中西两个考据学大师———中国的陈寅恪和德
国的 ＨｅｉｎｒｉｃｈＬｕｄｅｒｓ，他曾描述自己的高峰体验：“他们考证名物，

旁征博引，分析入微，如剥芭蕉，渐剥渐深。……我读他们两人的极
端繁琐貌似枯燥的考证文章，认为是极大的享受，远远超过中外文学
名著，并世无第三人。……他们那种天外飞来的奇思，于没有联系中
看出联系，于平淡中看出深邃。读到会心处，直欲‘浮一大白’。”①这

１

① 季羡林：《谈读书治学》，北京：当代中国出版社，２００６年版，第１２１页。
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　文章鉴赏论

是文章鉴赏的典型佳例！

中国古代文章是实用、审美并重的，但自现代文学鉴赏兴盛以

来，文章的客观的实用价值功能，在观念上无形阻碍了阅读者进行鉴

赏的步伐，甚至有人怀疑“文章阅读是否能够进入到鉴赏的高境界”。

更严峻的文论风标是，新世纪初教育部颁布的《语文课程标准》（实验

稿）这个法规性文件竟然只讲“文学鉴赏”，不提“文章鉴赏”。这并非

我们危言耸听，只重视文学鉴赏而轻视文章鉴赏，确实成了当今人们

精神生活中需要扭转的一种阅读歪风。最广大的文章读者群渴望有

高人指点阅读的迷津，导游鉴赏的乐园。在此背景下，李建东教授的

新著《文章鉴赏论》填补了这一领域的空白。虽然，他治文艺学与中

国现当代文学，但以他的才学和对文章学、阅读学的独特偏好，先是

以接受美学与阐释学的视角切入文章阅读学研究，后又参与《文章本

体学》与《文章阅读学》两书的撰述，为他的独著《文章鉴赏论》，打下

了坚实的基础。

应该说，作为文章与文学的边缘研究，作为文章阅读学建构的攻

坚课题，是本书的主要特色。从具有包容精神的“大文章”观的角度

来看，学术界是欢迎这样的研究的。作者从文学鉴赏的“发达地区”

走来，进入文章鉴赏的“新开发区”，充分发挥自己的研究特长，几乎

节节有“文学鉴赏”先进技术的引进和人文精神的灌注，同时更努力

挥发出“文章鉴赏”独有的个性规律，既有同中借同，又有异中求异。

书里将文章分为上位、中位、下位三种品类，虽然是与纯粹的文学文

体相比较而言，但参照系与着眼点的预设，是有利于研究的拓展与精

细化的。作者笔下的文章，是作为鉴赏对象的文章，而非作为实际应

用的文章，因此，它已经具备了某种诗意化的潜质。在实用向审美跃

升的过程中，本著无疑架通了一座盎然生趣的桥梁，向世人宣称：文

章不仅指挥行动，也会陶情怡性；文章不仅能够鉴赏，也是需要鉴赏

的。

超越“浅阅读”，追求“深阅读”，是本著的另一特色。只有深度阅
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读，抑或细读，方能使一般阅读上升到鉴赏的层面。正是在这样的前

提下，作者只眼独具，犀利而深刻地楔入各种文体的内部，或层层剥

笋，或步步紧逼；拨开现象之迷雾，直探事物之本真。有些剖析，既人

心大快，又开智解颐，无不闪动着理性的锋芒。这当然与作者强烈的

社会参与意识有关系，也是其多年来致力于“美”的探寻的结晶。如

果你读过他的《距离审美》一书（中国文联出版社２００３年出版），将深

知本书的鉴赏底蕴。

建东是一位多面手。除美学、文艺学、中国现当代文学之外，新

闻编辑学、影视评论、文章学、阅读学等领域都有涉足，且有一定造

诣。我非常欣赏他的表述语言，传统学术文体的刻板枯涩的教科书

笔法已被他那自由灵动的随笔式美文所取代，理性与感性的结合，具

象的描述与逻辑的推演，都恰到好处地点到所述命题的要害，而且做

到抽象中有形象，形象中蕴抽象，深浅有度，雅俗共赏。这既是思考

的功夫，也是长期砥砺磨炼的必然。使得其内容是“鉴赏”，外包装的

语言形式也是值得品玩“鉴赏”的对象。

本著既是文章与文学的边缘研究，又是文章学与阅读学的交叉

研究，正因为这样一种比较独特的研究性质，欲把握得既准且好，并

不是一桩十分容易的事情。好在建东是一位执著又勤奋之人，有着

诗化的胸襟，又不排除理性的沉思。因此，方能够站在一定高度放眼

文章阅读的走向，在末章《大趋势》中体现了这一点，给人以鼓舞，以

启示，这些都是难能可贵的。我相信，捧读过这本书后，你会接受这

样一种理念：“文章鉴赏能力”是可以与“文学鉴赏能力”并驾齐驱、并

峙媲美的。

是为序。

中国文章学研究会会长 中国阅读学研究会会长　曾祥芹

２００７年８月１５日于河南师范大学
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引　论

打开书，你的第一个疑问可能就是：什么是文章？我可以告诉

你：“文章”并不玄奥，就是你平时读书、看报、阅刊、览网的所有文体

的总称。因为你习惯了“文学”和“文学鉴赏”这样的说法，乍听“文

章”反倒陌生了。正应了“越是身边的事物越是陌生的”老话。

其实，“文章”对于我们来说，还确实有些“陌生”。因为这本书所

谈的“文章”，与上面所说的“文章”是不同的。上面所谈的是“广义的

文章”，我们这本书所谈的是“狭义的文章”。狭义的文章，是广义的

文章中除了文学类的文章之外的所有的文章。这样一来，就是“狭义

的文章”，它所包含的内容也是非常广泛的。只要是识字的人，可能

没有读过小说、诗歌之类的文学作品，但未有没读过文章的。大街上

贴的布告你没读过吗？村头黑板报上写的通知你没读过吗？就是邻

里找你借一件东西，还要向你打一张借条哩！这些或长或短、或整或

零的没有虚构的文字，都是文章。

这就是“文章”，搞清楚了。可是，这些“文章”能看能读就行了，

为什么还要鉴赏呢？好像，“鉴赏”只是给那些小说、诗歌之类的文学

作品用的，用在“文章”身上，真有些大材小用了，不值得！这不怪你，

怪文章学没有普及，怪我没有说清楚。前边所举的布告、通知、借条

之类，只是文章的一小部分，而“文章”的另外一大部分，比如报告文

学、通讯特写、人物传记、纪实散文、杂文等，因为与文学比较接近，完
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全可以进行审美阅读，也就是我们所说的鉴赏。而另外一些文章，比

如学术论文（著）、报纸通讯、演讲稿、解说辞、广告语等，虽然实用性

比较强，却仍可以上升到审美阅读，引起阅读快感，也可称之为文章

鉴赏。还有一类，就是我们所说的实用文体，或者也叫应用文体、公

文文体等，比如公告、布告、总结、报告、请示、批复、法律文书、公函、

通知、借据等等，还有许多未提到的所有实用文体。这林林总总，只

能称为阅读，能称为鉴赏吗？我想，只要你不仅读了，明白了其中的

内容，而且读得愉快、读得高兴，都可称之为“鉴赏”。看来，所谓“鉴

赏”并不神秘。“鉴赏”并不单是“文学”的事儿，也是“文章”的事儿。

且让我们一一道来。

一、文章与文学

“文章”本与“文学”是一家。早在先秦时期，“文”的原义是“饰藻

杂采”。《易·系辞下》说道：“道有变动，故曰爻；爻有等，故曰物；物

相杂，故曰文；文不当，故吉凶生焉。”《说文解字》说：“文，错画也，像

杂文。”《广雅·释诂》说：“文，饰也。”而“章”亦为彩色。“章”与“彰”

音同义近，《书·伊训》说：“嘉言孔彰。”为鲜明显扬之意。至于“文

学”一词，稍晚于“文章”。《论语·先进》说：“言语，宰我、子贡；政事、

冉有、子路；文学，子游、子夏。”意思是说孔子的学生子游、子夏是“文

章博学”之人。之后的《荀子·大略》也云：“人之于文学也，犹玉之于

琢磨也。”《墨子·非命篇》云：“凡出言谈，由文学之为道也，则不可不

先立仪法。”以上所说之“文学”，都是指“学术”，而非我们今天所说
“文学”的含义。① 可见，最早的“文章”概念，倒接近于文学，而最早

的“文学”概念，反倒是学术学问的总称了。

时值魏晋时期，出现了“文”、“笔”之分，所谓有韵为“文”，无韵为
“笔”。六朝以后，文章和文学已分道扬镳，各有流变。“文”兼有韵、

２

① 参见张会恩、曾祥芹主编：《文章学教程》，上海教育出版社，１９９５年版，第４－５页。



引　论　

骈、散三体，“笔”只指骈、散二体。宋代流行“文以载道”说，文学成为

儒学的附庸。在封建社会的中期和后期，尽管诗词、话本、小说、戏剧

有长足的发展，但因不入正宗，或出现较晚，抵不过文章的正统，致使

“文章”、“文学”不分的现象一直迁延到近代。① 其实，这种现象是符

合中国历史发展的实际的。张会恩先生通过中国历史上的“言意之

辩”，试图说明“文章”与“文学”的分野。他例举《周易·系辞上》记载

孔子的一段话：“子曰‘书不尽言，言不尽意’，然则圣人之意，其不可

见乎？”其意思说，如果书本上记载不能充分表达作者的语言，作者的

语言又不能充分表达自己的真意，那古代圣人的意思，我们今天又怎

么能够看得出来呢？其实，《老子》一书就已有了“言不尽意”的萌芽。

其第一章有句名言：“道可道，非常道；名可名，非常名。”意思说，我讲

的“道”是可以用言语道来的。但用言语道出来的“道”并不是“常

道”；人们可以给“道”取一个名称，但用言辞取的这个名称，也不是

“道”的“常名”。即“道”不能常以某言言之，某名名之，任何“言”与

“名”不能表达“道”的真意。后来的庄子也谈到“言不尽意”的问题，

他在《庄子·天道》篇中云：“世之所贵道者，书也；书不过语。语有贵

也；语有贵者，意也。意有所随；意之所随者，不可以言传也。”与此同

时，《庄子·外物》篇，又提出了“得意忘言”的观点：“筌者所以在鱼，

得鱼而忘筌。蹄者所以在免，得免而忘蹄。言者所以在意，得意而忘

言。”庄子由此推论：讲话的人是用言语表意的，而听话的人一旦得到

这种意，具体的言辞就遗忘了。这一点也正应和了黑格尔在《哲学史

讲演录》中的一段话：“语言实质上只表达普通的东西；但人们所想的

却是特殊的东西，个别的东西。因此，不能用语言表达人们所想的东

西。”②以上“言意之辩”的一个基本核心就是有限的言语不能包容和

表述全部的思想。事实上，文章中多是表意之言，同时也有难以尽意

３

①

②

曾祥芹：《现代文章学引论》，中国文联出版社，２００１年版，第６４页。

参见张会恩：《文章学史论》，湖南师范大学出版社，１９９３年版，第１－５页。
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之言。只不过，按照传统的观念，文章在这一点上，没有文学表现得

突出、显豁罢了。

文学，正是抓住“言不尽意”这一点，而与我们传统的“文章”分道

扬镳的。人们实际上生活在两个世界之中，一个是想象的世界，一个

是现实的世界。文学正是想象世界的最好载体和表现方式。在想象

的世界中，人们运用虚构的策略，将“言”、“意”理想化地结合起来。

无限的思想在有限的言说之中，具有了更为辽阔的阐释空间和无限

解释的可能。这样，作为一种想象或理想化了的存在，“意”便有了寄

寓之所，这是以“言”在通向“意”的亲和之途或以“意”在寻觅“言”的

呼唤之旅中，均以某种损耗而为代价的。因为，“文学”，作为话语蕴

藉的存在方式，其本身就不是单指向的，而是多指向的，是能指与所

指、外指（物质）与内指（精神）的美学统一；也是人们调解自我与他

我、主体与客体、现实与理想之间矛盾的艺术存在。正如，海德格尔

所说，“人”是“诗意地栖居在大地上”的。

作为同样是精神存在的“文章”，也是如此。从现代狭义文章观

的角度理解，文章“是反映客观事物的组成篇章的书面语言，是社会

发展的工具。”而且，“文章所反映的客观事物指实际存在的事物……

不具有虚构、典型塑造的品格，但是也不可能是纯客观的移植、摄像，

而是被特定的人所认识到的，甚至是被情感化了的事物。”①其关键

语是“被特定的人所认识到的”，“是被情感化了的。”这就说明文章本

身已经具备了某种审美对象化特征。问题在于，“文章”之美，与“文

学”比较，是更隐晦、更曲折、更间接的。所谓文章的“实用功利性”，

只有在它作为实用的对象时，才发挥全部的作用。而当“使用对象”

在阅读主体看来，已经退居次位，其形式的特质已经不再附着于“实

用”的意念下，将要被主体的“前经验”所唤醒的时候，那么，文章的形

式就决不再是单一的“形式”，文章的内容也决不再是单一的“内容”，

４

① 张寿康：《文章学概论》，山东教育出版社，１９８３年版。
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它们珠联璧合，有机融会；其指向物态化行为的指令，当一旦完成了

有效信息的使命之后，便会转向精神化的思想，从而变成胶合力极强

的情感信息。这时的“文章”，就不再作为一个“实用”的对象，而是作

为一个“审美”的对象，其对于阅读主体来说的意趣盎然的鉴赏活动

也就开始了。

二、文章阅读

文章阅读，也可以分为即时阅读与异时阅读、实用阅读与审美阅

读、选择阅读与无选择阅读等几种不同的阅读方法，它们所产生的阅

读效应也各不相同。

首先，是即时阅读与异时阅读。即时阅读，我们也可叫“指令性

阅读”，即来自客观（工作需要）或来自主观（自我需要）的压力，必须

要立即阅读的文章。前者如各式公文之于公务人员，后者如各式报

刊之于报刊订户。也就是说，他们所局限于和工作需要及自我需要

有关系的阅读，是不能拖延时间的。否则，前者将贻误工作，后者将

贻误新闻时事的及时捕捉。异时阅读也称“自由阅读”，但其“自由”，

则是针对即时阅读而言。因为有时的“自由阅读”可能也是出于一种
“指令”，比如出于工作需要或自我的某种需要，你必须再一次地去查

找阅读过去的一些公文档案及过刊过报等。

其次，是实用阅读与审美阅读。传统的观点，认为对于一般的狭

义文章，只有“实用阅读”而不存在“审美阅读”。这是不对的。准确

的表述应该是：任何文学作品都有实用阅读和审美阅读；任何文章文

本也都有实用阅读和审美阅读。比如前者，你出于对一部小说的批

判眼光，为写一篇评论文章要阅读一部你已经读过的熟悉的小说。

你的这种阅读，从主体上看，应属实用阅读的范畴。而典范的文章文

本的阅读，可能出发点是实用阅读，但因主客观的契合，将会转向审

美阅读。也可能对于一则过去的消息报道，一篇流传广泛的著名的

演讲稿等等，你一开始就进入了审美阅读。对于两栖文体，如报告文
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学、传记文学、杂文等，你可能始终就是一种审美阅读。因此，根据文

章的文体不同，阅读主体的自我需要的不同，实用阅读与审美阅读所

占的比例也不同。当然也可能某些文体，如便条、通知、借据等，你从

来采取的就是实用阅读，从未有审美阅读可言。即便如此，也因人而

宜，有人就能从这区区的便条、通知、借据中发现美来。正应了罗丹

“世界上不是缺少美，而是缺少发现”的那句著名格言。但从总体来

看，文章阅读是遵循着由实用阅读向审美阅读滑行的态势。

再次，是选择阅读与无选择阅读。这对于任何文体的阅读都是

如此。比如文学作品，有人爱读小说，有人爱读诗歌，有人对戏剧文

学则情有独钟。文章阅读则在此方面表现得更为明显罢了。这两种

阅读方式对于文章阅读来说，呈现着典型的对立统一。特别是“无选

择阅读”，还可以分为“无可选择”和“无需选择”两种情况。前者是指

令性的，必须阅读，没有办法选择。比如公文之于公务员，这是他的

工作，必须阅读，没有办法选择，而且阅读过程还需精细———倒不限

一字一句地读，但必须抓牢指令性的有效信息，决不可挂一漏万，贻

误工作。而后者则宽松得多，比如报刊之于订阅者，阅读对象的限定

性，决定了其无需选择阅读范围。至于选择阅读，则是一种接近于文

学阅读的审美阅读，你爱读杂文、或者人物传记，可能会对其他文章

文体视而不见，表现一种典型的阅读倾向。但这也不是绝对的，比如

在宏观的无选择阅读的过程中，也会有微观的选择阅读。像公务人

员对于公文的“无可选择阅读”就可以根据工作需要和轻重缓急，选

择急需的对象或者选择重要的语段或语词来阅读；而订阅者对于报

刊的“无需选择的阅读”，也可以对他的“无需选择”的对象进行筛选

式或浏览式的阅读———这实际上已经具备了选择的内容。总之，阅

读过程的选择性，对于以实用功利性为总体指归的文章阅读来讲，尤

为明显，尤为典型。

当代信息社会，一个很重要的现象，就是资讯空前丰盈，包括一

些文学文体，也有向文章文体倾斜的趋势，“文学文体文章化”，几乎

６
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已成为当代信息人的共识。且不论广告语、串台词、可行性报告、就

职或竞选演说、答辩语等等，在日益开拓着文章文体的新领域；就是

小说、诗歌、影视剧……也都以所谓“记实”的名义，向文章文体靠拢。

有人常说，当今是一个“读图的时代”，所谓其“读图”，就是对视图形

象的二度解析，无疑也是由阐发性、诠释性的文章或准文章（口头）的

形式呈现出来的。当代社会的网络化信息、信息高速公路、计算机、

移动通信等等，仍是由语码语段所组成的电子传播。这种种语码
（词）的连缀所构成的任何文体，不论是否以所谓的“网络文学”或“手

机文学”雅称，其实质都是以淡化、弱化或销蚀了文学艺术的审美特

性为代价的。因此，这些也都成为文章或准文章文体。面对如此“文

涛汹涌”的文章或泛文章化了的世界，文章阅读的地位和作用，则日

益显豁，并与当代生活难以分离。

三、文章鉴赏

有人认为文章只有“阅读”，而无“鉴赏”；“鉴赏”只是一种审美活

动。这种观点无疑是局限的、偏颇的。是的，鉴赏是阅读活动的一部

分，是阅读的深化和升华，是一种审美活动，但审美活动不仅“文学”

才有。服饰美、行为美、人情美、人性美、环境美、建筑美、社会美、伦

理美等等，不一而足。文章自有文章的美。比如杂文的文锋犀利美、

人物传记的历史沧桑美、消息报道的简约准确美、辩论辞的毋庸置疑

美、学术论文的逻辑推证美，就是一张普通的便条，也有它的礼仪得

体美，一则例性的通知，还有它的语气霭然美……因此，文章的鉴赏

活动，也就是对阅读客体的审美观照，对阅读主体的审美洗礼。不仅

如此，文章鉴赏过程是一场比一般文学鉴赏更为有趣儿的精神活动。

这是由文章文体的多样性、文章鉴赏过程的复杂性所决定的。

首先是文章文体的多样性。如果说文学文体大致可分为小说、

诗歌、散文、戏剧四大文体的话，那么，文章文体的划分要复杂得多。

从文章鉴赏研究的角度，将文章文体分为三个段位，可能更为方便
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些。这三个段位的区分，是以这些文体与文学文体的接近程度为标

准的。它们大略包括，“上位”文章文体：报告文学、人物传记、长篇通

讯、纪实散文、杂文等；“中位”文章文体：消息、通讯、学术论文（著）、

演讲稿、答辩辞、解说辞、信函等；“下位”文章文体：总结、批复、报告

等公文文体，通知、便条、借据等应用文体（也包括法律应用文体、经

济应用文体、商务应用文体等专业应用文体）。这三个段位的划分，

并不是十分严谨和科学的，而且与文章文体的本质特征也无必然的

联系，只是为文章鉴赏研究提供方便的考虑。应该说最能体现文章

特征的恰是下位段的公文文体和应用文体，因为这类文体的实用功

利性是最强的，是完全独立于文学之外的专门文体，但它们同样具有

鉴赏的价值。下面，我们还要专题展开论述这一问题。中位段的文

章文体，全部是实用性功利性的产物，比如消息、通讯的新闻功利性，

学术论文（著）的研究功利性，演讲稿、答辩辞的宣讲功利性，信函的

沟通功利性等。但它们本体内部都潜隐着一定的审美要素，随着阅

读的展开和深化，其审美要素将逐渐呈示出来，由实用阅读递次向审

美阅读滑行。当然，也有一部分，由于主客观的原因，只停留在实用

阅读的范畴，审美情感始终未被唤醒。那么，我们就不能称其为鉴

赏，只能为一般阅读。至于上位段的文章文体，属于“两栖动物”，既

可划入文学文体，也可划入文章文体。但我们仍鲜明地将之划入文

章文体。关键是它们在总体上不属于“虚构”文学范畴，它们受着严

格的真人真事的局限，只不过在细微末节上，在语感语气上，在篇章

结构上，进行了一些必要的艺术提炼罢了。因此，从纯鉴赏的角度

看，对上位段文章文体的研究，最具有鉴赏品质和鉴赏意义。然而，

作为全方位的“文章鉴赏研究”，对中位段与下位段文章文体的观照

与探索，虽具有一定的难度，却更显示着学术的功力和价值。

其次，是文章鉴赏过程的复杂性。文章鉴赏与文学鉴赏有很多

相同性，也有很多不同性。其中相同性，主要表现在作为审美阅读之

后的发展，是大致相同的。即便如此，当进入审美之后的文学阅读，

８



引　论　

其鉴赏的过程大略是：填空、对话与兴味，还原与异变，理解与误解，

期待遇挫与艺术魅力等；达到鉴赏高潮时的呈现形式是：共鸣、净化、

领悟和延留。① 这一些鉴赏高潮的反应与文章阅读是大致相同的，

从共鸣、净化到领悟和延留，文章阅读当达到“高峰体验”值之后，也

会历经这四种依次的表现形态。然而，所不同的是，文章鉴赏的过

程，与文学鉴赏的过程却有着另外的区别，即文章阅读逐渐达到高潮

的推动力，不是“还原与异变”、“理解与误解”这些歧向的理解，而是

在准确解析文章文本，包括语词连缀以及具体语码、词码的基础上，

以“保鲜求真”的姿态，对文章文本的词义、语义、文本指向，以及篇章

结构、行文规范、文章效应等一系列阅读对象的内外要素，进行的全

面感悟和评价，从而直接升华为一种综合性的审美冲动。同样可以

与阅读对象（包括作者与文本）产生共鸣，并完成净化、领悟和延留的

全过程。当然，文章阅读与文学阅读一样，也有再造形象的鉴赏环

节。但这种“再造”，不纯是具体的，更多是抽象的，有时甚至是一种

氛围，一方感悟，一缕意念，同样能够起到审美冲动、高峰体验的鉴赏

效果。

问题是如何发动阅读主体在文章阅读过程的审美情感呢？《文

心雕龙·知音》篇中说：“夫篇章杂沓、质文交加，知多偏好，人莫圆

该。慷慨者逆声而击节，蕴藉者见密而高蹈，浮慧者观绮而跃心，爱

奇者闻诡而惊听。会己则嗟讽，异我则沮弃，各执一隅之解，欲拟万

端之变，所谓东向西望，不见西墙也。”此处所讲的是读者兴趣的片面

性和阅读理解的主观性。反之，我们如从主客体关系的角度看问题，

只有主客体双方的条件相适应时，主体的积极性才能得到最大限度

的发挥，才能获得最佳的审美效果。这就是说，只有“知者遇之”才能

达到特定的审美阅读的境界。若此，这里所谓的“知音”也是双向的。

一方面，对象需要一个能“知音”的主体；另一方面，主体也需要有一
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个可知的对象“音”。对象太浅显，提不起兴趣，对象太深奥，不能理

解，同样得不到审美感受。① 因此，在文章阅读过程中，阅读主体与

阅读客体的最佳遇合，就形成文章鉴赏活动的最佳高峰值。

首先，我们看阅读客体，即阅读对象的美学底蕴。比如鲁迅的杂

文，本为议论文章，但他随感而发，纵横捭阖，嬉笑怒骂，皆成文章，反

语、讽刺的巧妙运用，从而创造出一种被称为“战斗的阜利通”的文艺

性政论文。毛泽东的论说文，逻辑严密，资料丰富，思路开阔，见解新

颖，语言生动活泼，并注意了分析的条理性和理论框架建构的完整

性，为了使文章具有更浓郁的中国特色，体现出既有中国传统文化的

积淀，又有大量古代典故的运用，充满着中国古代智慧的结晶。在其

文章美方面，毛泽东早年就接受了韩愈文风的影响，非常注意文章的

情感和文学色彩，文词优美、比喻形象，语言朴实而又深刻，理智而又

有情感，具有巨大的逻辑说服力。② 这些审美的特质均潜蕴于阅读

对象的文本深处，一旦有了主体的呼唤，便会因势利导、脱颖而出。

其次，我们看阅读主体，即阅读者本身的美学素养，以及在阅读

过程中，主体因需要而产生的某种探索性和感悟力，从而在对于客体

的阅读快感和高峰体验中，推进文章的阅读活动和鉴赏活动。毕竟，

文章不是文学。文学可以通过形象随意即时地调动阅读主体的情

感，而顺利地进入审美的高峰体验。文章的“形象”，则是一个抽象的

综合效应，它是由文体的某些特征，包括语言、结构、布局等一系利要

素的叠加所产生的一种独特的文体吸引力与震撼力。比如我们阅读

一份政府公告，文面字斟句酌、简约凝重；语脉气韵贯通，威严有加；

布局严谨紧凑，上下得体……，随着阅读过程顺势展开，阅读主体不

仅领悟对象的具体内容，而且先由初级形式（未被主体审美理解的形

式）深入内容，再由内容反观高级形式（已被主体审美理解的形式），
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①

②

曾祥芹主编：《阅读学新论》，语文出版社，１９９９年版，第２７５页。

同上，第２８７页。


