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前 言

我国自从走市场经济道路以来�广告浪潮便波及到了各
行各业�并且势头一阵比一阵强劲�目前�不管您走在路上还
是呆在家里�广告都会映入您的眼帘或传进您的耳里�影响您
的观念和决策�而且这些广告中�有相当一部分是英语广告�
因此�有许多人迫切需要掌握广告英语知识�
然而�目前市面上的广告英语书籍却非常有限�远远不能

满足广大读者的需要�而且这些数量极为有限的几本书�几乎
都只讨论英语广告的一个方面��文案创作�要知道�广告英
语所涉及的内容远不止此�如果只了解一点文案创作知识�是
远不能达到用英语进行广告交流和宣传的目的的�因此�本书
从更广的视角�对广告英语进行了较为全面的探讨�
本书由以下部分构成�
� 广告基础

这部分介绍了广告的基本概念�分类和作用�剖析了广告
业的构成和现状�

� 广告调查

广告调查是广告活动必不可少的一个重要环节�这部分
对制定广告计划前的开发调查�广告发布前的测试性调查和
广告发布后的评估性调查进行了探讨�还讲解了调查问卷的
设计方法�

� 广告计划

这部分讲解了广告战略的确定原则�广告预算的制定方
法和广告计划书的写作要领�

� 广告创作

�前 言
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广告创作部分不但涉及到广告的文案创作�而且还探讨
了广告的艺术设计和制作工艺�这部分精练的基本知识讲解�
生动的对话范例和精心编写的常用词句�旨在提高读者的广
告创作技能�

� 广告媒介

这部分首先探讨了媒介计划�然后介绍了报纸�杂志等印
刷媒介�电视�广播�网络等电子媒介以及广告牌�交通工具�
飞行物�购买现场�特制赠品�电话簿和赞助活动等辅助媒介�

� 国际广告

这部分介绍了国际广告的创作要领�应注意的法规要求
以及媒介选择应注意的事项�

�广告英语导航�一书虽然由本人执笔撰写�但实际上是
集体智慧的结晶�因为在本书的编写过程中�有不少人给予了
我极大的支持和帮助�他们是郭双冰�郝绍伦�李开文�王军
凯�邓明丽�黄武诚�张洁�本人在此对他们表示诚挚的感谢�

程 瑜 蓉

����年 �月 ��日
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第一章 广告基础

�������������������������

��� 广告的定义
�����������������������

����� 基本知识
��������������

广告是个人或组织通过有偿取得的媒介�向一定的社会
群体宣传其产品�服务或观念�并劝说他们购买或采取相应行
为的活动�广告可以根据以下标准分类

��
�

目标群体

广告按其需要影响的群体�一般分为消费者广告

�������������������� �和企业广告 ����������������������
消费者广告面向的对象是直接消费者�企业广告面向的对象
是工商企业

��
�
目标区域

广告按目标区域可分为地方广告 ������������������� 全

国 广 告 �������������������� �和 国 际 广 告 �������������
�������������

��

�

传播媒介

广 告 按 传 播 媒 介 主 要 可 分 为 印 刷 广 告 �����
�������������

�
电子广告 ���������������������� �和户外广告

���� ��3� �����������������
��
3�
宣传目的

广 告 按 宣 传 目 的 可 分 为 商 业 广 告 ����������
�����������

�
�和非商业广告 ���� �����������������������3� 商

业广告是工商企业以盈利为目的而做的广告�非商业广告是
政府部门�宗教团体或慈善机构等非商业组织�为宣传其自身

�第一章 广告基础



组织或倡导公益行为而做的广告�

����� 范 例
������

范例 ����广告的定义

� �^� ��� �^�����

� �� q����� ������ ���������� ���������� ��
�������

��������������������������������������������������
������������������

���������������������������q�������������������������
���q�������������Ā'���,�#�����(� �Ā��,�#�.���!���@Ā#���.�#�)�(���,�3��
�������������������

�
�� ������������������������

��������������������������������������� �����
��������������������������������

� �������������������� ����������������������������
������ q������������������������������������� ��� ������

���������������
�

����������������������������
�����

������������
���� q�������������������������������������������������

�������������
3�

������� ����������������������������
�������� �������������� ����������������������
������������

�
�

��������������������������� q�������������������
�������������������3� �

�������������������������������������������������
������������

� ����� �������� ��� � ����� ��������������������� ��
��������

����������������������������������������������������
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���������� �������� ���� ����������������������������
��� �� ��������

�
��� ���� �������� ����������� ���

��������������������
� ���� q���������������������������������������

��������
�������������������������������������������

�������
�

����� �������������� �� ���� ������ ��
�������������� �� ����������������������
�������������������������������������������������
������������������������������������������������
�

�
������������������������������������ ������������
����������� �������� ������������ ��� �������������
�����������

�
�� ������ ������������������������� ���

������������������������������������������������ ���
���

�
��3� ���������������3� �

�������3� ���������������3� �
������������������������������������������ ���������

�����������������������������������������
����������� ��� �� ��������

�
��� ���� ����������

���������������������������������������
�� ����� ���������� ����������� ����� �������

�������������������������������
�

�������������
������������������������������������������������
���

�
������������������������������������������

������
�

������� �
������������������������������������������������

������������������������������������������������
�����������

�
�

�^�迪尔 �^�杰克

��我不知道�广告�这个词的准确含义�杰克�您是���高才
生�能给我解释一下吗�

�第一章 广告基础
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���广告�这个词没有一个统一的定义�我们来看一下�美国传
统词典�是怎么定义的吧�我这儿正好有一本���通过
有偿的书面方式或空中传播方式�吸引公众对某一产品
或工商企业注意的活动��

��但现在的网络广告是通过电缆传播的呀�
��我也觉得这个定义不准确�但我清楚地记得曾在一本书上
见过的定义�

��说说看�
��大概是这样的�广告是广告主通过各种媒介向非个体传播
其产品�服务或观念等信息的活动�这种活动通常得付
费�传播的信息通常为劝说性的�

��您真是个才子�但我不懂您所说的�非个体�是什么意思�
��广告的对象不是单个的人�而是群体�
��我明白了�另外�你们在学术上是怎样给广告分类的�
��广告可以按目标群体�目标区域�传播媒介�宣传目的等分
类�广告按目标群体可分为消费者广告和企业广告�

��难道企业不可以是产品或服务的消费者吗�
��可以�但往往不是直接消费者或终端用户�我们在报纸�电
视等媒体上看到的多为消费者广告�而企业广告往往通
过专业性的期刊或直接邮递的方式发布�广告按目标区
域可分为地方广告�全国广告和国际广告�按传播媒介主
要可分为印刷广告�电子广告和户外广告�

��户外广告�
��比如喷在公共汽车上的交通广告�广告按是否是以盈利为
目的划分�可分为商业广告和非商业广告�

��商业广告是为了追求利润�而非商业广告是政府或非盈利
组织自我宣传�募集捐款或倡导有益于社会的行为的方
式�对吗�

��说得很对�大多数的非商业广告都是为了公共利益�所以有
人把这种广告叫做公益广告�

� 广告英语导航



����� 常用词句
�����������������

��基本词汇和短语
�������������广告�广告业�广告活动

���������������广告

���������������������广告的听众�观众或读者

����������������目标听众�目标观众�目标读者�目标群体

����������������地区

��������媒体�媒介�复数形式为 �����
���������

�
目的

���������������������消费者广告

���������������������企业广告

�������������������地方广告

����������������������全国广告

���������������������������国际广告

��������������������全球广告

�������������������印刷广告

������������������������电子广告

��������3� ���������������3� 户外广告

������������������������商业广告

���������������������������非商业广告

�����������������������广播电视广告

����������������������网络广告

�����������������������������������������������
����

�
������������������������������������� ���

�����������������
�

�
我们可以把广告定义为沟通过程�营销过程�公关过程或
劝说过程

�� �� �������� �� ��������� �������� ����� ���� �
���������� ��� ���� ����

��

�� ����������� ���� ����
�������

�
����������������������������������� �����

���
�

�
广告除用以促销洗涤剂�饮料等有形产品外�还用来宣传

�第一章 广告基础



银行�律师等提供的无形服务
��

�
��������������������������������������������
大多数广告的对象是公众

��
�

�������������������������
广告是要付费的

��
�

������3� �������������������3� q��������������
口碑宣传不是广告
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绝大多数广告是劝说性的
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观念也可以广告
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大众传播媒介是最常见的广告渠道�

��� 广告的作用
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����� 基本知识
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广告主要有如下作用
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宣传产品或服务信息�特点�优势�劝诱消费者购买�
刺激产品销售

��
�

树立产品�服务或企业形象�实现差异化战略
��

�
培养消费者对广告产品或服务的偏好和忠诚

��
�

降低销售总成本�进而降低产品或服务价格
��

�
减少商业周期对企业的不利影响

��
�

刺激社会总需求�使 ������������������������ �国
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内生产总值�增加�

����� 范 例
������

范例 ����广告的作用
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�^�迪尔 �^�杰克

��您知道吧�有许多人不喜欢广告�我听到有人说�是广告强
迫他们购买了他们根本不需要的东西�是广告使得有些
商品的价格一涨再涨�我知道事实不是这样�但就是解释
不清�

��不错�许多东西在购买后才发现自己其实并不真正需要�有
时我也这样�不过�在做出购买决策的时候�没有人会觉
得自己不需要�这是在为自己不慎的决策行为寻找借口�
推卸责任�即使没有广告�我相信许多人仍然会买些自己
不需要或对自己用处不大的东西�我想问�广告会强迫女
人为自己使用而购买剃须刀吗�

��但广告确实是影响到人们的需要呀�
��是的�广告通过宣传产品的好处�劝诱消费者购买�刺激了
消费者对产品的需求�但刺激需求并不是罪恶�相反�需
求的增加�对整个社会经济的发展是有好处的�一个国
家�如果需求不足�经济就会停滞�刺激内需和增加出口�
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