
书书书

商 务 英 语 阅 读（下）

Ｒｅａｄｉｎｇｓ ｉｎ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ Ｅｎｇｌｉｓｈ（Ⅱ）

主编：刘宝成　 江　 春　 　 　 　
编者：王燕希　 张海森　 郭晓梅

对外经济贸易大学出版社



摇（京）新登字员愿圆号

摇图书在版编目（悦陨孕）数据

摇商务英语阅读（下） ／刘宝成，江春主编． —北京：对外经济贸易大学出版社，圆园园缘
摇ＩＳＢＮ 苑愿员园苑愿缘员苑远

摇Ⅰ郾商． ． ．摇Ⅱ郾①刘． ． ．②江． ． ．摇Ⅲ郾商务原英语原阅读教学原自学参考资料
Ⅳ郾Ｈ猿员怨郾源

摇中国版本图书馆 ＣＩＰ数据核字（圆园园缘）第园愿远员远园号

摇圆园园缘年摇对外经济贸易大学出版社出版发行

版权所有摇翻印必究

商务英语阅读（下）

刘宝成摇江摇春摇主编
责任编辑：胡小平

对外经济贸易大学出版社

北京市朝阳区惠新东街员圆号摇摇邮政编码：员园园园圆怨
网址：ｈｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ郾ｕｉｂｅｐ郾ｃｏｍ

山东省沂南县汇丰印刷有限公司印装摇新华书店北京发行所发行
成品尺寸：员愿缘ｍｍ伊圆猿园ｍｍ摇圆园郾苑缘印张摇源员远千字
圆园园缘年怨月北京第员版摇摇圆园园缘年怨月第员次印刷

ＩＳＢＮ苑愿员园苑愿缘员苑远
印数：园园园员原缘园园园册摇摇定价：猿缘郾园园元



前摇摇言

为什么要编写这套读物？

学习语言是一定要下功夫的，但是不一定要吃苦，相反，它可以是一种乐趣。这种乐趣不

仅仅在于它的结果，其实结果并不重要，而关键在于过程的乐趣。如何能在这个过程中找

到乐趣呢？当务之急是要找一本好的读物，这样的读物无论在内容还是在体例上首先要

有趣味，其次要容易，而且要循序渐进，因为学语言不能打攻坚战。换言之，学习语言就好

比练习驾车，我们都能想像得出在一个没有章法的教练指导下开着一辆破旧的大卡练车

的滋味。

我们设定这套读物的读者不仅是那些为学外语而学外语的人士，而且是那些对商务世界

感兴趣的人士。其实，在商务渗透到我们生活的各个角落的今天，了解商务已经不是那些

矢志经商的人士的专利了，因此这套读物尽管始终围绕商务这一主线，它同时提供了一个

多元的视角来帮助读者理解世间万象。

这套读本的体系和内容

本套书分为上、下两册，涵盖了愿个商务专题，全部用英文编写。每篇文章由猿部分组成：
员）文章导读；圆）阅读欣赏；猿）注释讲解。力求知识前沿、内容有趣、语言地道、图文并茂。
每个专题都是整体读本体系的一部分，但又自成体系。它试图介绍商务某一领域的新知

识、新发展、新观念。每个商务主题的中英文标题为：

———迈入管理新世纪（Ｍａｎａｇｉｎｇ ｉｎｔｏ ｔｈｅ 圆员ｓｔ Ｃｅｎｔｕｒｙ）
———沟通、沟通、再沟通（Ｅｎｈａｎｃｉｎｇ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ）
———商战无国界（Ｄｏｉｎｇ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ Ａｃｒｏｓｓ Ｂｏｒｄｅｒｓ）
———穿越多元文化（Ｗｏｒｋｉｎｇ Ｔｈｒｏｕｇｈ Ｃｕｌｔｕｒａｌ Ｄｉｖｅｒｓｉｔｉｅｓ）
———精彩的广告世界（Ｌｉｖｉｎｇ ｉｎ ｔｈｅ Ｖｉｂｒａｎｔ Ｗｏｒｌｄ ｏｆ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ）
———金融世界 让数字说话（Ｌｅｔｔｉｎｇ Ｆｉｇｕｒｅｓ Ｔａｌｋ ｉｎ ｔｈｅ Ｗｏｒｌｄ ｏｆ Ｆｉｎａｎｃｅ）
———营销的艺术：理智与情感（Ｔｈｅ Ａｒｔ ｏｆ Ｍａｒｋｅｔｉｎｇ：Ｓｅｎｓｅ ａｎｄ Ｓｅｎｓｉｔｉｖｉｔｙ）
———在法律下生存和竞争（Ｌｉｖｉｎｇ ａｎｄ Ｓｕｒｖｉｖｉｎｇ Ｕｎｄｅｒ ｔｈｅ Ｌａｗ）

员此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



此套读本的定位和特色

此套读物专门为大学本科英语专业三、四年级学生所设计，供他们做英语泛读教材。可在

两年内全部读完。亦可作为商务英语专业本科、研究生、ＭＢＡ 高级商务英语课程的阅读
教材。此外，它还是出国商务培训、出国学位学习培训和公司商务英语培训的理想阅读教

材。参加 ＢＥＣ考试、商务师资格考试及其他商务类出国考试的考生也可将此教材作为系
统商务知识的补充和语言阅读能力的提高教材。而大学本科以下、以上的学生或其他已

从事商务工作的英语爱好者也可以阅读。

此套丛书的特点为：

———语言浅显易懂并涵盖了商务英语各方面的必要词汇；

———内容丰富有趣，包括了商务领域的方方面面；

———编写者兼具商务知识、语言优势、教学理论与实践经验；

———一石双鸟，厚积薄发。既学语言又学商务。

编摇者
圆园园缘年远月于惠园

圆
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随着人类社会的进步，商业有了一定的发

展。随着商业竞争和货物识别的需要，出

现了符号。人类最早的文字广告是在底比

斯废墟中发现的距今已有三千年历史的刻

在芦苇纸上的广告。广告发展史上最重要

的事件之一是员源猿愿年德国人约翰·谷登
堡发明了一种铅铸活字体系。此前一千多

年前中国人已发明了纸张，并在十二世纪

由土耳其人传入欧洲。至此，批量印刷万事俱备。与此同时，有文化的人与日俱增。一位

早期英国印刷家威廉·卡克斯顿在员源苑愿年印出了现今被公认为已知的最早英语广告的
一份传单，由此开创了广告历史。
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陨灶贼则燥凿怎糟贼蚤燥灶
Ｈｅｎｒｙ Ｓａｍｐｓｏｎ ｉｎ ｈｉｓ Ｈｉｓｔｏｒｙ ｏｆ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ员ｔａｌｋｅｄ ａｂｏｕｔ ｔｈｅ ｂｅｇｉｎｎｉｎｇｓ ｏｆ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ，
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“． ． ． Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ｌｉｔｔｌｅ ｄｏｕｂｔ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｄｅｓｉｒｅ ａｍｏｎｇ ｔｒａｄｅｓｍｅｎ ａｎｄ ｍｅｒｃｈａｎｔｓ ｔｏ ｍａｋｅ ｇｏｏｄ圆ｔｈｅｉｒ
ｗａｒｅｓ ｈａｓ ｈａｄ ａｎ ｅｘｉｓｔｅｎｃｅ ａｌｍｏｓｔ ａｓ ｌｏｎｇ ａｓ ｔｈｅ ｃｕｓｔｏｍｓ ｏｆ ｂｕｙｉｎｇ ａｎｄ ｓｅｌｌｉｎｇ，ａｎｄ ｉｔ ｉｓ ｂｕｔ
ｎａｔｕｒａｌ ｔｏ ｓｕｐｐｏｓｅ ｔｈｅ ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｓ ｉｎ ｓｏｍｅ ｓｈａｐｅ ｏｒ ｆｏｒｍ ｈａｖｅ ｅｘｉｓｔｅｄ ｎｏｔ ｏｎｌｙ ｆｒｏｍ ｔｉｍｅ
ｉｍｍｅｍｏｒｉａｌ，ｂｕｔ ａｌｍｏｓｔ ｆｏｒ ａｌｌ ｔｉｍｅ．”

员援栽澡藻耘葬则造蚤藻泽贼粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早
Ｉｔ ｉｓ ｎｏｔ ｓｕｒｐｒｉｓｉｎｇ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｐｅｏｐｌｅ ｗｈｏ ｇａｖｅ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ ｔｈｅ Ｔｏｗｅｒ ｏｆ Ｂａｂｅｌ猿 ａｌｓｏ ｌｅｆｔ ｔｈｅ
ｅａｒｌｉｅｓｔ ｋｎｏｗｎ ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｏｆ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ． Ａ Ｂａｂｙｌｏｎｉａｎ源ｃｌａｙ ｔａｂｌｅｔ缘ｏｆ ａｂｏｕｔ猿园园园Ｂ． Ｃ． ｂｅａｒｓ
ｉｎｓｃｒｉｐｔｉｏｎｓ远ｆｏｒ ａｎ ｏｉｎｔｍｅｎｔ苑ｄｅａｌｅｒ，ａ ｓｃｒｉｂｅ愿，ａｎｄ ａ ｓｈｏｅｍａｋｅｒ． Ｐａｐｙｒｉ怨ｅｘｈｕｍｅｄ员园ｆｒｏｍ ｔｈｅ
ｒｕｉｎｓ ｏｆ Ｔｈｅｂｅｓ员员ｓｈｏｗ ｔｈａｔ ｔｈｅ ａｎｃｉｅｎｔ Ｅｇｙｐｔｉａｎｓ ｈａｄ ａ ｂｅｔｔｅｒ ｍｅｄｉｕｍ ｏｎ ｗｈｉｃｈ ｔｏ ｗｒｉｔｅ ｔｈｅｉｒ
ｍｅｓｓａｇｅｓ． （Ａｌａｓ，ｔｈｅ ａｎｎｏｕｎｃｅｍｅｎｔｓ ｐｒｅｓｅｒｖｅｄ ｉｎ ｐａｐｙｒｕｓ ｏｆｆｅｒ ｒｅｗａｒｄｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｒｅｔｕｒｎ ｏｆ
ｒｕｎａｗａｙ ｓｌａｖｅｓ．）Ｔｈｅ Ｇｒｅｅｋｓ ｗｅｒｅ ａｍｏｎｇ ｔｈｏｓｅ ｗｈｏ ｒｅｌｉｅｄ ｏｎ ｔｏｗｎ ｃｒｉｅｒｓ ｔｏ ｃｈａｎｔ ｔｈｅ ａｒｒｉｖａｌ
ｏｆ ｓｈｉｐｓ ｗｉｔｈ ｃａｒｇｏｅｓ ｏｆ ｗｉｎｅｓ，ｓｐｉｃｅｓ，ａｎｄ ｍｅｔａｌｓ． Ｏｆｔｅｎ ａ ｃｒｉｅｒ ｗａｓ ａｃｃｏｍｐａｎｉｅｄ ｂｙ ａ
ｍｕｓｉｃｉａｎ ｗｈｏ ｋｅｐｔ ｈｉｍ ｉｎ ｔｈｅ ｒｉｇｈｔ ｋｅｙ． Ｔｏｗｎ ｃｒｉｅｒｓ ｌａｔｅｒ ｂｅｃａｍｅ ｔｈｅ ｅａｒｌｉｅｓｔ ｍｅｄｉｕｍ ｆｏｒ
ｐｕｂｌｉｃ ａｎｎｏｕｎｃｅｍｅｎｔｓ ｉｎ ｍａｎｙ Ｅｕｒｏｐｅａｎ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ，ａｎｄ ｔｈｅｙ ｃｏｎｔｉｎｕｅｄ ｔｏ ｂｅ ｕｓｅｄ ｆｏｒ
ｃｅｎｔｕｒｉｅｓ．

Ｒｏｍａｎ ｍｅｒｃｈａｎｔｓ，ｔｏｏ，ｈａｄ ａ ｓｅｎｓｅ ｏｆ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ． Ｔｈｅ ｒｕｉｎｓ ｏｆ Ｐｏｍｐｅｉｉ员圆ｃｏｎｔａｉｎ ｓｉｇｎｓ ｉｎ
ｓｔｏｎｅ ｏｒ ｔｅｒｒａｃｏｔｔａ员猿，ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｗｈａｔ ｔｈｅ ｓｈｏｐｓ ｗｅｒｅ ｓｅｌｌｉｎｇ：ａ ｒｏｗ ｏｆ ｈａｍｓ ｆｏｒ ａ ｂｕｔｃｈｅｒ
ｓｈｏｐ，ａ ｃｏｗ ｆｏｒ ａ ｄａｉｒｙ，ａ ｂｏｏｔ ｆｏｒ ａ ｓｈｏｅｍａｋｅｒ．

Ｏｕｔｄｏｏｒ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｈａｓ ｐｒｏｖｅｄ ｔｏ ｂｅ ｏｎｅ ｏｆ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｅｎｄｕｒｉｎｇ ｆｏｒｍｓ ｏｆ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ． Ｉｔ
ｓｕｒｖｉｖｅｄ ｔｈｅ ｄｅｃｌｉｎｅ ｏｆ ｔｈｅ Ｒｏｍａｎ Ｅｍｐｉｒｅ ｔｏ ｂｅｃｏｍｅ ｔｈｅ ｄｅｃｏｒａｔｉｖｅ ａｒｔ ｏｆ Ｅｕｒｏｐｅａｎ ｉｎｎｓ ｉｎ
ｔｈｅ ｓｅｖｅｎｔｅｅｎｔｈ ａｎｄ ｅｉｇｈｔｅｅｎｔｈ ｃｅｎｔｕｒｉｅｓ． Ｔｈａｔ ｗａｓ ｓｔｉｌｌ ａｎ ａｇｅ ｏｆ ｗｉｄｅｓｐｒｅａｄ ｉｌｌｉｔｅｒａｃｙ员源，ｓｏ
ｉｎｎｓ ｖｉｅｄ ｗｉｔｈ员缘ｏｎｅ ａｎｏｔｈｅｒ ｉｎ ｃｒｅａｔｉｎｇ ａｔｔｒａｃｔｉｖｅ ｓｉｇｎｓ ｔｈａｔ ａｌｌ ｃｏｕｌｄ ｒｅｃｏｇｎｉｚｅ． Ｔｈｉｓ ａｃｃｏｕｎｔｓ
ｆｏｒ ｔｈｅ ｃｈａｒｍｉｎｇ ｎａｍｅｓ ｏｆ ｏｌｄ ｉｎｎｓ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｉｎ Ｅｎｇｌａｎｄ． Ｉｎ 员远员源，Ｅｎｇｌａｎｄ ｐａｓｓｅｄ ａ ｌａｗ，
ｐｒｏｂａｂｌｙ ｔｈｅ ｅａｒｌｉｅｓｔ ｏｎ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ，ｔｈａｔ ｐｒｏｈｉｂｉｔｅｄ ｓｉｇｎｓ ｆｒｏｍ ｅｘｔｅｎｄｉｎｇ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ｅｉｇｈｔ ｆｅｅｔ
ｏｕｔ ｆｒｏｍ ａ ｂｕｉｌｄｉｎｇ． （Ｌｏｎｇｅｒ ｓｉｇｎｓ ｐｕｌｌｅｄ ｄｏｗｎ ｔｏｏ ｍａｎｙ ｈｏｕｓｅ ｆｒｏｎｔｓ．） Ａｎｏｔｈｅｒ ｌａｗ
ｒｅｑｕｉｒｅｄ ｓｉｇｎｓ ｔｏ ｂｅ ｈｉｇｈ ｅｎｏｕｇｈ ｔｏ ｇｉｖｅ ｃｌｅａｒａｎｃｅ员远 ｔｏ ａｎ ａｒｍｏｒｅｄ ｍａｎ ｏｎ ｈｏｒｓｅｂａｃｋ． Ｉｎ
员苑源园，ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ｐｒｉｎｔｅｄ ｏｕｔｄｏｏｒ ｐｏｓｔｅｒ（ｒｅｆｅｒｒｅｄ ｔｏ ａｓ ａ“ｈｏａｒｄｉｎｇ”员苑）ａｐｐｅａｒｅｄ ｉｎ Ｌｏｎｄｏｎ．

圆援韵则蚤早蚤灶泽燥枣晕藻憎泽责葬责藻则粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早
Ｔｈｅ ｎｅｘｔ ｍｏｓｔ ｅｎｄｕｒｉｎｇ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｍｅｄｉｕｍ，ｔｈｅ ｎｅｗｓｐａｐｅｒ，ｗａｓ ｔｈｅ ｏｆｆｓｐｒｉｎｇ ｏｆ Ｊｏｈａｎｎ
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Ｇｕｔｅｎｂｅｒｇｓ员愿 ｉｎｖｅｎｔｉｏｎ ｏｆ ｐｒｉｎｔｉｎｇ ｆｒｏｍ ｍｏｖａｂｌｅ ｔｙｐｅ（ａｂｏｕｔ 员源猿愿），ｗｈｉｃｈ，ｏｆ ｃｏｕｒｓｅ，
ｃｈａｎｇｅｄ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｍｅｔｈｏｄｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｗｈｏｌｅ ｗｏｒｌｄ． Ａｂｏｕｔ 源园ｙｅａｒｓ ａｆｔｅｒ ｔｈｅ ｉｎｖｅｎｔｉｏｎ，
Ｗｉｌｌｉａｍ Ｃａｘｔｏｎ员怨ｏｆ Ｌｏｎｄｏｎ ｐｒｉｎｔｅｄ ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ａｄ ｉｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ — ａ ｈａｎｄｂｉｌｌ ｏｆ ｔｈｅ ｒｕｌｅｓ ｆｏｒ ｔｈｅ
ｇｕｉｄａｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ ｃｌｅｒｇｙ ａｔ Ｅａｓｔｅｒ． Ｔｈｉｓ ｗａｓ ｔａｃｋｅｄ ｕｐ圆园ｏｎ ｃｈｕｒｃｈ ｄｏｏｒｓ．（Ｉｔ ｂｅｃａｍｅ ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ
ｐｒｉｎｔｅｄ ｏｕｔｄｏｏｒ ａｄ ｉｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ．）Ｂｕｔ ｔｈｅ ｐｒｉｎｔｅｄ ｎｅｗｓｐａｐｅｒ ｗａｓ ａ ｌｏｎｇ ｔｉｍｅ ｃｏｍｉｎｇ． Ｉｔ ｒｅａｌｌｙ
ｅｍｅｒｇｅｄ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｎｅｗｓｌｅｔｔｅｒｓ圆员，ｈａｎｄｗｒｉｔｔｅｎ ｂｙ ｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌ ｗｒｉｔｅｒｓ，ｆｏｒ ｎｏｂｌｅｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒｓ
ｗｈｏ ｗａｎｔｅｄ ｔｏ ｂｅ ｋｅｐｔ ｕｐ ｔｏ ｄａｔｅ ｏｎ ｔｈｅ ｎｅｗｓ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｕｒｔ ａｎｄ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｅｖｅｎｔｓ
— ｖｅｒｙ ｍｕｃｈ ｉｎ ｔｈｅ ｓｐｉｒｉｔ ｏｆ ｔｏｄａｙｓ Ｗａｓｈｉｎｇｔｏｎ ｎｅｗｓｌｅｔｔｅｒｓ．

Ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ａｄ ｉｎ ａｎｙ ｌａｎｇｕａｇｅ ｔｏ ｂｅ ｐｒｉｎｔｅｄ ｉｎ ａ ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｅｄ ｓｈｅｅｔ ａｐｐｅａｒｅｄ ｉｎ ａ Ｇｅｒｍａｎ ｎｅｗｓ
ｐａｍｐｈｌｅｔ ｉｎ ａｂｏｕｔ员缘圆缘． Ａｎｄ ｗｈａｔ ｄｏ ｙｏｕ ｔｈｉｎｋ ｔｈｉｓ ａｄ ｗａｓ ｆｏｒ？Ｉｔ ｗａｓ ｆｏｒ ａ ｂｏｏｋ ｅｘｔｏｌｌｉｎｇ圆圆

ｔｈｅ ｖｉｒｔｕｅｓ ｏｆ ａ ｍｙｓｔｅｒｉｏｕｓ ｄｒｕｇ． Ｂｕｔ ｎｅｗｓ ｐａｍｐｈｌｅｔｓ ｄｉｄ ｎｏｔ ｃｏｍｅ ｏｕｔ ｒｅｇｕｌａｒｌｙ；ｏｎｅ
ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ ｉｎ 员缘怨员ｃｏｎｔａｉｎｅｄ ｎｅｗｓ ｏｆ ｔｈｅ ｐｒｅｖｉｏｕｓ ｔｈｒｅｅ ｙｅａｒｓ，ｉｔ ｗａｓ ｆｒｏｍ ｓｕｃｈ ｂｅｇｉｎｎｉｎｇｓ，
ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈａｔ ｔｈｅ ｐｒｉｎｔｅｄ ｎｅｗｓｐａｐｅｒ ｅｍｅｒｇｅｄ． Ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ｐｒｉｎｔｅｄ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｗｓｐａｐｅｒ ｃａｍｅ ｏｕｔ
ｉｎ 员远圆圆，ｔｈｅ Ｗｅｅｋｌｙ Ｎｅｗｓ ｏｆ Ｌｏｎｄｏｎ． Ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ａｄ ｉｎ ａｎ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｗｓｐａｐｅｒ ａｐｐｅａｒｅｄ
ｉｎ 员远圆缘．

猿援杂蚤择怎蚤泽圆猿— 栽葬糟噪鄄哉责粤凿增藻则贼蚤泽藻皂藻灶贼泽
Ｔｈｅ ｆｏｒｅｒｕｎｎｅｒ ｏｆ ｏｕｒ ｐｒｅｓｅｎｔ ｗａｎｔ ａｄｓ ｂｏｒｅ ｔｈｅ ｓｔｒａｎｇｅ ｎａｍｅ ｏｆ Ｓｉｑｕｉｓ． Ｔｈｅ ｃｌｅｒｇｙ ｗｅｒｅ
ａｐｐａｒｅｎｔｌｙ ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ｔｏ ｍａｋｅ ｕｓｅ ｏｆ ｔｈｅ ｗｒｉｔｔｅｎ ｗｏｒｄ ｆｏｒ ｔｈｅ ｐｕｒｐｏｓｅ ｏｆ ｂｒｉｎｇｉｎｇ ｔｏｇｅｔｈｅｒ ｔｈｅ
ｆｏｒｃｅｓ ｏｆ ｓｕｐｐｌｙ ａｎｄ ｄｅｍａｎｄ． Ａ ｃａｎｄｉｄａｔｅ ｓｅｅｋｉｎｇ ａ ｃｌｅｒｉｃａｌ ｐｏｓｉｔｉｏｎ ｗｏｕｌｄ ｐｏｓｔ ａ ｎｏｔｉｃｅ
ｓｅｔｔｉｎｇ ｆｏｒｔｈ ｈｉｓ ｑｕａｌｉｆｉｃａｔｉｏｎｓ，ｗｈｉｌｅ ｓｏｍｅｏｎｅ ｈａｖｉｎｇ ａｎ ａｐｐｏｉｎｔｍｅｎｔ ｔｏ ｍａｋｅ ｗｏｕｌｄ ｐｏｓｔ ａ
ｎｏｔｉｃｅ ｓｐｅｃｉｆｙｉｎｇ ｔｈｅ ｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓ． Ｔｈｅｓｅ ｅａｒｌｙ“ｗａｎｔ ａｄｓ”ｗｅｒｅ ｕｓｕａｌｌｙ ｉｎ Ｌａｔｉｎ ａｎｄ ｂｅｇａｎ
ｓｉ ｑｕｉｓ（“ｉｆ ａｎｙｂｏｄｙ”）：ｈｅｎｃｅ ｔｈｅ ｎａｍｅ Ｓｉｑｕｉｓ． Ｔｈｅ ｎａｍｅ ｃｏｎｔｉｎｕｅｄ，ａｌｔｈｏｕｇｈ ｓｏｏｎ ｔｈｅｓｅ
ｎｏｔｉｃｅｓ ｃｏｖｅｒｅｄ ａ ｖａｒｉｅｔｙ ｏｆ ｓｕｂｊｅｃｔｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ ｌｏｓｔａｎｄｆｏｕｎｄ ｏｂｊｅｃｔｓ，ｒｕｎａｗａｙ ａｐｐｒｅｎｔｉｃｅｓ，
ａｎｄ ｓｏ ｏｎ．

（Ａｄａｐｔｅｄ ｆｒｏｍ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ｐｒｏｃｅｄｕｒｅ ｂｙ Ｊ． Ｔｈｏｍａｓ Ｒｕｓｓｅｌｌ，Ｐｅａｒｓｏｎ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ Ｉｎｃ．，Ｕｐｐｅｒ
Ｓａｄｄｌｅ Ｒｉｖｅｒ，Ｎｅｗ Ｊｅｒｓｅｙ 圆园园圆）
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员．《广告史》（Ｔｈｅ Ｈｉｓｔｏｒｙ ｏｆ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ）一书由 Ｈｅｎｒｙ Ｓａｍｐｓｏｎ 撰写，发表于员愿苑缘年。
圆． ｍａｋｅ ｇｏｏｄ 做成功；成功

ｅ． ｇ． Ｉｆ Ｉ ｄｏｎｔ ｍａｋｅ ｇｏｏｄ，Ｉｌｌ ｔｒｏｔ ｂａｃｋ ｔｏ ｃｏｌｌｅｇｅ． 假如我失败，我就回大学去读书。
课文中“ｍａｋｅ ｇｏｏｄ”可理解为“受欢迎、做成”，此句的意思为：商人们力求使他们的商
品受欢迎的愿望几乎同买卖习俗的存在一样久远。

猿． Ｔｏｗｅｒ ｏｆ Ｂａｂｅｌ 巴别通天塔。
Ｂａｂｅｌ是基督教《圣经》中的城市名，诺亚的后代拟在此建通天塔，上帝怒其狂妄，使建
塔人操持不同的语言，塔因此终未建成。

源． Ｂａｂｙｌｏｎｉａ（历史上）巴比伦王国
缘． ｔａｂｌｅｔ（古时以木、象牙、金属等制成并涂以蜡层或黏土层供刻写用的）刻写板，简；（铭
刻文字的）匾，牌

远． ｉｎｓｃｒｉｐｔｉｏｎ 铭文；碑文；刻印文字
ｅ． ｇ． ｉｎｓｃｒｉｐｔｉｏｎｓ ｏｎ ｔｈｅ ｒｏｃｋｓ 刻写在岩石上的文字
苑． ｏｉｎｔｍｅｎｔ（一种药）油膏，软膏
愿． ｓｃｒｉｂｅ 指古代印刷术未发明前的抄写员
怨． ｐａｐｙｒｕｓ［ｐａｐｙｒｉ（ｐｌ．）］（古代）纸（莎）草纸
员园． ｅｘｈｕｍｅ（从坟墓等处）掘出（尸首）

ｅ． ｇ． ｅｘｈｕｍｅ ａ ｂｏｄｙ 掘出尸体
员员． ｔｈｅ ｒｕｉｎｓ ｏｆ Ｔｈｅｂｅｓ 底比斯废墟（Ｔｈｅｂｅｓ 古代城市名）
员圆． ｔｈｅ ｒｕｉｎｓ ｏｆ Ｐｏｍｐｅｉｉ 庞培废墟
庞培城位于意大利南部，在维苏威火山附近，公元苑怨年火山爆发，全城湮没，自员愿世
纪中叶起，考古学家断续地发掘其遗址，至今已完成过半。

员猿． ｔｅｒｒａｃｏｔｔａ 赤陶土
ｅ． ｇ． ａ ｓｃｕｌｐｔｕｒｅ ｉｎ ｔｅｒｒａｃｏｔｔａ 赤陶雕塑
员源． ｉｌｌｉｔｅｒａｃｙ 文盲；未受教育

ｅ． ｇ． ａ ｃｏｕｎｔｒｙ ｗｉｔｈ 怨园ｐｅｒｃｅｎｔ ｉｌｌｉｔｅｒａｃｙ一个文盲占人口怨园％的国家
员缘． ｖｉｅ ｗｉｔｈ ｓｂ． ｉｎ ｄｏｉｎｇ ｓｔｈ． ／ ｔｏ ｄｏ ｓｔｈ． 与某人争做某事

ｅ． ｇ． Ｒｅｐｏｒｔｅｒｓ ｖｉｅｄ ｗｉｔｈ ｅａｃｈ ｏｔｈｅｒ ｔｏ ｗｒｉｔｅ ａｂｏｕｔ ｉｔ． 记者们争着采写这件事。
员远． ｃｌｅａｒａｎｃｅ 净空；余地；余隙
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ｅ． ｇ． Ｔｈｅ ｂｒｉｄｇｅ ｈａｓ ａ ｃｌｅａｒａｎｃｅ ｏｆ 猿ｍｅｔｒｅｓ ｏｖｅｒ ｗａｔｅｒ． 该桥桥下净空有猿米。
员苑． ｈｏａｒｄｉｎｇ 板围；广告牌
员愿． Ｊｏｈａｎｎ Ｇｕｔｅｎｂｅｒｇ 约翰·谷登堡
德国人，员源猿愿年发明了一种铅铸活字体系，这是广告发展史上最重要的事件之一。
员怨． Ｗｉｌｌｉａｍ Ｃａｘｔｏｎ 威廉·卡克斯顿
早期英国印刷家，在员源苑愿年印出了现今被公认为已知的最早的英语广告，由此开创
了广告历史，这则广告名叫《索尔兹伯里》（Ｓａｌｉｓｂｕｒｉ Ｐｙｅ）
圆园． ｔａｃｋ ｕｐ 用钉钉

ｅ． ｇ． ｔａｃｋ ｕｐ ａ ｎｏｔｅ ｔｏ ｔｈｅ ｄｏｏｒ 把一张字条钉在门上
ｔａｃｋ ｕｐ ａ ｎｏｔｉｃｅ 钉出通知
圆员． ｎｅｗｓｌｅｔｔｅｒ 新闻信札
流行于员苑世纪及员愿世纪，为近代报纸的前身。
圆圆． ｅｘｔｏｌ 颂扬，赞颂

ｅ． ｇ． ｅｘｔｏｌ ｓｂｓ ｍｅｒｉｔｓ 称颂某人的功德
ｅｘｔｏｌ ｓｂ． ａｓ ａ ｈｅｒｏ 称赞某人是英雄
圆猿． ｓｉｑｕｉｓ用作公告的拉丁文起始语
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随着时代的进步和经济的发展，广告已渗透到社

会生活的各个领域。广告虽数不胜数，满目皆

是，广告英语的撰写模式却在某种程度上有规律

可循。常用的手法有：把商品的性能、优点集中

起来，用优美的语言加以描述的叙述式；由一系

列的问题组成的提问式；或传播知识式、发言人

式等等。下面介绍几种有效的方法。
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!

陨灶贼则燥凿怎糟贼蚤燥灶
Ｔｈｅ ｌｅｎｓ ｔｈｒｏｕｇｈ ｗｈｉｃｈ ａ ｗｒｉｔｅｒ ｓｅｅｓ ａ ｐｒｏｄｕｃｔ ｍａｙ ｂｅ ｔｈｅ ｍａｇｎｉｆｙｉｎｇ ｇｌａｓｓ员 ｏｆ ｔｈｅ
ｔｅｃｈｎｉｃｉａｎ，ｗｈｏ ｐｅｒｃｅｉｖｅｓ ｅｖｅｒｙ ｎｕｔ ａｎｄ ｂｏｌｔ圆ａｎｄ ｃａｎ ｅｘｐｌａｉｎ ｗｈｙ ｅａｃｈ ｉｓ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ，ｏｒ ｉｔ
ｍａｙ ｂｅ ｔｈｅ ｒｏｓｅｃｏｌｏｒｅｄ ｇｌａｓｓｅｓ ｏｆ ｔｈｅ ｒｏｍａｎｔｉｃｉｓｔ，ｗｈｏ ｓｅｅｓ ｈｏｗ ａ ｐｅｒｓｏｎｓ ｌｉｆｅ ｍａｙ ｂｅ



怨摇摇摇摇

ａｆｆｅｃｔｅｄ ｂｙ ｔｈｅ ｐｒｏｄｕｃｔ． Ｔｈａｔ ｉｓ ｗｈｙ ｗｅ ｓｐｅａｋ ｏｆ ｃｏｐｙ ａｐｐｒｏａｃｈｅｓ ｒａｔｈｅｒ ｔｈａｎ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ａｄｓ．
Ｔｈｅ ｃｈｉｅｆ ａｐｐｒｏａｃｈｅｓ ｉｎ ｄｅｓｃｒｉｂｉｎｇ ａ ｐｒｏｄｕｃｔ ａｒｅ ｔｈｅ ｆａｃｔｕａｌ，ｔｈｅ ｉｍａｇｉｎａｔｉｖｅ，ａｎｄ ｔｈｅ
ｅｍｏｔｉｏｎａｌ．

员援云葬糟贼怎葬造粤责责则燥葬糟澡
Ｉｎ ｔｈｅ ｆａｃｔｕａｌ ａｐｐｒｏａｃｈ，ｗｅ ｄｅａｌ ｗｉｔｈ ｒｅａｌｉｔｙ — ｔｈａｔ ｗｈｉｃｈ ａｃｔｕａｌｌｙ ｅｘｉｓｔｓ． Ｗｅ ｔａｌｋ ａｂｏｕｔ ｔｈｅ
ｐｒｏｄｕｃｔ ｏｒ ｓｅｒｖｉｃｅ — ｗｈａｔ ｉｔ ｉｓ，ｈｏｗ ｉｔ ｉｓ ｍａｄｅ，ａｎｄ ｗｈａｔ ｉｔ ｄｏｅｓ． Ｆｏｃｕｓｉｎｇ ｏｎ ｔｈｅ ｆａｃｔｓ
ａｂｏｕｔ ｔｈｅ ｐｒｏｄｕｃｔ ｔｈａｔ ａｒｅ ｍｏｓｔ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｔｏ ｔｈｅ ｒｅａｄｅｒ，ｗｅ ｅｘｐｌａｉｎ ｔｈｅ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ａｄｖａｎｔａｇｅｓ．

Ｏｎｅ ｏｆ ｔｈｅ ｉｎｔｅｒｅｓｔｉｎｇ ｔｈｉｎｇｓ ａｂｏｕｔ ａ ｆａｃｔ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｉｓ ｔｈａｔ ｉｔ ｃａｎ ｂｅ ｉｎｔｅｒｐｒｅｔｅｄ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
ｗａｙｓ，ｅａｃｈ ａｃｃｕｒａｔｅ ｂｕｔ ｅａｃｈ ｌａｕｎｃｈｉｎｇ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｌｉｎｅｓ ｏｆ ｔｈｉｎｋｉｎｇ． Ｒｅｍｅｍｂｅｒ ｔｈｅ ｃｌａｓｓｉｃ
ｅｘａｍｐｌｅ ｏｆ ａｎ ｅｉｇｈｔｏｕｎｃｅ ｇｌａｓｓ ｈｏｌｄｉｎｇ ｆｏｕｒ ｏｕｎｃｅｓ ｏｆ ｗａｔｅｒ ｏｆ ｗｈｉｃｈ ｃａｎ ｂｅ ｓａｉｄ：“Ｔｈｉｓ
ｇｌａｓｓ ｉｓ ｈａｌｆ ｆｕｌｌ”ｏｒ“Ｔｈｉｓ ｇｌａｓｓ ｉｓ ｈａｌｆ ｅｍｐｔｙ．”Ａｓ ｙｏｕ ｋｎｏｗ ｂｏｔｈ ａｒｅ ｃｏｒｒｅｃｔ ａｎｄ ｆａｃｔｕａｌ．
Ｔｈｅ ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅ ｉｓ ｉｎ ｔｈｅ ｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎ ｏｆ ｒｅａｌｉｔｙ，ａｓ ｔｈｅ Ｍｉｔｓｕｉ Ｏ． Ｓ． Ｋ． ａｄ ｈｅａｄｌｉｎｅ ｆｏｒ
ｓｈｉｐｐｉｎｇ ｓｅａｆｏｏｄ ｓａｙｓ，“Ｗｅ ｃａｔｅｒ ｔｏ猿ｔｈｅ ｂｅｓｔ ｓｈｏｗ”．

Ｔｈｅｉｒ ｃｏｐｙ ｔａｌｋｓ ｆａｃｔｓ：“Ｍｉｔｓｕｉ ｔａｋｅｓ ａ ｇｒｅａｔ ｄｅａｌ ｏｆ ｐｒｉｄｅ ｉｎ ｃａｔｅｒｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｎｅｅｄｓ ｏｆ ｔｈｅ
ｗｏｒｌｄｓ ｍｏｓｔ ｄｉｓｃｒｉｍｉｎａｔｉｎｇ ｓｈｉｐｐｅｒｓ． Ｓａｌｍｏｎ源，ｓｈｒｉｍｐ，ｃｒａｂｓ，ｍｕｓｓｅｌｓ缘ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｇｏｕｒｍｅｔ远

ｓｅａｆｏｏｄ，ｆｏｒ ｅｘａｍｐｌｅ，ａｒｅ ｄｅｌｉｖｅｒｅｄ ｉｎ 源园怨ｈｉｇｈｃｕｂｅ ｒｅｅｆｅｒ苑 ｃｏｎｔａｉｎｅｒｓ ｓｏ ｔｈａｔ ｔｈｅｙ ａｒｒｉｖｅ
ｆｒｅｓｈ ａｎｄ ｄｅｌｅｃｔａｂｌｅ愿 ｉｎ Ａｓｉａｎ ａｎｄ Ａｍｅｒｉｃａｎ ｍａｒｋｅｔｓ．”Ｓｋｉｌｌ ｉｎ ｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇ ａ ｆａｃｔ ｃｏｎｓｉｓｔｓ ｏｆ
ｐｒｏｊｅｃｔｉｎｇ ｉｔ ｉｎ ａ ｗａｙ ｔｈａｔ ｍｅａｎｓ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｔｏ ｔｈｅ ｒｅａｄｅｒ．

Ｔｈｅ ｆａｃｔｕａｌ ａｐｐｒｏａｃｈ ｃａｎ ｂｅ ｕｓｅｄ ｔｏ ｓｅｌｌ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｏｒ ｓｅｒｖｉｃｅｓ． Ｆａｃｔｓ ａｂｏｕｔ ｉｄｅａｓ，
ｐｌａｃｅｓ — ａｎｙｔｈｉｎｇ ｆｏｒ ｗｈｉｃｈ ａｎ ａｄ ｃａｎ ｂｅ ｗｒｉｔｔｅｎ — ｃａｎ ｂｅ ｐｒｅｓｅｎｔｅｄ ｗｉｔｈ ａ ｆｒｅｓｈ ｐｏｉｎｔ ｏｆ
ｖｉｅｗ．

圆援陨皂葬早蚤灶葬贼蚤增藻粤责责则燥葬糟澡
Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ｎｏｔｈｉｎｇ ｗｒｏｎｇ ｗｉｔｈ ｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇ ａ ｆａｃｔ ｉｍａｇｉｎａｔｉｖｅｌｙ． Ｔｈｅ ａｒｔ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｎｇ ｃｏｐｙ ｌｉｅｓ ｉｎ
ｓａｙｉｎｇ ａ ｆａｍｉｌｉａｒ ｔｈｉｎｇ ｉｎ ａｎ ｕｎｅｘｐｅｃｔｅｄ ｗａｙ． ＫｉｍｂｅｒｌｙＣｌａｒｋ Ｂ圆Ｂ ａｄｓ ｗｅｒｅ ｓｅｌｌｉｎｇ ｔｏ ｌａｂ
ｔｅｃｈｎｉｃｉａｎｓ ａ ｌｉｎｅ ｏｆ ｃｏｎｔａｍｉｎａｔｉｏｎ怨ｃｏｎｔｒｏｌ ｓｏｌｕｔｉｏｎｓ． Ｔｈｅｙ ｃｏｕｌｄ ｈａｖｅ ｓｉｍｐｌｙ ｓａｉｄ，“Ｗｅ ｃａｎ
ｈｅｌｐ ｙｏｕ ｃｌｅａｎ ｗｉｔｈ Ｋｉｍ ｗｉｐｅｓ．”Ｂｕｔ ｉｎｓｔｅａｄ ｏｆ ｓａｙｉｎｇ ｓｏ，ｔｈｅ ｃｏｐｙ ｓａｙｓ，“Ｗｈｅｎ ｙｏｕｒｅ ａ
Ｂａｂｙ，ｆｉｎｄｉｎｇ ａ ｐｉｅｃｅ ｏｆ ｌｉｎｔ员园 ｃａｎ ｂｅ ｌｉｋｅ ｄｉｓｃｏｖｅｒｉｎｇ ａ ｎｅｗ ｔｏｙ． Ｂｕｔ ｗｈｅｎ ｙｏｕｒｅ ａ ｌａｂ
ｔｅｃｈｎｉｃｉａｎ，ｉｔ ｃａｎ ｍｅａｎ ｃｏｎｔａｍｉｎａｔｉｏｎ，ｔａｉｎｔｅｄ员员 ｒｅｓｕｌｔｓ，ａｎｄ ｒｕｉｎｅｄ ｗｏｒｋ ｉｎ ｔｈｅ ｐｒｏｃｅｓｓ．

!"#$ ’1+摇2#,,&)&"$ -33)+45 (&0 #" -./&)$#0#"* 6)#$#"*



员园摇摇摇

Ｗｈｉｃｈ ｅｘｐｌａｉｎｓ ｗｈｙ ｓｃｉｅｎｔｉｓｔｓ ａｌｌ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ ｔｒｕｓｔ Ｋｉｍ ｗｉｐｅｓ ｌｏｗｌｉｎｔ，Ｈｉｇｈ ｐｕｒｉｔｙ
ｗｉｐｅｒｓ． ． ． ． ”Ｓｅｅ ｈｏｗ ｍｕｃｈ ｍｏｒｅ ｉｎｔｅｒｅｓｔｉｎｇ ｔｈｅ ａｐｐｒｏａｃｈ ｉｓ！

猿援耘皂燥贼蚤燥灶葬造粤责责则燥葬糟澡
Ｅｍｏｔｉｏｎ ｃａｎ ｂｅ ａ ｐｏｗｅｒｆｕｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｏｒ． Ｔｈｅ ｆｅｅｌｉｎｇｓ ａｂｏｕｔ ｙｏｕｒ ｐｒｏｄｕｃｔ ｏｒ ｃｏｍｐａｎｙ ｃａｎ
ｂｅ ａｎ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｐｌｕｓ ｏｒ ｍｉｎｕｓ． Ｃｏｐｙ ｕｓｉｎｇ ｐｓｙｃｈｏｌｏｇｉｃａｌ ａｐｐｅａｌｓ ｔｏ ｌｏｖｅ，ｈａｔｅ，ｏｒ ｆｅａｒ ｈａｓ
ｇｒｅａｔ ｉｍｐａｃｔ． Ｔｈｅ ｉｌｌｕｓｔｒａｔｉｏｎ ａｎｄ ｈｅａｄｌｉｎｅ ｉｎ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｅｘａｍｐｌｅ ｓｈｏｗ ｎｏｔ ｏｎｌｙ
ｓｅｎｓｉｔｉｖｉｔｙ，ｗａｒｍｔｈ，ｍａｔｅｒｎａｌ ｉｎｓｔｉｎｃｔｓ员圆，ｂｕｔ ａｌｓｏ ｅｍｏｔｉｏｎ — ｅｖｅｒｙ ｐａｒｅｎｔ ｃａｎ ｉｄｅｎｔｉｆｙ ｗｉｔｈ
ｔｈｅ ｆｅｅｌｉｎｇ．

“Ｉｆ Ｊｕｓｔ Ｌｏｏｋｉｎｇ Ａｔ Ｔｈｉｓ Ｈａｓ Ａ Ｐｒｏｆｏｕｎｄ Ｅｆｆｅｃｔ Ｏｎ Ｙｏｕ，
Ｉｍａｇｉｎｅ Ｗｈａｔ Ｉｔｓ Ｄｏｉｎｇ Ｆｏｒ Ｔｈｉｓ Ｔｈｒｅｅ Ｐｏｕｎｄ Ｂａｂｙ．”

Ｏｆｔｅｎ ｔｈｅ ｃｏｐｙ ｗｉｌｌ ａｒｏｕｓｅ ｔｈｅ ｅｍｏｔｉｏｎａｌ ａｐｐｅａｌｓ ａｌｔｈｏｕｇｈ ａｔ ｔｉｍｅｓ ｉｔ ｔａｋｅｓ ａ ｆａｃｔｕａｌ ｄｉｒｅｃｔｉｏｎ
ｔｏ ｉｎｆｏｒｍ ｔｈｅ ｒｅａｄｅｒ ａｂｏｕｔ ｓｐｅｃｉｆｉｃ ｆｅａｔｕｒｅｓ ｏｆ ｔｈｅ ｐｒｏｄｕｃｔ ｔｏ ｃｏｎｖｉｎｃｅ ｔｈｅ ｒｅａｄｅｒ ｏｆ ｉｔｓ ｖａｌｕｅ．
Ｔｈｅ Ｃｏｌｕｍｂｉａ Ｈｏｓｐｉｔａｌ ｃｏｐｙ ｓｔａｒｔｓ：

“Ｗｈａｔ ｉｔｓ ｄｏｉｎｇ ｉｓ ｇｉｖｉｎｇ ａ ｂａｂｙ ｗｈｏ ｓｐｅｎｄｓ ｈｉｓ ｆｉｒｓｔ ｆｅｗ ｍｏｎｔｈｓ ｉｎ ａｎ ｉｎｃｕｂａｔｏｒ员猿ａ ｃｈａｎｃｅ
ｔｏ ｂｏｎｄ ｗｉｔｈ员源ｈｉｓ ｐａｒｅｎｔｓ． Ａｎｄ ｉｔｓ ｓｏｏｔｈｉｎｇ ｅｖｅｒｙ ｍｕｓｃｌｅ ｉｎ ｈｉｓ ｌｉｔｔｌｅ ｂｏｄｙ，ａｌｌｏｗｉｎｇ ｈｉｍ ｔｏ
ｔｏｌｅｒａｔｅ ｈｉｓ ｆｅｅｄｉｎｇｓ ａｎｄ ｇｏ ｈｏｍｅ ｔｏ ｈｉｓ ｏｗｎ ｂｅｄ ｓｏｏｎｅｒ．”

Ｔｈｉｓ ｐｒｏｇｒａｍ ｉｓ ｃａｌｌｅｄ ｓｋｉｎｔｏｓｋｉｎ ｔｏｕｃｈ． Ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｎｄｉｃａｔｅｓ ｔｈａｔ ｅｍｏｔｉｏｎ ｃａｎ ｃｒｅａｔｅ ｐｏｓｉｔｉｖｅ
ｆｅｅｌｉｎｇｓ，ｓｕｃｈ ａｓ ｗａｒｍｔｈ，ｈａｐｐｉｎｅｓｓ，ａｎｄ ｄｅｌｉｇｈｔ，ｗｈｉｃｈ ｗｏｒｋ ｂｅｓｔ ｆｏｒ ｌｏｗｉｎｖｏｌｖｅｍｅｎｔ
ｇｏｏｄｓ． Ｆｏｒ ｈｉｇｈｉｎｖｏｌｖｅｍｅｎｔ，ｈｉｇｈｅｒｔｉｃｋｅｔ ｉｔｅｍｓ，ｓｕｃｈ ａｓ ＣＤ ｐｌａｙｅｒｓ ｏｒ ａｕｔｏｍｏｂｉｌｅｓ，
ｅｍｏｔｉｏｎｓ ｍｕｓｔ ｂｅ ｕｎｉｑｕｅ ａｎｄ ｍｅｓｈ ｗｉｔｈ员缘 ｔｈｅ ｂｒａｎｄ． Ｋｏｄａｋ ｈａｓ ｐｒｏｄｕｃｅｄ ａｄｓ ｓｏ ｅｍｏｔｉｏｎａｌ
ｔｈａｔ ｃａｎ ｂｒｉｎｇ ｔｅａｒｓ ｔｏ ｙｏｕｒ ｅｙｅｓ．

（Ａｄａｐｔｅｄ ｆｒｏｍ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ｐｒｏｃｅｄｕｒｅ ｂｙ Ｊ． Ｔｈｏｍａｓ Ｒｕｓｓｅｌｌ，Ｐｅａｒｓｏｎ Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ Ｉｎｃ．，Ｕｐｐｅｒ
Ｓａｄｄｌｅ Ｒｉｖｅｒ，Ｎｅｗ Ｊｅｒｓｅｙ 圆园园圆）
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员员摇摇摇
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员． ｍａｇｎｉｆｙｉｎｇ ｇｌａｓｓ 放大镜
ｍａｇｎｉｆｙ 放大、扩大
ｅ． ｇ． Ａ ｍｉｃｒｏｓｃｏｐｅ ｍａｇｎｉｆｉｅｓ ｂａｃｔｅｒｉａ． 显微镜将细菌放大。
圆． ｎｕｔ ａｎｄ ｂｏｌｔ 螺帽和螺栓，此文中比喻“每个细节和搭配”
猿． ｃａｔｅｒ ｔｏ 满足需要或欲望；投合，迎合；考虑

ｅ． ｇ． Ｗｅ ａｒｅ ｇｏｉｎｇ ｔｏ ｃａｔｅｒ ｔｏ ｙｏｕｒ ｅｖｅｒｙ ｄｅｓｉｒｅ． 对于你，我们会有求必应的。
源． ｓａｌｍｏｎ 大马哈鱼
缘． ｍｕｓｓｅｌ 壳菜；淡菜；河蚌
远． ｇｏｕｒｍｅｔ 美食家；供美食家享受的

ｅ． ｇ． ａ ｇｏｕｒｍｅｔ ｄｉｓｈ 佳肴
苑． ｒｅｅｆｅｒ（口）冰箱、冷藏车、冷藏船
愿． ｄｅｌｅｃｔａｂｌｅ 美味的，甘美的

ｅ． ｇ． ａ ｄｅｌｅｃｔａｂｌｅ ｍｅａｌ 美餐
怨． ｃｏｎｔａｍｉｎａｔｉｏｎ 弄脏、污染；玷污；致污；杂质
员园． ｌｉｎｔ 软麻布，绒布；棉绒，飞花
员员． ｔａｉｎｔ 污染（处）；磨坏（部分）；污点
员圆． ｍａｔｅｒｎａｌ ｉｎｓｔｉｎｃｔｓ 母性的本能
员猿． ｉｎｃｕｂａｔｏｒ 恒温箱，用于放置早产婴儿等需要特殊照顾的新生儿
员源． ｂｏｎｄ ｗｉｔｈ 与⋯⋯联系、联结
员缘． ｍｅｓｈ ｗｉｔｈ 紧密配合；互相协调；融为一体

ｅ． ｇ． Ｊｏｈｎ ｈｉｍｓｅｌｆ ｆｅｅｌｓ ｔｈａｔ ｈｅ ｍｅｓｈｅｓ ｗｅｌｌ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｏｔｈｅｒ ｔｗｏ ｍｅｎ． 约翰自认为和其他
两人配合得很好。
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