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前摇摇言

随着我国社会主义市场经济体制的确立和对外经

济交往的迅速加深与扩大，出口广告已逐渐发展成为

企业促进出口销售、开拓海外市场的一个主要手段；相

应地，外国广告的大量涌入也使之成为我国企业和消

费者获取商 品经济信息的重要来源。如何恰如其分

地运用和理解英语广告语言以实现广告的目的，已是

摆在进出口商、广告人员及广大消费者面前的一个现

实问题。

广告英语作为一种应用语言，因其所具有的特殊

效用，已逐渐从普通英语中独立出来而发展成非规范

化的专用语言，用词造句与普通英语也有着许多差异，

并随着广告的发展、时代的前进、科技的进步及社会的

变更而变化。广告语言可以说是受语言学、心理学、经

济学、营销学、社会学甚至美学多门学科诸多因素综合

影响所形成的，具有多方面的研究价值。本书试在结

合广告学和语言学基本理论的基础上对各类具有典型

意义的英语广告加以分析注释，以求为读者在理解广

告英语的语言规律和从事广告英语实践上，提供一些

启示和参考资料。同时，由于广告本身的目的就在于

能给目标对象留下深刻印象，博取人们喜爱，所以许多

广告都是经多番推敲而就，用词优美独到，句法洗炼而

内涵丰富，常令人拍案叫绝，回味无穷，不仅具有很高

的商业价值，同时具有一定的语言研究价值和欣赏价

值。
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本书共分三部分内容。第一篇以广告学理论为基

础，佐以实例，扼要介绍广告基础知识和广告的构成。

第二篇按照广告学媒介分类和目标分类标准，列举各

种广告的实例，并加以汉语注释和简要评析。第三篇

试用语言学有关理论，对广告英语的词法、句法和修辞

特征略加分析归纳。书后还附有英汉对照的常用广告

英语术语表。

本书的广告理论和广告分类方法参照西方广告学

有关论著，所采用的例证和广告实例，大部分是作者近

年从事广告研究中广泛摘录收集的，同时也适当参考

国外出版的有关书籍，力求能较为全面地反映当代广

告英语特点，以指导广告英语的阅读和写作实践。
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第一篇摇广告概述

第一章摇广告基本知识

一、广告的定义

员援广告定义（粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早凿藻枣蚤灶藻凿）
广告，就是广而告之，即广泛地告知公众某种事物

的宣传活动。

著名的美国市场营销协会（粤皂藻则蚤糟葬灶酝葬则噪藻贼蚤灶早
粤泽泽燥糟蚤葬贼蚤燥灶即粤酝粤）给广告下了这样的定义：
粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早蚤泽贼澡藻灶燥灶责藻则泽燥灶葬造糟燥皂皂怎灶蚤糟葬贼蚤燥灶燥枣蚤灶鄄

枣燥则皂葬贼蚤燥灶怎泽怎葬造造赠责葬蚤凿枣燥则葬灶凿怎泽怎葬造造赠责藻则泽怎葬泽蚤增藻蚤灶灶葬贼怎则藻
葬遭燥怎贼责则燥凿怎糟贼泽，泽藻则增蚤糟藻泽燥则蚤凿藻葬泽遭赠蚤凿藻灶贼蚤枣蚤藻凿泽责燥灶泽燥则泽
贼澡则燥怎早澡贼澡藻增葬则蚤燥怎泽皂藻凿蚤葬援
广告是由特定的广告主通常以付费的方式通过各

种传播媒体对产品、劳务或观念等信息的非人员介绍

及推广。

圆援广告要素（粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早悦燥皂责燥灶藻灶贼泽）
作为广告，一般具备以下要素：

（员）非个人的
广告面对的不是一个人，而是特定的某些人或整

个公众。
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（圆）有特定的广告主
任何一个广告都是由一定的人或组织为一定的目

的而发起的。

（猿）支付一定的费用
一般说来，广告的费用由广告主负担。如美国许

多大公司每年的广告支出达几亿甚至几十亿美元。但

也有一些公益广告是免费的，如美国红十字会，美国癌

症协会等机构所做的广告。

（源）传达一定信息
广告的信息可以是有关商品的，如日常所用的肥

皂、饮料等，也可以是有关服务的，如理发、汽车修理

等。同时，随着广告的发展，越来越多的广告被用于向

人们宣传某种经济、政治、宗教及社会观念等非商业领

域。

（缘）通过一定的传播媒介
多数的广告通过报纸、杂志、电视、电台等大众传

播媒介传递信息，但也有不少广告采用邮寄、传单散

发、电传、传真等形式进行。

下面以 晕藻憎泽憎藻藻噪（《新闻周刊》）登载的一则剃须
刀广告为例加以说明：

郧陨蕴蕴耘栽栽耘杂藻灶泽燥则

摇摇栽澡藻燥灶造赠则葬扎燥则贼澡葬贼泽藻灶泽藻泽葬灶凿葬凿躁怎泽贼泽贼燥贼澡藻蚤灶凿蚤增蚤凿怎葬造

灶藻藻凿泽燥枣赠燥怎则枣葬糟藻援

郧蚤造造藻贼贼藻杂藻灶泽燥则：贼澡藻泽澡葬增藻责藻则泽燥灶葬造蚤扎藻凿贼燥藻增藻则赠皂葬灶援

陨贼泽贼葬则贼泽憎蚤贼澡贼憎蚤灶遭造葬凿藻泽，蚤灶凿蚤增蚤凿怎葬造造赠葬灶凿蚤灶凿藻责藻灶凿藻灶贼造赠
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皂燥怎灶贼藻凿燥灶澡蚤早澡造赠则藻泽责燥灶泽蚤增藻泽责则蚤灶早泽援杂燥贼澡藻赠糟燥灶贼蚤灶怎燥怎泽造赠泽藻灶泽藻
葬灶凿葬怎贼燥皂葬贼蚤糟葬造造赠葬凿躁怎泽贼贼燥贼澡藻蚤灶凿蚤增蚤凿怎葬造糟怎则增藻泽葬灶凿怎灶蚤择怎藻灶藻藻凿泽
燥枣赠燥怎则枣葬糟藻援
陨灶灶燥增葬贼蚤燥灶蚤泽藻增藻则赠憎澡藻则藻援再燥怎糟葬灶枣藻藻造蚤贼蚤灶贼澡藻贼藻曾贼怎则藻凿则蚤凿早藻泽

葬灶凿贼澡藻遭葬造葬灶糟藻燥枣贼澡藻杂藻灶泽燥则则葬扎燥则援再燥怎葬责责则藻糟蚤葬贼藻蚤贼蚤灶贼澡藻藻葬泽赠
造燥葬凿蚤灶早泽赠泽贼藻皂葬灶凿贼澡藻糟燥灶增藻灶蚤藻灶贼泽澡葬增蚤灶早燥则早葬灶蚤扎藻则援
耘增藻灶则蚤灶泽蚤灶早蚤泽蚤灶灶燥增葬贼蚤增藻，栽澡藻灶藻憎遭造葬凿藻泽葬则藻缘园豫 灶葬则则燥憎藻则

贼澡葬灶葬灶赠燥贼澡藻则泽—葬造造燥憎蚤灶早憎葬贼藻则贼燥枣造燥憎枣则藻藻造赠葬则燥怎灶凿葬灶凿贼澡则燥怎早澡
贼澡藻皂，枣燥则藻枣枣燥则贼造藻泽泽糟造藻葬灶蚤灶早葬灶凿则蚤灶泽蚤灶早援
粤造造贼澡藻泽藻杂藻灶泽燥则贼藻糟澡灶燥造燥早蚤藻泽糟燥皂遭蚤灶藻贼燥早蚤增藻赠燥怎则蚤灶凿蚤增蚤凿怎葬造

枣葬糟藻葬责藻则泽燥灶葬造蚤扎藻凿泽澡葬增藻— 贼澡藻糟造燥泽藻泽贼，泽皂燥燥贼澡藻泽贼，泽葬枣藻泽贼，皂燥泽贼
糟燥皂枣燥则贼葬遭造藻援
栽澡藻遭藻泽贼泽澡葬增藻葬皂葬灶糟葬灶早藻贼援

郧蚤造造藻贼贼藻

吉列传感剃须刀

摇摇唯一能够感知并随您脸形调整的剃须刀。
吉列传感剃须刀：适于每一个男人特性的剃刀。

它内含双层刀片，各自与高度灵敏弹簧相连。能够连续地

感觉并根据您的面部不同曲线和独特需要自动调整。

革新比比皆是。其精制的脊部、匀称的造型足使您能体会

至深。简单的装卸系统与方便的剃刮功能皆能任您享用。

创新还在于剃刀的清洗。其新型刀片的宽度仅为一般刀

片的一半———可用水自由冲涤，毫不费力。

诸多传感技术的融合，给您富有个性的脸颊一把特制的剃

刀———最贴切、最顺滑、最安全、最舒适。

男人所能享用的最佳剃刀！

吉利

该广告是美国著名的剃须刀公司———吉列公司为
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自己的新式产品所做的广告，它包括了前述的广告五

大要素：

（员）面向所有男士———非个人的
（圆）由吉列公司发起刊登———特定的广告主
（猿）吉列公司支付广告的一切费用———付费的
（源）向男士们传达了一种新型传感剃须刀的信息
———传达一定信息

（缘）通过大众杂志刊登———一定媒介

猿援广义与狭义的广告
广告有经济广告与非经济广告，或商业广告与非

商业广告之分，前者是以促进销售为目的营利组织

（如企业）的广告，后者是宗教团体、慈善机构、政府部

门等非营利组织的公告、启示、观念广告，以及个人求

偶、寻人等广告。

广义的广告把以上两类广告全部包括在内，而狭

义的广告则仅指各种营利组织的广告，即商业广告。

现就商业广告与非商业广告各举一例。

�商业广告

再燥怎皂葬灶葬早藻葬遭怎泽蚤灶藻泽泽，泽贼燥糟噪泽，遭燥灶凿泽，责藻燥责造藻
粤灶凿灶燥憎赠燥怎糟葬灶皂葬灶葬早藻赠燥怎则澡葬蚤则援

云燥则贼澡藻枣蚤则泽贼贼蚤皂藻，贼澡藻则藻鸳泽葬则藻皂葬则噪葬遭造藻早藻造贼澡葬贼糟葬灶早蚤增藻赠燥怎则

澡葬蚤则葬灶赠造燥燥噪赠燥怎憎葬灶贼—泽造藻藻噪藻则，枣怎造造藻则，泽贼则葬蚤早澡贼藻则，糟怎则造蚤藻则，皂燥则藻

灶葬贼怎则葬造，藻增藻灶憎藻贼—憎蚤贼澡燥怎贼葬凿则燥责燥枣葬造糟燥澡燥造燥则燥蚤造援陨贼早藻贼泽赠燥怎则

澡葬蚤则蚤灶贼燥泽澡葬责藻蚤灶贼澡藻皂燥则灶蚤灶早葬灶凿噪藻藻责蚤贼怎灶凿藻则糟燥灶贼则燥造葬造造凿葬赠援
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宰澡葬贼藻增藻则赠燥怎则皂葬灶葬早藻皂藻灶贼泽贼赠造藻，酝葬造贼责造藻曾曾蚤泽枣燥则赠燥怎援郧藻贼贼澡藻枣怎造造
枣葬糟贼泽葬贼贼澡藻粤则葬皂蚤泽糟燥怎灶贼藻则援
粤砸粤酝

摇摇酝粤蕴栽孕蕴耘载载灶葬贼怎则葬造澡葬蚤则早藻造枣燥则皂藻灶援

你管理一个公司及股票、债券、人员。

现在你也能“管理”你的头发了。

一种前所未有的发乳问世了。它非同寻常，不含任何酒精

或头油，却能任你将头发梳理成各种式样———光滑、蓬松、平

直、卷曲、自然甚至油润。清晨，用这种发乳将头发定型，一整

天都不会走样。无论你梳什么发型，马尔特普莱克斯发乳都适

合于你。你可从阿拉米斯柜台了解到全部实况。

阿拉米斯

马尔特普莱克斯男用发乳。

�非商业广告

郧砸粤晕阅酝韵栽匀耘砸
匀粤晕阅耘阅阅韵宰晕粤蕴韵栽酝韵砸耘
栽匀粤晕匀耘砸悦匀陨晕粤援

哉灶枣燥则贼怎灶葬贼藻造赠，灶燥燥灶藻藻增藻则贼葬怎早澡贼郧则葬灶凿皂燥贼澡藻则澡燥憎贼燥遭藻葬
早燥燥凿责葬则藻灶贼援韵则澡燥憎贼燥糟燥责藻憎蚤贼澡贼澡藻责则燥遭造藻皂泽燥枣藻增藻则赠凿葬赠造蚤增蚤灶早援
粤灶凿郧则葬灶凿皂燥贼澡藻则，澡藻造责造藻泽泽葬泽泽澡藻憎葬泽，贼燥燥噪贼澡燥泽藻责则燥遭造藻皂泽燥怎贼燥灶
澡藻则凿葬怎早澡贼藻则援
栽燥凿葬赠贼澡葬贼凿葬怎早澡贼藻则澡葬泽糟澡蚤造凿则藻灶燥枣澡藻则燥憎灶援粤灶凿贼澡藻赠藻灶凿怎则藻

糟澡蚤造凿葬遭怎泽藻枣则燥皂葬皂燥贼澡藻则憎澡燥造藻葬则灶藻凿蚤贼枣则燥皂贼澡藻早则葬灶凿皂燥贼澡藻则藻增藻鄄
则赠遭燥凿赠造燥增藻泽援
匀藻造责凿藻泽贼则燥赠葬枣葬皂蚤造赠贼则葬凿蚤贼蚤燥灶援宰澡藻灶责藻燥责造藻葬则藻澡藻造责造藻泽泽，

造燥增藻蚤泽灶鸳贼藻灶燥怎早澡援陨贼蚤泽藻泽贼蚤皂葬贼藻凿贼澡葬贼贼澡藻则藻葬则藻葬贼造藻葬泽贼燥灶藻皂蚤造造蚤燥灶
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糟葬泽藻泽燥枣糟澡蚤造凿葬遭怎泽藻蚤灶粤皂藻则蚤糟葬藻葬糟澡赠藻葬则援粤灶凿皂燥泽贼燥枣贼澡藻糟澡蚤造鄄
凿则藻灶蚤灶贼澡燥泽藻糟葬泽藻泽早则燥憎怎责贼燥遭藻糟澡蚤造凿葬遭怎泽藻则泽贼澡藻皂泽藻造增藻泽援悦澡蚤造凿
葬遭怎泽藻则泽糟葬灶遭藻澡藻造责藻凿援云蚤灶凿燥怎贼憎澡葬贼蚤贼贼葬噪藻泽贼燥遭则藻葬噪贼澡藻糟赠糟造藻援
摇摇摇摇摇孕砸耘灾耘晕栽悦匀陨蕴阅粤月哉杂耘

晕葬贼蚤燥灶葬造悦燥皂皂蚤贼贼藻藻枣燥则孕则藻增藻灶贼蚤燥灶燥枣悦澡蚤造凿
粤遭怎泽藻

姥姥不仅传下了她的瓷器，

还有更多⋯⋯

遗憾的是，没有人曾经教过姥姥应该怎样做个好家长，或

是如何处理日常生活中的难题。于是，无奈的姥姥，只好拿她

的女儿出气。

如今，当女儿有了自己的孩子，这些孩子开始承受妈妈的

辱骂，而妈妈正是从德高望重的姥姥身上学到这一点。

请帮助打破这种家庭世代相传的陋习吧！当人们无助的

时候，爱心也变得黯然。据估计，在美国每年至少有一百万虐

待儿童的事件发生，而且多数屡遭虐待的儿童，长大后也成为

虐待儿童者。虐待儿童者是可以挽救的。请大家找出一种可

以打破这种恶性循环的方法。

摇摇摇摇摇摇摇摇禁止虐待儿童！
全国阻止虐待儿童协会

二、广告的目标

广告的目标有很多，美国广告协会粤晕粤（粤泽泽燥糟蚤葬鄄
贼蚤燥灶燥枣晕葬贼蚤燥灶葬造粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早）把广告的目标归纳为—
葬憎葬则藻灶藻泽泽，糟燥皂责则藻澡藻灶泽蚤燥灶，糟燥灶增蚤糟贼蚤燥灶，葬灶凿葬糟贼蚤燥灶（粤悦鄄
悦粤），即认知、理解、说服、行动。因为人们对新产品
或新观点通常比较陌生，这时广告的作用便在于引起
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公众对其注意和认识。所以，一则好的广告必须新颖

独特，以吸引人们的注意力。同时，人们必须能够理解

其所传达的信息，否则它就失去了原有的作用。人们

只有明白广告之所云，才会对其中的某些有益的信息

感兴趣，并被说服接受广告中所宣传的事物，最终根据

自己的需要采取某种行动。

下面这则洗发剂广告很好地达到以上的目标。

宰匀再再韵哉砸云粤灾韵哉砸陨栽耘杂匀粤酝孕韵韵宰陨蕴蕴宰韵砸运
月耘栽栽耘砸陨云再韵哉杂栽韵孕哉杂陨晕郧陨栽云韵砸

员源阅粤再杂

陨贼鸳泽泽燥枣则怎泽贼则葬贼蚤灶早！栽澡藻增藻则赠泽澡葬皂责燥燥贼澡葬贼澡葬泽葬造憎葬赠泽造藻枣贼赠燥怎则
澡葬蚤则泽燥泽蚤造噪赠葬灶凿糟造藻葬灶，贼澡藻泽澡葬皂责燥燥赠燥怎凿藻责藻灶凿燥灶早则葬凿怎葬造造赠，贼澡藻灶
灶燥贼蚤糟藻葬遭造赠，泽贼燥责憎燥则噪蚤灶早援栽澡葬贼枣则藻泽澡鄄葬蚤则泽燥枣贼灶藻泽泽赠燥怎责则蚤扎藻泽燥皂怎糟澡
蚤灶糟造藻葬灶澡葬蚤则蚤泽早燥灶藻援再燥怎则澡葬蚤则枣藻藻造泽造蚤皂责葬灶凿造燥燥噪泽凿怎造造援宰澡葬贼蚤泽
澡葬责责藻灶蚤灶早？宰澡赠贼澡藻糟澡葬灶早藻？“杂澡葬皂责燥燥遭怎蚤造凿鄄怎责”蚤泽贼澡藻则藻葬泽燥灶援
耘葬糟澡憎葬泽澡蚤灶早，藻增藻灶憎蚤贼澡枣蚤灶藻，藻曾责藻灶泽蚤增藻泽澡葬皂责燥燥泽燥则糟燥灶凿蚤鄄

贼蚤燥灶藻则泽，造藻葬增藻泽葬“则藻泽蚤凿怎藻”，葬贼藻造造鄄贼葬造藻责则燥遭造藻皂贼澡葬贼澡葬泽灶燥憎遭藻藻灶
皂藻葬泽怎则藻凿责则藻糟蚤泽藻造赠蚤灶造葬遭燥则葬贼燥则赠泽贼怎凿蚤藻泽援
砸藻糟藻灶贼贼藻泽贼泽燥灶员园择怎葬造蚤贼赠泽澡葬皂责燥燥泽泽澡燥憎贼澡葬贼则藻泽蚤凿怎藻葬糟糟怎鄄

皂怎造葬贼藻泽藻葬糟澡贼蚤皂藻赠燥怎泽澡葬皂责燥燥援陨贼鸳泽葬枣葬糟贼燥枣澡葬蚤则造蚤枣藻援
栽燥则蚤凿赠燥怎则澡葬蚤则燥枣贼澡蚤泽怎灶憎藻造糟燥皂藻遭怎蚤造凿鄄怎责赠燥怎皂怎泽贼泽憎蚤贼糟澡贼燥

葬泽澡葬皂责燥燥憎蚤贼澡泽怎责藻则蚤燥则则蚤灶泽葬遭蚤造蚤贼赠—藻增藻灶蚤枣蚤贼鸳泽躁怎泽贼葬贼藻皂责燥则葬则赠
糟澡葬灶早藻，皂燥增藻贼燥泽澡葬皂责燥燥贼澡葬贼澡葬增藻贼澡藻葬遭蚤造蚤贼赠贼燥则藻增蚤贼葬造蚤扎藻赠燥怎则
澡葬蚤则葬灶凿造藻葬增藻蚤贼贼澡燥则燥怎早澡造赠糟造藻葬灶援月怎贼糟澡燥燥泽藻燥灶藻贼澡葬贼憎蚤造造凿燥贼澡藻
躁燥遭早藻灶贼造赠援粤灶凿凿燥灶鸳贼责怎贼蚤贼燥枣枣援杂澡葬皂责燥燥遭怎蚤造凿鄄怎责蚤泽皂燥则藻贼澡葬灶怎灶鄄
葬贼贼则葬糟贼蚤增藻援陨贼糟葬灶凿藻泽贼则燥赠贼澡藻泽燥枣贼枣藻藻造燥枣赠燥怎则澡葬蚤则援援援蚤贼泽皂葬灶葬早藻鄄
葬遭蚤造蚤贼赠援援援葬灶凿蚤贼糟葬灶藻增藻灶贼怎葬造造赠凿葬皂葬早藻贼澡藻澡葬蚤则蚤贼泽藻造枣援
宰澡蚤糟澡泽澡葬皂责燥燥则蚤灶泽藻泽贼澡藻遭藻泽贼？陨灶造葬遭燥则葬贼燥则赠贼藻泽贼泽燥枣员园择怎葬造蚤鄄
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贼赠泽澡葬皂责燥燥泽，晕藻怎贼则燥早藻灶葬泽澡葬皂责燥燥憎葬泽则葬贼藻凿晕燥援员，葬灶凿凿藻皂燥灶鄄
泽贼则葬贼藻凿糟燥灶泽蚤泽贼藻灶贼造赠泽怎责藻则蚤燥则则蚤灶泽葬遭蚤造蚤贼赠憎蚤贼澡葬造皂燥泽贼灶燥遭怎蚤造贼鄄怎责蚤贼鄄
泽藻造枣援
杂燥晕藻怎贼则燥早藻灶葬则藻皂燥增藻泽贼澡藻皂燥泽贼遭怎蚤造凿鄄怎责蚤灶葬泽蚤灶早造藻憎葬泽澡蚤灶早

葬灶凿，藻择怎葬造造赠蚤皂责燥则贼葬灶贼，造藻葬增藻泽葬灶藻早造蚤早蚤遭造藻贼则葬糟藻燥枣则藻泽蚤凿怎藻糟燥皂鄄
责葬则藻凿贼燥葬造造贼澡藻燥贼澡藻则泽澡葬皂责燥燥泽贼藻泽贼藻凿援
陨枣赠燥怎枣藻藻造赠燥怎灶藻藻凿贼燥则藻增蚤贼葬造蚤扎藻赠燥怎则澡葬蚤则，贼则赠晕藻怎贼则燥早藻灶葬

泽澡葬皂责燥燥枣燥则躁怎泽贼员源凿葬赠泽援栽澡蚤灶噪燥枣蚤贼葬泽葬则藻枣则藻泽澡蚤灶早“增葬糟葬贼蚤燥灶”援援援
葬灶凿葬枣贼藻则憎葬则凿泽赠燥怎则澡葬蚤则憎蚤造造葬早葬蚤灶则藻泽责燥灶凿澡葬责责蚤造赠贼燥赠燥怎则枣葬增燥则蚤贼藻
泽澡葬皂责燥燥援
哉泽藻晕藻怎贼则燥早藻灶葬憎澡藻灶藻增藻则赠燥怎灶藻藻凿贼燥早藻贼赠燥怎则澡葬蚤则则藻葬造造赠

糟造藻葬灶援栽澡藻灶赠燥怎则枣葬增燥怎则蚤贼藻泽澡葬皂责燥燥憎蚤造造糟燥灶贼蚤灶怎藻贼燥遭藻赠燥怎则枣葬增燥怎鄄
则蚤贼藻援陨贼蚤泽泽怎蚤贼葬遭造藻枣燥则葬造造澡葬蚤则贼赠责藻泽葬灶凿皂葬赠遭藻怎泽藻凿燥灶责藻则皂藻凿，
凿赠藻凿澡葬蚤则援
晕藻怎贼则燥早藻灶葬泽澡葬皂责燥燥蚤泽葬增葬蚤造葬遭造藻葬贼糟澡藻皂蚤泽贼泽葬灶凿凿藻责葬则贼皂藻灶贼

泽贼燥则藻泽，蚤灶员园园皂造贼怎遭藻泽葬灶凿圆园园皂造遭燥贼贼造藻泽援蕴燥燥噪枣燥则蚤贼—蚤灶贼澡藻憎澡蚤贼藻
遭燥曾憎蚤贼澡贼澡藻遭则燥憎灶遭葬灶凿援

“栽藻泽贼则藻泽怎造贼泽蚤灶凿蚤糟葬贼藻葬泽蚤灶早造藻憎葬泽澡憎蚤贼澡晕援杂援憎葬泽葬凿藻择怎葬贼藻贼燥则藻鄄
皂燥增藻蚤灶藻曾糟藻泽泽燥枣怨园豫 燥枣贼澡藻则藻泽蚤凿怎藻援耘增藻灶憎蚤贼澡糟燥灶凿蚤贼蚤燥灶藻则泽，
憎澡蚤糟澡葬则藻枣葬则皂燥则藻泽怎遭泽贼葬灶贼蚤增藻贼燥贼澡藻澡葬蚤则，葬泽蚤灶早造藻憎葬泽澡憎蚤贼澡晕藻怎援
则藻皂燥增藻泽苑园豫 燥枣贼澡藻则藻泽蚤凿怎藻援”

耘曾糟藻责贼枣则燥皂晕援杂噪蚤灶悦燥则藻陨灶泽贼蚤贼怎贼藻砸藻责燥则贼泽

为何在停用员源天后，你最喜爱的
香波使用效果会更好

实在令人气恼！这曾令您的头发净爽如丝、洁亮无比的香

波，这已渐渐赢得您信任的香波，竟明显地不再起作用了。您

为您的洁发如此引以为豪的清爽柔软也消失了。您的头发显

愿



得如此的枯干，缺乏生气。这是怎么回事？变化的原因何在？

问题的根源在于“香波堆积”。

每一次洗发，即使是使用优质昂贵的香波或护发素，都会

留下残余物。这个鲜为人知的问题现已通过实验室研究准确

地证明了。

最近对员园种优质香波的实验表明，每次洗发，这种残余物
都在累积增加。这是头发世界的一个事实。

为了消除您头发上这种烦人的堆积物，您必须换用一种去

污力强的香波（即使只是暂时的调换），换用一种能够使您的头

发恢复生气、彻底清洁的香波。但这一过程必须循序渐进地来

完成，又切不可拖延耽误，因为香波堆积不仅使您的头发失去

魅力，还会破坏头发的柔软感和可梳理性，最终毁了您的头发。

哪一种香波去污效果最佳呢？实验室测验表明，在 员园种
优质香波中，纽特罗吉娜香波名列第一，显示出持久的高效力，

而且本身几乎不产生堆积物。

所以，纽特罗吉娜能在一次洗涤中最大限度地去除残余

物，同样重要的是，与所有其它被测香波相比，该香波所遗留的

残迹最少。

因此，如果您想使您的秀发重显生机，敬请试用纽特罗吉

娜香波，员源天便可见效。把这员源天作为使您秀发恢复青春魅
力的假期，此后您的秀发便可重新使用您最喜爱的香波了。

当您想彻底清洗头发时，请用纽特罗吉娜，这样您最钟爱

的香波将继续作为您的宠物。它适用于各种发质，亦可用于烫

发和染发。

纽特罗吉娜香波在各药店和百货商店均有出售，有员园园毫
升管装和圆园园毫升瓶装两式规格。请寻购，认准带棕色花边的
白色包装盒。

“试验结果表明使用纽特罗吉娜香波一次就可去掉 怨园豫
甚至更多的残余物。即使是对于粘着性强的护发素，一次也可

去掉苑园豫的残余物。”

怨



———选自全国皮肤中心协会的报告

这则广告首先以提问式标题引起消费者的注意，

然后在正文的开始部分提出消费者经常遇到的难题，

接着推出自己的产品———纽特罗吉娜香波，并说明这

种产品的有效性已经过科学实验证明，使消费者理解

并心悦诚服地接受这种产品，在正文的结尾部分号召

消费者采取实际行动，购买并试用该产品。最后进一

步引用权威组织的报告，使消费者更加信任该种产品。

园员



第二章摇广告的构成及布局格式

一、广告的构成
（粤凿增藻则贼蚤泽蚤灶早耘造藻皂藻灶贼泽）

一则广告通常由两部分构成，即视觉（增蚤泽怎葬造）形象
要素和听觉（葬怎凿蚤燥）形象要素。
在视觉形象要素中又有文字与图画之分。文字形

象要素主要包括广告的标题、正文、口号和附文；图画

形象要素是指除文字以外的一切视觉形象要素，既包

括静态的绘画与摄影，也包括动态的影像与动画等，它

主要由插图、商标、品牌、外缘和空白五部分构成。

听觉形象要素一般由广告词、音乐、音响三部分组

成，广泛使用于广播、电视、电影、幻灯、录像等广告之

中，虽各具特色，但都注重听觉效果和传播效益。

这些广告构成要素在不同的广告文体、媒体的运

用上，其形式、结构也不尽相同。

（一）视觉形象要素

标题（匀藻葬凿造蚤灶藻）
广告标题是表现广告主题的短文或短句，是一则

广告的核心，位于广告文案（悦燥责赠）的醒目位置，通常
选用较其它部分大的字体。

员援广告标题的职能（云怎灶糟贼蚤燥灶燥枣匀藻葬凿造蚤灶藻）
员员


