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序 言

自世界上第一座广播电台!"#$年!$月#%日在美国宾夕法
尼亚州匹兹堡城诞生以来，广播已经走过了%&年的路程。
从最初播放音乐，到广播新闻的出现，广播不再只是娱乐的工

具，更具有了提供最近信息的功能。由于广播节目制作过程比较

简单，依靠电波传送，因此新闻信息能够更快地到达受众，播音员

或主持人用广播特有的生动、简明、谈话式的语言播报信息，受众

覆盖面更大，更乐于被人接受。广播的这些优势是报纸所不能比

拟的。

本世纪#$、’$年代，电视诞生。!"’&年(月，世界上第一家
正式播出的电视台———英国广播公司在伦敦投入运转。新的媒介

———电视成型进入人们的生活，并且很快后来居上，影响超过广播

和报纸，成为人们收受信息重要的来源。

本书目的就在于通过选编国内外著名通讯社、广播电台、电视

台的优秀稿件，分析广播英语新闻的结构特点、语法特点、语言特

点，摘录广播英语新闻常用词汇，帮助学习英语新闻的学生熟悉了

解广播新闻独特的文体，借鉴国内外优秀记者、主持人的经验，尽

快提高业务水平。对于从事英语新闻采编的专业人员和广大英语

爱好者来说，本书如能提供工作、学习参考之用，著者将不胜欣喜。

本书侧重对新闻稿的写作特点进行分析，着重研究广播新闻

的结构、语法和词汇特点。对于广播稿的音响运用及电视中新闻

画面的选择，只作一般性介绍。

由于著者水平有限，时间仓促，不足之处难免，敬请广大读者

批评指正。

编 者
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广播电视英语新闻的特点

第一章 广播电视英语新闻的结构特点

第一节 导 语

在广播电视新闻中，导语指的是新闻报道开始的第一句或第

一段话。例如：

!"##$%&’()*#+,-.#//#0)*&)12*"++3$&)/+4##2)$0+332
5.’+)’$’$+3+,#3’&)6#7

———89:，;7<7%$+#./9’&:6#
广播电视新闻一般来说都很短，所以新闻的开头好不好，是不

是抓住了受众的注意力就显得特别重要。听众或观众也许并不知

道他听到的哪一句话是导语，然而记者和编辑们却往往花费很大

的精力去写好或编好一条导语。因为导语比新闻中其他句子担负

更大的责任，被称为“新闻报道中最重要的部分”。

一、导语的作用和功能

（一）导语应当包含新闻中最重要或者最有趣的事实，从而引

发听众、观众的收听收看兴趣，并且能牢牢抓住受众的注意力，使

他们想要继续听下去，看下去。

广播电视的受众常常处于半收听、半收看状态。我们都有这

·=·此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



样的经验———和家人一边吃饭一边聊天一边看电视；洗衣刷碗时

开着收音机———导语的作用就在于能把你从吃饭聊天的兴趣中拉

出来，排除洗衣刷碗的水声，眼睛和耳朵都被吸引到一条新闻上，

直到听完看完为止。

在这里，事实是最有力，最打动人的因素。一般来说，导语只

要把最重要的事实交代出来，就可以吸引受众的注意，毋须赘述。

请看下面的这个例子：

!"#$%&’()*+),"-%$&&$./).)*&012,"#0&-%&3&-))#4&50%#3).
.%60"7&4%8*)0&4%"$#9:3)&,*))7)$4;&#&$$"2$8)."$/*%.&<&=4)*
="2*<)&*#"=8"$=0%84%$!"#$%&9

———!!>，?);@)#A
这条导语用简洁的语言把事实交代得十分清楚。

但是，很多时候，最重要的事实不一定引起人们的注意，导语

还需要挖掘新闻事实中最吸引人的因素———时间上最及时，地点

上最接近，内容最出人意料，最具矛盾冲突⋯⋯等因素。导语如同

一个“鱼钩”，要把受众的注意力钓上来，它必须尖锐，切中要害，并

且用一点最诱人的东西做“鱼饵”。

我们知道，决定新闻价值的有五个要素：及时性，接近性，显著

性，特殊性，趣味性。这五要素几乎贯彻新闻节目制作的全过程，

而在导语的选择制作中尤为重要。分析广播电视英语新闻优秀作

品，我们发现这五要素都有可能作为导语中的“鱼饵”。

B、时间上的及时性。
新闻是“易碎品”，对时间性要求很强，对于传播速度很快的广

播来说，尤其是这样。

现在，国内外的广播电台都设有“整点新闻”，向听众报告最近

一小时世界大事的最新进展。

为了满足听众对最新消息的需求，导语要强调新闻报道中时

·C·



间上的及时性。请看下面这段导语：

!"#$%&’(")*+,-.*/+$01*2+’($/$-1,3$0$4515!+’)/-+6,12(’
’"7/"’$*’+2+1,*’8/1#$91,1*’$/:$,;+#1,<$’+,6+()’*(+/-01,$
7"01=1$*>

———?@.
在对重要事件进行连续报道时，时间上的及时性体现在导语

中，就是要用一种最近的眼光
!!!!!

来看待新闻，用最近的观点
!!!!!

来报道新

闻。昨天报道了飞机失事，今天就不能重复“昨日黄花”，今天就需

要报道飞机失事的原因调查，幸存者的状况；早晨报道了阿富汗学

生组织“塔利班”攻占首都喀布尔，晚上的新闻就要报道国际社会

对这一事件的反应———如果“塔利班”没有进一步的行动的话。

这种手法在新闻报道中被称为寻找“第二天的角度”（*$=",-A
-+6+,20$）。但是目前大多数电台都设有整点新闻，所以，对电台
来说，寻找“第二天的角度”已经远远不够，需要寻找“第二小时的

角度”（*$=",-A(")/+,20$）来报道新闻。

BCCD年E月F日，美国商务秘书布朗在赴克罗地亚途中，由
于飞机失事不幸遇难。美国之音就此事在一天的新闻中连续报

道，下面是其中三篇报道的导语：

G>!>"HH1=1+0*=",H1/#’($I/$=J+2$*7"’’$-"HH?/"+’1+’*="+*’
1*’(+’"H’($70+,$=+//61,2?"##$/=$!$=/$’+/6@",:/"I,>3($/$
1**’100,"I"/-",’($H+’$"H9/>:/"I,"/(1*7+/’6>

———B：%C89K!3!

470+,$=+//61,2?"##$/=$!$=/$’+/6@",:/"I,+,-+2/")7
"HG>!>L)*1,$**$M$=)’15$*(+*=/+*($-1,/")’$’"N)L/"5,1J，

?/"+’1+>G!"HH1=1+0*=+,,"’6$’=",H1/#’($=+)*$"H’($=/+*(>

·F·
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———!："#$%&’(
’)*+,-*./+)0,1)23)+*452.0*+)1./)+6*7*82.94-),2*042:

;1<+2=.5>，?+2*45*，6-)+)*.*5+:2+,)38*.),*++75.9@A’A?2BC
B)+,)’),+)4*+7D2.E+26.*./*/)8)9*452.2:423@’<105.)00)FC
),145=)0-*0,+*0-)/AG+),>*9)2:4-)38*.)-*0<)).82,*4)/，<14
4-)+)-*0<))..22::5,5*862+/2.6-*4,*10)/5442,+*0-A$+)05/).4
?85.42.50:288265.9/)=)823B).40,820)87A

———!：H#$%&’(
电视新闻由于拍摄过程、制作过程比较复杂，所以在及时性的

要求上不像广播那么严格。但人们对新闻信息的需求不仅局限于

听到，他们还想看到最近的新闻事件的场面，新闻人物的行动。

越来越多的电视台开设“整点新闻”意味着在电视新闻的导语

中，及时性也将扮演越来越重要的角色。并且，由于通讯卫星和计

算机在电子通讯传播中的应用，各通讯社，电视网，广播公司之间

的联系日益紧密，在电视新闻导语中强调时间上的优势已成为可

能。下面是路透社（D)14)+0）IJJ#年I月IK日电视新闻的导语，
强调时间的及时：

L.M./2.)05*.4+*5.5.9*5+,+*:4,+*0-)/(-1+0/*7（N*.AIK）5.C
42*<1070-2335.904+))45.4-)6)04N*=)3+2=5.,5*8,*354*82:E*.C
/1.9，>5885.9*48)*04IO3)238)AG54.)00)00*5/4-)70*64-)0B*88
38*.))F382/)<):2+)54,*B)/26.5.*0-2335.904+))45.E*./1.9
P104<):2+).22.，4-)2::5,5*8L.4*+*Q)60L9).,7!+)32+4)/A

!、地点上的接近性。

IJ世纪一位美国报纸编辑霍拉斯·格雷利（R2+*,)S+))8)7）说
过这样一句话：“对一个普通人而言，他最有兴趣了解的是他自己

·T·
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的事情，邻居次之，亚洲和汤加岛的事情远在他考虑范围之外。”

（!"#$%&’#()*+,##-#$)./)#0#$)*+1/12#013#"%41/&#./3.$".45
$#6+；/#7))*)"1)"#.$4*$)(*/(#0/#,8.)"".$/#.3"&*0$9:$.11/,
!*/3;$61/,$$)1/,16*/381<*++1+)#0)"#$#./".$0#310,9）
因此，在新闻的报道中，一般要尽可能侧重当地新闻；在国际

新闻的报道中，要努力发现新闻事件中的当地视角（6*(161/36#），
并且把这一角度表现在导语中。因为对一般受众来说，他更关心

新闻事件对他生活产生的影响。美国总统大选的结果对中国人来

说，意味着美对华政策的继续或改变，关系到中国的经济、人权等

一系列问题，这是中国的视角；对中东国家来说，伊拉克也许更关

心美国在海湾地区的驻军情况，新总统会不会影响联合国对伊拉

克的石油禁运制裁，这是中东地区的视角。

为使新闻唤起特定受众群的注意，国外许多广播电台，电视台

常常针对特定地区的受众，发掘使他们感兴趣的新闻切入口，寻找

新闻与当地受众生活的联系，并把这种联系一开始就交代给他们，

引起他们收听收看的兴趣。在=>>（=1&6#>#8$>#)8*0?———美
国有线电视新闻网）、@@=（@0.).$"@0*1,(1$)./3=*0-*01).*/———英
国广播公司）或AB:（A*.(#B+:4#0.(1———美国之音）对亚太地
区的广播中，我们很容易找到这样的导语。下面是一条在 C!>
（C*06,8.,#!#6#2.$.*/>#)———世界电视网）上发给亚洲地区的新
闻（:$.1+##,）：

!"#DE,*66100166.#,./$)0*/3)01,./3*/8*06,410?#)$41,#
’.))#0<&<0.$./3)#/$.*/$&#)8##//*0)"1/,$*%)"F*0#11/,)"#
-0*$-#()$*+6*8#001)#$./G%0*-#1/,H1-1/9:/,1/16<$)$$1<)"#
,*6610(*%6,&#(*4#)"#(%00#/(<*+("*.(#./(*4./38##?$9

———DI;
日本的电视新闻界也深深地认识到这一点，在一则报道今夏
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国际时装流行趋势的新闻中，新闻在导语中便体现了地域上的接

近性：

!"#$$%&’()$*’$&)+,’-.#),/+01+(&)$$"22#3？/&#4.’$$)4’.
#.#5’,($(1.#⋯6+(3#’..1！/7$&)3($？8",5.’$$#$？⋯⋯896:9;8，

1#$，(&#1’3#(&#&+((#$()(#2$+*(&)$$#’$+,<
———6=>

我国的对外广播电台———中国国际广播电台（?@A7?&),’@’7
B)+A,(#3,’()+,’.）也关注新闻报道导语中的接近性。其中大多数
新闻报道世界上许多国家关注的中国国内建设和发展：

?&),’%)..$(3#,5(&#,)($’,()7C+D#3(14’2C’)5,(+2##()($5+’.
+*#.)2),’(),5C+D#3(1-1(&##,B+*(&)$4#,("31<

———?@A，8#C<EF，GHHI
也报道中国和其他国家的关系：

J3)(’),%)..$#("C’4+,$".’(#5#,#3’.),=+,5>+,5’*(#3(&#
(#33)(+313#("3,$(+?&),’,#K(1#’3<

———?@A，8#C<EL，GHHI
国际台还从中国的视角和立场来分析报道世界新闻：

?&),’B##C.13#53#($’,B$(3+,5.1+CC+$#$(&#M82)$$).#’(7
(’40$+,A3’N，%&)4&&’D#4’"$#B4)D).)’,4’$"’.()#$’,BC3+C#3(1
.+$$#$),(&’(4+",(31<

———?@A，8#C<O，GHHI
P、显著性。
从某一角度来说，新闻记者选择新闻及新闻导语的标准与历

史学家记录史实的原则不谋而合，都选择具有显著意义的事件。

一个新闻事件对世界或社会造成多大的影响？涉及哪些政治势

力？卷入的人数有多少？影响越大的事件新闻价值越大，把使这

一事件具有重要意义的原因放入导语，无疑能吸引受众的注意。
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!"#$%&$’()$*$#+$,%-.%’%(*+%(--#/0(%*-%1-’-201*0%"34
$5#%%0’567%"($4*-%81+$’5%*#$(%#%.#%"%’*$*0-’-9901%":!"#$%&0
;#02%<0’0"*%#=+02-’;%#%""$0((7#0’5$&$’(2$#>,0"0**-*+%
)$*$#1$.0*$&，?-+$#，*+$**+%"05’0’5-9*+%$5#%%2%’*"%*"7.-990@
10$&#%&$*0-’"9-#*+%90#"**02%:

———A;!，B.#0&C，DEEF
中东和平一直是世界目光的焦点。以色列总理佩雷斯出访卡

塔尔首都，并签署条约，双方第一次建立政府间关系。这件事对中

东各国都会有影响，导语中适当地强调了事件的显著性。再看下

面这条导语：

6+%90#"*5#-7.-9.%$1%@>%%.%#"9#-2*+%G$.$’%"%"%&9@(%9%’"%
9-#1%$##0,%(0’*+%=4#0$’1$.0*$&-9?$2$"17"-’6+7#"($4:H’
I#0($4*+%4/0&&3%(%.&-4%(0’*+%J-&$’K%05+*"，/+%#%*+%4/0&&
*$>%-,%#(7*0%"17##%’*&43%0’5+$’(&%(34L$’$(0$’9-#1%":H’%-9
*+%G$.$’%"%.%$1%>%%.%#""$0(+%/$"%810*%(*-3%(%.&-4%(-’*+%
J-&$’K%05+*":6+%J-&$’K%05+*"0"*+%9-1$&.-0’*-9*+%.%$1%’%@
5-*0$*0-’"3%*/%%’=4#0$$’(!"#$%&:

———M%7*%#"，I%3:D，DEEF
二战之后，根据国际规定日本不能拥有自己的军事力量，更不

要说执行联合国的维和任务了。而近几年来，日本依靠着强大的

经济后盾，不断要求在世界舞台上的军事地位和政治地位。终于，

在DEEF年C月，日本自卫军被派驻到中东，第一次执行联合国的
维和任务，这是日本争取其国际地位过程中的重要的一步。

这个事件的显著意义在导语的第一句话中就得到体现。

名人———政客，王储，炙手可热的电影明星、摇滚歌星、体育明

星———因为他们特殊的社会地位往往受到几乎全世界的关注，他

们的一举一动都可能成为新闻，他们的名字放在导语里就有足够
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的显著意义吸引人们注意。例如，美国已故歌星“猫王”!"#$%#&的
女儿与当今乐坛红星迈克尔·杰克逊（’()*+#%,+)-$./）的婚姻使
下面这条新闻极具吸引力：

0($+’+"(#!"#$%#&*+$1(%#21."2(3.")#1".45.5$6+"’()*+#%
,+)-$./6.#/2+7894./6*4+""(+:#%(/-(/:6;..16*#<(::#$6
/+4#$(/6*#4=$()*($6."&>

———?#=6#"$，@#<>78，788A
接受心脏手术不是什么重要的事情，而俄罗斯总统叶利钦的

名字出现在导语里，使整个事件具有显著意义，足以引起人们的注

意；离婚案件因查尔斯王子和戴安娜王妃而成为新闻，那么他们的

名字就应当出现在导语中；同样，美国篮球明星“魔术师”约翰逊得

了爱滋病，重量级拳王泰森被指控犯有强奸罪都因他们显著的名

字成为新闻，所以导语中出现他们的名字成为吸引受众注意力的

最有效的办法。

B/+<"#+-1".4 ?=$$(+/5.%(6()+%6"+2(6(./，!"#$(2#/6C."($
D#%6$(/*+$5=<%()%&+24(66#2*#($$=11#"(/:1".4+$#"(.=$*#+"6
5".<%#4，+/26*+6*#*+$+:"##26.=/2#":.<&5+$$*#+"6$=":#"&>

———E?B，F#5>A，788A
!"#$(2#/6E%(/6./6"+3#%#26.C+%6(4."#G=#$2+&6.6.$$.=66*#

1("$65(6)*.16*#<+$#<+%%$#+$./.5#/#2+6H"(.%#!+"-+6E.42#/
&+"2$>

———I!B，J5"(%K，788A
!.%()#;#"#(/3#$6(/:./L#2/#$2+&+$#M=+%<+66#"&).45%+(/6

1(%#2+:+(/$6*#+3&;#(:*6<.M(/:)*+45(./ ’(-#G&$./>G&$./
$5#/66*"##&#+"$(/N+(%1.""+5#+/2"#4+(/$./5".<+6(./>J5.%()#
$5.-#$4+/$+(2G&$./($=/2#"(/3#$6(:+6(./+/2*+$/.6<##/
)*+":#2>
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———!"#，$%&’()*，)++,
-、特殊性。
我们都知道《太阳报》一位编辑说过的那句话：“狗咬人不是新

闻，人咬狗才是新闻。”这句话虽然从一个近乎玩笑的角度来说新

闻的价值观，却包含了一个普遍共识：日复一日的平常生活不是新

闻，反常的、特殊的事物才能引起关注。新闻之所以成为新闻就是

因为它不同寻常。把新闻区别于日常生活的那一点特殊之处写进

导语，是先声夺人的一计奇招。一位只有.岁的小姑娘驾驶飞机
横越美国国土，肯定是一条新闻，并且年龄的特殊性值得放入导

语：

$/01023405&36(785(’96&2’5:’&(，;0//’<5=>?&699，@66A699
B0720/7549&6CD5(9C662?545’&%6&@，E>/@/6>@D69F52G&52<’/<6，

@6%’(6@5/C5((%(5205<&6//@D0!F$527?5<A5:5’2H’@DD0&’23
/@&><@6&5@D0&/’70527D0&95@D0&’2@D0?5<A/05@I;0//’<5=>?&699’/
D6%’2:@6?0<6C0@D046>2:0/@%0&/62010&@6C5A0@D0&6>27@&’%
9(’:D@I

———!"#，$%&’()*，)++,
如果在竞选总统的过程中，一位正直干练的竞选者声称自己

将代表人民意愿行使权利，完善福利，发展教育，这可能是新闻，但

一般不会用作导语，因为这件事不特殊。

而在下面这条导语中，一位特殊身份的人物———妓女权利组

织的发起人———提名竞选美国总统，就具有很大的特殊性：

$&:>’2:@D5@”H020075?6//(574’2@D0BD’@0J6>/0，”K5&:6
F@I;5C0/，96>270&695%&6/@’@>@0/’&’:D@/6&:52’L5@’62，D5/523
26>2<07D0&<527’75<496&@D0%&0/’702<469@D0!2’@07F@5@0/’2
)+M*I

———NO$
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同样道理，好天气往往不是新闻，给人们造成灾难的坏天气却

是新闻：

!"#$%#&%’()*"+,-$.-/00-"1%(&-)$-"’2’%$-(3$4$-)4’(
*5++(%’6#4/)-(78"40%()’+&1-5$9+**#4/)-(*54).*5++(%’6%’$.-
/00-"!00454#.%4’):"%(48;<$&4)4(48+*&%5(58=4"%-()-=-"-
&-4$.-"%’$.-2’%$-(3$4$-);

———>-/$-")，?4’;@A，@AAB
新闻对特殊性的追求，使得许多人批评新闻总是暴露社会阴

暗面。而一定范围中，好消息确实不如坏消息更具独特性，坏消息

比好消息卖得好。美国传播学者麦克卢汉（C#5/.4’）说：“D4(
’-&))-55);”“E++(’-&)4"-74(’-&);”
当然，如果新闻导语为了出奇制胜，而陷入一味猎奇的黄色新

闻套子，也会失去自己的声誉和受众的信赖。

F、趣味性。（人情味）
很多时候，人们并不总是对重大的事件、显著的人物感兴趣。

他们想知道一些轻松，有趣的话题。也许他们只是想知道一个G
岁的孩子从@F层楼落下竟奇迹般幸存的过程；一对年轻夫妇养育
五胞胎的生活体味⋯⋯这样的事件意义并不重大，但是很有趣。

这种情况下，如果在新闻报道开头平铺直叙地引用最近的事

故报告，生育统计数字，或总统的声明，会显得很呆板生硬。充满

兴味的题材适合做一个吸引人的导语。

中国普通老百姓的平均寿命比四十年前明显提高，这样的新

闻可以不用对比的数字开头：

H+/#4’5%=-5+’6-"%*8+/&-"-7+"’%’I.%’4%’$.-54)$@J
8-4")$.4’%*8+/&-"-7+"’GJ8-4")46+;
却比以数字开头更有趣味。

新闻事件本身就很打动人心的报道适合使用充满人情味的导
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语：

!"#$%&$’()*&+,(%-&%’./0&())&%&$1(/$(21/3(1.&%4/1
+.(+/5-&$1.%("6.)7%&1(’/0&.&%-711&#’，())747/5’/1/*&+,(%-
4718/#73/5’.&51&%’/7$9"#$/8:;.&4/1，+.74../’<&&##/3&$
94/%5&1，+/’7#="%&$/)1&%4/%%87#6.&%)70&>?+&&-?(5$-711&#’，(#&
<8(#&，)%(3/<"%#7#6<"75$7#67#&/’1*&+,(%-@%7$/8:

———A&"1&%’，B/%4.CD，DEEF
即使新闻的内容不具有很强的趣味性，记者仍可以找到充满

情趣的导语表达方式。下面这则新闻是关于过去GH年中，美国人
食物构成变化的报道，看看报道的导语，是不是很有趣？

I1/22&/%’J3&%74/#’4/#’16&1&#("6.2(24(%#，2%&1K&5’，27KK/
/#$(1.&%’#/4-’:J%&4&#1’"%0&8’/8’J3&%74/#4(#’"3217(#()
’#/4-)(($’./’1%725&$7#1.&2/’11+($&4/$&’:J#/58’1’’/8’1.&
1%&#$7’#’15(’1(#)(($4(32/#7&’⋯#(%7’J3&%74/#’，6%(+7#64(#?
4&%#/<("1)/14(#1&#17#)(($:

———A&"1&%’，L/#:DE，DEEF

（二）导语为新闻主体事实的展开作了铺垫和准备，导语决定

主体事实的叙述角度，并定下新闻的基调。

我们刚刚讨论过导语有吸引受众注意力的重要作用，但这一

重要作用并不意味着把所有的重要事实都放入导语中，以期得到

受众的关注。这样做，会使句子变得很长，播音员读来拗口，听众

听来费解。看下面这个例子：

@%&&3/%-&1’./0&%&25/4&$91/1&’.(2’1(<&4(3&1.&4.7&)’"2?
257&’()3&/1/#$0&6&1/<5&’7#M.7#/’’4717&’’7#4&1.&M&#1%/5N(0?
&%#3&#1’4%/22&$71’3(#(2(58()/6%74"51"%/5/#$’7$&57#&2%($"41’:
试想这样一条广播新闻播出，听众很可能被导语中大量的事
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