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《当代语言学丛书》总序

上海外语教育出版社8C=6年组织策划了《现代语言学丛
书》，并于8C=F年出版了第一本书：《心理语言学》（桂诗春著）。
迄今这套丛书已出版8A部著作。此丛书的主编、编委和作者都
是我国语言学界德高望重的老前辈。《现代语言学丛书》出版

后，在学术界影响很大，为推动我国的语言学研究和外语教学作

出了巨大的贡献。

8;年后的8CCC年，上海外语教育出版社组织策划了《当代
语言学丛书》，邀请黄国文教授和秦秀白教授任丛书主编，并成

立了由86位比较年轻的学者组成的编委会。他们都是博士生
导师或博士学位获得者，对语言学研究和教学有很高的造诣。

近两年来上海外语教育出版社先后引进了“牛津应用语言

学丛书”BC本和“牛津语言学入门丛书”>本。这些著作在介绍
国外学者的研究成果方面起到非常积极的作用。在考虑《当代

语言学丛书》的组稿原则时，我们首先想到的是处理好“引进”与

“创新”之间的关系。我们认为，阅读和钻研引进的原版书需要

一定的英语基础；对于那些英语水平不太高的语言工作者和语

言学习者来说，仍有必要用汉语为他们“引进”一些新的东西。

但是，我们的最终目的不仅仅是引进，而是与国际学者对话，用

我们的研究成果与国际相关的学术领域接轨。我们需要创新，

也必须创新。因此我们希望《当代语言学丛书》的作者在引进和此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



评论国外学者的研究成果的同时，能结合我国社会、语言、文化、

教育等方面的实际情况，立足创新，勇于创新。

我们心目中的读者是高等学校的语言、翻译、文化等领域的

教师和研究生以及研习相关专业的广大读者。我们相信，汉语

界的同人和读者也能从我们的这套丛书中得到他们需要的某些

东西。

我们希望更多的新一代学者能加入我们丛书作者的行列，

共同为提高我国语言学研究的水平而贡献自己的一份力量。

感谢上海外语教育出版社以其敏锐的学术洞察力策划和组

织这套丛书。我国语言学研究者将永远铭记上海外语教育出版

社的领导和编辑们在普及和繁荣我国语言教学与研究方面所作

出的努力和贡献。我们也将与出版社一起为推动我国的语言教

学与研究事业的进一步发展而继续努力。

《当代语言学丛书》编委会

6777年6月
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《当代语言学丛书》

编委名单

主 编：黄国文、秦秀白

编 委：（按姓氏笔划为序）

文秋芳 （南京大学）

王克非 （北京外国语大学）

王初明 （广东外语外贸大学）

申 丹 （北京大学）

朱永生 （复旦大学）

何兆熊 （上海外国语大学）

吴东英 （香港理工大学）

张绍杰 （东北师范大学）

杨永林 （清华大学）

秦秀白 （华南理工大学）

顾曰国 （中国社科院语言研究所）

黄国文 （中山大学）
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序

在我读过黄国文教授的《语篇分析的理论与实践》之后，有

人向我提出了一些问题，现在答复如下：

问：黄先生这本书是讲广告文体、语篇分析和 Z5O5W5
@#II&.#L的系统功能语法的，比之国内已经出版的同类论著，
你看异同如何？

答：异军突起，别开生面———这是我的印象。别的书只谈一

个或两个题目；把系统功能语法作为探照灯，照亮整个语篇领

域，包括广告的，除黄先生外，国内现在可能尚无第二人。

问：在本书中，黄先生是否只讲系统功能语法，不及其他呢？

答：他既熟悉系统功能语法，也熟悉传统语法。在好些地

方，他把系统功能语法和传统语法互相比较，就是只懂传统语法

的人，读他的书也毫无困难。再说，@#II&.#L力主废除2*$E
0*$/*这个术语，代之以累赘的/I#,2*/(KI*[V ，黄先生并没有
跟着他走（别的学者一般也没有跟着他走）。

问：黄先生运用系统功能语法来分析语篇，这在科研方法方

面有什么特殊意义？

答：黄先生在三方面有贡献。第一，先前语法学者只讲句

子，现在他跟大家一样，都讲语篇，这无疑扩大了科研园地。第

二，把@#II&.#L的学说用于语篇分析的具体工作，可以检验它
的有效性和可靠性。第三，黄先生不盲从哪一家的学说，一切

都加以验证，这为后来者树立了很好的榜样。



问：你读过这本书后认为它有哪些特点或优点呢？

答：这本书材料充实，一下子不易完全消化，但我边看，边

想，边查别的书，也发现了它的一些来龙去脉，因而可以作出一

个初步评价。

本书的第一个特点，自然是全面地运用系统功能语法来分

析语篇。@#II&.#L讲逻辑语义关系，讲语言的三种纯理功能，
讲词语和衔接手段，讲言语的社会背景，所有这些，黄先生都举

出实例，一一把它讲清楚了。

但是@#II&.#L没讲过，他那些中国追随者也没讲过的问
题，黄先生也讲了，所以我说他异军突起，别开生面。

黄先生把分析广告作为研究工作的重点，@#II&.#L及其追
随者似乎没有这样做。因此，我认为黄先生非但是系统功能语

法的宣扬者，还是它的发展者。

在讨论广告这种语篇时，黄先生有两个特点。第一，对于广

告的策动者、实施者和接受者的关系，他分析入微，远过于一般

广告学专著。第二，他谈到广告中的语码转换现象（汉语中夹杂

着英语），这是一块处女地，别人从未接触过。

黄先生这本书，并非只是就语言讲语言的。在讨论广告时，

他非但阐述广告的作用，还强烈反对利用广告来引诱和欺骗顾

客。这里我们分明看到，他既对读者传授知识，同时又进行道德

教育。

问：黄书中列举了多种广告样本。作为外语教师和语言研

究者，你对哪些广告最注意，最有兴趣呢？

答：一般广告学专著侧重商业广告，黄先生除商业广告外还

充分注意公益广告，这又是他的一个特点。

如果你是有儿女的人，你会觉得第AF—A>页那条“G(,
P($H0+(J*Z*！”情文并茂，真挚动人。要是你看到毒品在国
内各地逐渐泛滥，认为要认真采取禁毒防毒措施，你会特别欣赏
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下面这条惊心动魄的广告（见第B66页）：

R*#/" (,)S&.2#M(,0.),2M*U()*0"* 0*#/" (,5L % L L

王宗炎

6777年86月86日
于中山大学外国语学院

·:·序



前 言

本书讨论的是语篇分析（又称话语分析）方面的一些问题，

所用的语料主要是广告。我曾于8C==年出版了《语篇分析概
要》（长沙：湖南教育出版社），据说这是我国第一本以英语为例

子的语篇分析方面的著作。该书是“语言学系列教材”之一，出

版后由当时的国家教委高等学校外语教材审编委员会评审通

过，列为大学本科生和研究生的语言学教材，并于8CC6年被中
国版协教育图书研究会评为优秀教育图书二等奖。我写该书时

刚过B7岁，当时真是“初生之犊不畏虎”。尽管该书存在着不少
疏漏甚至谬误，但学术界前辈和同仁都给予极大的鼓励，有些师

长还给予充分的肯定。老师、同仁的厚爱给了我很大的鼓励和

鞭策，使我在从事“功能语言学”和“应用语言学”等研究项目时

没有忘记在语篇分析方面继续学习，不断提高自己的理论水平

和分析能力。

从=7年代末我便对广告语言发生了很大的兴趣；在英国留
学时先后收集了许多英文广告。8CC>年我从英国学成回国，来
到中山大学外国语学院任教，所讲授的硕士研究生课程中有一

门是“广告与交际”（O.J*)0&2&$ #23(KK,$&/#0&($% ），这使得

我有机会把自己关于广告的语篇分析方面的想法与同学们交

流。学生们对广告语篇的兴趣促使我把一些体会写成文章在学

术杂志上发表，以期能与更多对广告语篇分析有兴趣的同行交

流。本书的写作动机与中山大学外国语学院研究生的学习热情

和研究兴趣是分不开的。8CC>年我申请到国家教委人文社会



科学研究“九五”规划博士点基金研究项目（批准号：

C>\9G;A77C）“交际模型与语篇类型”，8CC;年我申请到国家教
委资助的“留学回国人员科研启动基金”（教外司留［8CC;］AB>
号），研究课题是“广告交际学”，本书是这两个研究课题的成果。

从目前的情况看来，我国很多语篇分析者都是@#II&.#L理
论的支持者和应用者，但令人遗憾的是还没有很多人用系统功

能语法作为语篇分析的理论指导。系统功能语法的创始人Z5
O5W5@#II&.#L在!"#"$%&’()$*&"$&+(")$*&",-.%,//,%
（8C=FM，8CCA）一书中明确指出，他建构的功能语法的目的是为
语篇分析提供一个理论框架，这个框架可用来分析英语中任何

口头语篇或书面语篇。我们认为，系统功能语法是一个比其他

理论更适合于语篇分析的理论，我们在语篇分析中完全可以只

用这一理论作为指导。本书的第6至F章通过分析一则广告试
图说明：系统功能语法是一种可操作性强、实用性强的语篇分析

理论，它完全可以与!/"&UU)&$（8CCA）中所说的那些理论媲美。
本书共由88章组成，第8章是绪论，介绍语篇分析的一些

基本理论和方法，并从实例分析的角度对语篇分析的实用性进

行了探讨。第6至F章分析的是一则汽车广告，所用的理论指
导是@#II&.#L的系统功能语法。第>章以系统功能语法的“人
际功能”中的一些基本概念为基础，专门讨论广告标题的言语功

能，这是运用系统功能语法某一观点来分析广告语言的一个尝

试。第;、=章主要是从语篇模式和会话结构角度研究广告这个
特定的语篇体裁，所探讨的问题从宏观方面看有“叙事”，从微观

方面看则有“问题<解决办法”语篇模式、会话含意和证言式话
语。第C章探讨的是广告语篇中语码转换这种有趣的现象，分
析主要涉及两个方面：怎样转换语码和为什么要转换语码。最

后两章属于个案研究，分别讨论“公益广告”和“约会（征婚）广

告”这两种较少被语言学者注意的语篇形式，这两章还涉及到英

汉对比方面的讨论。需要在这里说明的是，本书分析的广告原
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