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前 言

随着经济全球化的逐步深入和中国正式成为世界贸易组织的成员，中

国正面临空前的机遇与挑战。改革开放使中国与世界各国在政治、经济、文

化、商务等领域的交往日益增多，这使社会迫切需要既懂外语又懂财经的复

合型人才。为满足各级英语读者对适合他们的财经英语读物的强烈需求，

我们编写了“大学生英语活页文选”《财经英语趣文阅读》系列。本系列分

为初级、中级、高级三册，语言真实地道，风趣生动，内容新颖，时代感强，涉

及到社会经济活动的方方面面。每册收录文章 ３０ 篇，包括宏观与微观经济
学、会计学、保险学、银行学、证券学、国际贸易、国际金融以及经济法等方

面，向读者介绍了各领域的基本情况、背景知识、相关词汇，使读者对经济社

会有一个由浅渐深的了解。

本系列的文章大多来自英美国家的专业财经类报纸与杂志，如《金融

时报》、《华尔街日报》、《纽约时报》、《经济学家》、《财富》、《福布斯》等，在

此编者谨向原文作者表示由衷的感谢和敬意。

本系列由夏政教授主编，淦其伟、梁婷副主编。本册编写人员为：淦其

伟，梁婷，龙，郑丽，盛敏。

由于编者的工作经历和水平局限，不足之处在所难免，敬请读者及同行

批评指正。

编者　 　
２００５ 年 ３ 月

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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Ｔｈｅ ｓｏｃａｌｌｅｄ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｔｒｉｏ ｏｆ Ｂｅａｎｉｅｓ —
Ｌｅｆｔｙ ｔｈｅ ｄｏｎｋｅｙ，Ｒｉｇｈｔｙ ｔｈｅ ｅｌｅｐｈａｎｔ ａｎｄ Ｌｉｂｅａｒｔｙ
ｔｈｅ ｗｈｉｔｅ ｂｅａｒ — ｈａｓ ｔｕｍｂｌｅｄ ｔｏ ＄ ８９９ ａｔ Ｆｒａｎｋｉｅｓ
Ｐｒｏｄｕｃｅ ｉｎ Ｄｕｎｅｌｉｎ，Ｆｌａ．，ｗｈｅｒｅ ｔｈｅ ｓｅｔ ｓｏｌｄ ｆｏｒ ａｓ
ｍｕｃｈ ａｓ ＄ １，２９９ ｅａｒｌｉｅｒ ｔｈｉｓ ｙｅａｒ，ｍａｎａｇｅｒ Ｄｅｂｏ
ｒａｈ Ｇｒａｎｔ ｓａｙｓ．

Ｓｏｍｅ ｙｏｕｎｇ ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ ａｌｓｏ ａｒｅ ｓｅｎｓｉｎｇ ａ

ｓｌｏｗｄｏｗｎ． Ｉｎ Ｂｏｕｌｄｅｒ，Ｃｏｌｏ．，１２ｙｅａｒｏｌｄ Ｗｈｉｔｎｅｙ
Ｗｉｌｓｏｎ ｓｏｌｄ ｍｏｓｔ ｏｆ ｈｅｒ Ｂｅａｎｉｅ Ｂａｂｉｅｓ ａｆｔｅｒ ｔｈｅ
ｓｔｏｒｅ ａｔ ｗｈｉｃｈ ｓｈｅ ｂｏｕｇｈｔ ｍａｎｙ ｏｆ ｔｈｅｍ ｃｌｏｓｅｄ
ｄｏｗｎ． Ａｌｓｏ，“ｍｙ ｆｒｉｅｎｄｓ ｄｏｎｔ ｔａｌｋ ａｂｏｕｔ ｔｈｅｍ ａｎｙ
ｍｏｒｅ，”ｓｈｅ ｓａｙｓ． Ｕｓｉｎｇ ｔｈｅ Ｉｎｔｅｒｎｅｔ ａｓ ｗｅｌｌ ａｓ ｗｏｒｄ
ｏｆ ｍｏｕｔｈ③，ｔｈｅ ｓｅｖｅｎｔｈｇｒａｄｅｒ ｎｅｔｔｅｄ“ａ ｌｉｔｔｌｅ ｂｉｔ ｏ
ｖｅｒ ＄ １，０００，”ｍｏｓｔ ｏｆ ｗｈｉｃｈ ｓｈｅ ｐｕｔ ｉｎ ｈｅｒ ｂａｎｋ
ａｃｃｏｕｎｔ．
“Ｔｈｅｙｒｅ ａｌｌ ｂｕｂｂｌｅｓ，”Ｒｏｂｅｒｔ Ｚ． Ａｌｉｂｅｒ，ｐｒｏ

ｆｅｓｓｏｒ ｏｆ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ａｔ ｔｈｅ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ
Ｃｈｉｃａｇｏ，ｓａｙｓ ｏｆ ｓｕｃｈ ｉｎｓｔａｎｔ ｃｏｌｌｅｃｔｉｂｌｅｓ ｍａｒｋｅｔｓ．
Ｔｈｅ ｉｎｆｏｒｍａｌ ｎａｔｕｒｅ ｏｆ ｓｕｃｈ ｍａｒｋｅｔｓ ｈｅｌｐｓ ｐｒｏｐｅｌ
ｐｒｉｃｅｓ ｕｐ ａｎｄ ｃａｎ ｄｅｌａｙ ｉｎｅｖｉｔａｂｌｅ ｐｌｕｎｇｅｓ， ｈｅ
ｎｏｔｅｓ．“Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ｎｏ Ｎｅｗ Ｙｏｒｋ Ｓｔｏｃｋ Ｅｘｃｈａｎｇｅ ｆｏｒ
ｔｈｉｓ ｓｔｕｆｆ”ｆｏｒ ｉｍｍｅｄｉａｔｅ ａｎｄ ｗｉｄｅｌｙｓｈａｒｅｄ ｐｒｉｃｅ ｉｎ
ｆｏｒｍａｔｉｏｎ．“Ｉｔｓ ｌｉｋｅ ｒｅａｌ ｅｓｔａｔｅ④ ｉｎｓｔｅａｄ ｏｆ ｓｔｏｃｋｓ．”

Ｂｙ ａｌｌ ａｃｃｏｕｎｔｓ，Ｔｙ Ｉｎｃ．，ｔｈｅ Ｏａｋ Ｂｒｏｏｋ，Ｉｌｌ．，
ｍａｋｅｒ ｏｆ Ｂｅａｎｉｅ Ｂａｂｉｅｓ，ｈａｓ ｄｏｎｅ ａ ｍａｓｔｅｒｆｕｌ ｊｏｂ ｏｆ
ｅｘｔｅｎｄｉｎｇ ｗｈａｔ ｃｏｕｌｄ ｈａｖｅ ｂｅｅｎ ａ ｏｎｅｓｅａｓｏｎ ｓｐｌａｓｈ
ｆｏｒ Ｂｅａｎｉｅｓ，ｉｎ ｔｈｅ ｐｒｏｃｅｓｓ ｒｉｎｇｉｎｇ ｕｐ ｈｕｎｄｒｅｄｓ ｏｆ
ｍｉｌｌｉｏｎｓ ｏｆ ｄｏｌｌａｒｓ ｏｆ ｓａｌｅｓ． Ｔｙ，ｐｒｉｖａｔｅｌｙｈｅｌｄ⑤，
ｄｏｅｓｎｔ ｄｉｓｃｌｏｓｅ ｉｔｓ ｓａｌｅｓ ｏｒ ｐｒｏｆｉｔ ｆｉｇｕｒｅｓ．

Ａ ｃｏｌｌａｐｓｅ ｏｆ ｔｈｅ ｓｅｃｏｎｄａｒｙ ｍａｒｋｅｔ ｆｏｒ Ｂｅａｎｉｅ
Ｂａｂｉｅｓ ｃｏｕｌｄ ｈｕｒｔ Ｔｙｓ ｒｅｔａｉｌ ｓａｌｅｓ，ｏｆ ｃｏｕｒｓｅ． Ｂｕｔ
ｔｈｅ ｃｏｍｐａｎｙ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｒｏｌｌｉｎｇ ｏｕｔ ｏｔｈｅｒ ｔｏｙ ｌｉｎｅｓ— ａ
ｎｅｗ ｏｎｅ ｆｅａｔｕｒｉｎｇ ｂｅａｒｓ ｉｓ ａｎｔｉｃｉｐａｔｅｄ ｓｏｏｎ — ａｎｄ
ｃｏｍｐａｎｙ ｆｏｕｎｄｅｒ Ｔｙ Ｗａｒｎｅｒ ｈａｓ ｉｍｐｒｅｓｓｅｄ ｃｏｍｐｅｔｉ
ｔｏｒｓ ｗｉｔｈ ｈｉｓ ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ａｃｕｍｅｎ ａｓ ｗｅｌｌ ａｓ ｈｉｓ ｉｎｎｏ



ｖａｔｉｖｅ ｄｅｓｉｇｎｓ． Ｔｈｅ ｃｏｍｐａｎｙ ｃｏｕｌｄｎｔ ｂｅ ｒｅａｃｈｅｄ
ｆｏｒ ｃｏｍｍｅｎｔ．

Ｔｙ ｈａｓ“ｒｅｔｉｒｅｄ” ｓｏｍｅ ｍｏｄｅｌｓ ｔｏ ｍａｋｅ ｔｈｅｍ
ｓｃａｒｃｅｒ，ｓｉｍｕｌｔａｎｅｏｕｓｌｙ ｂｒｉｎｇｉｎｇ ｏｕｔ ｎｅｗ ｏｎｅｓ ｔｈａｔ
ｍａｎｙ ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ ｆｅｌｔ ｔｈｅｙ ｈａｄ ｔｏ ｈａｖｅ． Ｔｈｅｒｅ ａｒｅ
ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ２２５ Ｂｅａｎｉｅ ｖａｒｉｅｔｉｅｓ ｔｏ ｄａｔｅ． “Ｔｈａｔ ｅｘ
ｔｅｎｄｓ ｔｈｅ ｒｕｎ，”Ｐｒｏｆｅｓｓｏｒ Ａｌｉｂｅｒ ｓａｙｓ．“Ｂｕｔ ｅｖｅｎｔｕ
ａｌｌｙ ｔｈｅ ｋｉｄｓ ｇｅｔ ｂｏｒｅｄ．”

Ｍａｎｙ Ｂｅａｎｉｅ ｂｅｌｉｅｖｅｒｓ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｄｏｎｔ ｂｕｙ
ｔｈａｔ．“Ｌｏｔｓ ｏｆ ｐｅｏｐｌｅ ａｒｅ ｓｔｉｌｌ ｃｏｍｉｎｇ ｉｎｔｏ ｔｈｅ ｍａｒ
ｋｅｔ，”ｓａｙｓ Ｓａｒａｈ Ｎｅｌｓｏｎ，ｏｖｅｒｓｅｅｒ ｏｆ ａ Ｂｅａｎｉｅ Ｗｅｂ
ｓｉｔｅ．“Ｔｈａｔｓ ｗｈａｔ ｇｉｖｅｓ ｍｅ ｈｏｐｅ．”

Ｗｈｏ ｋｎｏｗｓ？Ｔｈｉｓ ｃｏｕｌｄ ｍｅｒｅｌｙ ｂｅ ａ ｂｌｉｐ．
Ｍａｙｂｅ Ｂｅａｎｉｅｓ ｗｉｌｌ ａｐｐｒｅｃｉａｔｅ ｉｎ ｐｒｉｃｅ ｆｏｒｅｖｅｒ，ａｎｄ
ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ ｗｉｌｌ ｅｎｄ ｕｐ ｓｗａｐｐｉｎｇ ｔｈｒｅｅ Ｔａｂａｓｃｏｓ（ａ
ｒｅｄ ｂｕｌｌ）ｓｏｍｅ ｄａｙ ｆｏｒ ａ Ｐｉｃａｓｓｏ ｏｒ Ｍｏｎｅｔ． Ｔｈｅｎ ａ
ｇａｉｎ， ＄ ５． ９５ ｄｏｅｓｎｔ ｓｅｅｍ ａｎ ｕｎｒｅａｓｏｎａｂｌｙ ｌｏｗ
ｐｒｉｃｅ ｆｏｒ ａ ｖｅｒｙ ｓｍａｌｌ，ｔｈｏｕｇｈ ｃｕｔｅ，ｓｔｕｆｆｅｄ ｔｏｙ，ｅｓ
ｐｅｃｉａｌｌｙ ｗｈｅｎ ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ａｌｒｅａｄｙ ｍｉｌｌｉｏｎｓ ｏｆ ｔｈｅｍ
ｃｒａｍｍｅｄ ｉｎｔｏ Ａｍｅｒｉｃａｎ ｃｌｏｓｅｔｓ．

Ａ Ｂｅａｎｉｅ ｍａｒｋｅｔ ｃｏｌｌａｐｓｅ ｗｏｕｌｄ ｐｒｏｖｉｄｅ ａｎ ｅｘ
ｑｕｉｓｉｔｅ ｙｅｔ ｐａｉｎｆｕｌ ｌｅｓｓｏｎ ｉｎ ｔｈｅ ｐｏｗｅｒ ｏｆ ｔｈｅ ｌａｗ ｏｆ
ｓｕｐｐｌｙ ａｎｄ ｄｅｍａｎｄ⑥ ． Ｔｗｏ Ｎａｐｅｒｖｉｌｌｅ，Ｉｌｌ．，ｍｏｔｈｅｒｓ
ｋｎｏｗｎ ｉｎ ｔｈｅ Ｂｅａｎｉｅ ｗｏｒｌｄ ａｓ“ｔｈｅ ｔｗｏ Ｂｅｃｋｙｓ”
ｈａｖｅ ｅａｃｈ ｃｏｍｐｉｌｅｄ ｗｈａｔ ｔｈｅｙ ｂｅｌｉｅｖｅ ｉｓ ａ ｃｏｍｐｌｅｔｅ
ｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｌｉｔｔｌｅ ｃｒｉｔｔｅｒｓ． Ａｎｄ ｅａｃｈ Ｂｅｃｋｙ —
Ｂｅｃｋｙ Ｅｓｔｅｎｓｓｏｒｏ ａｎｄ ｈｅｒ ｎｅｉｇｈｂｏｒ Ｂｅｃｋｙ Ｐｈｉｌｌｉｐｓ
— ｖａｌｕｅｓ ｈｅｒ Ｂｅａｎｉｅ ｈｏａｒｄ ａｔ ｂｅｔｗｅｅｎ ＄ ９０，０００
ａｎｄ ＄ １００，０００，ｓｏｒｔ ｏｆ ａ ４０１（ｋ）Ｂｅａｎｉｅ．

Ｍｒｓ． Ｅｓｔｅｎｓｓｏｒｏ ｓａｙｓ ｔｈｅｙ ｉｎｔｅｎｄ ｔｏ ｓｅｌｌ ｏｎｅ ｏｆ
ｔｈｅ ｃｏｍｐｌｅｔｅ ｓｅｔｓ ｅｖｅｎｔｕａｌｌｙ，ｔｈｏｕｇｈ ｎｏｔ ｒｉｇｈｔ ａｗａｙ，
ｔｏ ｈｅｌｐ ｐａｙ ｆｏｒ ｃｏｌｌｅｇｅ ｅｄｕｃａｔｉｏｎｓ ｆｏｒ ｔｈｅｉｒ ｃｈｉｌｄｒｅｎ．

Ａｍａｓｓｉｎｇ ｔｈｅｉｒ ｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎｓ ｗａｓｎｔ ｅａｓｙ． Ｍａｒｋｅｔ
ｓａｖｖｙ，ｔｈｅ Ｂｅｃｋｙｓ ｌｏａｄｅｄ ｕｐ ｏｎ ｎｅｗ Ｂｅａｎｉｅｓ ａｎｄ
ｔｈｅｎ，ｗｈｅｎ Ｔｙ“ｒｅｔｉｒｅｄ” ｃｅｒｔａｉｎ ｃｈａｒａｃｔｅｒｓ， ｔｈｅ
ｗｏｍｅｎ ｗｏｕｌｄ ｔｒａｄｅ ｓｕｄｄｅｎｌｙｍｏｒｅｖａｌｕａｂｌｅ Ｂｅａｎｉｅｓ
ｔｈｅｙ ｈｅｌｄ ｆｏｒ ｏｎｅｓ ｔｈｅｙ ｈａｄｎｔ ｂｅｅｎ ａｂｌｅ ｔｏ ｂｕｙ．
“Ｔｗｏ Ｔａｂａｓｃｏｓ ｆｏｒ ｏｎｅ Ｋｉｗｉ［ａ ｍｕｌｔｉｃｏｌｏｒｅｄ ｔｏｕ
ｃａｎ］，”Ｍｒｓ． Ｅｓｔｅｎｓｓｏｒｏ ｒｅｃａｌｌｓ ｏｆ ｔｈｅ ｐｒｏｃｅｓｓ．

Ｏｆ ｃｏｕｒｓｅ，ｅｖｅｎ ｉｆ Ｂｅａｎｉｅ ｐｒｉｃｅｓ ｃｏｌｌａｐｓｅ，ｔｈｅ
Ｅｓｔｅｎｓｓｏｒｏ ａｎｄ Ｐｈｉｌｌｉｐｓ ｃｈｉｌｄｒｅｎ ｍａｙ ｍａｋｅ ｉｔ ｔｏ ｃｏｌ
ｌｅｇｅ； ｔｈｅ Ｂｅｃｋｙｓ ａｕｔｈｏｒｅｄ ｔｈｅ “Ｂｅａｎｉｅ Ｍａｎｉａ
Ｇｕｉｄｅｂｏｏｋ，”ｐｕｂｌｉｓｈ ａ Ｂｅａｎｉｅ ｍａｇａｚｉｎｅ，ａ ｎｅｗｓｌｅｔ
ｔｅｒ ａｎｄ ａ ｗｅｅｋｌｙ ｍａｒｋｅｔ ａｎａｌｙｓｉｓ ａｎｄ ｐｒｉｃｉｎｇ ｇｕｉｄｅ

ｔｈａｔ ａｐｐｅａｒｓ ｏｎ ｔｈｅｂｅａｎｉｅｍｏｍ． ｃｏｍ Ｗｅｂ ｓｉｔｅ． Ｉｎ
ｔｈｅｉｒ ｓｐａｒｅ ｔｉｍｅ，ｔｈｅｙ ｓｐｅａｋ ａｔ Ｂｅａｎｉｅ ｓｅｍｉｎａｒｓ．

Ｉｎ ａ ｍａｒｋｅｔ ｕｎｒｅｇｕｌａｔｅｄ ｂｙ ｔｈｅ Ｓｅｃｕｒｉｔｉｅｓ ａｎｄ
Ｅｘｃｈａｎｇｅ Ｃｏｍｍｉｓｓｉｏｎ，ｔｈｅ ｑｕａｌｉｔｙ ｏｆ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｖａｒｉｅｓ ｗｉｄｅｌｙ． Ｔｈｅ Ｓｕｍｍｅｒ １９９８ ｅｄｉｔｉｏｎ ｏｆ
“Ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ Ｖａｌｕｅ Ｇｕｉｄｅ”ｆｏｒ Ｔｙ Ｂｅａｎｉｅ Ｂａｂｉｅｓ —
“ｎｏｔ ａｆｆｉｌｉａｔｅｄ ｗｉｔｈ Ｔｙ Ｉｎｃ．，” ｎｏｔｅｓ ｉｔｓ ｐｕｂｌｉｓｈｅｒ，
Ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ Ｃｏ． Ｉｎｃ．，Ｍｅｒｉｄｅｎ，Ｃｏｎｎ． —
ｐｒｏｖｉｄｅｓ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｖａｌｕｅｓ：Ｂｒｏｗｎｉｅ，ａｎ ｏｒｉｇｉｎａｌ
Ｂｅａｎｉｅ ｗｈｏｓｅ ｎａｍｅ ｗａｓ ｃｈａｎｇｅｄ ｔｏ Ｃｕｂｂｉｅ ｉｎ １９９４，
ｉｓ ｗｏｒｔｈ ａｓ ｍｕｃｈ ａｓ ＄ ４，６００；Ｂｒｏｎｔｙ，ａ ｄｉｎｏｓａｕｒ
ｉｓｓｕｅｄ ｉｎ １９９５ ａｎｄ ｒｅｔｉｒｅｄ ｉｎ １９９６，ａｓ ｍｕｃｈ ａｓ ＄ １，
１５０；Ｚｉｐ，ｔｈｅ ｃａｔ，ｉｓｓｕｅｄ ｉｎ １９９５ ａｎｄ ｒｅｔｉｒｅｄ ｉｎ
１９９８，ｗｏｒｔｈ ａｓ ｍｕｃｈ ａｓ ＄ ２，２５０ ｉｆ ａｌｌ ｂｌａｃｋ —
ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｗｈｉｔｅ ｐａｗｓ，ａｂｏｕｔ ＄ ５７５．

Ａｔ ｔｈｏｓｅ ｐｒｉｃｅｓ，Ｉｎｔｅｒｎｅｔ ｓｔｏｃｋｓ ｓｅｅｍ ｃｈｅａｐ．
Ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ ｓａｙｓ ｉｔ ｇｅｔｓ ｉｔｓ ｐｒｉｃｅ

ｑｕｏｔｅｓ ｏｆｆ ｔｈｅ Ｉｎｔｅｒｎｅｔ，ｆｒｏｍ Ｂｅａｎｉｅ ｄｅａｌｅｒｓ ａｎｄ ｒｅ
ｔａｉｌｅｒｓ． Ｓｕｃｈ ｐｒｉｃｅ ｌｉｓｔｓ“ｆｕｅｌ ｔｈｅ ｗｈｏｌｅ ｃｏｌｌｅｃｔｉｂｌｅｓ
ｉｎｄｕｓｔｒｙ，” ｓａｙｓ ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ｍａｎａｇｅｒ Ｊｏｓａ Ｗｅａｔｈｅｒ
ｗａｘ．“Ｐｅｏｐｌｅ ｇｅｔ ｅｘｃｉｔｅｄ ｂｙ ｔｈｅ ｉｄｅａ ｔｈａｔ ｔｈｅｙ ｃｏｕｌｄ
ｓｅｌｌ ａ Ｂｅａｎｉｅ ｆｏｒ ｍｏｒｅ．”

Ｔｈｅｒｅ ｃｏｕｌｄ ｂｅ ｐｌｅｎｔｙ ｏｆ ｅｘｃｉｔｅｍｅｎｔ ｉｆ ｐｒｉｃｅｓ
ｄｅｃｌｉｎｅ，ｔｏｏ． Ｊｏｈｎ Ｏｒｏｚｃｏ，ｐｒｅｓｉｄｅｎｔ ｏｆ ＵＣＣ Ｄｉｓ
ｔｒｉｂｕｔｉｎｇ Ｃｏ．，ａ ｔｏｙ ａｎｄ ｃｏｌｌｅｃｔａｂｌｅ ｈａｎｄｌｅｒ ｉｎ Ｃａｒｌｓ
ｂａｄ，Ｃａｌｉｆ．，ｌｏｓｔ“ａ ｔｏｎ” ｉｎ ｓｔｏｃｋｓ ｅａｒｌｉｅｒ ｔｈｉｓ ｙｅａｒ
ａｎｄ ｔｏｏｋ“ｅｖｅｒｙ ｐｅｎｎｙ Ｉｖｅ ｈａｄ ｉｎ ｔｈｅ ｍａｒｋｅｔ ａｎｄ
ｐｕｔ ｉｔ ｉｎｔｏ Ｂｅａｎｉｅｓ．”

Ｍｒ． Ｏｒｏｚｃｏ，ｗｈｏ ｉｓ ｓｔｉｌｌ ｌｏｎｇ ｉｎ Ｂｅａｎｉｅｓ，ｓａｙｓ
ｔｈａｔ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｍａｒｋｅｔ ｐｒｉｃｅｓ，“Ｉｖｅ ｒｅｃｏｕｐｅｄ ｅｖｅｒｙ
ｔｈｉｎｇ［ｌｏｓｔ ｏｎ ｓｔｏｃｋｓ］ｉｎ ｔｈｅ ｌａｓｔ ｍｏｎｔｈ ａｎｄ ａ ｈａｌｆ．”
Ｈｅ ｗｏｎｔ ｓａｙ ｈｏｗ ｂｉｇ ｈｉｓ Ｂｅａｎｉｅ ｐｏｓｉｔｉｏｎ ｉｓ．

Ｔｈｅ ｓｔａｋｅｓ ａｒｅ ｈｉｇｈ ｆｏｒ ｏｔｈｅｒｓ， ｔｏｏ． Ｔｉｎａ
ＭｃＫｅｅｓ ｔｗｏ ｓｏｎｓ，ａｇｅｓ ｓｅｖｅｎ ａｎｄ １０，ｎｅｅｄ ｂｉｃｙ
ｃｌｅｓ，“ｓｏ ｍｙ ｈｕｓｂａｎｄ ａｎｄ Ｉ ｔｈｒｅｗ ｏｕｔ ｔｈｅ ｉｄｅａ ｏｆ
ｓｅｌｌｉｎｇ ｓｏｍｅ ｏｆ ｔｈｅｉｒ Ｂｅａｎｉｅ Ｂａｂｉｅｓ，” ｔｈｅ Ｎａｐｅｒ
ｖｉｌｌｅ，Ｉｌｌ．，ｍｏｔｈｅｒ ｓａｙｓ． “Ｔｈｅｙ ｗｅｒｅ ａｌｌ ｆｏｒ ｉｔ．”
Ｍｒｓ． ＭｃＫｅｅ “ｈａｓ ｎｏ ｉｄｅａ ｗｈａｔ ｔｈｅｙ ｍｉｇｈｔ ｂｅ
ｗｏｒｔｈ．”Ｂｕｔ ｓｈｅ ａｄｄｓ：“Ｔｈｉｓ ｗｉｌｌ ｂｅ ａ ｇｏｏｄ ｗａｙ ｔｏ
ｆｉｎｄ ｏｕｔ．”Ｔｈａｔｓ １００ ｍｏｒｅ Ｂｅａｎｉｅｓ ｈｅａｄｅｄ ｔｏ ｍａｒ
ｋｅｔ．
“Ｔｈｅｙｖｅ ａｌｒｅａｄｙ ｌａｓｔｅｄ ｌｏｎｇｅｒ ｔｈａｎ Ｉ ｔｈｏｕｇｈｔ

ｔｈｅｙ ｗｏｕｌｄ，” Ｓｔｅｖｅ Ｅｌｌｉｎｇｂｏｅ，ｅｄｉｔｏｒ ｏｆ Ｔｏｄａｙｓ
Ｃｏｌｌｅｃｔｏｒ，ｓａｙｓ ｏｆ Ｂｅａｎｉｅｓ． Ｈｅ ｐｒｅｄｉｃｔｓ ａ ｇｒａｄｕａｌ
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ｓｐｕｔｔｅｒ，ｔｈｏｕｇｈ，ｎｏｔ ａ ｃｒａｓｈ ａｎｄ ｂｕｒｎ．
“Ｉ ｔｈｉｎｋ ｉｔｓ ｏｎ ｔｈｅ ｐｏｓｔｐｅａｋ，”ｓａｙｓ Ｋａｒｅｎ Ａ

ｋｉｎ，ｏｗｎｅｒ ｏｆ Ａｐｐｌｅｓ ａｎｄ Ｚｉｎｎｉａｓ，ａｎ ｕｐｓｃａｌｅ ｆｌｏｒｉｓｔ
ａｎｄ ｇｉｆｔ ｓｈｏｐ ｉｎ Ｄａｌｌａｓ． Ｈｅｒ ｃｈｉｅｆ Ｂｅａｎｉｅ ｃｏｍｐｅｔｉｔｏｒ
ｄｒｏｐｐｅｄ ｂｙ ｔｈｅ ｏｔｈｅｒ ｄａｙ ａｎｄ ｒｅｍａｒｋｅｄ：“Ｉ ｓｅｅ ｙｏｕｒ

Ｂｅａｎｉｅｓ ａｒｅ ｂａｃｋｅｄ ｕｐ ａｌｓｏ．”Ａｎｄ ｗｈａｔ ｇｏｅｓ ｕｐ ｔｈｉｓ
ｈｉｇｈ ｈａｓ ａ ｌｏｎｇ ｗａｙ ｔｏ ｆａｌｌ ｂｅｆｏｒｅ ｉｔ ｈｉｔｓ ｂｏｔｔｏｍ，
Ｍｓ． Ａｋｉｎ ｓａｙｓ． “Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ｓｔｉｌｌ ａ ｌｏｔ ｏｆ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｔｏ
ｂｅ ｄｏｎｅ ｅｖｅｎ ｉｆ ｙｏｕｒｅ ｏｎ ｔｈｅ ｏｔｈｅｒ ｓｉｄｅ ｏｆ ｔｈｅ
ｐｅａｋ．”

１，２１４ ｗｏｒｄｓ

Ｎｏｔｅｓ

① ｂｅａｒ ｍａｒｋｅｔ　 空头市场，俗称“熊市”，指市场行情看跌的情况。
② Ｂｅａｎｉｅｓ　 美国儿童中非常流行的一种玩具娃娃。
③ ｗｏｒｄ ｏｆ ｍｏｕｔｈ　 口头传播，口碑，一些人认为通过人们之间口头传播的效果有时比广告好。
④ ｒｅａｌ ｅｓｔａｔｅ　 房地产，不动产土地，包括土地上的所有自然资源和永久性建筑。
⑤ ｐｒｉｖａｔｅｌｙｈｅｌｄ　 未上市的公司，根据美国的规定，上市公司（ｐｕｂｌｉｃｔｒａｄｅｄ ｃｏｍｐａｎｉｅｓ）必须定
期公布其财务报表，而未上市公司不受该规定的限制。

⑥ ｔｈｅ ｌａｗ ｏｆ ｓｕｐｐｌｙ ａｎｄ ｄｅｍａｎｄ　 经济学中的需求与供给定律，即价格与需求正相关，与供给负
相关，需求与供给相等时的价格为均衡价格。

·猿·Ｐａｓｓａｇｅ １　 Ｂｅａｒ Ｍａｒｋｅｔ？Ｓｏｍｅ Ｗｏｒｒｙ Ｔｈａｔ Ｂｅａｎｉｅｓ Ａｒｅ Ｒｉｐｅ ｆｏｒ ａ Ｆａｌｌ 　 　



Ｅｘｅｒｃｉｓｅｓ

Ｍｕｌｔｉｐｌｅ Ｃｈｏｉｃｅｓ牶

１． Ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｐａｓｓａｇｅ，ｔｈｅ ｐｒｉｃｅ ｏｆ Ｂｅａｎｉｅｓ Ｂａｂｉｅｓ ｗｉｌｌ ．
Ａ． ｇｏｅｓ ｕｐ Ｂ． ｇｏｅｓ ｄｏｗｎ
Ｃ． ｋｅｅｐ ｕｎｃｈａｎｇｅｄ Ｄ． ｂｅ ｕｎｃｅｒｔａｉｎ

２． Ｗｈｉｃｈ ｏｆ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｉｓ ｎｏｔ ｔｈｅ ｓｏｃａｌｌｅｄ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｔｒｉｏ ｏｆ Ｂｅａｎｉｅｓ？
Ａ． ｄｏｎｋｅｙ Ｂ． ｅｌｅｐｈａｎｔ
Ｃ． ｍｏｎｋｅｙ Ｄ． ｗｈｉｔｅ ｂｅａｒ

３． Ｗｈａｔ ｉｓ ｔｈｅ Ｂｅａｎｉｅｓ Ｂａｂｉｅｓ ｍａｒｋｅｔ ｌｉｋｅ？
Ａ． Ｓｔｏｃｋ ｍａｒｋｅｔ． Ｂ． Ｆｕｔｕｒｅｓ ｍａｒｋｅｔ．
Ｃ． Ｂｏｎｄ ｍａｒｋｅｔ． Ｄ． Ｒｅａｌ ｅｓｔａｔｅ ｍａｒｋｅｔ．

Ｔｒｕｅ ｏｒ Ｆａｌｓｅ牶

１． Ｓｏｍｅ ｃｏｌｌｅｃｔｏｒｓ ｒｅｇａｒｄ Ｂｅａｎｉｅｓ Ｂａｂｉｅｓ ａｓ ａｎ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ．

２． Ｆｏｒ ａ ｃｏｌｌｅｃｔｏｒ，ｉｔ ｉｓ ｅａｓｙ ｔｏ ａｍａｓｓ ａ ｃｏｍｐｌｅｔｅ ｓｅｔ ｏｆ ｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎｓ．

３． Ｅｖｅｎ ｉｆ Ｂｅａｎｉｅ ｐｒｉｃｅｓ ｃｏｌｌａｐｓｅ，ｔｈｅ Ｅｓｔｅｎｓｓｏｒｏ ａｎｄ Ｐｈｉｌｌｉｐｓ ｃｈｉｌｄｒｅｎ ｍａｙ ｍａｋｅ ｉｔ ｔｏ ｃｏｌ
ｌｅｇｅ．
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Ｐａｓｓａｇｅ


２
Ｆｉｎａｎｃｅ Ｅｎｇｌｉｓｈ Ｒｅａｄｉｎｇｓ　 （高级）

Ｂｉｇ Ｓｕｇａｒ Ｓｅｅｋｓ Ｂａｉｌｏｕｔ①，



Ｇｉｖｅｓ Ｍｏｎｅｙ ｔｏ Ｈｅｌｐ Ｇｅｔ Ｗａｙ

Ｎ ｅｖｅｒ ｈａｖｅ ｏｌｄ ｈａｎｄｓ ａｔ ｔｈｅ Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ Ｄｅ
ｐａｒｔｍｅｎｔ ｓｅｅｎ ｓｕｃｈ ａ ｔｕｒｎｏｕｔ： １１
Ｕ． Ｓ． ｓｅｎａｔｏｒｓ ｔｒｏｏｐｉｎｇ ｉｎｔｏ Ｓｅｃｒｅｔａｒｙ Ｄａｎ

Ｇｌｉｃｋｍａｎｓ ｏｆｆｉｃｅ ｔｏ ｌｏｂｂｙ ｆｏｒ ａ ｂｉｇ ｓｕｇａｒｉｎｄｕｓｔｒｙ
ｂａｉｌｏｕｔ．
“Ｗｈｅｎ ｙｏｕ ｈａｖｅ １１ ｓｅｎａｔｏｒｓ ｓｈｏｗｉｎｇ ｕｐ，”

ｓａｙｓ Ｆｌｏｒｉｄａ ｓｕｇａｒｃｏｍｐａｎｙ ｅｘｅｃｕｔｉｖｅ Ｒｏｂｅｒｔ Ｂｕｋ
ｅｒ，“ｔｈａｔｓ ｈｏｒｓｅｐｏｗｅｒ”— ｅｎｏｕｇｈ ｐｏｗｅｒ，ｈｅ ｂｅ
ｌｉｅｖｅｓ，ｔｏ ｐｕｓｈ ａｎ ａｍｂｉｖａｌｅｎｔ Ｃｌｉｎｔｏｎ ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ
ｉｎｔｏ ａｎ ｕｎｐｒｅｃｅｄｅｎｔｅｄ ｍａｒｋｅｔ ｉｎｔｅｒｖｅｎｔｉｏｎ② ｔｏ ｂａｉｌ
ｏｕｔ ｄｉｓｔｒｅｓｓｅｄ Ｕ． Ｓ． ｓｕｇａｒ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ．

Ｔｈｅ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ ａｒｅ ｆｌｏｕｎｄｅｒｉｎｇ（挣扎）ｂｅｎｅａｔｈ ａ
ｍａｒｋｅｔｄｅｐｒｅｓｓｉｎｇ ｇｌｕｔ ｏｆ ｓｕｇａｒ． Ｃｏｍｅ Ｏｃｔｏｂｅｒ，
ｔｈｅｙ ｆａｃｅ ａｎｏｔｈｅｒ ｐｒｏｂｌｅｍ：ａ ｔｅｎｆｏｌｄ ｊｕｍｐ ｉｎ Ｍｅｘｉ
ｃａｎ ｓｕｇａｒ ｉｍｐｏｒｔｓ． Ｔｈｅ ｆｅｄｅｒａｌ ｓｕｇａｒｌｏａｎ ｐｒｏｇｒａｍ，
ｗｈｉｃｈ ｈａｓ ｃｏｓｓｅｔｅｄ（宠爱，娇养） ｔｈｅｍ ｆｏｒ ｎｅａｒｌｙ ｔｗｏ
ｄｅｃａｄｅｓ，ｉｓ ｓｕｄｄｅｎｌｙ ｉｎ ｄａｎｇｅｒ ｏｆ ｉｍｐｌｏｄｉｎｇ．

Ｓｏ，ｔｏ ｓｈｏｒｅ ｕｐ ｔｈｅ ｄｏｍｅｓｔｉｃ ｍａｒｋｅｔ，ｓｕｇａｒ
ｌｏｂｂｙｉｓｔｓ ａｒｅ ｉｍｐｌｏｒｉｎｇ ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ ｏｆｆｉｃｉａｌｓ ｔｏ ａｕ
ｔｈｏｒｉｚｅ ａ ｂｏｌｄ ｓｕｇａｒｂｕｙｉｎｇ ｓｐｒｅｅ． Ｏｎｌｙ ｂｙ ｓｐｅｎｄｉｎｇ
＄ １００ ｍｉｌｌｉｏｎ ｎｏｗ ｔｏ ｂｕｙ ｓｕｇａｒ ａｎｄ ｂｏｏｓｔ ｍａｒｋｅｔ
ｐｒｉｃｅｓ，ｔｈｅｙ ｃｏｎｔｅｎｄ，ｃａｎ ｔｈｅ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｈｏｐｅ ｔｏ
ｈｅａｄ ｏｆｆ ａ ｍｕｃｈ ｃｏｓｔｌｉｅｒ ｗａｖｅ ｏｆ ｓｕｇａｒｌｏａｎ ｆｏｒｆｅｉ
ｔｕｒｅｓ（丧失）ｌａｔｅｒ ｔｈｉｓ ｓｕｍｍｅｒ，ｉｎ ｔｈｅ ｍｉｄｓｔ ｏｆ ａｎ ｅ
ｌｅｃｔｉｏｎ ｃａｍｐａｉｇｎ．

Ｆｉｇｈｔｉｎｇ ｔｈｅ ｓｕｇａｒ ｌｏｂｂｙ ａｔ ｅｖｅｒｙ ｔｕｒｎ ｉｓ ａ ｗｅｌｌ
ｆｉｎａｎｃｅｄ ａｌｌｉａｎｃｅ ｏｆ ｃｏｎｓｕｍｅｒ ｇｒｏｕｐｓ，ｃａｎｄｙ ｍａｋ
ｅｒｓ，ｃｏｎｆｅｃｔｉｏｎｅｒｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｍａｊｏｒ ｕｓｅｒｓ ｏｆ ｓｗｅｅｔｅｎ
ｅｒｓ． Ｔｈｅｉｒ ｖｉｓｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｓｗｅｅｔ ｈｅｒｅａｆｔｅｒ ｉｓ ａ ｄｅｒｅｇｕ

ｌａｔｅｄ ｓｕｇａｒ ｉｎｄｕｓｔｒｙ，ａｎｄ ｔｈｅｙ ｗａｎｔ ｔｈｅ ａｄｍｉｎｉｓｔｒａ
ｔｉｏｎ ｔｏ ｌｅｔ ｔｈｅ ｍａｒｋｅｔ ｓｉｎｋ． Ｓａｙｓ Ｊｅｆｆ Ｎｅｄｅｌｍａｎ，
ｓｐｏｋｅｓｍａｎ ｆｏｒ ｔｈｅ Ｃｏａｌｉｔｉｏｎ ｆｏｒ Ｓｕｇａｒ Ｒｅｆｏｒｍ：
“Ｔｈｅ ｗｈｏｌｅ ｈｏｕｓｅ ｏｆ ｃａｒｄｓ ｉｓ ｓｔａｒｔｉｎｇ ｔｏ ｃｏｌｌａｐｓｅ．”

Ｔｈｅ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｈａｓ ｌｏｎｇ ｍａｎａｇｅｄ ｔｏ ｋｅｅｐ Ｕ．
Ｓ． ｓｕｇａｒ ｐｒｉｃｅｓ ｆａｒ ａｂｏｖｅ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ ｐｒｉｃｅ，ｌａｒｇｅｌｙ ｂｙ
ｃｕｒｔａｉｌｉｎｇ ｉｍｐｏｒｔｓ ｏｆ ｌｏｗｅｒｃｏｓｔ ｓｕｇａｒ③ ． Ｔｈａｔ ｂｅｎｅ
ｆｉｔｓ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ，ｏｂｖｉｏｕｓｌｙ，ｔｈｏｕｇｈ ｉｔ ａｌｓｏ ｍｅａｎｓ ｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓ ｇｅｔ ｓｔｕｃｋ ｗｉｔｈ ａ ｐｒｉｃｅｓｕｐｐｏｒｔ ｔａｂ — ｅｓｔｉ
ｍａｔｅｄ ａｔ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ＄ １ ｂｉｌｌｉｏｎ ａ ｙｅａｒ — ｉｎ ｔｈｅ ｆｏｒｍ
ｏｆ ｈｉｇｈｅｒ ｓｕｇａｒ，ｃａｎｄｙ ａｎｄ ｓｏｆｔｄｒｉｎｋ ｐｒｉｃｅｓ．

Ｂｕｔ ｉｎ ｒｅｃｅｎｔ ｍｏｎｔｈｓ，ｄｕｅ ｔｏ ｒｉｓｉｎｇ ｓｕｇａｒ ｐｌａｎｔ
ｉｎｇｓ ａｎｄ ｉｍｐｒｏｖｉｎｇ ｙｉｅｌｄｓ，ｐｒｉｃｅｓ ｈａｖｅ ｆａｌｌｅｎ ｂｅｌｏｗ
ｔｈｅ ｇｕａｒａｎｔｅｅｄ ｐｒｉｃｅｓｕｐｐｏｒｔ ｌｅｖｅｌｓ ｏｆ １８ ｃｅｎｔｓ ａ
ｐｏｕｎｄ ｆｏｒ ｒａｗ ｃａｎｅ ｓｕｇａｒ ａｎｄ ２２． ９ ｃｅｎｔｓ ｆｏｒ ｒｅｆｉｎｅｄ
ｂｅｅｔ ｓｕｇａｒ． Ｌａｔｅｌｙ，ｐｒｉｃｅｓ ａｒｅ ｕｐ ａ ｌｉｔｔｌｅ ｉｎ ａｎｔｉｃｉｐａ
ｔｉｏｎ ｏｆ ａ ｂａｉｌｏｕｔ． Ｕｎｄｅｒ ｔｈｅ ｌｏａｎ ｐｒｏｇｒａｍ，ｓｕｇａｒ
ｐｒｏｃｅｓｓｏｒｓ ｗｈｏ ｐｕｔ ｕｐ ｓｕｇａｒ ａｓ ｃｏｌｌａｔｅｒａｌ（抵押物，担
保物）ａｒｅ ｅｎｔｉｔｌｅｄ ｔｏ ｆｏｒｆｅｉｔ ｔｈｅｉｒ ｃｒｏｐ，ｋｅｅｐ ｔｈｅ ｌｏａｎ
ｍｏｎｅｙ ａｎｄ ｌｅｔ ｔｈｅ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｅａｔ ｔｈｅ ｌｏｓｓ．

Ｐｒｏｃｅｓｓｏｒｓ ａｒｅ ｔｈｒｅａｔｅｎｉｎｇ ｔｏ ｆｏｒｆｅｉｔ ａｓ ｍｕｃｈ ａｓ
１． ４ ｍｉｌｌｉｏｎ ｔｏｎｓ ｏｆ ｓｕｇａｒ ｖａｌｕｅｄ ａｔ ａｎ ｅｓｔｉｍａｔｅｄ
＄ ５５０ ｍｉｌｌｉｏｎ． Ｔｈｅ ｓｕｇａｒ ｌｏｂｂｙｓ ｐｉｔｃｈ ｔｏ Ｍｒ．
Ｇｌｉｃｋｍａｎ ａｎｄ Ｗｈｉｔｅ Ｈｏｕｓｅ ｏｆｆｉｃｉａｌｓ ｉｓ ｔｈａｔ ｂｕｙｉｎｇ
３００，０００ ｔｏ ３５０，０００ ｔｏｎｓ ｉｍｍｅｄｉａｔｅｌｙ ｗｉｌｌ ｇｉｖｅ ｔｈｅ
ｍａｒｋｅｔ ｅｎｏｕｇｈ ｌｉｆｔ ｔｏ ａｖｅｒｔ ｍａｓｓｉｖｅ ｆｏｒｆｅｉｔｕｒｅｓ ａｔ ｔｈｅ
ｅｎｄ ｏｆ Ａｕｇｕｓｔ ａｎｄ Ｓｅｐｔｅｍｂｅｒ． “Ｓｕｇａｒ ｐｒｉｃｅｓ ａｒｅ ａｔ
ａ ２０ｙｅａｒ ｌｏｗ，” ｓａｙｓ Ｓｅｎ． Ｌａｒｒｙ Ｃｒａｉｇ，ａｎ Ｉｄａｈｏ
Ｒｅｐｕｂｌｉｃａｎ．“Ｔｈｅ ｐｏｔｅｎｔｉａｌ ｆｏｒ ｌｏａｎ ｆｏｒｆｅｉｔｕｒｅｓ ．．． ｉｓ



ｖｅｒｙ ｒｅａｌ．”
Ｔｈｅ ｓｅｎａｔｏｒｓ ｖｉｓｉｔｉｎｇ Ｍｒ． Ｇｌｉｃｋｍａｎ ｏｎ Ｍａｒｃｈ

２６ — ａｌｌ ｂｕｔ ｏｎｅ ｆｒｏｍ ｍａｊｏｒ ｓｕｇａｒｐｒｏｄｕｃｉｎｇ ｓｔａｔｅｓ
— ｔｏｌｄ ｔｈｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｓｅｃｒｅｔａｒｙ ｔｈａｔ“ｈｅ ｎｅｅｄｅｄ ｔｏ
ｇｅｔ ｏｎ ｔｈｅ ｓｔｉｃｋ，”ｓａｙｓ Ｍｒ． Ｂｕｋｅｒ，ｓｅｎｉｏｒ ｖｉｃｅ ｐｒｅｓ
ｉｄｅｎｔ ｏｆ Ｕｎｉｔｅｄ Ｓｔａｔｅｓ Ｓｕｇａｒ Ｃｏｒｐ．，ｔｈｅ ｎａｔｉｏｎｓ ｌａｒ
ｇｅｓｔ ｐｒｏｃｅｓｓｏｒ． Ｏｎ Ａｐｒｉｌ ６，ａ ｄｏｚｅｎ ｓｕｇａｒｓｔａｔｅ
ｌａｗｍａｋｅｒｓ ｍｅｔ ｗｉｔｈ Ｗｈｉｔｅ Ｈｏｕｓｅ Ｃｈｉｅｆ ｏｆ Ｓｔａｆｆ
Ｊｏｈｎ Ｐｏｄｅｓｔａ． Ｔｈｅｙ ａｎｄ ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｆｅａｒ ｃｏｓｔｌｙ ｆｏｒ
ｆｅｉｔｕｒｅｓ ｗｏｕｌｄ ｂｅ ａ ｐｕｂｌｉｃｒｅｌａｔｉｏｎｓ ｄｅｂａｃｌｅ，ｓｐａｒ
ｋｉｎｇ ｍｏｖｅｓ ｉｎ Ｃｏｎｇｒｅｓｓ ｔｏ ｓｃｒａｐ ｔｈｅ ｓｈａｋｙ ｐｒｏｇｒａｍ．

Ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ ｏｆｆｉｃｉａｌｓ ｗｏｕｌｄｎｔ ｂｅ ｓｏ ｈｅｓｉｔａｎｔ
ａｂｏｕｔ ｂｕｙｉｎｇ ｈｅａｐｓ ｏｆ ｓｕｇａｒ ｉｆ ｔｈｅｙ ｋｎｅｗ ｗｈａｔ ｔｏ ｄｏ
ｗｉｔｈ ｉｔ． Ｏｎｅ ｏｐｔｉｏｎ ｉｓ ｔｏ ｓｅｌｌ ｅｘｃｅｓｓ ｓｕｇａｒ ｏｎ ｔｈｅ
ｗｏｒｌｄ ｍａｒｋｅｔ ａｔ ｃｕｔｒａｔｅ ｐｒｉｃｅｓ④，ｂｕｔ ｔｈａｔ ｗｏｕｌｄ ｂｅ
ｊｕｓｔ ａｓ ｃｏｎｔｒｏｖｅｒｓｉａｌ ａｓ Ｅｕｒｏｐｅｓ ｏｆｔｄｅｐｌｏｒｅｄ ｄｕｍｐ
ｉｎｇ ｐｒａｃｔｉｃｅｓ⑤ ． Ａｎｏｔｈｅｒ ｉｓ ｔｏ ｄｏｎａｔｅ ｉｔ ｏｖｅｒｓｅａｓ ａｓ
ｈｕｍａｎｉｔａｒｉａｎ ａｉｄ（人道援助），ｂｕｔ ｓｏ ｆａｒ ｎｏ ｃｏｕｎｔｒｙ
ｈａｓ ｓｈｏｗｎ ａｎｙ ｉｎｔｅｒｅｓｔ ｉｎ ｅｍｐｔｙ ｃａｌｏｒｉｅｓ．

Ｌｉｍｉｔｅｄ ａｍｏｕｎｔｓ ｃｏｕｌｄ ｐｏｓｓｉｂｌｙ ｂｅ ｕｓｅｄ ｆｏｒ
ｓｃｈｏｏｌ ｌｕｎｃｈｅｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｆｅｅｄｉｎｇ ｐｒｏｇｒａｍｓ． Ｔｈｅ ｏｎ
ｌｙ ｏｔｈｅｒ ｖｉａｂｌｅ ｏｐｔｉｏｎ ｉｓ ｔｏ ｕｓｅ ｉｔ ａｓ ｆｅｅｄｓｔｏｃｋ ｆｏｒ
ｅｔｈａｎｏｌ（乙醇）ｐｌａｎｔｓ，ｂｕｔ ｉｔ ｗｏｕｌｄ ｈａｖｅ ｔｏ ｂｅ ｄｉｒｔ
ｃｈｅａｐ ｔｏ ｃｏｍｐｅｔｅ ｗｉｔｈ ｃｏｒｎ，ｗｈｉｃｈ ｓｅｌｌｓ ｆｏｒ ａ ｎｉｃｋｅｌ
ａ ｐｏｕｎｄ．

Ｄｉｖｅｒｔｉｎｇ ｓｕｇａｒ ｉｎｔｏ ｅｔｈａｎｏｌ，ａ ｆｕｅｌ ａｄｄｉｔｉｖｅ，
ｗｏｕｌｄ ｄｉｓｐｌａｃｅ ｃｏｒｎ，ｃｏｓｔｉｎｇ ｆａｒｍｅｒｓ ＄ １００ ｍｉｌｌｉｏｎ
ａ ｙｅａｒ，ｔｈｅ Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｃｏｒｎ Ｇｒｏｗｅｒｓ Ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ ａｒ
ｇｕｅｓ． Ｔｈｅｙ ｓｈｏｕｌｄｎｔ ｈａｖｅ ｔｏ“ｓｈｏｕｌｄｅｒ ｔｈｅ ｂｕｒｄｅｎ”
ｏｆ ｂａｉｌｉｎｇ ｏｕｔ ｓｕｇａｒ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ，ｔｈｅ ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ ｓａｙｓ．

Ａｄｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｄｉｆｆｉｃｕｌｔｙ ｏｆ ａ ｂａｉｌｏｕｔ ｉｓ ｔｈｅ ｏｐ
ｐｏｓｉｔｉｏｎ ｆｒｏｍ ｐｏｌｉｔｉｃｉａｎｓ ｗｈｏ ｒｅｐｒｅｓｅｎｔ ｍｏｒｅ ｓｕｇａｒ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ ｔｈａｎ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ． Ｓｐｌｕｒｇｉｎｇ ｏｎ ｓｕｇａｒ
ｗｏｕｌｄ ｂｅ ａ“ｑｕｉｃｋ ｆｉｘ”ｏｆ“ｄｕｂｉｏｕｓ ｌｅｇａｌｉｔｙ，”１５
Ｈｏｕｓｅ ｍｅｍｂｅｒｓ ａｓｓｅｒｔｅｄ ｉｎ ａ ｂｉｐａｒｔｉｓａｎ（代表两党
的） ｌｅｔｔｅｒ． Ｉｔ ｗｏｕｌｄ ｂｅｓｔｏｗ ａ“ｂｏｎａｎｚａ（财源）”ｏｎ
ｐｒｏｃｅｓｓｏｒｓ，ｗｉｔｈｏｕｔ ｐｒｅｖｅｎｔｉｎｇ ｆｏｒｆｅｉｔｕｒｅｓ ｉｎ ｔｈｅ
ｅｎｄ，Ｓｅｎａｔｅ Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ Ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ Ｃｈａｉｒｍａｎ Ｒｉｃｈ
ａｒｄ Ｌｕｇａｒ ｃａｕｔｉｏｎｅｄ ｌａｓｔ ｗｅｅｋ． Ｔｈｅ Ｉｎｄｉａｎａ Ｒｅｐｕｂ
ｌｉｃａｎ ａｌｓｏ ｗａｒｎｅｄ ｔｈａｔ“ｄｕｍｐｉｎｇ” ｓｕｇａｒ ｏｖｅｒｓｅａｓ
ｗｏｕｌｄ ｉｎｆｕｒｉａｔｅ ｔｒａｄｉｎｇ ｐａｒｔｎｅｒｓ．

Ｕｌｔｉｍａｔｅｌｙ，ｔｈｏｕｇｈ，ｓｕｃｈ ｃｏｎｓｉｄｅｒａｔｉｏｎｓ ｍａｙ
ｎｏｔ ｏｆｆｓｅｔ ｔｈｅ ｐｏｌｉｔｉｃａｌ ｌｅｖｅｒａｇｅ ｏｆ Ｂｉｇ Ｓｕｇａｒ，ｗｈｉｃｈ
ｇａｖｅ Ｄｅｍｏｃｒａｔｓ ａｎｄ Ｒｅｐｕｂｌｉｃａｎｓ ＄ ７． ２ ｍｉｌｌｉｏｎ ｂｅ

ｔｗｅｅｎ １９９５ ａｎｄ １９９９，ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ａｎｙ ｏｔｈｅｒ ｃｏｍ
ｍｏｄｉｔｙ ｇｒｏｕｐ ｉｎ Ｗａｓｈｉｎｇｔｏｎ． Ｔｈｅ ｆａｃｔ ｔｈａｔ ｔｈｅ
ｍｅｅｔｉｎｇ ｗｉｔｈ Ｍｒ． Ｇｌｉｃｋｍａｎ ｗａｓ ａｔｔｅｎｄｅｄ ｂｙ Ｎｅｗ
Ｊｅｒｓｅｙ Ｓｅｎ． Ｒｏｂｅｒｔ Ｔｏｒｒｉｃｅｌｌｉ，ｗｈｏ ｈａｉｌｓ ｆｒｏｍ ａ ｓｔａｔｅ
ｗｉｔｈ ｎｏ ｓｕｇａｒ ｇｒｏｗｅｒｓ ｂｕｔ ｉｓ ｃｈａｉｒｍａｎ ｏｆ ｔｈｅ Ｄｅｍｏ
ｃｒａｔｉｃ Ｓｅｎａｔｏｒｉａｌ Ｃａｍｐａｉｇｎ Ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ，ｈｉｇｈｌｉｇｈｔｓ
ｓｕｇａｒｓ ｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ ｉｎ ａｎ ｅｌｅｃｔｉｏｎ ｙｅａｒ．

Ａｔ ｌｅａｓｔ ｔｈｒｅｅ ｓｕｇａｒ ｓｔａｔｅｓ — Ｍｉｃｈｉｇａｎ，Ｏｈｉｏ
ａｎｄ Ｆｌｏｒｉｄａ — ａｒｅ ｓｅｅｎ ａｓ ｂｅｉｎｇ ｉｎ ｐｌａｙ ｉｎ ｔｈｅ ｐｒｅｓｉ
ｄｅｎｔｉａｌ ｒａｃｅ． Ｅａｒｌｉｅｒ ｔｈｉｓ ｙｅａｒ，Ｆｌｏｒｉｄａ Ｃｒｙｓｔａｌｓ Ｉｎｃ．
，ｏｗｎｅｄ ｂｙ ｔｈｅ Ｃｕｂａｎｂｏｒｎ Ｆａｎｊｕｌ ｆａｍｉｌｙ，ｇａｖｅ
Ｓｅｎ． Ｔｏｒｒｉｃｅｌｌｉｓ ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ ＄ ５０，０００． Ｌａｓｔ Ｊｕｌｙ，
Ａｌｆｏｎｓｏ Ｆａｎｊｕｌ ｈｏｓｔｅｄ ａ ＄ ２５，０００ａｃｏｕｐｌｅ ｄｉｎｎｅｒ，
ａｔｔｅｎｄｅｄ ｂｙ Ｐｒｅｓｉｄｅｎｔ Ｃｌｉｎｔｏｎ，ｒａｉｓｉｎｇ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ＄ １
ｍｉｌｌｉｏｎ ｆｏｒ ｔｈｅ Ｆｌｏｒｉｄａ Ｄｅｍｏｃｒａｔｉｃ Ｐａｒｔｙ． Ｍｒ． Ｆａｎ
ｊｕｌ ｉｓ ｒｅｎｏｗｎｅｄ ｆｏｒ ｃａｌｌｉｎｇ ｕｐ ｔｈｅ ｐｒｅｓｉｄｅｎｔ ｔｏ ｄｉｓ
ｃｕｓｓ ｓｕｇａｒｒｅｌａｔｅｄ ｉｓｓｕｅｓ．

Ｐａｒｔｉｃｕｌａｒｌｙ ｄｅｓｐｅｒａｔｅ ａｒｅ ｔｈｒｅｅ ｂｉｇ Ｈａｗａｉｉａｎ
ｓｕｇａｒｃａｎｅ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ，Ｇａｙ ＆ Ｒｏｂｉｎｓｏｎ Ｓｕｇａｒ Ｃｏ．，
ａｎ Ａｌｅｘａｎｄｅｒ ＆ Ｂａｌｄｗｉｎ Ｉｎｃ． ｓｕｂｓｉｄｉａｒｙ ａｎｄ Ａｍ
ｆａｃ ／ ＪＭＢＨａｗａｉｉ Ｉｎｃ．，ｗｈｏｓｅ ｆｉｒｓｔ ｓｈｉｐｌｏａｄ ｏｆ ｔｈｅ
ｓｅａｓｏｎ ｉｓ ｄｕｅ ｔｏ ｒｅａｃｈ ｔｈｅ ｍａｉｎｌａｎｄ ｎｅｘｔ ｗｅｅｋ． Ｕｎ
ｌｉｋｅ ｔｈｅｉｒ ｃｏｕｎｔｅｒｐａｒｔｓ，ｔｈｅｙ ａｒｅ“ｐｒｉｃｅｔａｋｅｒｓ⑥，”
ｓａｙｓ ｔｈｅｉｒ ｌｏｂｂｙｉｓｔ，Ｄａｌｔｏｎ Ｙａｎｃｅｙ． Ｕｎｄｅｒ ａｎ ｅｘｃｌｕ
ｓｉｖｅ ｃｏｎｔｒａｃｔ ｗｉｔｈ ａ ｒｅｆｉｎｅｒｙ ｏｎ Ｓａｎ Ｆｒａｎｃｉｓｃｏ Ｂａｙ，
ｔｈｅｙ ａｒｅ ｏｂｌｉｇａｔｅｄ ｔｏ ｂａｓｅ ｔｈｅ ｐｒｉｃｅ ｏｆ ａｒｒｉｖｉｎｇ ｓｈｉｐ
ｌｏａｄｓ ｏｎ ｔｈｅ ｇｏｉｎｇ Ｎｅｗ Ｙｏｒｋ ｐｒｉｃｅ，ｎｏ ｍａｔｔｅｒ ｈｏｗ
ｆａｒ ｉｔ ｆａｌｌｓ ｂｅｌｏｗ ｔｈｅ ｇｕａｒａｎｔｅｅｄ ｐｒｉｃｅｓｕｐｐｏｒｔ ｌｅｖｅｌ．
Ｔｈｅ ｃｏｎｔｒａｃｔ ｄｏｅｓｎｔ ａｌｌｏｗ ｐｕｔｔｉｎｇ ｓｕｇａｒ ｕｎｄｅｒ ｌｏａｎ
ｏｒ ｆｏｒｆｅｉｔｉｎｇ ｉｔ．

Ａｄｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙｓ ｐｒｏｂｌｅｍｓ ｉｓ ａ ｌｏｏｍｉｎｇ
ｓｕｒｇｅ ｏｆ Ｍｅｘｉｃａｎ ｉｍｐｏｒｔｓ． Ｉｎ Ｏｃｔｏｂｅｒ，ｕｎｄｅｒ ｔｅｒｍｓ
ｏｆ ｔｈｅ Ｎｏｒｔｈ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｆｒｅｅ Ｔｒａｄｅ Ａｇｒｅｅｍｅｎｔ⑦，
Ｍｅｘｉｃｏ ｗｉｌｌ ｂｅ ｆｒｅｅ ｔｏ ｓｈｉｐ ２５０，０００ ｍｅｔｒｉｃ ｔｏｎｓ ｏｆ
ｌｏｗｄｕｔｙ ｓｕｇａｒ ｉｎｔｏ ｔｈｅ Ｕ． Ｓ．

Ｄｅｓｐｉｔｅ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ａ ２０％ ｄｒｏｐ ｉｎ ｐｒｉｃｅｓ ｓｉｎｃｅ
１９９６，ｓｕｇａｒ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｉｓ ｓｔｉｌｌ ｍｕｃｈ ｍｏｒｅ ｐｒｏｆｉｔａｂｌｅ
ｔｈａｎ ｒａｉｓｉｎｇ ｇｒａｉｎ ｏｒ ｃｏｔｔｏｎ． Ｔｈｅ ｒｅｓｕｌｔ ｉｓ ｔｈａｔ ｔｈｅ
ｎａｔｉｏｎｓ １０，０００ ｃａｎｅ ａｎｄ ｂｅｅｔ ｇｒｏｗｅｒｓ ａｒｅ ｓｈｉｆｔｉｎｇ
ｍｏｒｅ ｌａｎｄ ｉｎｔｏ ｓｕｇａｒ． Ｔｈｅｉｒ ｌｏｂｂｙｉｓｔｓ ｐｏｒｔｒａｙ ｔｈｅｍ
ａｓ ｓｕｆｆｅｒｉｎｇ ｆｒｏｍ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅｓ ｗｏｅｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ ｃｒｏｐ
ｆａｉｌｕｒｅｓ ａｎｄ ｌｏｓｔ ｍａｒｋｅｔｓ，ｗｈｅｎ ｉｎ ｆａｃｔ ｍｏｓｔ ｆａｒｅ
ｂｅｔｔｅｒ ｔｈａｎ ｎｏｎｓｕｇａｒ ｐｒｏｄｕｃｅｒｓ．

Ａｌｌ ｔｏｌｄ，ｔｈｅ ｓｕｇａｒ ｐｒｏｂｌｅｍ ｔｈｒｅａｔｅｎｓ ｔｏ ｈａｕｎｔ
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ｔｈｅ Ｗｈｉｔｅ Ｈｏｕｓｅ ａｎｄ Ｖｉｃｅ Ｐｒｅｓｉｄｅｎｔ Ａｌ Ｇｏｒｅｓ ｐｒｅｓｉ
ｄｅｎｔｉａｌ ｂｉｄ． Ｉｔ ｃｏｕｌｄ ｃｏｍｐｌｉｃａｔｅ ｔｈｅ ｃｏｍｉｎｇ ｖｉｓｉｔ ｏｆ
Ｍｅｘｉｃｏｓ ｐｒｅｓｉｄｅｎｔ ｔｏ Ｗａｓｈｉｎｇｔｏｎ，ａｎｄ ｃｏｕｌｄ ｆｕｒｔｈｅｒ
ｈａｍｓｔｒｉｎｇ（使寸步难行）Ｕ． Ｓ． ｅｆｆｏｒｔｓ ｔｏ ｏｐｅｎ ｕｐ ｏ
ｖｅｒｓｅａｓ ｍａｒｋｅｔｓ ｆｏｒ ｍｅａｔ，ｃｏｒｎ ｓｗｅｅｔｅｎｅｒ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ
ｆｏｏｄｓｔｕｆｆｓ．

Ｉｒｏｎｉｃａｌｌｙ， ｔｈｅ ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ ｃｏｕｌｄ ｈａｖｅ
ａｖｏｉｄｅｄ ｔｈｅ ｗｈｏｌｅ ｓｔｉｃｋｙ ｍｅｓｓ． Ｂｕｔ Ｍｅｓｓｒｓ． Ｇｌｉｃｋ

ｍａｎ ａｎｄ Ｐｏｄｅｓｔａ，ｕｎｄｅｒ ｉｎｔｅｎｓｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｐｒｅｓｓｕｒｅ，
ｗｅｎｔ ａｌｏｎｇ ｗｉｔｈ ａｎ ａｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｖｅ ｄｅｃｉｓｉｏｎ ｌａｓｔ ｆａｌｌ
ｔｏ ｒｅｉｎｓｔａｔｅ ｔｈｅ ｇｕａｒａｎｔｅｅｄ ｍｉｎｉｍｕｍ ｐｒｉｃｅ，ｅｖｅｎ
ｔｈｏｕｇｈ ｕｎｄｅｒ ａ １９９６ ｃｈａｎｇｅ ｉｎ ｔｈｅ ｌｏａｎ ｐｒｏｇｒａｍ ｉｔ
ｓｈｏｕｌｄｎｔ ｈａｖｅ ｂｅｅｎ ｏｆｆｅｒｅｄ ｔｏ ｐｒｏｃｅｓｓｏｒｓ．

Ｎｏｗ，ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｓ ａｒｇｕｉｎｇ ｔｈａｔ“ｓｕｇａｒ ｉｓ ｉｎ
ｃｒｉｓｉｓ，”ｉｎ ｔｈｅ ｗｏｒｄｓ ｏｆ Ｊａｃｋ Ｒｏｎｅｙ，ｅｃｏｎｏｍｉｓｔ ｆｏｒ
ｔｈｅ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｓｕｇａｒ Ａｌｌｉａｎｃｅ．

１，２４３ ｗｏｒｄｓ

Ｎｏｔｅｓ

① ｂａｉｌｏｕｔ　 紧急经济援助，本文指政府对蔗糖业提供紧急经济援助。
② ｍａｒｋｅｔ ｉｎｔｅｒｖｅｎｔｉｏｎ　 市场干预，指市场外部力量对市场经济活动进行的干预。
③ ｃｕｒｔａｉｌｉｎｇ ｉｍｐｏｒｔｓ ｏｆ ｌｏｗｅｒｃｏｓｔ ｓｕｇａｒ　 减少低成本蔗糖的进口，一种为保护本国工业而采取的
非市场干预行为。

④ ａｔ ｃｕｔｒａｔｅ ｐｒｉｃｅｓ　 降价销售，指低于成本价格进行销售。
⑤ ｄｕｍｐｉｎｇ ｐｒａｃｔｉｃｅｓ　 倾销行为，指低于正常价格大量地出售某种商品。
⑥ ｐｒｉｃｅｔａｋｅｒｓ　 价格接受者，一般指力量弱小的消费者，与之相对应的是价格制定者（ｐｒｉｃｅ

ｍａｋｅｒ），即力量较强大的厂商。
⑦ Ｎｏｒｔｈ Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｆｒｅｅ Ｔｒａｄｅ Ａｇｒｅｅｍｅｎｔ　 北美自由贸易协定。由北美三国（加拿大、美国、墨西
哥）签订的自由贸易协定。

·苑·Ｐａｓｓａｇｅ ２　 Ｂｉｇ Ｓｕｇａｒ Ｓｅｅｋｓ Ｂａｉｌｏｕｔ，Ｇｉｖｅｓ Ｍｏｎｅｙ ｔｏ Ｈｅｌｐ Ｇｅｔ Ｗａｙ 　 　



Ｅｘｅｒｃｉｓｅｓ

Ｍｕｌｔｉｐｌｅ Ｃｈｏｉｃｅｓ牶

１． Ｗｈｉｃｈ ｏｆ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｉｓ ｔｈｅ ｄｉｆｆｉｃｕｌｔｙ ｔｈｅ ｓｕｇａｒ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｓ ｆａｃｉｎｇ？
Ａ． Ａ ｄｅｐｒｅｓｓｉｎｇ ｍａｒｋｅｔ．
Ｂ． Ａ ｔｅｎｆｏｌｄ ｊｕｍｐ ｉｎ Ｍｅｘｉｃａｎ ｓｕｇａｒ ｉｍｐｏｒｔｓ．
Ｃ． Ｔｈｅ ｆｅｄｅｒａｌ ｓｕｇａｒｌｏａｎ ｐｒｏｇｒａｍ ｉｓ ｓｕｄｄｅｎｌｙ ｉｎ ｄａｎｇｅｒ ｏｆ ｉｍｐｌｏｄｉｎｇ．
Ｄ． Ａｌｌ ｏｆ ｔｈｅ ａｂｏｖｅ．

２． Ｗｈｏ ｉｓ ｆｉｇｈｔｉｎｇ ｔｈｅ ｓｕｇａｒ ｌｏｂｂｙ ａｔ ｅｖｅｒｙ ｔｕｒｎ？
Ａ． Ｃｏｎｓｕｍｅｒ ｇｒｏｕｐｓ． Ｂ． Ｃａｎｄｙ ｍａｋｅｒｓ．
Ｃ． Ｃｏｎｆｅｃｔｉｏｎｅｒｓ． Ｄ． Ａｌｌ ｏｆ ｔｈｅ ａｂｏｖｅ．

３． Ｗｈａｔ ａｒｅ ｔｈｅ ｓｕｇａｒ ｐｒｉｃｅｓ ａｓ ｃｏｍｐａｒｅｄ ｗｉｔｈ ｈｉｓｔｏｒｉｃａｌ ｐｒｉｃｅｓ？
Ａ． Ａｔ ａ ２０ｙｅａｒ ｌｏｗ． Ｂ． Ａｔ ａ ２０ｙｅａｒ ｈｉｇｈ．
Ｃ． Ａｔ ａ ３０ｙｅａｒ ｌｏｗ． Ｄ． Ａｔ ａ ３０ｙｅａｒ ｈｉｇｈ．

Ｔｒｕｅ ｏｒ Ｆａｌｓｅ牶

１． Ｔｈｅ Ｕ． Ｓ． ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｈａｓ ｌｏｎｇ ｍａｎａｇｅｄ ｔｏ ｋｅｅｐ Ｕ． Ｓ． ｓｕｇａｒ ｐｒｉｃｅｓ ｆａｒ ａｂｏｖｅ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ
ｐｒｉｃｅ．

２． Ｔｈｅ Ｕ． Ｓ． ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｗｉｌｌ ｓｅｌｌ ｅｘｃｅｓｓ ｓｕｇａｒ ｏｎ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ ｍａｒｋｅｔ ａｔ ｃｕｔｒａｔｅ ｐｒｉｃｅｓ．

３． Ｄｅｓｐｉｔｅ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ａ ２０％ ｄｒｏｐ ｉｎ ｐｒｉｃｅｓ ｓｉｎｃｅ １９９６，ｓｕｇａｒ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｉｓ ｓｔｉｌｌ ｍｕｃｈ ｍｏｒｅ
ｐｒｏｆｉｔａｂｌｅ ｔｈａｎ ｒａｉｓｉｎｇ ｇｒａｉｎ ｏｒ ｃｏｔｔｏｎ．
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Ｐａｓｓａｇｅ


３
Ｆｉｎａｎｃｅ Ｅｎｇｌｉｓｈ Ｒｅａｄｉｎｇｓ　 （高级）



ＶａｃａｔｉｏｎＨｏｍｅ Ｍａｒｋｅｔ Ｉｓ Ｈｏｔ牞 Ａｓ Ｐｒｉｃｅｓ Ｃｌｉｍｂ

Ｓｏ ｙｏｕｒｅ ｉｎ ｔｈｅ ｍａｒｋｅｔ ｔｈｉｓ ｓｐｒｉｎｇ ｆｏｒ ａ ｖａｃａ
ｔｉｏｎ ｈｏｍｅ①？Ｙｏｕ ｍｉｇｈｔ ｗａｎｔ ｔｏ ｓｉｔ ｄｏｗｎ ａｎｄ
ｔａｋｅ ａ ｄｅｅｐ ｂｒｅａｔｈ ｆｉｒｓｔ．
Ｆｏｒ ａｎ ｉｄｅａ ｏｆ ｗｈｙ，ｃｏｎｓｉｄｅｒ Ｅａｓｔ Ａｖｅｎｕｅ，ａ

ｍｉｌｅａｎｄｈａｌｆ ｓｔｒｅｔｃｈ ａｌｏｎｇ ｔｈｅ ｂｅａｃｈ ｉｎ ｔｈｉｓ ｓｍａｌｌ
Ｎｅｗ Ｊｅｒｓｅｙ ｔｏｗｎ． Ｆｏｒ ｙｅａｒｓ，ｉｔ ｗａｓ ａ ｑｕｉｅｔ ｓｐａｎ ｏｆ
ｌａｒｇｅ，ｂｕｔ ｑｕａｉｎｔ ｓｈｉｎｇｌｅｃｏｖｅｒｅｄ ｈｏｍｅｓ ｗｉｔｈｏｕｔ ａｉｒ
ｃｏｎｄｉｔｉｏｎｉｎｇ． Ｂｕｔ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｌａｓｔ ｆｅｗ ｙｅａｒｓ，ａ ｆｌｏｏｄ ｏｆ
Ｗａｌｌ Ｓｔｒｅｅｔ ｍｏｎｅｙ ｈａｓ ｗａｓｈｅｄ ｏｖｅｒ Ｅａｓｔ Ａｖｅｎｕｅ．
Ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ａ ｄｏｚｅｎ ｈｏｍｅｓ ｈａｖｅ ｂｅｅｎ ｔｏｒｎ ｄｏｗｎ ｏｒ
ｇｕｔｔｅｄ． Ｏｎｅ ｏｗｎｅｒ ｒｅｃｅｎｔｌｙ ｂｕｉｌｔ ａ ｓｗｉｍｍｉｎｇ ｐｏｏｌ；
ａｎｏｔｈｅｒ，ａ ｂａｓｋｅｔｂａｌｌ ｃｏｕｒｔ． Ｎｏｔ ｔｏ ｂｅ ｏｕｔｄｏｎｅ，ａｔ
ｌｅａｓｔ ｆｉｖｅ ｏｗｎｅｒｓ ｈａｖｅ ａｄｄｅｄ ｏｂｓｅｒｖａｔｉｏｎ ｔｏｗｅｒｓ，ｉｎ
ｓｏｍｅ ｃａｓｅｓ ｒｅａｃｈｉｎｇ ３５ ｆｅｅｔ ｉｎ ｔｈｅ ａｉｒ．

Ａｓ ｆｏｒ ｐｒｉｃｅｓ， ｔｈｅｙ ｔｏｏ ａｒｅ ｒｅａｃｈｉｎｇ ｎｅｗ
ｈｅｉｇｈｔｓ． Ａｒｅａ ｒｅａｌｔｏｒ（房地产经纪人） Ｓｕｚｉｅ Ｖａｎ
Ｓｃｈｏｉｃｋ ｒｅｃａｌｌｓ ｓｅｌｌｉｎｇ ａ ｂｅａｃｈｆｒｏｎｔ ｈｏｍｅ ｏｎ Ｅａｓｔ
Ａｖｅｎｕｅ ｔｈｒｅｅ ｙｅａｒｓ ａｇｏ ｆｏｒ ｊｕｓｔ ｏｖｅｒ ＄ ９００，０００．
“Ｔｈａｔｓ ｏｖｅｒ，”ｓｈｅ ｓａｙｓ． “Ｎｏｗ ｙｏｕｒｅ ｔａｌｋｉｎｇ ＄ ２
ｍｉｌｌｉｏｎ — ｆｏｒ ａ ｔｅａｒｄｏｗｎ．”

Ｗｅｌｃｏｍｅ ｔｏ ｔｈｅ ｂｒａｖｅ ｎｅｗ ｗｏｒｌｄ ｏｆ ｖａｃａｔｉｏｎ
ｈｏｍｅｓ． Ｄｅｍａｎｄ ｉｓ ｓｕｒｇｉｎｇ ｔｏ ｎｅｖｅｒｂｅｆｏｒｅｓｅｅｎ ｌｅｖ
ｅｌｓ，ｐｒｉｃｅｓ ａｒｅ ｇｏｉｎｇ ｔｈｒｏｕｇｈ ｔｈｅ ｒｏｏｆ ａｎｄ ａｎｔｉｑｕａｔｅｄ
ｉｄｅａｓ ｏｆ ｒｕｓｔｉｃｉｔｙ ａｒｅ ｆｌｙｉｎｇ ｏｕｔ ｔｈｅ ｗｉｎｄｏｗ．

Ｓｕｃｈ ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ ａｒｅ ｃｏｎｆｉｒｍｅｄ ｂｙ ａ ｎｅｗ ｓｔｕｄｙ
ｔｏ ｂｅ ｒｅｌｅａｓｅｄ ｔｏｄａｙ ｂｙ ｔｈｅ Ｎａｔｉｏｎａｌ Ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ ｏｆ
Ｒｅａｌｔｏｒｓ ｉｎ Ｗａｓｈｉｎｇｔｏｎ，ｗｈｉｃｈ ｐｏｌｌｅｄ ｎｅａｒｌｙ ２，０００
ｈｏｍｅ ｂｕｙｅｒｓ ａｎｄ ｓｅｌｌｅｒｓ ａｎｄ ｆｏｕｎｄ ａ ｓｅｃｏｎｄ ｈｏｍｅ
ｍａｒｋｅｔ ｔｈａｔ ｉｓ ｅｖｅｒｙ ｂｉｔ ａｓ ｆｒｅｎｚｉｅｄ ａｓ ｔｈｅ ｍａｒｋｅｔ ｆｏｒ

ｐｒｉｍａｒｙ ｒｅｓｉｄｅｎｃｅｓ．
Ａｌｔｈｏｕｇｈ ｄａｔａ ｆｏｒ ｐａｓｔ ｙｅａｒｓ ｒｅｍａｉｎ ｓｐｏｔｔｙ，

１９９９ ａｐｐｅａｒｓ ｔｏ ｈａｖｅ ｂｅｅｎ ａ ｒｅｃｏｒｄ ｙｅａｒ，ｗｉｔｈ ａｂｏｕｔ
３７７，０００ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅｓ ｓｏｌｄ，ｕｐ ９． ３％ ｆｒｏｍ ｔｈｅ
ｌａｓｔ ｔｉｍｅ ｔｈｅ Ｒｅａｌｔｏｒｓ ｄｉｄ ｔｈｅ ｓｕｒｖｅｙ ｉｎ １９９７． Ｐｒｉｃｅｓ
ｈａｖｅ ａｌｓｏ ｓｈｏｔ ｕｐ，ｃｌｉｍｂｉｎｇ ａｂｏｕｔ ５０％ ｔｏ ａ ｍｅｄｉａｎ
ｏｆ ＄ １２７，８００ ｓｉｎｃｅ １９９１，ａ ｒｅｃｅｓｓｉｏｎ（萧条时期）
ｙｅａｒ．

Ｔｈｅ ｄａｔａ ａｒｅ“ｊｕｓｔ ａｎｏｔｈｅｒ ｉｎｄｉｃａｔｉｏｎ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｅ
ｃｏｎｏｍｙ ｉｓ ｏｎ ｆｉｒｅ ａｎｄ ｐｅｏｐｌｅ ａｒｅ ｓｗｉｍｍｉｎｇ ｉｎ ｄｉｓ
ｃｒｅｔｉｏｎａｒｙ ｉｎｃｏｍｅ②，”ｓａｙｓ Ｍａｒｋ Ｚａｎｄｉ，ｃｈｉｅｆ ｅｃｏｎ
ｏｍｉｓｔ ｏｆ Ｄｉｓｍａｌ Ｓｃｉｅｎｃｅ ｉｎ Ｗｅｓｔ Ｃｈｅｓｔｅｒ，Ｐａ．

Ａｎｄ ｉｔｓ ｎｏｔ ｊｕｓｔ ｔｈｅ ｕｌｔｒａｒｉｃｈ（超级富豪）ｗｈｏ
ａｒｅ ｂｕｙｉｎｇ ｓｅｃｏｎｄ ｈｏｍｅｓ， ｓａｙｓ Ｆｒｅｄ Ｆｌｉｃｋ， ａｎ
ｅｃｏｎｏｍｉｓｔ ａｔ ｔｈｅ Ｒｅａｌｔｏｒｓ ｇｒｏｕｐ． “Ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ｊｕｓｔ ｓｏ
ｍａｎｙ ｐｅｏｐｌｅ Ｉ ｔａｌｋ ｔｏ ｗｈｏ ａｒｅ ａｂｌｅ ｔｏ ａｆｆｏｒｄ ａ ｓｅｃ
ｏｎｄ ｈｏｍｅ，”ｈｅ ｓａｙｓ，ｗｈｅｔｈｅｒ ｔｈｅ ａｂｏｄｅ ｉｓ ａ ｒｕｓｔｉｃ
ｃａｂｉｎ ｉｎ ｔｈｅ Ａｌａｓｋａｎ ｗｏｏｄｓ ｏｒ ａ ｍｕｌｔｉｍｉｌｌｉｏｎｄｏｌｌａｒ
ｂｅａｃｈｆｒｏｎｔ ｅｓｔａｔｅ ｉｎ Ｎｅｗ Ｙｏｒｋ ｏｒ Ｃａｌｉｆｏｒｎｉａ．

Ｔｈｅ ｓｔｒｏｎｇ ｅｃｏｎｏｍｙ，ｏｆ ｃｏｕｒｓｅ，ｉｓ ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｌｅ
ｆｏｒ ｐａｒｔ ｏｆ ｔｈｅ ｒｉｓｅ ｉｎ ｓｅｃｏｎｄｈｏｍｅ ｓａｌｅｓ． Ｆａｍｉｌｉｅｓ，
ｆｌｕｓｈ ｗｉｔｈ ｓｔｏｃｋ ｍａｒｋｅｔ ｗｅａｌｔｈ，ｂｏｎｕｓｅｓ ａｎｄ ｈｅｆｔｙ
ｐａｙ ｒａｉｓｅｓ ａｒｅ ｆａｎｎｉｎｇ ｏｕｔ ｉｎ ｓｅａｒｃｈ ｏｆ ｐａｒｔｔｉｍｅ ｒｅｓｉ
ｄｅｎｃｅｓ． Ａｎｄ，ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ａ １９９８ ｐｏｌｌ ｂｙ Ｒｏｐｅｒ
Ｓｔａｒｃｈ Ｗｏｒｌｄｗｉｄｅ， ａ Ｎｅｗ Ｙｏｒｋ ｍａｒｋｅｔｒｅｓｅａｒｃｈ
ｆｉｒｍ，Ａｍｅｒｉｃａｎｓ ｖｉｅｗ ｏｗｎｉｎｇ ａ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ ａｓ
ｔｈｅ ｔｏｐ ｍｅａｓｕｒｅ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ ｓｔａｔｕｓ，ｒａｎｋｉｎｇ ｉｔ ａｂｏｖｅ
ｏｗｎｉｎｇ ａ ｌｕｘｕｒｙ ｃａｒ ｏｒ ｊｅｗｅｌｒｙ．

Ｂｕｔ ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ｔｗｏ ｏｔｈｅｒ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｔｒｅｎｄｓ ｆｕｅｌｉｎｇ



ｎｅｗｈｏｍｅ ｓａｌｅｓ：ｄｅｍｏｇｒａｐｈｉｃｓ ａｎｄ ｔａｘ ｌａｗ． Ｕｎｄｅｒ
ａ ｌａｗ ｅｎａｃｔｅｄ ｉｎ １９９７，ｍｏｓｔ ｍａｒｒｉｅｄ ｃｏｕｐｌｅｓ ｎｏ ｌｏｎ
ｇｅｒ ｈａｖｅ ｔｏ ｐａｙ ｔａｘｅｓ ｏｎ ｃａｐｉｔａｌ ｇａｉｎｓ ｏｆ ａｓ ｍｕｃｈ ａｓ
＄ ５００，０００ ｗｈｅｎ ｔｈｅｙ ｓｅｌｌ ｔｈｅｉｒ ｐｒｉｍａｒｙ ｒｅｓｉｄｅｎｃｅ．
Ｐｒｉｏｒ ｔｏ ｔｈａｔ ｃｈａｎｇｅ，ｓｅｌｌｅｒｓ ｗｈｏｓｅ ｈｏｍｅｓ ａｐｐｒｅｃｉａ
ｔｅｄ ｉｎ ｖａｌｕｅ ｈａｄ ｔｏ ｐｌｏｗ ｔｈｅｉｒ ｇａｉｎ ｉｎｔｏ ａ ｎｅｗ ｐｒｉｍａ
ｒｙ ｒｅｓｉｄｅｎｃｅ ｔｏ ｅｓｃａｐｅ ｔａｘｅｓ． Ｎｏｗ，ｆａｍｉｌｉｅｓ ｃａｎ ｓｅｌｌ
ｔｈｅｉｒ ｐｒｉｍａｒｙ ｈｏｍｅ ａｎｄ ｕｓｅ ａ ｐｏｒｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｅｑｕｉｔｙ
ｇａｉｎ③ ｔｏ ｂｕｙ ａ ｓｍａｌｌｅｒ ｐｒｉｍａｒｙ ｈｏｕｓｅ ａｎｄ ｕｓｅ ｔｈｅ ｒｅ
ｍａｉｎｄｅｒ ｏｆ ｔｈｅ ｇａｉｎ ｔｏ ｂｕｙ ａ ｓｅｃｏｎｄ ｈｏｕｓｅ．

Ｍｅａｎｗｈｉｌｅ，ｔｈｅ ｍａｓｓｉｖｅ ｂａｂｙｂｏｏｍ ｇｅｎｅｒａｔｉｏｎ
— ｃｕｒｒｅｎｔｌｙ ｐｅｏｐｌｅ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｈｅ ａｇｅｓ ｏｆ ３６ ａｎｄ ５４
— ｉｓ ａｔ ｔｈｅ ｐｏｉｎｔ ｗｈｅｒｅ ｔｈｅｙ ｂｏｔｈ ｄｅｓｉｒｅ ａｎｄ ｃａｎ ａｆ
ｆｏｒｄ ａ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ． Ｔｈｅ ｓｕｒｖｅｙ ｆｏｕｎｄ ｔｈａｔ ｔｈｅ
ｍｅｄｉａｎ ａｇｅ ｏｆ ｓｅｃｏｎｄｈｏｍｅ ｂｕｙｅｒｓ ｉｎ １９９９ ｗａｓ ４３，
ａｎ ａｇｅ ａｔ ｗｈｉｃｈ ｓｏｍｅ ｐｅｏｐｌｅ ｂｅｇｉｎ ｔｏ ｔｈｉｎｋ ａｈｅａｄ ｔｏ
ｒｅｔｉｒｅｍｅｎｔ． Ｊａｍｅｓ Ｌｉｐｔａｋ，ａ ｒｅａｌｅｓｔａｔｅ ｂｒｏｋｅｒ ｉｎ Ｐａ
ｓｏ Ｒｏｂｌｅｓ，Ｃａｌｉｆ．，ｓａｙｓ ｔｈｏｓｅ ｐｒｅｒｅｔｉｒｅｍｅｎｔ ｂｕｙｅｒｓ
“ｆｅｅｌ ｌｉｋｅ ｔｈｅ ｐｒｉｃｅｓ ａｒｅ ｇｏｉｎｇ ｔｏ ｅｓｃａｌａｔｅ（迅猛上
升），ｓｏ ｗｈｙ ｎｏｔ ｊｕｓｔ ｂｕｙ ｉｔ ｎｏｗ？”

Ｏｆ ｃｏｕｒｓｅ，ｔｈａｔ ｃｏｕｌｄ ｂｅ ａ ｍｉｓｔａｋｅ． Ｔｈｅ ｖａｃａ
ｔｉｏｎｈｏｍｅ ｍａｒｋｅｔ ｃａｎ ｂｅ ｎｏｔｏｒｉｏｕｓｌｙ ｄｉｃｅｙ． Ｉｔ ｔｏｏｋ ａ
ｓｈａｒｐ ｄｉｖｅ ｉｎ ｔｈｅ ｌａｔｅ １９８０ｓ ｗｈｅｎ Ｃｏｎｇｒｅｓｓ ｃｈａｎｇｅｄ
ｔａｘ ｌａｗｓ ｔｏ ｐｒｅｖｅｎｔ ｏｗｎｅｒｓ ｆｒｏｍ ｗｒｉｔｉｎｇ ｏｆｆ④ ｔｈｅｉｒ
ｌｏｓｓｅｓ ｆｒｏｍ ｒｅｎｔａｌ ｐｒｏｐｅｒｔｉｅｓ．
“Ｔｈｅ ｓｅｃｏｎｄｈｏｍｅ ｍａｒｋｅｔ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｓ ｂｉｇｇｅｒ

ｕｐｓ ａｎｄ ｂｉｇｇｅｒ ｄｏｗｎｓ ｔｈａｎ ｔｈｅ ｐｒｉｍａｒｙｈｏｍｅ ｍａｒ
ｋｅｔ，”ｓａｙｓ Ｍｒ． Ｚａｎｄｉ． “Ｉｔｓ ｍｏｒｅ ｖｏｌａｔｉｌｅ ｂｅｃａｕｓｅ
［ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅｓ ａｒｅ］ａ ｌｕｘｕｒｙ ｇｏｏｄ． Ｗｈｅｎ ｔｈｅ ｅ
ｃｏｎｏｍｙ ｉｓ ｕｎｄｅｒ ｓｔｒｅｓｓ，ｔｈｅｓｅ ａｒｅ ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ｐｒｏｐｅｒｔｉｅｓ
ｔｈａｔ ｐｅｏｐｌｅ ｗｉｌｌ ｓｅｌｌ．”

Ｂｕｔ ｆｏｒ ｎｏｗ，ａｔ ｌｅａｓｔ，ｍｏｒｅ ｐｅｏｐｌｅ ｗａｎｔ ｔｏ ｂｕｙ
ｔｈａｎ ｓｅｌｌ． Ｒｏｎａｌｄ Ｓｅｉｌｅｒ，ａ ｂｒｏｋｅｒ ａｔ Ｃｏｌｄｗｅｌｌ Ｂａｎｋ
ｅｒ Ｒｅａｌ Ｅｓｔａｔｅ ｉｎ Ｓｏｕｔｈ Ｈａｖｅｎ，Ｍｉｃｈ．，ｓａｙｓ ｄｅｍａｎｄ
ｆｏｒ ｈｏｍｅｓ ｏｎ Ｌａｋｅ Ｍｉｃｈｉｇａｎ — ｗｈｅｒｅ ｐｒｉｃｅｓ ｂｅｇｉｎ
ａｔ ａｂｏｕｔ ＄ ４００，０００ — ｈａｓ ｂｅｅｎ ｉｎｃｒｅａｓｉｎｇ ｓｔｅａｄｉｌｙ
ｅｖｅｒｙ ｙｅａｒ ｆｏｒ ｔｈｅ ｐａｓｔ １０ ｙｅａｒｓ，ｗｉｔｈ ｐｒｉｃｅｓ ｄｏｕ
ｂｌｉｎｇ ｏｖｅｒ ｔｈａｔ ｔｉｍｅ． Ｔｈｅ ｓｉｔｕａｔｉｏｎ ｉｓ ｓｉｍｉｌａｒ ｉｎ Ａｌａｓ
ｋａ，ｗｈｅｒｅ ｒｕｓｔｉｃ ｃａｂｉｎｓ ｉｎ ｆｉｓｈｉｎｇ ｖｉｌｌａｇｅｓ ｃａｎ ｂｅ
ｈａｄ ｆｏｒ ａｓ ｌｉｔｔｌｅ ａｓ ＄ ２５，０００． “Ｆｏｕｒ ｙｅａｒｓ ａｇｏ，Ｉ
ｎｅｖｅｒ ｇｏｔ ａ ｃａｌｌ ｆｒｏｍ ａｎｙｏｎｅ ｌｏｏｋｉｎｇ ｆｏｒ ａ ｓｅｃｏｎｄ
ｈｏｍｅ，”ｓａｙｓ Ｇｌｅｎｄａ Ｆｅｅｋｅｎ，ａ ｂｒｏｋｅｒ ａｔ ＲＥ ／ ＭＡＸ
ｏｆ ｔｈｅ Ｐｅｎｉｎｓｕｌａｒ ｉｎ Ｋｅｎａｉ，Ａｌａｓｋａ． “Ｎｏｗ，ｄｕｒｉｎｇ
ｔｈｉｓ ｔｉｍｅ ｏｆ ｙｅａｒ，Ｉ ｇｅｔ ａｂｏｕｔ ｔｗｏ ｃａｌｌｓ ａ ｗｅｅｋ．”

Ａｌｔｈｏｕｇｈ ｐｒｉｃｅｓ ｆｏｒ ｓｅｃｏｎｄ ｈｏｍｅｓ ａｒｅ ｇｅｎｅｒａｌｌｙ
ｌｏｗｅｒ ｔｈａｎ ｏｎ ｐｒｉｍａｒｙ ｈｏｍｅｓ，ｔｈａｔｓ ｎｏｔ ｔｈｅ ｃａｓｅ ｉｎ
ｔｈｅ ｈｏｔｔｅｓｔ ｓｐｏｔｓ． Ｔｈａｔ ｉｓ ｔｏｕｇｈ ｎｅｗｓ ｆｏｒ ｓｏｍｅ ｂｕｙ
ｅｒｓ． Ｃａｒｌｙｎ Ｈｅｎｒｙ，ａ ２９ｙｅａｒｏｌｄ Ｎｅｗ Ｙｏｒｋ ｅｘｅｃｕ
ｔｉｖｅ ｒｅｃｒｕｉｔｅｒ，ｓａｙｓ ｓｈｅ ａｎｄ ｈｅｒ ｆｉａｎｃéｅ ｌｏｏｋｅｄ ａｔ ａ
ｂｏｕｔ １５ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅｓ ｐｒｉｃｅｄ ｂｅｔｗｅｅｎ ＄ １００，０００
ａｎｄ ＄ ４００，０００ ｉｎ Ｃｏｎｎｅｃｔｉｃｕｔ ａｎｄ ｕｐｓｔａｔｅ Ｎｅｗ
Ｙｏｒｋ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｐａｓｔ ｙｅａｒ，ｔｏ ｎｏ ａｖａｉｌ． “Ｔｈｅｒｅ ｗａｓ
ｊｕｓｔ ｓｏ ｌｉｔｔｌｅ ａｖａｉｌａｂｌｅ ａｎｄ ｗｈｅｎ ｔｈｅｒｅ ｗａｓ，ｔｈｅｒｅ ｗａｓ
ａｌｗａｙｓ ａ ｃａｔｃｈ． Ｉｔ ｗａｓ ｅｉｔｈｅｒ ｔｏｏ ｃｌｏｓｅ ｔｏ ｔｈｅ ｒｏａｄ ｏｒ
ｉｔ ｎｅｅｄｅｄ ｌｏｔｓ ｏｆ ｗｏｒｋ． Ｔｈｅｒｅ ｗａｓ ｎｏ ｓｕｃｈ ｔｈｉｎｇ ａｓ ａ
ｇｏｏｄ ｄｅａｌ，”ｓｈｅ ｓａｙｓ．

Ｓｉｍｉｌａｒｌｙ，Ｅｌｌｅｎ Ｇｒｉｍｅｓ ｏｆ Ｄａｌｌａｓ ｓａｙｓ ｓｈｅ ａｎｄ
ｈｅｒ ｈｕｓｂａｎｄ，ａ ｓｏｏｎｔｏｒｅｔｉｒｅ ｅｘｅｃｕｔｉｖｅ ｆｏｒ ａ ｒｅｎｔａｌ
ｃａｒ ｃｏｍｐａｎｙ，ｗｅｒｅ ａｍａｚｅｄ ａｔ ｔｈｅ ｐｒｉｃｅｓ ｗｈｅｎ ｔｈｅｙ
ｗｅｎｔ ｌｏｏｋｉｎｇ ｆｏｒ ａ ｃｏｎｄｏ ｉｎ Ｓｎｏｗｍａｓｓ，Ｃｏｌｏ． Ｔｈｅｙ
ｈａｄ ｈｏｐｅｄ ｔｏ ｆｉｎｄ ｓｏｍｅｔｈｉｎｇ ｆｏｒ ＄ ７５０，０００，ｂｕｔ
ｅｖｅｒｙｔｈｉｎｇ ｉｎ ｔｈａｔ ｐｒｉｃｅ ｒａｎｇｅ ｗａｓ ｓｍａｌｌ，ｏｌｄ ａｎｄ
ｒｕｎ ｄｏｗｎ． “Ｔｈａｔ ｗａｓ ｏｕｒ ｌｅａｒｎｉｎｇ ｌｅｓｓｏｎ，” ｓｈｅ
ｓａｙｓ． “Ｃａｎ ｙｏｕ ｉｍａｇｉｎｅ ｔｈａｔ？Ｙｏｕ ｃａｎｔ ｇｅｔ ａｎｙ
ｔｈｉｎｇ ｆｏｒ ＄ ７５０，０００？”

Ａｎｄ ｉｔｓ ｎｏｔ ｊｕｓｔ ｔｈｅ ｈｏｕｓｅ ｉｔｓｅｌｆ ｔｈａｔ ｉｓ ｅｘｐｅｎ
ｓｉｖｅ． Ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ ｔｏ ｔｈｅ Ｒｅａｌｔｏｒｓ ｓｕｒｖｅｙ ｓａｉｄ ｔｈｅｙ
ａｒｅ ａｌｓｏ ｓｐｅｎｄｉｎｇ ｍｏｒｅ ｏｎ ａｍｅｎｉｔｉｅｓ．

Ｍｉｋｅ Ｂｅｃｋｅｒ，ｗｈｏ ｏｗｎｓ ａ ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ａｎｄ ｃｏｎ
ｓｕｌｔｉｎｇ ｆｉｒｍ ｉｎ Ｓｈｏｒｔ Ｈｉｌｌｓ，Ｎ． Ｊ．，ｉｓ ａ ｃａｓｅ ｉｎ ｐｏｉｎｔ．
Ａｆｔｅｒ ｈｅ ｂｏｕｇｈｔ ａｎｄ ｒｅｍｏｄｅｌｅｄ ａ １９２０ｓ ｈｏｍｅ ｉｎ Ｂａｙ
Ｈｅａｄ ｓｅｖｅｒａｌ ｙｅａｒｓ ａｇｏ，ｈｅ ｏｕｔｆｉｔｔｅｄ ｔｈｅ ｋｉｔｃｈｅｎ ｗｉｔｈ
ａ ＳｕｂＺｅｒｏ ｒｅｆｒｉｇｅｒａｔｏｒ，ｇｒａｎｉｔｅ ｃｏｕｎｔｅｒｔｏｐｓ ａｎｄ ａ
ｗｉｎｅ ｃｏｏｌｅｒ．“Ｔｈｅ ｋｉｔｃｈｅｎ ｉｓ ｎｉｃｅｒ ｔｈａｎ ｏｕｒ ｋｉｔｃｈｅｎ
ｂａｃｋ ｉｎ Ｓｈｏｒｔ Ｈｉｌｌｓ，”ｈｅ ｓａｙｓ． Ｎｏｗ，ｈｅ ｉｓ ｗｏｒｋｉｎｇ
ｏｎ ｉｎｓｔａｌｌｉｎｇ ａｉｒ ｃｏｎｄｉｔｉｏｎｉｎｇ．

Ｔｈｅｎ ｔｈｅｒｅ ｉｓ Ｐｅｒｒｙ Ｑｕｉｎｎ，ａｎ ｉｎｓｕｒａｎｃｅ ｅｘｅｃｕ
ｔｉｖｅ ｗｈｏ ｌｉｖｅｓ ｉｎ Ａｔｌａｎｔａ． Ｗｈｅｎ ｈｅ ｂｕｉｌｔ ｈｉｓ ｆａｍｉｌｙ ａ
ｎｅｗ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ ｉｎ Ｐａｗｌｅｙｓ Ｉｓｌａｎｄ，Ｓ． Ｃ．，ｒｅ
ｃｅｎｔｌｙ，ｈｅ ｍａｄｅ ｓｕｒｅ ｉｔ ｈａｄ ａｎ ｅｌｅｖａｔｏｒ． Ｉｎｓｉｄｅ，ｈｅ
ａｎｄ ｈｉｓ ｗｉｆｅ ｈａｖｅ ｓｐｅｎｔ ｂｅｔｗｅｅｎ ＄ １００，０００ ａｎｄ
＄ １５０，０００ ｏｎ ｄéｃｏｒ ｆｏｒ ｔｈｅ ｔｗｏ ｍａｓｔｅｒ ｓｕｉｔｅｓ ａｎｄ
ｏｔｈｅｒ ｒｏｏｍｓ，ｗｈｉｃｈ ｈｅ ｄｅｓｃｒｉｂｅｓ ａｓ“ｙｏｕｒ ｖｅｒｙ ｃａｓｕ
ａｌ ｂｅａｃｈ ａｔｍｏｓｐｈｅｒｅ．”

Ｆｏｒ Ｍｒ． Ｑｕｉｎｎ，ｓｅｃｏｎｄ ｈｏｍｅｓ ｈａｖｅ ａｌｓｏ ｂｅｅｎ
ｖｅｒｙ ｐｒｏｆｉｔａｂｌｅ：Ｗｈｅｎ ｈｅ ｂｏｕｇｈｔ ｈｉｓ ｆｉｒｓｔ ｃｏｎｄｏ ｉｎ
Ｓｏｕｔｈ Ｃａｒｏｌｉｎａ １０ ｙｅａｒｓ ａｇｏ，“Ｉ ｗａｓ ｊｕｓｔ ｌｏｏｋｉｎｇ ｆｏｒ
ｓｏｍｅ ｐｌａｃｅ ａｔ ｔｈｅ ｂｅａｃｈ ｔｏ ｔａｋｅ ｔｈｅ ｆａｍｉｌｙ ａｎｄ ｐｌａｙ
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ｇｏｌｆ．”Ｓｉｎｃｅ ｔｈｅｎ，ｈｅ ｈａｓ ｂｏｕｇｈｔ ａｎｄ ｓｏｌｄ ｓｅｖｅｒａｌ
ｐｌａｃｅｓ，ｗｉｔｈ ａ ｒｅｔｕｒｎ ｏｎ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｔｈａｔ“ｉｓ ｐｒｏｂａｂｌｙ

ａｓ ｇｏｏｄ ａｓ ａｎｙ ｓｔｏｃｋｍａｒｋｅｔ ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｓ Ｉｖｅ ｍａｄｅ
ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｐａｓｔ １０ ｙｅａｒｓ．”

１，２４２ ｗｏｒｄｓ

Ｎｏｔｅｓ

① ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ　 度假的别墅。由于对别墅的需求增加，其价格也增加，这是微观经济学中最
基本的需求与供给的关系。

② ｄｉｓｃｒｅｔｉｏｎａｒｙ ｉｎｃｏｍｅ　 可以随意支配的收入。
③ ｅｑｕｉｔｙ ｇａｉｎ　 净资产收入。
④ ｗｒｉｔｅ ｏｆｆ　 冲销。

·员员·Ｐａｓｓａｇｅ ３　 Ｖａｃａｔｉｏｎ — Ｈｏｍｅ Ｍａｒｋｅｔ Ｉｓ Ｈｏｔ，Ａｓ Ｐｒｉｃｅｓ Ｃｌｉｍｂ　 　



Ｅｘｅｒｃｉｓｅｓ

Ｍｕｌｔｉｐｌｅ Ｃｈｏｉｃｅｓ牶

１． Ｔｈｅ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ ｍａｒｋｅｔ ｉｓ ．
Ａ． ｉｎ ｔｈｅ ｒｅｃｅｓｓｉｏｎ Ｂ． ｊｕｓｔ ｉｎ ｔｈｅ ｂｅｇｉｎｎｉｎｇ
Ｃ． ｖｅｒｙ ｈｏｔ Ｄ． ｉｎ ｔｈｅ ｐｅａｋ ｔｉｍｅ

２． Ｗｈａｔ ｉｓ ｔｈｅ ｐｒｉｃｅ ｏｆ ａ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ ｉｎ Ｅａｓｔ Ａｖｅｎｕｅ ａｓ ｃｏｍｐａｒｅｄ ｗｉｔｈ ｔｈａｔ ｏｆ ｔｈｒｅｅ ｙｅａｒｓ ａｇｏ？
Ａ． Ｔｈｅ ｓａｍｅ．
Ｂ． Ｔｈｒｅｅ ｔｉｍｅｓ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ｔｈａｔ ｏｆ ｔｈｒｅｅ ｙｅａｒｓ ａｇｏ．
Ｃ． Ｔｈｒｅｅ ｔｉｍｅｓ ｌｅｓｓ ｔｈａｎ ｔｈａｔ ｏｆ ｔｈｒｅｅ ｙｅａｒｓ ａｇｅ．
Ｄ． Ｔｗｏ ｔｉｍｅｓ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ｔｈａｔ ｏｆ ｔｈｒｅｅ ｙｅａｒｓ ａｇｏ．

３． Ｗｈｉｃｈ ｏｆ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｒａｎｋｓ ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ｉｎ ｔｈｅ Ａｍｅｒｉｃａｎｓ ｅｙｅｓ ａｓ ｔｈｅ ｔｏｐ ｍｅａｓｕｒｅ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ ｓｔａｔｕｓ？
Ａ． Ｏｗｎｉｎｇ ａ ｌｕｘｕｒｙ ｃａｒ． Ｂ． Ｏｗｎｉｎｇ ａｎ ｅｘｐｅｎｓｉｖｅ ｊｅｗｅｌｒｙ．
Ｃ． Ｏｗｎｉｎｇ ａ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ． Ｄ． Ｎｏｎｅ ｏｆ ｔｈｅ ａｂｏｖｅ．

Ｔｒｕｅ ｏｒ Ｆａｌｓｅ牶

１． Ｏｎｅ ｏｆ ｔｈｅ ｒｅａｓｏｎｓ ｔｈａｔ ｐｅｏｐｌｅ ｗａｎｔ ｔｏ ｂｕｙ ａ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ ｉｓ ｔｏ ｅｓｃａｐｅ ｔａｘｅｓ．

２． Ｓｅｖｅｒａｌ ｙｅａｒｓ ａｇｏ，ａ ｌｏｔ ｏｆ ｐｅｏｐｌｅ ｗａｎｔｅｄ ｔｏ ｂｕｙ ａ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ．

３． Ｔｈｅ ｖａｃａｔｉｏｎ ｈｏｍｅ ｍａｒｋｅｔ ｉｓ ａ ｌｕｃｒａｔｉｖｅ ｏｎｅ．
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