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第一部分　　概述

广告即广而告之，其含义是指通过广泛宣传让公

众知晓。随着商品经济的发展，如今广告一词主要被

用来指生产经营者通过传媒动员消费者购买其商品或

服务的一种宣传活动。工商企业不仅通过广告来加强

与消费者的沟通，达到促销的目的，而且将广告作为与

其他企业竞争的武器。广告对社会发展同样具有重要

的意义，它能促进经济更快速地增长。对于消费者来

说，广告可以引发他们的购买欲，帮助他们了解产品和

服务的情况，并给他们以选择的机会。此外，广告还能

丰富社会的文化生活。人们除了可以从中获得有关产

品和服务的信息外，还可将广告作为一种文化形式来

欣赏，满足人们对精神生活的需求。当然英语广告也

可作为我们学习专门用途英语，提高外语水平的阅读

素材。

一、广告的形式

广告的形式很多，按不同的广告媒体划分，日常生

活中最常见的有：广播广告、电视广告、印刷广告以及

实物广告。不同的广告形式会产生不同的广告效果。

广播广告主要是利用广播的特点，通过播音者的

语音语调来渲染一种气氛，产生较强的感染效果，而且

广播广告制作成本较低，可以多次反复播放，加深听众



第 2 页

对某产品或服务的印象。但听众在收听广播时注意力

不可能总是十分集中，往往一不留神就会错过，因此，

有时效果会大打折扣。

与广播广告相比，电视广告具有更大的优越性。

它不仅能产生听觉效果，而且更重要的是能产生视觉

效果，因而对观众的影响力更大。电视广告中五彩缤

纷的画面、悦耳动听的音乐加上形象生动的表演，使观

众更容易被电视广告所吸引。电视广告无愧为一种快

速、直接、有效的广告形式。然而做电视广告所需付出

的巨额广告费却令大多数小厂商望而生畏。

为节省广告费开支，一些厂商更倾向于采用另一

种广告形式，即印刷广告。印刷广告包括的范围十分

广泛，可以说一切用印刷品形式所作的广告都可归于

此类，如报纸、杂志、画册、招贴、传单、折价券、标语、车

票等上印制的各种广告。印刷广告与广播广告和电视

广告相比具有较长的时效性。它不像广播广告和电视

广告那样一闪而过。消费者可以慢慢阅读印刷广告，

仔细推敲。如果愿意的话还可以将有些印刷广告收集

起来，以备后用。当然印刷广告是无声的，不及广播广

告、电视广告那样生动，但是只要印刷广告语言优美，

用词巧妙，读起来就可以起到“此处无声胜有声”的效

果。此外，随着印刷技术的提高，图片印制质量的不断

改进，印刷广告如配以高质量、高清晰度、色彩丰富的

图片，就可以收到更好的视觉效果。

实物广告是通过散发供试用的商品样品进行宣传

的一种广告。近年来开始十分流行。对消费者来说，

实物广告的作用最为直接。但实物广告适用的范围较
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狭窄。通常只适合于微小试用包装的商品，如香水，护

肤品，洗发露，洗衣粉，麦片，奶粉，小零食等。对于体

积大、价格昂贵的商品则不宜作实物广告供消费者免

费享用。

本书所介绍的英语广告只涉及上述第三种广告，

即印刷广告，其他形式的广告概不阐及，而且限于篇

幅，本书只对印刷广告中的报纸广告，尤其是分类广告

）作介绍。

二、广告英语的语言特点

在宏观上，印刷广告的制作应包括广告策划、设计

包装和选择广告代理商等等。在微观上还涉及许多具

体细致的技术性工作，如广告语编写、版面设计、美术

编辑、总体效果、色彩、图片、字体效果设计和背景设置

等。本书将对印刷广告中的广告语的撰写特点作一些

介绍。了解了这些特点能更好地掌握广告用语的规

律，不仅有助于学习写作，而且有助于提高阅读、理解

和欣赏英语广告的能力。

（一）文体简炼

广告语必须通俗易懂，便于记忆。只有做到文风

朴实无华，才能吸引人们，唤起人们的购买欲。广告语

撰写者一般都有很强的驾驭语言文字的能力，在语言

文学上有很深的造诣。他们并不是用华丽的辞藻来打

动消费者的心，而是用非常亲切、朴实的口语化语言来

贴近读者。口语化的语言一方面易懂，使读者不必费

时间、精力去揣摸其中的含义，同时口语化的语言读起

来更显亲切，没有生硬呆板的感觉。广告语必须简炼

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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的另一个理由是投放广告者总是希望以最简短的表达

形式来传递尽可能多的信息。撰写广告语不同于撰写

一般稿件。一般稿件的作者写的篇幅越长，可得的稿

酬就越多，而广告语则正好相反，篇幅越长，支付的广

告费必然越多。所以单从经济角度出发，也要求广告

语简而又简。

（二）句子简单

要使广告短小精悍，广告者必须尽可能使用简单

的句子结构。如果句子结构过于复杂，读者连广告中

的句子都看不懂，就很难想象他会去购买广告所推销

的商品。具体地说，在广告语言中要避免使用从句或

复合句，尽量使用陈述句和祈使句，而且多用一般现在

时态的短句。陈述句的优点在于它能将事实讲清楚

。祈使句能明确地向读者提（例 出要求或告诉读者

如何做（例 。当然有时也可用反问句以达到加深印

象的效果（例 。此外，在分类广告（

）中，为了节省版面，一般都不使用完整的句子，而

仅仅保留其中的某些关键词或短语，甚至只保留关键

词中的某些字母，尤其是辅音字母。另外，在不会引起

误解的情况下连标点符号也省略掉了。

（三）用词精确

在广告中，正确用词是至关重要的。每一个词都

有其重要的作用。例如，要激发人的情感，就必须选情

感强烈的词；要启发人们的理智，就要用能够使人冷静

思考的词。广告中很少有“多余的话”，真可谓“字字值

千金”。

在各种词性中，名词和动词在广告中的作用最重
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要。有人曾作过这样的比喻：名词是子弹，动词是弹

药，形容词是烟雾（

，也就是说，名词和动词最

重要，最能表达意思。选词时，名词要力求正确，因为

名词表达的是主题和内容。动词必须有力，因为动词

是用来表示动作的。广告中不提倡多用形容词，以免

滥用反而使其失去作用。除非所用的形容词必不可

少，否则用了也仅仅是“烟雾”而已。

短词

英语广告中使用最多的词是短词。英语中最简短

的词源自盎格鲁撒 短词更富有克逊

感情，更能传达意思，更加易懂。

褒义词

英语广告中往往都使用褒义词，而不用贬义词，因

为广告商总是强调产品或服务的优点和有利的一面，

而对其缺点或不利的方面避而不谈。当然用褒义词并

不等于用词夸张。用词过分夸张会给人以一种虚假的

感觉，效果适得其反。

专有名词

广告推出的往往是一些新产品。新产品需要用新

名词来命名，这样就会产生很多新名词，或新的复合名

词。这些词具有新颖性，最能迎合人们追求“新、奇、

特”的心理。

缩写词

英语广告中使用缩写词的现象极多，除了非常讲

究的正规广告外，一般广告中或多或少都会使用一些

缩写词。尤其在分类广告中更为普遍，原因是广告者
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想用尽可能少的词把全部信息安排进有限的版面内。

当然，广告商所采用的缩写词都是一般读者所熟悉的，

或者是能够根据上下文意思容易猜出其含义的。如

（月） （每星期

两天）， （周一至周五），

等等。

三、广告英语的修辞手法

为了使广告语言更加生动形象，除了使用正确的

名词和有力的动词外，还利用各种修辞手段，如押韵、

对比、比喻、拟人等。对不同的商品或服务采用不同的

修辞手段，其最终目的是使广告更引人入胜，达到理想

的促销效果。从以下例子中，可以看出修辞手段在广

告语中的作用。

（口味例

纯正，绝无浪费（）某品牌咖啡广告语）

这条广告语不是一个完整的句子。句中的两个名

词“ ”和“ ”不仅押韵，而且迎合消费者的心

理需求。每个消费者都希望自己购买的咖啡味道纯

正，不会浪费。 ”和“ ”这两个词是反义词，表明

你所需要的全部都具备，而你不希望看到的绝对不会

发生，这样的广告很能激起潜在的消费者的购买欲。

例 （不会滴滴答答（）某品

牌水龙头广告语）

一般来说，消费者购买水龙头时，最担心的是水龙

头滴滴答答地漏水。这则广告虽然短，但读过之后，消

费者的疑虑全无，会放心地去购买这种产品。
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例

（从香水到珠宝，从手表到钱包，从收音机到包装

纸，一应俱全（）某百货商店广告语）

这则广告语采用了排比的修辞手法，

而且选择了押头韵的名词：

。广告中所提及的商品看上去

杂乱无序，不属于同一类商品，但正因为如此，才使顾

客产生了这家商店供货品种多，商品应有尽有的感觉，

顾客很愿意去这家商店购物。

（再也没痒过（）某品

牌爽身粉广告语）

身体发痒虽无大碍，但却十分恼人，会影响工作、

学习和休息。广告语“再也没痒过”，产生一种“粉到病

除”的效果，很有吸引力和说服力。

（乘电梯，可例

省 美元（）某位于三楼的服装店广告语）

服装店如果在楼上，一般消费者懒得上去。为了

更有竞争力，吸引更多的顾客，这家服装店打出了这样

一则广告，迎合了消费者讲实惠的心理。

例 某名牌录音（高能微型机 机

广告语）

（强大的）上述广告语中 和 （微型

的）这两个词之间产生了强烈的反差，即录音机体积虽

小（ ，但功能强大（ 。此外，这两个词还押

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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头韵，能加深消费者对广告的印象。

例 （真新鲜！（）某奶油广告语）

这条广告语只用了一个单词，而且是个生造词，是

根据 （新鲜）一词创造出来的。这种词有很强的

刺激作用，好像你正在品尝这种鲜美可口的奶油，并产

生回味无穷之感。

例 （造型

别致，色彩斑斓，晶莹透澈，重量保证（）某钻石广告语）

这条广告语由一连串名词堆积而成，所选用的关

键词不仅采用了押头韵的修辞手段，即

和 都以 音开头，而且突出了钻石的四

大质量要素，即形状、颜色、透明度及重量，产生很好的

宣传效果。

例 （

银行是您存款的守护神）

这是 银行打出的一条广告语。广告中使

用了动词谓语 ，意即“守卫”。储户读了这条广

告肯定会有一种安全感，会联想到全副武装的保安人

员在守卫银行，因此在这家银行存款绝对安全。

例 （用风

车不是能不花汽油费吗？（）某风车广告语）

这条广告使用反问句，并非要求读者作出回答，而

是为了加强语气，使广告更具说服力。
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第二部分　　英语广告示例

一 、 招 聘

正规的招聘广告通常由大标题、正文和结尾三部

分组成。内容涉及公司简介、对应聘者的要求及联系

方法等。有时还在广告中加上某些具体要求，如拒访、

拒绝来电等，应聘者务必遵循。此外，正规的招聘广告

中，对字体的选择、版面的设计等十分重视，而且较少

使用缩写词，因为这关系到公司的形象问题。但在分

类广告中，为节省篇幅，往往大量使用缩写词。一般来

说，使用的都是一些常用的缩写词，在多数情况下，读

者能根据上下文猜出其含义。

如： 有经验的

销售代表

全职／兼职

在⋯⋯之间

优秀的

（打字速度）每分钟

个字

优先录用

要求

证明人
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招聘教师

教育中心的 高级中学急需全职教

师数名，有福利待遇。希望有数学教学经验、有新泽西

州教师资格证书者将求职信、个人简历及教师资格证

书副本传真给 。传真号 。截

月止日期 日。

注： 全职

包括

（一）招聘教师

示例 招聘中学教师

数学（教学）经

验

证书
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示例 招聘幼教老师

招聘教师

须有幼教资格证书，至少两年经验，伊丽莎白地

至下区，日托／学前教育。工作时间：上午 午

立即录用。电话：

注： 至少，最低限度

两年经验

小时

立即录用

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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聘兼职打字员

从事一般保险代理的打字工作。必须会电脑，工

（二）招聘文员

示例 招聘兼职打字员

作时间灵活 至下午。上午 请拨打电话：

注： 普通的

在⋯⋯之间
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聘接待员

聘活泼开朗者接听电话。在大型、业务繁忙的发

廊任接待员。全职或兼职。长期聘用。底薪高。本发

廊负责培训。电：

示例 招聘发廊接待员

注： 全职或兼职
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聘接待员

市中心公司诚聘全职接待员。需有极强的电话交

际能力，有敬业精神，仪表端正。职责范围：接电话、少

量的打字和文件归档工作。还必须有良好的语法基础

和文字校对能力，懂电脑更好。电话：

预约面试。

示例 招聘公司接待员

注： 极好的

职业的
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聘接待员／接线员

必须有极强的交际能力，声音动听，成熟，称职。

招示例 聘公司接待员／接线员

打字每分钟 个单词。享受公司待遇。全职岗位。

地区。

联系人：

电话：

注： 极好的

每分钟 个单词
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会操作

优先。请将简历寄至

示例 招聘专职行政助理

聘专职行政助理

和 者

联系人： 女士。就业机会均等。

注： 联系人。一般在商业信上都有

，指联系人或部门名称。

本公司提供公平

就业机会
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聘法律文件管理员

大型律师事务所诚聘有才华、有进取心之人士从

事复杂诉讼案中的文件存档和其他工作，极有晋升担

任律师助理的机会，要求有学位。请将简历寄至：

律师事

务所，

示例 招聘法律文件管理员


