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    摆在读者面前的这套内容精粹、形式精美的丛书，是从

《语文月刊》中精选出来的。

    《语文月刊》是目前广东省向国内外公开发行的有较大影

响的语文专业期刊，创刊于1982年4月，由华南师范大学中

文系主办。它以具有中学文化水平以上的学生、教师以及其

他语文工作者、语文爱好者作为主要对象;以普及语文知识，

指导语文学习和运用，活跃语文研究风气，提高社会语文水

平，促进两个文明建设为宗旨;以普及为主.兼顾提高;既重在

知识性、资料性，又注重理论联系实际，强调语文的实际运用。

创刊十三年来，它以内容丰富、采英撷华、知识面广、可读性强

等特点，赢得了国内外读者和语文界的信任和好评。订户遍

及全国各省、市、自治区，台、港、澳地区，以及澳大利亚、新加

坡、美国、英国、日本、法国、瑞典等十多个国家。

    古人云:“文章必自名一家，然后可以传不朽。”(宋·魏庆

之(诗人玉屑》卷五)，强调写文章不能随人后，必须有自己的
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新意，有鲜明的个性，才能流传到后世。传世之作要有个性，

要有特色，传世之刊物也必须具有个性和特色。具有个性、办

出特色，是(语文月刊》长期以来努力追求的目标。在社会各

界的支持下，近年来刊物的质量又有了更明显的提高。在内

容方面，紧贴读者的要求，对栏目作了较大的调整，使刊物更

富有针对性、广泛性、实用性、可读性。在形式方面，从面向世

界，面向现代化，体现改革开放的时代特点出发，双封面的设

计、内文纸张的选用到排版印别，都作了明显的改进，使刊物

更加生动活泼，美观大方。正是由于《语文月刊》在内容和形

式方面逐步形成了自己的特色，受到了广大读者的赞扬，同时

也得到有关行政部门和学米机构的认可。1991年，《语文月

刊》被评为“广东省首届优秀期刊”,1992年被中国国际图书

贸易总公司作为国内同类杂志的代表，列入《1992年中国重

点报刊》，向海外介绍。1993年又被北京大学图书馆、北京地

区高校期刊研究会评为“中文核心期刊”，:，1994、年又迈上了一

个新台阶，被国家语委文字应用管理司及中国语文报刊协会

评为“第一届全国优秀语文期刊”。

    《语文月刊》创办于国内语文刊物林立的80年代初，在激

烈的竞争中，它能以自己的特色与国内老牌、权威的少数几家

同类刊物并驾齐驱，受到青睐，其原因除了有一个良好的开放

改革大气候外，主要还由于它有自身的优势，并能发挥优势，

扬长避短。它的办刊宗旨比较明确，一贯坚持“两为”方向，把

社会效益放在首位。对刊物性质、读者对象把握得比较恰当，

以“大语文”作为它的内容范围，以具有中学文化水平的读者

作为主要对象，坚持知识性、科学性、思想性、趣味性的统一。

能正确处理普及与提高，“专”与杂，知与用，名家与昨名家，稳
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定与创新，内文与封面、版式，编者与作者、读者等关系，从而

使各方面的矛盾得到协调、统一。

    《语文月刊》至今已出了160多期，栏目繁多，内容丰富，

如要概览，也需不少时间和精力。幸好暨南大学出版社决定

出版这套《语文月刊》精选丛书，可满足读者的需要。先行出

版的4本:《港台精美散文鉴赏》、《精短散文佳作赏析》、<语文

博览》、《高考语文习题类编》为这套丛书的第1料。现又出版

6本:《青年习作选粹》、《写作技巧例谈》、《语言随笔》、《精短

古文译注》、《诗海采珠》、《语文博览》(续编)，前3本为第2

辑，后3本为第3辑。读者若能浏览这套丛书，对《语文月刊》

的精华，也就了如指掌了。

    这套丛书，要说它有什么特点，我认为可用“精”、“实”二

字概括。“精”，即内容精粹，形式精美，既有学术价值，也有欣

赏价值;“实”，即内容充实，材料确实，既有实用价值，也有珍

藏价值。如有读者对我的概括有怀疑，那就请读后自己下判

断，巴!

1995年10月于华南师范大学



目 录

标题制作的技巧 ·······················⋯⋯，’⋯⋯ 赵振汉 (1)

写作和 “思维技巧” ·························。·⋯⋯ 赵振汉 (7)

设 悬 念

  — 文章结构技巧杂谈·····················⋯⋯ 都本}t}, (12 )

浅谈虚线的运用·..........···  ......................... s}s德}= (17)
写作上的 “空白”技巧························⋯⋯赵振汉 ((22)
“宕笔”的艺术·································⋯⋯金 予((28)

缓笔的技巧······································⋯⋯ 金 予 (31)

漫话“顿笔’，····································⋯⋯金 予((35)
对比的奇效···············，·······················⋯⋯ 容 }: (39)

山色空}蒙雨亦奇

    — 模糊手法浅探························⋯⋯ 陈家生.(44)

称呼:十分活跃非常敏感的因素············⋯⋯ 费世雄 (52)

“忽然一闪法”与 “拉来推去法” ·········⋯⋯ 孙火林 (57)

阿Q的被捕与写作的夸张 ··················⋯⋯陈乃学 (60)
象征— 变平凡为深刻的催化剂············⋯⋯ 罗贵昌 (64)

言有尽而意无穷

    — 浅谈语言含蓄美·····················⋯⋯ 金慧康 (67)

蕴蓄结尾探微····································⋯⋯陈健民 (?1)
以问结尾的表达功能，··························⋯⋯ 曹津源 (74)



“不要剥夺人物的发言权!”

    — 人物描写杂谈之一··········，·······⋯⋯

“怎当他临去秋波那一转”

    — 人物描写杂谈之二⋯⋯，’’·········⋯⋯
外貌描写中的变形艺术··⋯⋯八··············⋯⋯

称呼的艺术

    — 人物语言描写谈片··················⋯⋯

细处摄神 恰如其分

    — 浅谈细节描写的真实性············⋯⋯

景 与 情 ·，··········，······.·······.........⋯⋯

肖 言 (77)

肖 言 (82)

黄正中 (87)

罗烈杰 (93)

景物描写立体化探微 ·······⋯⋯

化静为动艺术例谈 ······，···⋯⋯

化美为媚的艺术 ···············一

“白描”艺术透视·············⋯⋯

叙述、说明、描写的分工与协作

选好 “突破口”

    — 谈散文的一种描述角度

“一字经纬”法··················一

散文的抒情 ·⋯⋯‘””‘”‘””’‘”’

揭旨明理 画龙点睛

杜慕菊 (98)

吴九成 (103)

黄正中 (107)

王先耀 (113)

邓嗣明 (117)

鞠九斌 (124)

方 道 (129)

巴 彦 (134)

徐洪志 (I38)

毛乐耕 (142)

— 谈叙事散文的议论 哀伟才 (148)

说明文开头方式例谈

分说十法 ·······⋯⋯

田庆华 (153)

周照明 (156)

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



议论文写作中的反面立意法 ···············⋯⋯ 金章才 (;160)

分析— 观点和材料的桥梁 ··············⋯⋯. 李i}q海 。;165)

如何分割分论点 ······························⋯⋯ 陈观友 。;170)

议论文 “综合论证”艺术举隅 ···········⋯⋯. 徐德亮 (173)

谬推式论证方法类说 ·······················⋯⋯. 田永明 x;177)

编 后·........................................................... 1;182)



标题制作的技巧

赵振汉

    俗话说:“题好文一半”。怎样使标题— ·文章的 “眼

睛”，更传神一些呢?

    烘托对比，形成反差，这是标题制作的重要一技。齐白

石画牵牛花，为什么要点缀几茎老黄的玉米秆?其用意正在

于:于对比中烘托出牵牛花的色彩艳丽。标题的对比‘烘托，

也有利于突现题意，并于 “反差”中造成特殊的审美效果。

这类标题的形式，主要有:

    其一，事买对比。即用截然相反的事实，造成 “反差”

郊应。《工程师三代破屋两间，副局长一家新房四套》 (刊

1984年3月GJ日《经济日报》)这个标题，虽然没有一句
说理性的话，但看后却令人感到愤然不平。其原因正在于作

者巧妙地运用了两个截然相反的对比性事实，在 “反差”中

引起读者感情上的共鸣。

    其二，因果对比。即让标题的前后，造成一种前因后果

的逻辑关系。《啤酒气足，群众气消》(刊1980年1月25日

《人民日报》)，就属这一类对比。文章讲述了南昌啤酒罐头



厂，因为过去生产的啤酒，质量上存在一些问题— “气”

不足，群众意见纷纷，心中有气。现在厂家重视了啤酒质量

— 气足，因此群众心中的气也就烟消云散。这个标题前后

两个 “气”的对比，不仅富有艺术意趣，还体现产品质量与

群众关系的内在因果联系。

    其三，氛围对比。这类标题，是通过两种不同环境或情

感氛围的对比，传递一种强烈的感情色彩。如 《郊外寒风

起，市长送暖来》(刊1982年11月24日<湖北日报》)这

个标题，作者有意识地先造成一种氛围— “郊外寒风起”，

然后，再让 “市长送暖来”。这样，通过前后两种不同氛围

的对比，就把一位心系万家冷暖的人民公仆形象，出神入化

地刻画出来了。

    其四，数量对比。即数量上的 “小”和 “大”的对比。

}}}、小手帕，创汇近亿》 (刊1381年10月17日《解放日

报》)中的 “手帕”，是一个很不起眼的小数，但小数却能做

出大文章— “创汇近亿”。通过这种 “小”与 “大”的对

比，揭示了一个商业经营术上的真谛— 只要经营得法，

“薄利”可获 “巨利”，“小”是可以转化为 “大”的，真可

谓哲理深笃，发人深思。

    “反语”正用，妙趣横生，这是标题制作的又一技。“反

语”用得恰到好处，不仅能使标题言简意赅、醒目警世，还

能造成一种机趣诙谐的艺术效果。这类标题，有以下几种类

型:

    一是贬义反语。即在贬义中取得褒义的效果。<中国大

闸蟹 “横行”曼谷酒楼》 (刊1983年、11月18日《经济参

考》)中的 “横行”一词常作贬义，但与前面的 “大闸蟹”
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相搭配，就是贬义正用了— 它形象地再现了鲜活生猛的中

国湖蟹，在曼谷酒楼上畅销的盛况。

    二是巧合反语。即在 ’‘巧合”中，使 “反语”和 “正

语”相映成趣。<冷同志热心肠》(刊19f30年8月3日(南
京日报》)就属于这类标题。通常，冷心肠的人，是难以热

心待人的。但这里的 “冷同志”，是作者巧妙地利用这位热

心肠的营业员刚好姓 “冷”的巧合，从而使这里 “冷”这个

“反语”，就成为 “热”的代名词了。

    三是矛盾反语。即用一对互相排斥的矛盾词语作为标

题，并使 “反语”在矛盾中转化为 “正语”。《以 “不慈”为

慈》(刊1983年5月31日 《人民日报》)中的 “不慈”，当

然是 “反语，’; 但这个 “反语”，在特定条件下又是 “正语”。

因为文中的 “不慈”，是指对独生子女的教养，在生活中不

能投其所好，而要在严格— “不慈”中加以培养。这里的

“不慈”，正是一种最大的 “慈”。这样，“不慈”这个 “反

语”，就转化为 “正语”了。

    巧用口语，突出精髓，是标题制作的再一技。高尔基认

为，口语是使人物和事物 “更造型化、浮雕化”的语言。

(《与青年们谈话》)在标题中巧用口语，可以收到 “精确得

出奇，能够一下子击中要害”(果戈理语)的效果。它主要

有以下两种形式:

    一是直用口语。即直接引用那些鲜活、闪光、“一语就

中主旨”(歌德语)的口语作为标题。《“不在职，还在党

呢!’，》(刊1981年2月25日 《南京日报》)这个标题，就是

从群众中撷取的闪光口语。短短七个字，就击中了文章的主

旨— 一个共产党员生命不息，进击不止的崇高人生观。
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    二是加工口语。群众的口语、虽有许多精华的东西，但

不少仍然是 “原始矿藏”，需要经过加工提炼，才能使其重

现光彩。《科学进山，一年翻番》，是压缩了群众的口语 “科

学进了咱们山，一年产量翻一番”，使之更加洗炼，《三只老

母鸡，换个收音机》中的 “母鸡”，是改造了闽南土语中的

“鸡母”，使之符合语法规范;《三个 ‘和尚’散了伙，一个

‘和尚’乐承包》，则是重新组合了 “一个和尚挑水吃，二个

和尚抬水吃，三个和尚没水吃”的谚语而成，使之更切事

宜，更能突现主题。

    运用比兴，使之传神，是标题制作的第四技。比兴，是

诗歌中的常用手法。借用到标题制作中来，可使题意更加形

象传神。

    “比者”，就是 “以彼物比此物也。”亦即打比方。对此，

秦牧说得很形象:“精彩的譬喻，仿佛是童话里的魔棍似的，

它碰到哪里，那里就忽然清晰明亮起来。一个精彩的譬喻，

你看上一次有时甚至可以终生记住。”例如高尔基为了揭示

美国大资本家的贪婪，把他们比喻为 “好像有三个胃袋和一

百五十枚牙齿”，从而使抽象的道理更加形象、传神。在标

题中运用比方，也能取得很好的效果。<人民日报》曾发表

这样一篇文章:《刹住 “候鸟式”的开会风》，批评了那些冬

往广州，夏去青岛，以开会为名，实为游山玩水的歪风。这

是明譬手法。也可以用 “借喻”。《“玉堂”逢春》(刊1980

年3月14日<工人日报》)就是一例。题中的 “玉堂”为山

东济宁市的 “玉堂”酱园，这个店家，知道的人并不多，而

借用传统戏曲中的 “玉堂春”这个家喻户晓的名字，来比喻

这家百年老店的勃勃生机，就更传神了。
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    比兴中的 “兴”，即 “先言他物以引起所咏之词也。”标

题中运用 “兴”的手法，可以传达一种微妙的感情。我们不

坊对照一下两个题材相同的题目:

        ①江上葬礼— 杭州首次先人骨灰抛撒记 (刊

    1989年11月22日 《钱江晚报》)

        ②江水长流、哀思不绝

    — 本市举行首次骨灰撒江仪式 (刹1989年 11月

    22日 《杭州日报》)

    以上两个标题都是讲钱塘江首次举行骨灰撒江仪式的。

追相比之下，第二则标题更为动情。其奥秘，正是因为这个

际题运用了 “兴”的手法，以鸣鸣长流的江水，喻示了人们

·L中的悠悠哀思，读来深沉蕴藉，情意绵绵，感人肺腑。

    善用古语，巧取精华，这是标题制作的第五技。我国古

典文学的宝库中，蕴藏着许多语言精华，在制作标题时，巧

取这些精华，是大有裨益的。其主要手法有:

    其一，成语改用。用成语作标题可使题意言简意赅;但

有的成语用得过滥，反而令人生厌，而改用成语，却能取得

「‘去滥存精”的艺术效果。如 《人民日报》曾刊登了一篇

(一花知春》的杂文，这个题目就是从 “一叶知秋”:区个成

屠改造而成的，读后给人以 “推陈出新”的感觉。

    其二，反典生发。即一反典故中的原义，并从中生发出

新的意蕴。如 “纸上谈兵”这一典故，一般都作贬义，而有

一篇杂文却反其道而用之，生发出这样一个标题:《现代军

事要重视 “纸上谈兵”》。由于通过由 “贬”到 “褒”的 “反

用”，倒给人以耳目一新的视觉享受。

    其三，浓缩填补。即压缩一些古诗词中的华章丽句，为



我所用。如《“黄昏”谈起》(刊1982年11月4日《解放日
报》)中的 “黄昏”，是浓缩了唐代李商隐 《乐游原》中的

“夕阳无限好，只是近黄昏”而成;<寸心报得三春晖》(刊

1982年S月29日<工人日报》)的标题，是浓缩了孟郊
《游子吟》中 “谁言寸草心，报得三春晖”而成。

    其四，摹仿引用。即摹仿古诗词中的佳句，再根据现实

生活的需要，加以改造引申而成。如 《留得清香在人间》

(刊1982年10月12日(文汇报》)这个标题，是摹仿引申
了元代王冕 (墨梅》诗中的 “只留清气满乾坤”而成。



写作和 “思维技巧”

赵振汉

    写作是一门思维的艺术。行家认为，要使写作从根本上

有所突破，关键是在于打破常规的 “思维定势”。有人曾做

过这样的实验:给你看两张照片，一张检容文雅而英俊，一

张丑陋而凶恶。然后对你说，这两个人当中，有一个是全国

通辑的杀人犯。试验结果是，多数人都认为脸容凶恶者是通

辑犯。这样的判断，显然是受 “思维定势”影响的结果(，因

为人们在长期形成的知识、实践、经验和习惯中，会产生一

种固定的心理倾向— “思维嵌塞”，它似一个无形的框框，

限制着人们思维的开阔性和创造性。同样道理，要提高写作

能力，首先要打破这种 “思维定势”。它有哪些具体方法呢?

    (1)替代法。这是一种 “转弯”的艺术。有时，运用

“直接”的思维方式，不能解决问题，而通过 “替代”—

思维上转几个 “弯”，问题就迎刃而解了。《三国志·武文世

王公传》记载了这样一件趣事:三国时期，孙权送给曹操一

头大象。曹操率领文武百官去观赏。曹操在兴趣之余，发问

道:“有谁能秤出这头大象的重量?”百官呆然。唯有曹操六



岁的儿子曹冲说:“只要把大象赶到船上，在船的 ‘吃水处’

刻一标志，然后牵出大象，以石代象。当石块把船压到同一

‘吃水线’时，船上石块的重量，就是大象的重量。”曹冲正

是运用了这种 “转弯”的思维方式，才使难题得以解决。

“替代”思维运用于写作上，可以拓宽视野，活跃文思。文

学写作上的 “通感”(即感觉的转移和代替)，就是一种 “替

代”思维。且看以下这段描写:

        踏进房门，飘来一阵清奇的幽香，香味儿虽

    浓，但来得温稚，不慌不慢的韵律，如一曲柔婉的

    %3-南丝竹。

      — 《卖花谣》((文汇报》1984.6.24)
    这段文字何以那样传神?作者用的正是以 “通感”为形

式的 “替代”思维。我们知道，“清奇的幽香”是一种嗅觉，

如何把它传神地表达出来呢?若是以嗅觉写嗅觉是很难把它

写活的。作者的高明之处，是以 “听觉”来替代 “嗅

觉”— “不慌不慢的韵律，如一曲柔婉的江南丝竹”，这

样，就把这一抽象的嗅觉，出神入化地描绘出来了。

    (2 )“驼峰”法。“驼峰”法又称 “驼峰效应”。这个术

语来源于滑雪运动:滑雪运动员的真正目的，是要从倾斜性

大的山坡上滑下去;但为了达到这一目的，必须先爬上山

峰。这种 “欲下”必须 “先上”的 “驼峰思维”方式，反映

在创作上，是文势高低相互穿插，以造成行文曲折摇曳，跌

宕起伏。根据古代小说改编的京剧 (百岁挂帅》，大幕一打

开，是杨府合家沉浸在为佘太君做百岁寿辰的喜庆氛围之

中。这是作品文势的 “高涨”。但是，正值此时却传来了

“寿堂惊变”的一幕:两员将军蓦地来家惊报边关危急、杨

    8



宗保已为国捐躯。

    这样，文势由 “高涨”陡然跌入 “低谷”。而在这一悲

愤的氛围中，百岁老人佘太君毅然率领杨门女将挂帅出征，

又将文势从 “低谷”升腾至 “高潮”。这部作品，正是在高

— 低— 高的跌宕起伏中，迸发出闪光耀彩的艺术魅力。

    (3)逆思法。逆思法是一种与 “正向”思维相悖的思维

方法。当 “正向”思维遇到障碍时，逆思法有时却能获得成

功。日本有家大公司因失窃严重，经理请下属提供对策_。许

多人都提出诸如 “增加监视员”、“增添摄像机”等一类 “正

向”思维运转下产生的主意。但效果仍然不佳。经理不得不

求教于外公司的顾问。这位顾问向他建议说:“既然失窃严

重，你就多雇用些小偷吧!”经理一听，大吃一惊。后来，

这位顾问向他传授机宜后，经理才照他的办法行事:在员工

大会上宣布，最近有个偷窃集团已盯上我们公司，务请大家

注意。几天后，果然抓住了两个小偷。原来这两个扒‘窃高

手，是经理高薪雇用的。由于员工们有了高度的警觉，终于

使这个公司的偷窃行为近乎绝迹。在写作中运用这种 “逆

思”法，可使作品构思新奇，不落俗套。譬如写人物的悲

枪，“正向”思维是让他伤心的哭泣，但这样的刻画，很难

跳出案臼。匈牙利作家莫里兹的短篇小说 《七个铜板》，写

“我”的母亲生活的悲苦，却让她 “长歌当哭”— 在一连

串的 “笑声”中突出其痛楚的心境。小说写母亲为了凑足7

个铜板买一块肥皂，搜遍了全家的每一个角落，好不容易只

’寻到了6个，以至最后1个，不得不从上门讨饭的乞丐的布

施中得到。对母亲的这种生活困境，作家却大写其 .‘笑”:

以 “笑”开篇，以 “笑”作结，最后又在一母亲 “发出一阵笑
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