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任金州

!""#年“星光奖”评奖期间，我和另一位评委，当时的中
央电视台中心主任邹友开同志，在议论中萌生和策划了“电视文

艺十年研究”这个研究课题，并交由当时的文艺系副主任关玲具

体负责完成。我当时担任北京广播学院电视学院院长并兼任文艺

系主任，三年中，北京广播学院及电视学院和文艺系都发生了很

多可喜的变化，这个课题也一直在这种良好的学术氛围下不断地

开展和进行。当这批研究成果即将出版之际，我在欣喜的同时也

有很多感慨。

欣喜的是，相对于课题研究本身的实际需要来说，这个课题

在经费、尤其是音像资料极其缺乏的情况下，能将课题完成到现

在的程度。

感慨的是，这个课题从策划到实现完全走了一条与传统科研

课题申报过程相反的路子。课题首先直接从市场和实践第一线中

产生，面临市场寻找研究热点，然后才逐级申报，由院级项目到

广电部项目、再到国家教育部项目，由于该课题的选择和确定来

源于实际需要，也因此得到各级科研部门的重视和肯定。另外，

这个课题研究完成的过程也有一些可以借鉴的地方，它改变了闭
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门在家想课题和闭门在家艰苦地完成课题的做法，将课题直接与

电视台的创作人员见面，在一次次不同主题的大小型的研讨会上

与他们广泛和深入地探讨问题。许多鲜活的思想都来源于这些研

讨会。这批成果中的电视文艺二十年研讨纪要———《话语纪录》

就是这样产生的。仔细看这些会议发言，其中的生动不是坐在家

里可以想象出来的。每一次研讨会上聚集了在广播电视艺术学、

音乐学、社会学、文化学、传播学等学科领域可的专家，他们的

论文构成了电视文艺二十年研究文集———《多维视点》。论文的

学术性、研究视野的开阔性是该论文集令瞩目的特点。

这种面向市场寻找课题的科研思路是目前应该提倡的。

“电视文艺十年研究”课题的初衷，是要研究“星光奖”设

立以来的电视文艺现象。后来课题改为“电视文艺二十年研究”

也是很有道理的。

自!"#$年改革开放以来，中国电视文艺走过了虽然短暂却
灿烂无比的道路，也因此有了自己的历史。!"$%年中国第一次
出现“春节晚会”，电视综艺节目在全国范围内产生了巨大影响。

与此同时，电视文艺专题、文艺栏目、文艺频道也日趋成熟和繁

荣。!"$$年“星光奖”设立，至今，中国电视文艺形成了具有
中国特色和相当水准的创作样式，并在多姿多彩中为全国电视观

众带来了娱乐和享受，同时也为中国电视文艺理论研究提供了丰

富的素材。但与繁荣的电视文艺节目相比，电视文艺理论研究一

直处于相对落后的状态。全国各级电视台的文艺工作者除了在行

业内相互模仿之外，缺少必要的理论指导，以至于中国电视文艺

在一片繁荣的现象背后，无力解决许许多多靠经验难以解决的问

题。本课题将以中国电视文艺二十年发展史为线索，从电视综艺

节目、春节晚会、文艺专题、文艺栏目、文艺频道等内容入手，

深入探讨具体节目所体现出的创作规律、创作风格和创作走向，

进一步完善了电视文艺理论体系。
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该课题的成果中还包括电视文艺二十年研究专著———《知行

轨迹》。这本著作具有敏锐的视点、前沿的观点、新颖的形式。

尽管书中有些说法还需推敲和完善，但它具有的锐气和实用性、

指导性、可读性是显而易见的。这本著作中采用的量化统计和分

析的方法，并对历史现象进行归类研究，在事实的基础上作结

论。这些都是科学研究所应遵循的方法。书中涉及的产业化、观

众接受等问题是目前亟需探讨和解决的课题。在传统的特性研究

中，作者也提出了最新的说法。

这批研究成果的出版是令人欣喜的，但我知道这个课题的研

究还会继续，其中存在的问题和遗憾，会在再版修订工作中进一

步解决和完善。应该说，关于中国电视文艺的研究还在初期阶

段，随着电视文艺节目的进一步发展和变化，这方面的研究也将

会更深入、更全面。这三本书既是成果，又是新的起点。

!"""年#月
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电视文艺的时尚性

关 玲

!"""年!#月，在一次收视调查中，当把一些历年来的春节
晚会放映给大学四年级的同学看时，奇怪的是，收视效果曲线并

不因为节目整体的好坏而变化。变化最大的曲线是年份，收视效

果的好坏随着年份的增加而增加。峰值最高的是!"""年，峰值
最低的是!"$%年。一些专家们津津乐道的经典节目因时代不同，
而产生了不同的收视效果。!"$&年能让观众捧腹大笑的《宇宙
牌香烟》，当现在’#岁的年轻人再来看这个节目时，却因为他们
不明白当时的社会背景而对节目摸不着头脑，节目没有产生当年

那样的收视效果。

电视文艺与电视新闻在价值衡量标准上存在明显的不同。一

般来说，新闻会因年代的久远而增值，而电视文艺则相反。电视

文艺因为整体上存在的时尚性，而使节目整体上会随着时间的流

逝而失去存在的价值。可是，电视文艺存在的时尚性在过去的电

视文艺理论研究中并没有引起大家的充分重视。

在电视文艺长期的创作过程中，创作者发现，每一个时期，

观众对电视文艺的要求不同，很多人将它称之为“时代性”。可

以说，每一台晚会的编导都会在体现时代性上花费很大功夫。从

·%·
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!"#$年的春节联欢晚会开始，《我的中国心》、《血染的风采》、
《爱的奉献》、《全家福》等节目因能反映时代主旋律而成为一个

时代的经典作品。在一个节目播出之后，我们常常评论说某某节

目有“时代性”，但是，“时代性”与“时尚性”是两个不同的概

念。

电视文艺当然应该真实地反映丰富的社会生活，反映人们在

各种社会关系中的本质，表现时代前进的要求和历史发展的趋

势。可在表现这种本质和趋势时，我们所有的人往往都只能是从

与生活有关的点滴事件中去观察、判断、表达。这种观察有时并

不准确，不能完全代表社会发展走向及其本质。观众如此，创作

者也一样。我们所做的，只是在尽可能地将时代、社会本质阐释

和演绎清楚一些。在电视文艺追求“时代性”的理论指导下，我

们的电视文艺节目经常地梦想着成为经典，成为能够不随着时间

流逝而被遗忘的、具有总结过去、尤其是能够预测未来的作品。

于是，除非观众有和编导一样严肃的心情，愿意在节目和休闲时

和你一起分析和研究社会。否则，一个分量表达不适当、不适时

的电视文艺节目，会让你看上去、想起来绝望无比。

没有人会对电视文艺是否需要“时代性”产生异议。在传达

或表现社会本质时，是否能够将一个整体概念具体化，是本文提

出“时尚性”说法的初衷。它与将“寓教于乐”的严肃话题变得

趣味盎然有关，但又不是同一问题。

“时尚性”不能等同于“通俗性”，它与我们曾经提出过的趣

味性、艺术化再现等说法既有相应的联系，又有一定区别。它更

强调与时代、与社会即时的关系。从普通观众的角度看，因文化

程度上的差异、观念认识上的差异、所处环境的差异，“时代性”

在创作者和观众之间形成一定的认知距离，时代性的表现手法上

电视文艺的时尚性更容易被理解和认可。相反也可以说，创作者

在表现时代性的时候，很难被观众理解、认同和接受。

·$·
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现代汉语词典对“时代”的解释是：指历史上以政治、经

济、文化等状况为依据而划分的某个时期。对“时尚”的解释

是：当时的风尚。

第一，时代性比时尚性所包含的时间跨度要长得多。时代性

中包含当代性的因素，时尚性在某种意义上能够等同于当代性。

第二，时代性肩负着反映一个时代主流的责任和义务，比时

尚性更严肃，更厚重。它所涵盖的内容也更丰富。除时尚性以

外，它的构成元素中还必须有政治思想性、民族性等等，而时尚

性的内涵相对单纯。

第三，时代性相对于时尚性来说，由于要跨越过去和预测未

来，在理解和领会上，对观众的集中注意力的要求更高。时尚性

强调即时的、能感觉得到的现在，感性较强。

第四，既然反映的是一段时期内社会发展的本质特征，因此

时代性又具有稳定性、特定性。相反，时尚性是不稳定的、常变

的、多义的。可以说，时代性与时尚性存在着量变与质变的关

系，而不是层次深浅的关系。

时尚性是构成时代性的重要元素。

电视文艺的“时尚性”指的是，在电视文艺中反映出的能够

构成时代性的、短期内的社会审美趣味。在此，“短时期”相对

于春节联欢晚会来说是一年，相对于其他栏目来说可能就是几个

月。既然是当年或当时的，也就意味着它在是否反映了社会主流

问题上既具有不确定性，同时又具有可能性。电视文艺时尚性中

这种不确定和可能性中包含着的变量因素，恰恰是吸引观众的一

种悬念，它会带给观众的一种期待感。期待感，在电视传播中是

一个重要的概念。

中国电视文艺在自身发展的历程中，尤其是这二十年的历程

中，在执著地为自己的艺术地位而不懈地努力。争取自身的艺术

地位的过程，实际上也是努力将大众文化变性为审美文化的过
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程。文化是人类对自身完美的一种精神追求，同时审美文化也是

生活与艺术融为一体的文化。我们很难容忍远离我们生活，看不

见、触摸不到的“概念”存在于我们的休闲时刻当中。

时尚意味着流行，时尚意味着轻松，时尚意味着生活，时尚

意味着信息的及时交流，时尚意味着对趋势的不确定预测，时尚

意味着导向。时尚是一种品位和格调。最关键的是：它是新的。

新的观念，新的感觉，以及对新观念的新的感觉过程。

而时代性意味着理想与信念，时代性意味着理性思考和思考

结果。它必须体现时代精神、时代风貌，积极地宣传党的纲领、

路线、方针、政策，坚持为人民服务的宗旨，等等。

一般来说，电视节目包括电视文艺节目，无论在主观追求还

是客观效果上，一定能够反映出节目所处的时代背景。时代背景

怎样把握时代脉搏，通过每一个具体的节目来反映出时代性，是

每一位编导在节目策划中必做的功课。但是，在提及时代性时，

我们往往想到的是“奏响时代的主旋律”、“抓住改革大潮中的精

神实质”、“反映中国社会的巨大变革”等等。于是，电视文艺节

目在认识到自身承载量与表现手段存在矛盾时，更多地在“通俗

化”上下工夫，忘记了它具有的时尚性特征。

“通俗化”与“时尚性”的差异在于，通俗化的含义中强调

注意观众的文化层次，而“时尚性”则强调无论什么文化层次的

人都应该具有对社会现在时的敏感与激情。与通俗文化相对应的

是审美文化，时尚性则存在于“通俗文化”和“审美文化”两者

之中。不同品位、不同文化层次的人眼中，会有不同的时尚表

象，不同层次的人群中也会流行不同的时尚。但一件事是否构成

了时尚，标准是一样的。时尚本身也有高雅与通俗之分。无论高

雅的时尚还是通俗的时尚，在“现代意识”这一点上具有共同

点。

电视文艺强调“时尚性”的意义在于，它可以在与时代更紧
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密的联系中，将节目变成生活的一部分，而不是远离生活本身。

我们必须把“时尚性”放在现实大背景下，才能判断它与审

美文化、大众文化及工业文化的差异。

有人在批评后现代工业社会的弊端时，曾经猛烈抨击过它所

带来的娱乐化社会倾向，并认为这种娱乐化社会加速了大众文化

生活质量的下降。但是，“享乐，是与创造同样重要的人的权

利”，就像生产和消费有机结合一样。如果目前现时生活的潮流

是休闲、享乐，那么我们不妨把游戏娱乐节目的出现看成当今社

会的一种时尚。这种时尚或许是过眼烟云，或许会是今后电视节

目和电视文艺节目永恒的主题。我们可以不急于对这种新出现的

电视文艺现象下肯定或否定的结论，以平常心态轻松对待各种新

现象，应该是电视文艺、乃至电视发展到今天的成熟的做法。当

人们在为游戏娱乐节目中表现出及时行乐的腐朽风尚而感慨万千

时，是否看到了普通人对自身命运和对旧有传统的思索与发泄？

是否看到了普通观众对传统的被动的单向的电视文艺的传播与接

受方式的思索？游戏娱乐节目的产生是人们对后工业社会疯狂地

讲求生产效率和生活速度的一种必然的反抗，虽然它客观上培养

了人们轻薄的乐观，但它的出现有着极其深刻的历史背景。对旧

有的电视文艺的模式的反叛，不也是电视文艺改版风尚的原因

吗？

“数字化”是当今社会最时尚的词汇之一，广播电视在数字

化时代带给观众的绝对不仅仅是设备更新后的技术本身。当数字

电视技术在传送信号时附加了压缩数据的功能和纠正错误信息

时，同一个频道中成倍增加的更清晰的电视节目出现了。

但是，全新内容和全新面貌的电视节目出现了吗？数字化改

变了节目制作、播出的质量，同时也改变了节目制作的思维方式

和视听语言方式，其结果是培养了新的一代数字电视观众。在此

时观众已非彼时观众的今天，电视文艺一方面守着我思故我在、
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存在既合理的哲理的观念，对已有的节目寻找到了不思进取的借

口，另一方面又对新型的节目样式嗤之以鼻。这种看似清高的深

沉不免有些落伍。

电视综艺晚会开始将传统的“综艺”概念，由歌舞、相声、

小品、杂技等“艺术类型的综合”，改造为歌唱中有舞蹈、舞蹈

中有杂技、杂技中有小品，甚至是一种艺术中有其他所有能够想

到的“艺术形式的综合”，以及综艺晚会中加入音乐电视和专题

片制作方式的“电视手段的综合”。已经将旧有的综艺概念偷偷

改换了。这种集约化的信息传达方式深受观众喜爱，可是并没有

人明确地指出这是电视文艺的一种时尚。

在综艺节目集约化传达信息的这种时尚的背后，实际上也是

现代社会追求效率、崇尚信息的结果。在这么一个追求高效率信

息传递的时代里，生产速度、消费速度、交通速度等所有的速度

都变快了。而词语的速度和传播的速度变快后，直接影响的是，

人的思维与接受的速度同样变快了。这是一个推崇快速和简明扼

要的时代，传媒语言、广告语言和数码语言将生活变成碎片，人

们接受信息的状态是开放的、立体的。于是，一个小小的舞台上

被切割成无数的表演区，平面的舞台开始变成楼房，传统的上场

门进、下场门出，变成上天入地、台前台后、甚至是上天入地，

台前台后同时进行。只要是能最终落到观众中心视点就行，很有

美国大片的场面调度观念和风格。这种立体的多重场面调度的好

处和目的是，让观众在眼花缭乱中满足渴求意外惊喜的愿望，同

时也满足似乎永远不会饱和的现代思维习惯。不过，当一个慢慢

悠悠、信息点单调得不能再单调的节目出现在特技和复杂场面调

度盛行的电视文艺百花丛中时，难道你不会为它的单纯和唤起了

你的回忆而感动吗？永恒的“意境”在大家都淡忘了的时候重新

出现，也是一种时尚，这就是《旋转舞台一百年经典》成功的秘

诀。当然，它也是时髦的现代光与色观念下的产物。
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