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      在很多地方和行业，贸易展览会和博览会 （以下简称 “展览

会” ）是最重要的、成本效益最好的开拓市场、促进销售的手段。

因此，贸易促进机构和企业越来越多地参加展览会。通过提高展览

设计和布置水平，展出者可以获得更好的展出效果和效益。

      展览设计是非常专业的技术，但是这方面的教育和培训还很

缺乏。许多设计人员没有机会接受专门的展览设计教育或培训 ，也

没有机会考察国内外好的展览会。本书的主要 目的是提供展览设计

的专业培训素材。展览设计可以理解为展览会所有 的相关设计，是

一个整体概念。展览设计中最大量的工作是展台设计，展台设计主

要从展出者角度出发，可以理解为展台的所有相关设计。展 出者可

以是一个单独的公司，也可以是由多个公司组成的集体 展台可以

是一个 9平方米的标准展台，也可以是一个上千平方米的综合展

台。本书主要讲述展台设计，包括个体展台和集体展台的设计。

    本书可以供展览设计教育和培训机构使用，也可以供已有一

定设计基础的人员自学，并可以供展览设计管理人员、展览施工监

理人员以及展览项目管理人员阅读。这些管理人员本人可能并不做

设计工作，但是通过阅读，可以提高对展台设计工作的认识，以及

对展台设计技术的了解，从而更有效地利用、管理展台设计工作，

并使展台设计更好地为展出目的、展出任务服务。

    本书提及展台设计技术的各个方面和展台设计的各种因素 ，

并讲述这些技术和因素对表现展出目的的效果和作用。本书二旨在提

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



展台设计

高读者的展台设计能力和对展台设计效果的判断能力。具体而言，

本书的目的是 ①提高展览设计人员的技术水平，加强设计人员的

展览工作整体观念，进而使设计为展览整体目标服务；②提高展览

设计管理人员对展台设计好坏的判断能力，以及对展台设计效用的

理解，使展台设计管理者能够挑选更好的设计人员，并使设计人员

做 出更好 的设计方案。

      展 出成 功有很 多因素。其 中展台设计及展品展示是关键因素

之一。很明显，没有吸引力的、丑陋的展台只会给参观者留下不好

的印象，并可能使展台难以有效地开展贸易和推销工作。有吸引力

的展台效果正好相反。当然，展台设计还有一些其他因素会影响展

台的效果，比如展台功能是否完善，展台人员是否能与参观者恰当

地交谈 ，展 台能否展示 出产 品的优势等等。

      展台设 计对展 出效 果起着非常重要 的作 用。展 台设计这项工

作并不像很多人想象的那么简单。展台设计人员的责任不仅仅是设

计出漂亮的展台，更重要的是设计出使展出者能达到其展出目的展

台。展出者 的展出目的因展览会不同而不同。同时，不同展出地的

地理环 境、经商 习俗和文化背景也不同。设计人员必须考虑所有这

些因素，另外还必须在有限的预算内，做出最好的设计方案。

    此外，展台设计人员需要与各有关方充分沟通方可能将设计工

作做好。首先，展出者应有人将展出的各方面要求详细地向设计人

员说明、交待；其次，展出者还应指定人员支持、配合设计人员。

这通常是 客户经理或展 览项 目经理的工作。而客户经理或展览项目

经理应该向设计人员说明展出目的和目标提供设计人员为做好设计

工作所需的资料和信息，并能够预测和理解设计人员的困难和局

限。

      设计是 一门视觉学科，因此，本书将使用很多照片，显示好的

和不好 的展 台设计及展 台布置。
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      设计基本上是一个实用而不是学术的专业，因此，建议读者

在使用本书过程中，尽量多花些时间做设计练 习。

    如果读者有条件，可以安排实地考察一些高档次的展览会。

结合本书所讲述的技术，并围绕所要求的练习，观摩展览会上的展

台设计。

    本书根据国际贸易中心 （联合国和世界贸易组织下属机构 ）

的培训材料为蓝本改编而成。中国国际展览工程公司穆华副总经理

审阅了本书中文稿，中国国际贸易促进委员会展览部葛杰设计师提

供了计算机辅助设计部分的文稿并制作 了部分图纸和示意图。

    本书的出版工作得到了中国国际展览中心集团的支持。

      林 宁

2005 年 5 月 10 日
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展台设计

一 、 介 绍

    展台设计不是一种纯艺术行为，因此很难制定出一个被普遍认可的评判标准。不

同国家、文化和个人的审美观和品味差异很大。

    审美观是影响展台设计的重要因素，在有些条件下，是很重要的因素，也有

人认为是最重要的因素。正因为审美观这一因素，展台设计并没有成为刻板的标准
或单纯的技术，也正因为如此，对于一个展台设计往往会有不同的评价。

    即使从技术角度看，对一个设计问题通常也会有一个以上的解决方法。

    另外，还必须面对一个 “残酷”的事实，也就是设计预算。花更多的钱并
不一定能设计出更好的展台，但是，预算多寡往往确实影响设计工作和效果。在评判

一个展台设计时，必须考虑这是不是在预算范围内能设计出的最好方案。

    综合考虑这些因素，我们就可以明白，在评判一个展台设计时不能过于死板或
过于教条。但是，评判展台设计是否成功还是有准则的。这个准则就是：整体展
出工作是否成功是评判展台设计是否成功的基本标准。

    这条基本准则之外还有几条原则，也被称为 “黄金律”。遵循这些原则，设
计通常会取得成功。

    本书将先围绕设计的基本准则和相应的原则做一些探讨。之后，再讲述设计的操

作 。

二、展台设计必须考虑展台功能

    展台设计的基本准则是：展台必须功能化。展台不仅仅是看的，更重要的是展台

要 能 用 。

    展台功能的根本要求是：不论在什么情况下，展台设计都必须有助于展出者

达到其展出目标。在贸易展览会和博览会上，展出目标通常是商业性的，与商业经
营 有 关 。

    展台功能的其他要求包括：展台设计要满足展台人员的工作需要。展台人员需

要有椅子，以便工作和休息；通常需要一个工作平台；需要一个储存空间等等。实际
上，这些需要是与展台商务功能紧密关联的。在舒适、有效的环境中，展台人员的工

作效率更高。

三、展台设计必须考虑展出目的

    设计人员经常会遇到这样一个问题 展览项目负责人未明确地或未准确地将展出

目的传达给设计人员。在实际工作中，这往往可能是展出者本身就没有制定明确的展
出目的。
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设计标准

    前面已提到，成功的展台设计能够帮助展出者实现展出目的。这就要求设计人员
  必须在开始设计之前就了解展出目的，根据展出目的和要求来设计展台。如果展览项

  目负责人未向设计人员说明展出目的，设计人员应当主动询问。在展览工作中，设计

人员能够发挥的重要作用之一是促使展览项目组或项 目负责人确定展出 目的。

    展出目的多种多样。展出者可能同时有几个展出目的。如果同一展出项 目有几个

不同展出目的，它们的重要性应是不同的，应该有主次之分。以下是一些常见的展出

  目的：

      1．营造良好形象

    从商业或纯设计角度看，这个 目的不够 明确、过于抽象。“良好 ”可 以有很

多种解释。展出者都想营造 “好’，的形象，都想留下 “好”的印象，而不会

想留下 “不好”的形象和印象。但是展出者应当将这一展出目的具体化。比如，

将 “好”形象具体化为 “现代’，、“传 统”、 “乡村”、 “工业 ”、 “进 步”、

“坚实庄重”、“温暖可亲”、“冷峻高效”、“全面”、“友好，，、“商业”形象等等。

    但是要注意，不论将展出目的如何具体化，都必须与展出者的整体营销战略相
关。

      2．向公众直接销售产品

      3．与贸易商签订销售合同

      4．向市场推出新产品

      5．向观众介绍展出者的实力

      6．招商引资

      7．接触新客户并建立关系

      8．会见老客户并加强关系

      9．向展出地旅游行业推销旅游项 目

      10．向展出地公众推销旅游项 目

    不同的展出目的对展台设计有不同的要求。直接零售产品的展台与洽谈贸易的

展台有着很大的区别。

    以下一组照片说明不同的展台设计适于不同的展出目的：

    【插图 1.01】这是西班牙的一家葡萄酒生产商在某食品博览会上的展台。在繁忙

的贸易博览会上，这个展台很有效地营造了安详、稳定的气氛。这有助于帮助展出者
达到其展出目的：建立高质量葡萄酒生产商的形象。

    【插图 1.021 这是某医药技术展览会上英国馆里的一个展位。这个设计也有助于

展出者达到其建立形象的展出目的。这个展位的设计效果不同于插图 1.01所示展台。

这个展位与整个英国馆风格一致，冷调、干净、线条简洁，很好地表现出先进技术的

形象。

    【插图 1.031 这个展出者的主要目的明显是吸引参观者关注其新产品。标牌表明

展出者希望建立 “技术卓越”的声望，这是展出的另一个目的，但是设计人员却未很

好地利用设计各种元素来表达这一目的。

    【插图 1.04】很明显，这个展台的主要目的是展示一种产品．展出者可能是想吸

引零售商，也可能是想在展台上直接向公众销售。



展台设计

    【插图 1.05】这个展台有着完全不同的目的 它不是宣传某一种产品，而是宣传

展出公司的专业技术能力 展台丫J一贸易谈判功能

    【插图1.06】这个展台看来是用于贸易洽谈，其吸引对象应该是比较熟悉日本“日
产”公司产品的参观者。在展馆中这个展台形象很突出，这可能是展出者的主要展出

目的之 一：

    【插图 1.071 这是日本松下公司的展台，设计显现 另一种目的，不是表现公司形

象，而是突出产品 看来展出主要目的是向贸易观众宣传公司众多产品中的某一系列

产品。

, J ‘ 口
              ’

矛 fJ口
侧． J ~



g

、 ～

亡电几

�
．
砚
．
‘
厄
，
‘
石
‘
氀

心‘, .

书
鱼

巴二 － 与

冰 杯‘
： 二止 ，

C 山二）

万 犷

雹

星
卜飞．，。今。

  丿一 尸亡－尸
羲

  一 一

匕一 一 一
二二竺 ‘二，一

_～ 一 乍‘ ， 尸
‘ 吧 ‘

一 ‘‘二，‘二一
！夕

一、飞～ - ~ ~ ~～ 。卜J

致黔共票



‘产‘ . . .

． 一 刃 ―
    二 仁‘。0

. . . ．几

今

︸豆
愀

月万金

n .U

䰀

�

䱥
猀

刂

灬

卜认IJ户

尸一一 ‘~ \ ，飞

州 ～ J ’ ’ ;;;

必 1 、帐

厂仔
rJ扮

心州 弋 口．J护 ．

"’彭一／ ,f ’
厂、口甲，一 一

夕

厅

为

唀

入、乡
广卜

丨口
、勺－

一 口．

J

    月口口一
.drl

、么毯履登
石一又气

  ）亻刀

罗＿对
户

凵
”

认

二 二－二一‘ 一

L 二 尸 一 一

  、
    作

  胜二 r兮

  －二二二二二 二‘二一

      嵘 二心二－尸
·二二二二二二，味 日

启
日
日

甲

厥＼
＂、协
粼
沮
沙

川
引

氀

崀

蜘’。～
户中一

    丨， ～ 岁 己 ― 七扩

脚
伽

几

口
浑 心 一 一少，匕夕哥罐气弓

!r’ .;
      ，丫

筑
犷

介日

氀�氀
心洛

.

奋？\

气叹挤

广
冂
凵
唀产沂

；几口

卞
洲
犯
噢

心



r 、

入咚．
,

一 ． 一 一

心：
、

艺望
产 。少L －飞鱼

卜 丨塑
    夕

豺

一 飞人

才才『

  备时

「哭
    西 晒下＼

丨

丨

�

缨始卞洲

、
＼

「，1

石舞

丫八丨l-.1
  一以卿请刊葱翰二窿

。
䰀�
䱌
川
四

丨

䨀
灿

叹
币
．

一！rl

,1,,

, , ,

口窄
兄

,,,,1

？冻
搜
姚
洒

                    叮男

风口？扮少



展台设计

四、展 台设 计 的黄 金 律

      展台设计有 10条基本原则，也可以称作黄金律：

        · 简洁

        · 突出重点

        · 明确主题

        · 显示个性

        · 提高吸引力

      · 考虑目标观众

        · 考虑人数

        · 考虑人流管理

        · 确保展台易建易拆

      · 要求预算清楚，并按预算设计

      以下逐条讲述：

      1．简洁
    展台设计、布置越复杂，就越可能使参观者感到迷惑，就越难明确地、强烈 地表

达展出目的。而且复杂的展台也会弱化展台的功能，使展台人员不容易有效地工作。设

计人员应该使用最少的手段来表达展出目的。

    【插图 1.08】这个展台空间狭小，却使用了过多的设计元素。展台内放满了高低不
等的展柜、展墩，展台司标板使用了不同的颜色，照片尺寸不一、安放无序。比较对

照下一张插图。
    【插图 1.091 这个展台空间更大、成本更高，但却简洁得多。设计师将黑白色作为

基本色调，并将公司的红色标识作为设计的一个单独元素，予以突出。黑色展架上展

品排放整齐，没有常见的堆砌、混乱的毛病，在视觉上显示出强烈的一致性。

      2．突出重点
    展台上的展示重点，也称聚焦点，是吸引参观者注意力、吸引参观者走上展台的

设计要素。展出者和设计人员应当根据展出目的来确定展示重点，而展示重点必须反

映展出目的。展示重点通常是特殊的产品，可以是新研制、新制作的产品，也可以是

最重要的、最具代表性的产品。信息咨询台、声像演示有时也被作为展示重点。

    为获得最佳效果，应当控制展示重点的数量，通常只需安排一个。重点多了会分

散参观者的注意力，给参观者以混乱的印象，并且参观者只会留下模糊的记忆。但是，

也要防止另一极端现象，也就是一个展示重点也没有。在实际工作中这也是 一个常见

的问题。

    ［插图1．功】这是一个典型展台。展台内堆满了服装，而未突出其中任何一件。这
种展台给参观者留下的印象是杂乱无章。展台设计未表现出任何展出目的。

    I 插图 1.10】这个展台上展出者只突出了一件服装。虽然布置得并不理想。

但是却清晰地、强烈地传达出展出者的目的。参观者可以立即判断出展台提供何种类


