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随着我国改革开放的深入和社会主义市场经济体制与竞争机制的逐步建立，

广告正发挥着日益重要的作用。作为现代信息产业的重要组成部分，广告不断促

进生产与流通、生产与消费之间的联系，成为促进商品生产和商品流通进一步发

展的不可缺少的重要因素之一，并推动着现代社会再生产的顺利进行。

在五彩缤纷的广告世界里，广告作为视觉信息的传递媒介，要取得引人注目

的效果，并取得瞬间即获的、使消费者过目难忘的印象，为达到这一目的而设计

的广告作品就必须在众多的广告作品中脱颖而出，采用独特的艺术构思、强烈的

色彩效果，以引起消费者的注意，既完成传递信息的功能，又给人以美的享受，从

而激发消费者的求购欲望。

随着社会产品的极大丰富，市场已由卖方市场转变为买方市场，消费者在选

购商品时的自由度大大加强，商家促销的形式只能采取以诉求的方式、引导的方

式向消费者倾诉。这种诉求、倾诉的方式往往采用寓理于情的艺术感化方式，通

过生动有趣的广告介绍、娓娓细说，以潜移默化的感染，给人以美的艺术享受，使

消费者心情愉悦。一些名牌商品，之所以给消费者留下经久不衰的印象，除了其

本身的质量优势之外，往往与其广告的审美功能、广告的艺术性紧密地相联系。广

告艺术通过审美功能激发了消费者购买欲望，这就是广告作品艺术美感的社会功

利性的一面。

从传播学的角度来看，广告业是信息产业，广告设计艺术就其传递市场信息

的功能而言，也可把广告艺术称之为信息传递艺术。所以广告设计艺术首先要考

虑的是，如何有效地、快捷地传递信息。同时，衡量一幅广告设计作品艺术性的

高与低、优与劣，也应看其能否有效地传递信息，广告艺术是广告设计的灵魂，它

是用经过艺术加工的视觉语言来传达经济信息的。它的设计与构思，还必须在广

告战略的指导下进行，以达到销售的目的。同一切实用美术一样，广告设计也总

是将功能设计放在第一位。其艺术性必须为功能性服务，是从属的关系，广告为

着产生最佳经济效果和社会效益，总是把树立产品形象与企业信誉作为广告设计

的目标，而艺术手段都是为了达到上述目的而服务的。

审定一幅广告设计作品艺术性的高与低，首先看它在传达信息的清晰程度及

速度上，在表达产品形象上是否真实、具体而形象生动。简而言之，广告设计艺
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术处理得越好，则信息传递的质量越高，传递的速度更迅速，被消费者吸收和储

进“记忆库”的机会则越多，记忆的时间也就越长久，广告艺术的这种为信息传

递所起的作用，会给企业营销带来旷日持久的、丰厚的利益收获。

在我国加入WTO的形势下，当国内广告正在为我国经济的迅猛发展提供有效

服务的同时，众多的富有艺术号召力的国际品牌的广告已源源不断地冲击着中国

消费者的大市场，这也就为我们的广告艺术如何与国际接轨、走向世界提出了新

的要求。我们的民族与西方社会有着迥然不同的文化背景，对于一个具有五千年

历史文化背景的民族来说，我们的广告既要注意、注重自己的民族特色，又要为

世界所接受、了解乃至共鸣。

作为当今的广告人，需要博识广闻，具有多方面的修养，如美学、社会学、心

理学、经济学、文化艺术、民俗民风等，具有这样的文化素养，才可面对国际广

告潮流的挑战。在当今信息社会里，全球信息传播的一体化、迅速化，不同的文

化交融大大加强，不同地区的民众消费心理的差异也日趋减小。我们要在认识、把

握时代潮流脉搏的同时，去寻找广告艺术的更佳表现途径，并积极引导社会的艺

术欣赏习惯与消费心理。广告艺术观更不宜固步自封或盲目模仿，应强调广告的

现代观念并适当具有超前意识。只有这样，我们的广告艺术才可立足于东方，并

走向世界。

本书编写过程中，引用了一些已出版的平面广告设计图例，因无法一一查找

作者地址，故不少未能事先征求意见，现向诸位表示歉意与谢意，并希望这些作

者能与本书作者联系，以便付酬。同时，王皓、夏华、王峻为本书提供了资料帮

助，在此一并表示感谢。

编    者

2002.6.
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第一章  广告设计概述

第一节  广告设计的艺术基础

广告设计的艺术基础，即构图、插图、色彩、创意构思，是每一种广告作品所

必不可少的艺术元素。广告设计的艺术构思并不是“胡思乱想”，它必须遵循一定

的构思方向，展开艺术想像的翅膀，既紧密而又形象化地切中广告的主题。如果构

思离开了广告的战略目标、广告的主题，不仅毫无实际意义，反而有损于广告目标

的实现。成功的广告艺术构思，一定要独特、新颖、别致，要敢于“想他人所不想、

为他人所不为”，广告的艺术构思，有着广阔的天地，“天高任鸟飞”，但必须“飞”

出新颖的风格来。成功的艺术构思必须新颖、独特、新奇，给人以“意料之外，情

理之中”的感受；而不是给人“似曾

相识”的感觉。成功的艺术构思必须

紧密地、形象化地揭示广告主题，不

能为了求“新、奇”，而离开主题这个

基本的原则。平面广告是视觉广告的

主体部分，其创作按信息综合、筛选、

集中、强化的原则，组合多种构成元

素，根据一定的广告目标、策略进行

创意，然后通过一系列创作活动，创

作可视的广告作品来体现广告的主

题，去达到预期的广告信息传播效

果。

图1是在法国戛纳广告节获金狮

奖的平面广告设计，在这幅题为“舌

头”的辣酱广告中，从红色辣酱瓶中

流出的酱犹如一个因品尝了辣味而伸

出的舌头，表现了辣酱的功效，画面

简洁幽默，是一幅成功、杰出的广告

设计作品。 图 1
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第二节  广告设计中的点、线、面

20世纪初，画家W·康定斯基、P·克利等人，尝试创造出以机能为目的的

新的审美形式和以构成主义为基础的几何学，并以抽象形象来表达艺术的理论。

该理论将自然界中的具象形态提炼为抽象的点、线、画、体等作为视觉传达的基
本要素。

1．点：点没有大小，线与线的交叉形成点。点具有文字与图形的组成作用，

特别在印刷方面，印刷的网版就是通过点的疏密变化表现色彩的浓淡与明暗效果。

点可以通过运动形成线，两点可连成线，三点或四点以上即可封闭构成三角形面
或四方形、多边形的面。点的特殊排列、分布还能产生一定的意义；自由点的构

成，具有张力与动感；间隔不同的点的变化，大小点的变化，能产生视觉的韵律

效果。垂直或水平排列的点具有平衡与导向的作用。

2．线：有长度的特性，是点的运动的轨迹，有方向的特性与力的运动感，线
也是面的边界或面的转折。曲线显得优美、柔和，富于情感，有旋律感。细的曲

线呈现女性化，水平方向的线具有平衡、均衡感、安定温顺感。直线给人的感觉

单纯、爽快、理智、坚强，特别是较粗的直线有阳刚的气质。垂直方向的线，具

有支柱的象征、庄重、硬直、权威的感觉。斜方向的线具有放射、不稳定、活动
的感觉。由此可见，不同方向的线的组合具有不同的象征意义。同时线还具有空

间分割作用和类别区分作用，这在平面广告中较多运用。

3．面：面是线横向移动的轨迹，是具有面积的形。线具有方向性基础，为一

度空间存在，而面是具有横向、纵向的二度空间的形的存在。曲线几何形：呈现
高贵、自由、饱满。直线几何线：个性突出，正方形、长方形、三角形、梯形等，

简洁有序，呈安定感。曲线自由形：秩序感弱，散漫优雅，柔软。由各种面组成

的形是平面广告中的基本内容之一，不同形的面的布局，与点和线的搭配、面的

分割等都是在广告设计中需要反复推敲的。
点、线、面、体是构成艺术作品的内在重要形式元素，这些元素当它们处在

孤立、单独状态时，并无什么特殊的含意。但是，由于点、线、面、体在艺术作

品中及人们的生活里反复地出现，被用来构成人们传达情感的手段，并注入了人

们特殊的情感与意识，因此，它们在人们的心目中有了一定的含义。点、线、面
等基本构成元素在平面广告的版面空间内以不同形态的聚散、分割、布局，造成

心理力学的不同变化，引导着视线作方向性的流动。

版面中单个点在射线作用上有由外向内汇聚的力度，两个点就有距离的概念

出现，三个以上不在同轴线上的点就有方位的意义与面的潜在意识。较多的点因

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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疏密排列就产生由内向外的放射力度。斜线较之以上的垂直线在视觉上更具刺激

性，在心理力学上具有强烈的不稳定性，视线通道的诱导力较强，呈发射状。转
折线与曲线对视觉通道的流动方向有较强的牵引力，特别是曲线形成的视线较为

优美流畅，所以，S形的构图比较抒情。方形（正方形、长方形）的视觉感受是较

呆板，对视线的流动呈封闭状。三角形的视线运动是随顶角向下倾泻，较方形活

泼但更具稳定性，容易使人联想到山的形象。圆形的视线流动虽然是封闭的，但
是圆内的运动流畅，呈饱满、向外的张力感。由于视线的流动有方向性，有力度

感，有伸、有缩、有滞、有畅、有折，有直等特性与变化，在视觉感受中就会形

成韵律。平面广告编排中视线流动受视觉刺激的强弱形成视线流动的顺序，先大

后小，先弱后强，先长后短，然而，这种视线流动还受到人的生理构造与心理习
惯的左右。由于人的两只眼睛是水平横向排列，所以双眼水平活动较便捷，故对

水平运动的视觉流向较习惯，先左后右，先上后下，所以，形成视觉注意优先区

域除了画面中心偏上部位外就是版面中的左上与右下，形成视线流向的偏执性。

现将有关点、线、面的一些含意简介如下：
（1）水平线 寓意宽阔、天空、大地、安定。

（2）垂直线 寓意高大、激情、尊严、悲情、权力、宁静。

（3）斜线 寓意危险、运动、崩溃、倾覆、冲击等。

（4）曲线 寓意优美、优雅、美好、柔和、丰满、抒情、起伏等（图2）。
（5）直线 寓意坚定、刚毅、力量、挺拔、果断。

（6）螺旋线 寓意升腾、变化、幻觉、脱俗（图 3）。

（7）圆形 寓意结局圆满、平衡（图 4）。

（8）等边三角形 寓意牢固、永恒、稳定、力量等。

图 3

图 2
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谙熟这些形式因素的象征性、寓意性，可以灵活地把它们运用到广告设计中

去，从而为表达某种主题、传达某种信息、渲染某种气氛，为打动宣传对象的情

绪而服务。运用得当，这些形式因素可以使广告作品的作用发挥得淋漓尽致，起

到诱导阅读的作用，达到迅速、准确、全面地传达信息的效果。

运用点、线、面的抽象观念进行广告设计，能使图形与文字等构成要素互为

补充、互为衬托、互为渗透，它能在视觉上给人以清晰、流畅、平衡和整体感，使

广告设计更具形式美和现代感。

第三节  插图与广告设计

广告插图运用造型等艺术手段来表现诉求对象，读者通过视觉的感受，最容

易熟悉、了解诉求对象，进而对其产生好感。只有插图才能在瞬间的时间里达到

这样的引人注目的效果，因此，为了准确地传达广告的主题，必须在插图的艺术

性上狠下功夫。

一、广告插图的作用与表现手段

插图是广告中宣传表达的重要手段，它以直观性、注目性与情趣吸引消费者，

激发其兴趣，是广告形象策略的关键，以生动活泼、富有感染力与诱惑力的形式诱

导消费者去阅读广告文字，深化广告诉求，是广告传播的目的。广告插图主要由绘

画作品或摄影作品组成，但广告插图有其自身的独特的艺术规律，广告插图在广告

战略思想指导下，利用图形本身的视觉语言效果来达到吸引读者的注意力，取得有

效、有力的诉求效果，使读者通过插图对广告有深入的了解，并一目了然（图5）。

图 4
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广告创作中，有的以图像为主，配以文字，如招贴画、报纸杂志中的广告画

页等；也有以文字为主，插入图像辅助说明文字难以表达的部分，此类被称为广

告插图。广告插图不同于美术绘画创作，它必须根据广告的目的要求，从构图、形

象的创作、空间的配置、风格确立、画幅大小等方面进行全盘筹划（图 6）。

广告插图的表现手段主要是绘画和摄影两种。选用什么手段，必须从广告主

题、对象、广告传递的媒介、制作工艺流程等方面来决定。

绘画表现手段中，主要有彩色画与黑白画

两种，其中黑白画主要是用线条和块面来表现，

黑白画富于表现力，简练概括，多用于报刊广

告、印刷品广告等。彩色画中又分为水彩画、水

粉画、油画等画种。其中水粉画与水彩画或两

者结合的画法在广告画中被普遍地采用。如招

贴画、杂志封面、封底、邮递广告等大多采用

水粉画画法；而油画、油漆画、油彩画等大多

被户外路牌广告所采用，它的特点是不怕风吹、

雨淋、日晒。摄影表现手段有黑白照片与彩色

照片两种，黑白照片因其制作方便、成本低廉

而被广泛地应用在报刊杂志上。彩色照片的用

途最广泛，如彩色灯箱广告、电脑喷绘路牌广

告、杂志封面、封底等（图 7）。 图 7

图 5 图 6
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二、广告插图的表现形式

由于广告的主题不同，因此，在选择表现形式时应服从主题的需要，应该通

过形式的选择来强化主题的表现，形式必须服从内容，才能更好地发挥其应有的

作用。广告插图形式多种多样，五花八门，但可总结归纳为具象插图、抽象插图、

漫画插图与装饰性插图等四种。

下面将几种形式分别予以简述：

1. 写实与具象插图

写实的具象插图主要由绘画与摄影两种

表现手法所组成。通过细腻的绘画表现手段

和写实逼真的摄影，能如实地表现商品的色

彩美、形态美、质地美，消费者通过对具体

的、逼真的形象的感受，能深刻地把广告中

的形象印在脑海里，充分理解广告的主题，引

起思想感情上的共鸣，并能最大限度地打动

消费者的心。随着科学技术的发展，电脑喷

绘已可以把写实的绘画、摄影广告作品逼真

地放大、喷绘到面积硕大的广告路牌上和灯

箱上，将广告信息通过可信、可靠、具体、逼

真的形象来吸引消费者，激发他们的购买欲

望，如食品、化妆品、首饰、钟表、汽车广

告等，都十分讲究产品形象和人物形象的真

实感，并取得了令人满意的效果（图 8）。

2.  抽象插图

由于抽象的图形具有简洁、概括、精练的艺术特色，再配上鲜艳的、明亮的

色彩，使它往往具有强烈的视觉效果，在纷繁的广告世界中，有些广告内容用非

写实的抽象化的视觉语言表达。运用适当，可以特别引人注目。但是，抽象的艺

术形式必须是从广告战略、广告主题中得到启迪与升华，并与之吻合，做到恰到

好处，使观赏者能接受、理解，并给消费者留下发挥想像的余地（图9）。如果为

了抽象而抽象、为赶潮流而抽象，那么，任何空洞的、无意义的、脱离主题的抽

象形式，不管它的“格调”多高，色彩多么鲜艳，都将无法达到广告预期的目的

和效果。

绘画界的新造型主义的兴起，平面艺术中点、线、面、色的四大抽象造型要

素便被很快直接运用到广告的图像设计中来。视觉艺术中的光效应画派，也对广

图 8

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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告图像制作产生很大的影响。不大规则的线条、图

形，各种组合的几何形状、色块，抽象类图形在现

代广告制作中被广泛运用。似乎这些抽象绘画大

师是专门为现代广告设计而诞生的。越来越多的

美术前卫意识在广告图形制作中得到了充分发挥，

各种自然的、人造的肌理纹样都被运用到广告图

像制作中去。进入高科技的时代，广告的图形制作

也进入了一个万紫千红的新纪元——可以运用最

先进的绘画工具绘制出超现实主义的图像，也可

以在人类创作思想基础上运用电脑设备与技术进

行变形，绘制出令人叹服的夸张形象。抽象的组合

在千万次的电子演算下，瞬间可以提供点、面、线、

色的各种组合方案，产生手工难以描绘的复杂组

合设计图案，并且计算机可以轻易地为你打印出

来。但所有这些都需要人去制作。设计者、制作者

的艺术、美术修养决定了作品的艺术水准。

3. 装饰性插图

装饰性的插图通过用装饰性的图形、色彩、造型把所要表现的人物、产品、商

品的形象加以美化与修饰，经过装饰与美化的插图不同于写实的插图，它更富有

诗情画意，装饰性广告往往以其优美的艺术视觉效果引起读者驻足观赏。装饰性

插图通常把人物或产品用装饰性绘画方法加以表现（图10）, 或以装饰性的图案及

纹样优美的肌理效果来衬托人物及产品，并营造出一个优美的环境、高雅的格调，

以此来提高产品的档次。

4. 漫画插图

随着人们生活节奏的加快，在紧张的工作之余，往往要调剂一下身心，因

此，以漫画形式为插图的广告，普遍受到成人和孩子们的欢迎。幽默、轻松、滑

稽的漫画，把人物与内容进行适当的变形或夸张，使读者产生阅读的兴趣，并

增加亲切、欢乐的气氛，读者在愉悦的心情下接受了广告的内容。尤其以儿童

用品、或以儿童为宣传对象的广告，往往采用漫画、卡通形式出现，深受孩子

们的喜爱（图 11）。

轻松幽默的手法和夸张的漫画的形式表现广告的内容，既可增强读者的兴趣

与亲切感，又能回避一些不登大雅之堂的形象。在广告图像的汪洋大海中，好的

幽默图像作品往往能给消费者留下极其深刻的印象，如同你看了不计其数的电影，

但卓别林的无声电影始终令人难忘。在广告诉求策略中，幽默夸张是最难实施的，

图 9
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这需要较高的创作水平，特别是在构思和创意方面。这类图像广告在报纸、杂志

上常能见到，有时也用于招贴和销售点广告，以及店面广告。

三、广告插图的工具与材料

广告图像除了在构思创意上要与众不同、有独到之处外，形式上也要求新颖

别致、风格独特。因此，不少广告图像除了在设计思想上不断创新突破外，在表

现技巧方法上也力求不断革新，在工具、材料方面也想方设法寻找新的发展，通

过不断尝试，力图取得新的效果。广告插图的制作方法很多，只要有一些基本的

材料与工具就能有效地绘制出成功的图像，在实践中各种工具仍有继续挖掘的潜

力。通常使用的工具与材料有以下十多种。

水彩颜料 ：用水来调和作画的颜料，透明鲜艳，性能比较容易掌握，色彩层

次比较丰富。

水粉颜料 ：与水彩颜料一样使用，不同之处是颜料粉质较重，不透明，覆盖

力强，容易涂匀，俗称为广告色或宣传色。

透明水色 ：它也是用水调和作画，极透明，色彩浓艳，一般不易多层次覆盖，

否则就容易脏灰。用透明水色制作的图像漂亮、明快，但不易保存，容易褪色。

色粉笔 ：有两种，一种是粉笔可以涂画、擦抹，粉质感强，色彩饱和度欠佳。

图 11图 10
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另一种是油粉笔，俗称油画棒，色彩较之粉笔浓重，可结合刮刀作画，容易产生

厚重感，不宜作过分细致的描写，同蜡笔有些相似，但比蜡笔质地软些，可与其

他颜料混合使用而制作出特殊的效果。

颜色铅笔 ：色彩种类丰富，使用方便，既可用作精细描绘，也可用作速写，笔

调流畅，有的还具有水融性能，画好后再用毛笔蘸上清水渲染一番，会有意想不

到的效果，一般广告插图中较多采用。

丙烯颜料 ：也是一种可用水调和使用的颜料，也可以用丙烯液来调和使用。

它可调薄使用如水彩一般，也可调厚使用和水粉一样，干后防水性较强，色彩质

地细腻鲜艳，而且较牢固。

马克笔 ：也称记号笔，是近来广告图像制作中广泛运用的工具，具有多种笔

头，色彩丰富有数百种之多。其通常用来制作招贴和设计效果图，主要成分是甲

苯和二甲苯，挥发性极高，使用方便；但要使用专用纸张，如不渗油、不吸油、色

彩附着力强的马克专用纸。

墨汁 ：黑色，一般用来制作印刷制版用的黑白稿，要求质地细腻。

纸 ：是图像制作中比较重要的材料，可根据不同的图像制作要求与效果，运

用不同质地的纸。水彩画纸坚实，有表面处理成较粗的橘皮纹纸，也有表面处理

成布纹效果的布纹纸。机白卡纸洁白光挺，有一定的厚度，是广告图像制作普遍

使用的纸，可用作水彩画、水粉画、喷绘、油粉画等。粉笔画纸表面毛糙有度，适

合色彩描绘图像，色粉画专用纸表面有些像砂纸。

中国画传统用纸宣纸，品种较多，有棉料、净皮、玉版等三种，可分生宣纸

和熟宣纸两类：生宣纸，水色渗化力强，是水墨写意画的理想用纸，有较强的笔

墨趣味表现力；熟宣纸是在生宣纸基础上加钒处理，水色不易渗化，是作工笔画

的用纸。其他还有皮纸，元书纸等。

马克笔画专用纸，专为甲苯或二甲苯溶剂颜色作画用纸，洁白如同一般道林

纸，但不吸油，适合马克笔多次重复用笔，色彩效果比在普通纸上艳丽。马克笔

也可在玻璃卡上作画，效果也别具一格。

能作画的纸还有很多的艺术卡纸等等。

笔 ：水彩画笔、水粉画笔、狼毫油画笔等均可作画。国画用毛笔，小号圭笔、

花纹笔等，可作细部精确描画用。底纹笔可用作较大面积的颜色平涂，笔触均匀。

圆规 ：直笔规、曲线板等制图工具，都可用作精确细致的描绘，一般用于制

作印刷制版稿件。

美工刀 ：除了刻画、裁割用途外，也可以在绘制图形中用作刮刻，制作一些

特别效果。
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四、广告插图的制作技巧

如何掌握工具材料的性能，最大限度地挖掘表现潜力，是一个值得研究拓展

的内容。如普通胶水在图像制作中巧妙地运用，也可以制作出特别的效果。水彩

画的关键是在作画时对水分的掌握。水彩画基本上可分两种方法：干画法和湿画

法。干画法绘制时，因水彩颜料透明，覆盖性弱，故在构好的底稿上先画淡色，待

干后再画旁边颜色或在其上再覆盖较深的颜色，逐渐加深，不断深入。要注意颜

色的过渡和衔接，覆盖层次不宜过多，过多覆盖色彩，画面容易显得污浊。这类

画法制作时较从容，在描绘景物的同时，注意用笔，容易在表现景物比较细致深

入的同时体现笔触的趣味。另一种是湿画法，水彩颜色是用水调配作画的，因此，

可以利用颜色在纸上湿润之时，或者将干未干之际，接着画邻近的颜色，使之相

互渗透，充分体现水彩画的水趣特点。当然也可以干、湿方法综合使用。

水粉画的基本画法与水彩画有些类

似，但颜色不透明，覆盖力强，可以分为

薄画法和厚画法两种。薄画法与水彩画

相近，应注意水分的控制与色彩的衔接。

厚画法用颜料较浓厚，利用其不透明的

特性可在深色上作覆盖，色彩感觉厚重，

表现力较强，风格有些类似油画。若厚薄

画法结合，其造型表现力更强，所以，水

粉画是广告绘画普遍采用的画种。水墨

画是在宣纸上使用中国传统的笔墨、颜

料制作图像，近年来在广告界多有运用，

它笔调流畅，趣味高雅，民族气息浓郁。

此类绘画以情趣为重，在把握工具材料

性能的同时还需要作者具有较深的中国

书法修养。为了达到广告作品的光挺效

果，需要对画稿进行装裱，制作工艺较为

讲究（图 12）。

宣纸油画是近年来兴起的新型画种。用油画颜料或水粉丙烯等颜料在宣纸或

其他纸上采用画、印、擦、刮等方法制作图像，效果斑驳古旧，类似古代壁画，有

古朴苍劲的趣味，但其细部的刻画不能十分深入细致。除了上述手绘广告图像制

作方法外，还有其他一些较为特别的技巧，除了运用传统绘画颜料、工具、材料

外，也可借助于其他材料，且加以综合，在图像制作中可以采用一切可以利用的

图 12
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材料与方法来达到广告主题所要求的理想的绘制效果。

本章小结

本章主要介绍了广告设计的艺术基础：即构图、插图、色彩与创意构思等元

素在广告设计中的重要性，同时阐述了从自然形态中提炼出来的点、线、面作为

视觉传达的基本要素与现代广告设计之间的密切的关系。文中还简要地介绍了广

告插图的各种工具与材料的用法及性能。

关键词

广告设计   点、线、面   插图   工具

复习思考与练习

1．点、线、面在广告设计中的作用是什么？

2．广告插图的表现手段主要有哪几种？各有什么特点？

3．用水粉颜料临摹一幅书中你所喜爱的广告。



12

第二章  色彩在广告设计中的运用

第一节  色彩的作用

广告制作中色彩的运用，是构成广告作品的十分重要的因素，直接影响到广

告作品的成功与否。在视觉传播中色彩具有第一性的作用，人们对色彩的感觉是

一般美感中最普遍的形式。

偏爱色彩的心理人皆有之，色彩具

有影响人们的情绪、心理、心情与唤起

人们情感的作用。成功的广告设计，都

充分有效地应用色彩来吸引读者的注意

和烘托、渲染广告的内容（图13）。一些

令人难忘的、引人入胜的、绚丽新颖的

成功广告之作，都是巧妙地运用了色彩

这个广告要素的结果。在繁华的道路上

或坐车行驶在商业大街，在浏览商店、商

品时，首先映入眼帘的往往是色彩鲜艳

的商品招

贴广告。广告设计能引人注目，色彩的作用是功不

可没的。从视觉效果上来看，彩色广告更具有吸引

力。五彩缤纷的彩色比黑色、白色、灰颜色更具吸

引力，色彩鲜艳的广告，使人觉得眼前一亮，会自

觉与不自觉地被其吸引。报纸、杂志广告印上漂亮

的色彩，对读者就更具吸引力了。广告色彩主要有

如下几方面的作用：

1. 有彩色的广告鲜艳悦目，装饰效果强，给人

以良好的印象，有些色彩装帧精美的广告，还被艺

术爱好者所收藏，起到很好的广告效应（图 14）。

2.  通过彩色广告可以比较完全真实地反映商品

的原来面貌。彩色广告画面更能逼真地再现商品的

图 13

图 14


