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在新发现及再发现的过程中探求创造力

— 商业推广设计的展望
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沼 泽 忍
(株)电通创意管理公司
企划发展部高级主管

传统四大媒体依然强大，但不能只依Ei2这四大媒体 多媒体创意实践中的新发现、再发现

    跨媒体与创意的关系这一论题在嘎纳广告节被提出并成为流行

主题进行了研讨。这象征着在全世界范围内报纸、杂志、电台、电

视四大媒体传达广告信息的有效性无法再像以前那样一概而论了。

    需要注意的是，我们并不是说大众媒体、大众媒体广告这个

  巨兽’‘已经消失了.而是指在现有基础上追求更加高端的企划

及表现形式。近年来.“大众媒体已经失去作用 新媒体将取而

代之”的极端论调相当流行。但实际调查显示 大众媒体广告的

性价比仍旧是勿庸置疑的。且本书中设计作品的设计师们作为创

意总监和艺术总监都对大众媒体所能发挥的作用有相当程度的认

知。商业推广设计这一概念，也并不是开拓了什么全新的文化领

域的名词。

    但是 消费者接触信息的媒体接触点(contact point)确实

发生了变化。在电视上看到的信息可以立刻从网络进行检索。周

末可以一口气把录好的电视剧看完。听ra广播 用笔记本电脑检

索信息。或者边给朋友回手机短信边看上一眼昨天晚上在车站拿

到的传单。如果日本队获得国际比赛胜利 第二天早上可以到便

利店去买上几分报纸 还可以顺便买上点今天新发售的绿茶。

    我们不再像过去那样只是被动接受大众媒体传递给我们的信

息 而是利用各种媒体与信息产生接触，想要进一步了解就可以

马上利用网络来确认，获得更深入的信息.然后有用的信息可以

立即通过EMAIL告诉朋友。以这样的模式，信息可以在整个消

费群中传播。面对信息，消费者一般都拥有一定程度的能动性和

判断力。因此 消费者需要的是更高端的信息提供方式。

    提高多媒体创意、商业推广设计创意的意识是非常重要的

要在明确信息传递模式的基础上进行设计实践活动。

所谓 即便用老手法 只要通过现代的播出手段让

以了。”这种现象并不仅限于电视广告领域。将以

以前说起电视广告的企划手法 有的广告导演

方式.更加新颖、更加强有力地表现出来r是9要相当的实力的.

曾经和创意总监及媒体策划聊天总是感觉他们虽然是不同领域

的人 但如果协作却可以互补地发挥出成倍的力12

理解创意 说服广告主进行实施并不是容易的事情)

当然，互

至今为」

媒体与设计师进行直接对话的机会并不多。但是随着消费者iy,

化 媒体策划(或处于此位置的人才)可以统领包含商业推广

内的所有媒体，对设计创意的开发提供帮助。由此可以引发一

列设计领域的新发现 或者更适合称为 “再发现“。

    在讨论世界历史的时候 已

现‘’美洲这种说法了。因为南北

哥伦布1942年“

并不以欧洲文化

9志为转移 并拥有独自发展起来的文化。现在的历史学家通常

将，5世纪称为“地理大发现”或“大航海时代“。同样的，现在

我们通过设计创9的发挥，也进入了一个“大航海时代“。各个

领域的智慧相互融合，开拓出全新表现方法、概念及手段。

商业推广设计必须注2因地制宣

    每隔一个月我所在的公司中，关心设计工作的人就会凑31

起搞个聚会。每次的主题会因为主持部门的不同而有所不同

一次主题是 "BELOW丁日E LINE AWARD"。因为主持方3

是专攻商业广告、平面设计以及广告制作方法的所以他们u

了商业推广的相关制作物，来进行展示及投票活动。当然还f

z 此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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1广告的各种周边产品。从跨地区的广告到公交车广告 以

旧子才能看到、只有自动贩卖机才有的广告，这些东西堆

00人的会议室 (其中很多都收录于本书)。

的是 能够跨越大众媒体、网络媒体以及商业推广的范畴，发挥

出设计力量的作品才有生命力。

3此我们可以明确.设计师们必须要回应消费者对信息提出

高要求 满足他们显示出的高度的好奇心。在法律、预算、

有必要开发对总体宣传以及商业推广作业效朵正确的评

估方式

」无法以大众媒体广告为主导进行推广的时候 就要

慧来考虑如何以创意一决胜负。

惯了大众媒体广告这种套餐 广告主还有消费者也会想尝

吃。作为设计师要如何回应这种要求呢z这其中也

.点。不能光考虑表现的问题 更要考虑这种表现要运用

中 进行策划的时候必须要考虑这些。

众的方式在改变

长总监、文案创意、商业策划、客户企划、媒体策划还有

纷自分开进行工作已经无法应付现在的形势了。在这个团

    这样在商业推广设计的面前就展开了一片广阔的天空 充满

了无限的可能性 当然同时也要承受周围更加苛刻的目光。这就

是效果评估。目前一些可以帮助我们衡量媒体有效性的指标只是

初级水平.对于形成决定户外媒体及店内促销有效性的科学研究

和系统评估距离还很远。尽管一个小的工作实体已经存在.但对

总体宣传表现效果进行测定，产生确实的说服力还有一段距离。

设计的表现发挥了多大的作用 最终要看商品卖得好坏与否。设

计的综合能力如何鉴定是我们今后要追求的.

    商业推广设计的工作必须贯穿于广告活动的始终。

.
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仑是谁 只要充满热情、有执行能力又充满创意点子的

当领袖 带领大家让创意变成现实。这才能在今后的时

设计的力量。这个团队中的艺术总监一定要是各方面

三”的专家 发挥出最大的力量。艺术总监与设计工作

冲以及从事设计以外工作的人的最大区别就是他背负

s从设计创意到最终广告出台的整个过程的宿命。艺术总监

州脾有专业技能还要在各方面PM一定实“·这样才能在多媒
洲徐盟代发挥更大的力ft.在“什么事都可以实现“的沟通环境
羚剐附需Rif力的执行部队来配合艺术总监以使得任何创意

臀秒实现。
汾_一_I Ii的‘计潮‘将会如何‘二们·法·一 3
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The four mass media remain dominant forces, yet they

cannot communicate everything.

messages r白日

seek out n trl ey

﹂
书
卜户

二
跳套

Soccer World Cup qualifier, people rush out to the

convenience store to buy several newspapers一and, While

they're there, pick up a bottle of仑teen tea, a new brandd
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rejuvenating, it, and giving it great
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愉干娜黔麟黔n the distant horizon, by developing ways to
撼颧翱and integrate，h“wisdoms。，，卜，respective
翼耀le:; involved. -
率}湘如es you have to specialize in promotion

At碗two months my company‘ holds a meeting of
竺谊vupia wim ar’二’merest m treat，一，ne theme varies
矍咒一吧贾里门‘ne department‘门at nosts’n:meeting, and
「男分哪即，竺re?一。rganizea a competition caned "匕elow the
sir理介卿哭一vvnereas most regular meetings focus on
咒mmerclais, grapnics as well““production styles of
「，外一，vidua君 creative directors, the organizers of this meeting
collected for viewing a broad ranqe of promotional

9Itnmicres. ano conciuctea a pooularity vote. The 200

person-capacity conference room was filled with these

Pwmouonal items. 1 ney naturally included those that were

cQQralnaTeci with television commercial runs, but amono the

Ile卿月cottected from I oKyo, UsaKa, and Nagoya were ones
dealing with "trainjack", i.e. ad placements that comoletely

mr阴e cars on specmc trains, others that could only be

se-,n. in、 a particular place on a certain day, and still others

tQi拜，只早at牵卜po with merchandise only available at vending

res._ (In fact, many of these items are included in this井
The ,romp:一:clearlyy highlighted一1忍迈咚ti细ll iU satrsryneigmenea..demana for于ntormation

i sophisticated curiosity among consumers, and their
Wectuai prowass that produces the best ideas in

A boundless horizon and infinite possibilities lie ahead of
promotion desig」n, but at the same time the field faces a

tough challenge in. the form of demands for effectiveness
measurement. Several Indicators serve to help us measure
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洲熟黔黔we can say that advertisers and consumers
邪燮竖熨臀the wider choice that an a la carte menu offers.
撰n ,、 cnauenge lies in responding to their needs with

(as, but also planning how they are to be

ce it is not solely a matter of finding

effectivetless of_ outdoor media ,(OOH) and instore
promotions’A small七odv of work exists. but it has vat to

aeveiop to the point_tnat we can measure the effectiveness
of comprehensive campaigns and use the results to provide

sufficient evidence to convince advertisers. Although the
best result of a promotion is for a product to sell, from now

e world on we will d to demonstrate to what extent our

creative e contributed to the result and

ays of harnessing designing capability

地i traditional way。，allocating different roles in the same
pre,dect下o art directors, copywriters, commercial planners,

8aje_tnt'·pla一ners, media plan门“扩“’“ndaccou门‘executives

measure the _,utoljmcO tfluct if the ove翩promotion
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      The time has come that promotion design must

arm itself、 with the capability-一to see advertising activities
through from start to finish
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萝 SKY PerfecN r 代0I.:
户oster for train stations Poster on sta士}on wa{一

CW :Shuniohi Shibue

CD  Satoshl Takamatsu

AD  Noritosh1 Nishloka

D{Yukl Muroi, Kliohi Tajlma, Toru Sasaki

    Yolchl Tsunekado

DF:TAKI CORPORATION

A:DENTSU INC

CI:SKY Perfeot Commun一。atlons Inc,

夕004

Poster on station wall

电视台的宣传"SKY PerfecTV!二

韩流“让你看个够!SKY PerfecTV!”

以全国40-50岁的人利用最多的池代车站为中心 对韩国的四

大天王进行集中宣传。目标就是收看SKY PerfecTV人数最少的

中年妇女阶层。海报设计了将上面一层照片贴纸揭下来后，下面

就露出韩剧著名台词的方式在被四天王照片包围的柱子的地面

上也贴有海报 可以看到很多人与韩国明星的合影。

Promotion campaign for Broadcasting Station SKY

PerfacTVI Koroan Boom— "Up to the Neck In SKYPer!"

Advertising promotion was carried out at Ikebukuro Station and Its

vicinity, which attracts the largest number of people In their 40and 50s

in Japan, targeting middle-aged women whose subscribing rate to

"SKY PerfecTV" Is the smallest. The campaign featured a whole series

of content from Korean TV dramas featuring the "Four Big Korean Stars'

Various promotional materials were used to accentuate them such as

framed photographs on a poster which, when removed revealed text

referring to the dramas and a message displayed on the station floor

surrounded by pillars showing these stars. Some people were seen

being photographed in front of pillars carrying images of the stars.
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网络游戏门户网站
"Han-Game'，的宣传

网络游戏的门户网站"Han-Game“的宣传。一个’'Han鸟‘’放在人的头上.表

示的是玩"Han-Game"游戏的意思。因为之前没有使用过任何标识性的东西

"Han鸟“就作为其卡通形象而被设计了出来。在电视广告中 各种名人都带着

Han鸟“增加了此角色的通用性以及力度。

Promotion for the Internet Game Portal Site "Han-game"

A promotion for the Internet game portal site "Han-game." The "Han-bird"

perched atop the head was designed to symbolize playing Han-game. As

previously there were no eye-catching elements such as a mark or other

symbols. the Idea of personifying the game was developed, Using a celebrity

wearing the Han-bird in television commercials was considered as a strategy for

increasing the character's versatility and brand confidence.

Character "Han"blyd

鸳臀鹭臀鹭-1 A}}7
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