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前言

日本国际交流基金会北京亨令所阶藏海报的作品集能够正式出版．我感到非常高

兴。

2001年6月．日本国际交流塞金会北京事务所和朱铸设计事务所共同策划把日本著

名平两设计师制作的海报作品收集在一起举办了展览会 此部海报作品集中刊登的

142%海报作品是我们为召开本次展V-会 向各位日本的设计师发出捉供作品的请求

收集而来的。为了向中国的朋友们介绍日本海报.27位设计师都提供了各自的代表作

和最新作品。

随着中国市场经济不断深化，人们对广告设计的重要性的认识也与日俱增。我们期

待这部荟苹了日本优秀海报作品的作品集能够甘中国的广告界、艺术界的发展起到

很大的帮助作用、弗外．我们日本国际交流基全会北京事务所为了能让大家亲眼奋

到这些作品．正在计划令后把这些收成品在中国各地举行巡回展。届时，希望能够

有吏多的明友前来魂贫

此部作品集的出版，得到了广西美术出版社以及朱If设计事务所的理解和支持，在

此表示感带 并借此机会．郑重向为此次中国展览会提供了珍贵作品的27位设计师

长示深「深的讲意．

                                                      日本国际交流基金会

                                                                北京事务所

                                                                所长    山崎正亲

                                                                                乡



  设计和日本文化                                朱鳄

    一提到设计‘许多人喜欢把它解释成创意啦、造型什么的，但我更愿意把它理解成一

    个 “概念’。设计不仅仅只是一种行为、史是一种意识，是一种思维方式。

    一个具有好的忍维方法和市美观的人，如果能认其研完人的生活方式的话，那么他也

    会产生顺应时代的设计感觉，即便他不动笔。也可以是一名出色的设计师。这种理念

    如果能扎根于社会和市民生活中的话‘就会产生好的设计乳围，生活的设计性祝会提

    高，．久而久之就会形成一种文化．

    日本从江户时代起就形成了具有浓厚地域色彩的市民文化，浮世绘版画就是一个极好

    的ff l子。浮世绘师t,州斋写乐fl作的戏剧人物形象，实际上就是砚在的沙龙人物照，

    风景浮世绘师广重创作的《东海道五十三次》等版画则相当于现在的明信片，是一种

    旅游纪念品．也是出版物．这些作品在19奋纪末受到欧洲早期印象派人士的高度评价，

    日本传统舞台剧 ‘歌开伎，也一样，它和欧洲的王公贵族投重金培育的坐家芭蓄舞和

    歌剧不同，最先是在四条河原边上搭小栩子演出开始的。发展到今天，尽管演出的地

    点已是豪华的大剧院，但它的人隋味依然浓厚，给人一种极好的享受。与欧洲丈化和

    中国文化不同，日本文化中贵族文化和市民文化之间几手不存在界线‘平民文化的生

    存土墩极深厚．

    所以时于日本人来说，与其说纯艺术还不扣说足设计离大家的生活更近些。早在江户

    时代初期、经过光悦、宗达、光琳等装饰艺术家的努力就已形成了经典的日本装饰风

    格流派“琳派“，仔细看看，扇面画、屏风画等作品都具有机能性。光悦和宗达创立的

    “磋峨本，书型确立了日本图书出版的雏形．宗达的画在某种愈义上讲也可以说成是宣

    传画，这些作品不仅有实用性，而且还都具有装饰性和澳的价值。

  20世纪以后，日本进入工业化时代、生产批登化导致设计上完全失去了精神方面的东

    西。以往在日本建筑和工具中所具有的某种精神方面的东西，在现代工业的批量化生

    产中被逐渐省去。企业只注重产品用途和机能，只要价钱便宜，产品即使十篇一律也

    没关系。如果这样下去，后果是可以想象的。

  进入经济高度成长期后，有了富余，企业都开始注重开发有个性的商品，使每种商品

    都有特定的消资层。这样，每种商品都有其个性，构成各种商品各自的文化特性、这
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时于形成企业大国的形象是很有好处的：

日本人的情感愈识应该说是很细腻的。从紫式部的暇源氏物语》和清少纳言的《枕草

子》这些女丈学家的作品里 我们可以看到日本文化的根基，那就是具有多愁善感的

审美情感。例如一到秋天，在日本就会出现叫 “秋集锦’的策和．影“。秋风吹 树落

叶．蘑菇生．树结果，风吹树叶堆成堆  日本人把这样的风景看成美。在西洋人眼里

也许被看作垃极的东西 必烦扫掉的枯叶干果，目本人把它们分成果子，银杏、蘑菇，

漂亮地装饰在一起，这种美感是日本独有的，它不是大陆型文化。我们有必要重新审

视，重新认识这种美感。

由于日本文化的特征过于感性而缺乏理论系统，所以很难发展成为一个主义什么的。

现在在日本出现的主义，在纯艺术方面比如说印象派、抽象派、新写实主义等几乎都

是从外国引进的。日本缺乏把在本国产生的思想发展成体系的能力．

日本在文化方面向外国传播的是什么？能和世界进行交流的东西又是什么？这是我们

必项重视的。不能只看日本现代设计作品，而应该史珍视它周围的环挽氛围。现在一

谈到日本，马上就提到禅啦、茶啦 花啦、歌舞伎啦、能乐啦这些东西，要不然就突

然地说汽车 电视机、计算机．给人的印象很奇怪，总觉得好像是中间部分缺了点什

么似的。

日本从Is世纪以后，一直保持着高度的市民丈化。到现在为止，在日本人的生活中，

“大和”和 “西洋’经常同时存在，比如：筷子和叉子，和服和西服，和室和洋室

日本画和西洋画等予。在这期间，因大和和西洋两种文化的碰撞而产生的痛苦 不

断摸索试验，体验了各种可笑的事情后，才一点点地达到和洋融合。但是一般来讲．

西洋人不是那么主动地接近东洋文化，所以日本人可以说是混合文化的先行者。

这也和大米和植物一样，只有不同品种的东西不断杂交，才能产生生命力更强更优

  良的品种 日本文化现在正处在一种非常好的状态中，现在我们如果借鉴日木文化．

达到能超越文化隔阂带来的痛苦的话，那么一定会长出新苹。给世界文化带来多元

化的活力
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