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本书阅读说ei Exalanatorv Note!

O以CIS (corporate identity system)、VIS (visual identit

system)所属作品中的彩色标志、标识为中心进行介绍
O作品说明中的长方形色块是企业形象设计中规定的韦

志色、品牌色，面积大的是主1%..面积小的早辅0伍

口缩写说明

CD一创意总监

AD一艺术总监

D一设计师

I-插画师

CG一电脑图形

CW一文案

尸一摄影师

A一代理

B一广告主

2003, 2005一制作、发表年
O

艺术总监与设计师为同一公司、同一人的时候。省略艺
术总监。并省略法人种4*1- .分公司‘夯M 111 -

Most of the works shown in this book were created an

published during the period between January 200

and May 2005, although there are some that date bac

quite to several years earlier. For almost all of those, th

editor received digital data as their "manuscripts" an

edited this material appropriately.
O

The choice of the works exhibited as CIS (Corporat

Identity Systems) or VIS (Visual Identity Systems

was based on the color systems of their marks an

logotypes.
O

The color rectangle in the illustration explanation

shows the corporate colors, brand colors, and so of

that have been determined within that system, with th

larger part being the main colors and the smaller par
the sub-colors.

O

For all the CI and VI works, the vocabulary used b

the exhibitor is kept as the basis for the illustratior

explanations, but for those works for which nc
axn1- tinn --  nm v1 H- 4 tho oaa.., k- _ - -  ---

版权所有 严禁转载

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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    学科交叉 跨越不同领域界限的现象对我们来说已经不是新鲜事

了。因此，在黑白分明的时代里.这种边缘化、充满不确定因素的独特

设计风格令人欣喜地张扬着设计的主张r让设计师进行选择的范围更大。

    但现在 商标 (mark)与标识 (logotype)的区别开始变得模糊，

二者往往被统称为LOGOMARK。据笔者的记忆，LOGOMARK这一概念

开始在日本使用 大概是本系列书籍发行的30年前。记得当时看到六

七个拉丁字母横向排列设计出来的东西，人家说这就是LOGOMARK，顿

时有恍然大悟的感觉。可是现在以花或鸟为主体的标志居然也被称为

LOGOMARK。我不是反对这种叫法，举个简单的例子，在编辑本书的

时候，即便是资料分类整理方面的行家 遇到十几个字横排组成商品名

的品牌标识也会感到困惑，无从下手。

    如果设计的思路执着于作品的亲近感以及易懂性 就会无法避免地

导向依赖语言和文字，在表达上趋于说明‘}生 但如果总这样就会令设计

缺乏趣味性。这是最近LOGOMARK设计的一个比较明显的趋势。虽然

百花齐放，但实际上看起来雷同，根本没有什么区别。

    我们需要不惧怕与他人的不同.简洁而明快的设计，就好像投出速

度超过150公里的直球一样直击正中。我想看到的是黑白分明、具有强

大力量的设计作品。笔者想要说的 实际上就是这个。

2005.10.10

长谷川纯雄



Introduction

It's already been some time since what is known as the cross-over effect,

which transcends different fields, became prominent. In that sense,

into the era when it was considered good to have clearly differentiated
aspects, like black and white, has been injected a unique individuality

that does not belong to either one or the other, but rather is unfixed. I am

delighted that it has become possible to express such a state, as well as
with the expansion in the range of choices.

Recently the distinction between a logo and a mark has become blurred,

and they are all called "logo marks" without discrimination. As far as the
author remembers, the term "logo mark" first came to be used about 30

years ago, when this series was first published. Designs that featured
six or seven letters of the alphabet laid out horizontally were given
this moniker, which seemed to make sense then, as I recall. However,

nowadays even marks that consist only of flowers or birds are introduced

in newspapers, etc. under the name of "logo marks." I do not wish to
object specifically to that but, as an example of something of which】

have personal experience, when a product name that consists of a line of
more than ten letters is called a "brand mark," I feel confused in the act

of editing this work and wonder just how}should sort or classify things.

Furthermore, if you insist on a way of thinking that stresses being kind
to people and easily understood, although it perhaps cannot be helped

that you have to depend on words, use a lot of letters, and have an

explanatory type of style, it is also true that, if that's all you have, it will be
lacking in interest. I think this trend is reflected in recent logo marks. They

appear to be highly diverse but in fact do not look very different from
each other, and that's why none of them stand out.

Clear and simple designs that display no fear of being different from

others: I would like to see more powerful works of this kind. They have
the same kind of strength as a straight ball thrown at the super-speed of

150 km./hr., that is, they clearly delineate black and white. I believe that is
what the author is trying to say.

Sumio Hasegawa
October 10, 2005



曰 寻

箭

Contents

ntroduction

大 dht re-51宁企有0日E Explanatory notes

a 炸昙 E;阅IG idemark, Symbolmark8

Pictogram

分 堂 坏 卖 一
Logotype

分 堂 拐 案 一‘ Logotype

个 叨VffS 0 格 +  t Corporate Identity t
康m带 井5.0 亏0写理“乏 么 Visual Identit,



商标、符号与图标

Trademark,Symbolmark
&Pictogram

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



鸯二
钾尸，字权

CD一山路俗一
AD-百理旧光

D-，握居光 泪肠步典

A-跳通束日本
C-尸二?沁子)夕一力L，v
2004

2

又W-i.你

AD-官能右里

D-口 能右 婆 阴 姗 m

C-秋田市廿少力一96会
2005

渭翰z理习夕州卜于了夕夕会社

AD-奥尾政音

砂

0一牧舒烟级
C-目必悄男迅理〕)廿)V夕夕卜
2005

2

4

半V5，一
D-牧盯博典

Ose夕ee卜几夕‘丫
2005

5

于廿才)甲秘所

D-丸像久和
C一才71.-C71L习

2003

日5放送局
D-DRAWING AND MANUAL

A-Ja匕夕一 7口夕于三)少
D-匕‘工又OR曰

2003

3 7

旅同姐合

AD-IVIS

D-前田砚行

A-7弓)灭，才一
C-朝日IF阴阪充9同粗台

2003

8

7一卜才叹夕卜

D-咔田充口

c~上时台地rn6叨苍考免石会
2003溉掣

一粤
蘸 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

卜
一

6

髓

口

8



卿,,,ANs09.1}}gnwoducer-SHIVAAD-7}C}-f}4-7is .f1L. }_77Y1L r    .-,aimA$i}
1r

 
 

巍

。

珊
乃
早

 
 

嗽
乙

商Am殷
AD-C.C .1 ,7.

D-阅木服子

A-臾急工-夕工夕夕一

C-夕子-夕艾又夕工7栖沂
  了7咋 人月

12

配送之又夕1743旋会社0午个
于夕 夕 一

D-久江R介

C-离野幸便社
内 六 六 弓

13

79Ji3l,夕/CWbl特下[
匕r悯a商社

D-有吉店季

C-7/CIi1L少工，
， n 」， 月

14

m科夕U二I夕

D-名和干明

C-7hi_ . ffiN#TJ}J-r:
刁门 八含

15

企面会社
D-吉延高明

C-尸夕卜 2一
件 八 n 月

1'

DENTAL

CLINIC

ACADEMY

1乙

J态
， ，

14 豁 卜、
Y

l

1三



髻月、tc'-- 11 a:
16

裂呈会社0了5)

D-5''F-7l̀:
.，. 叫 ‘.~ ， - 吧巴巴 ..， .. .恤

Leading Light for Li

17

文异0梦弓iF
AD一太田街 日本犷廿

  夕 夕 一

D一太田Fa 森田利a

16

11文会社

D一片同裕之

A-七-5-ML(新居S

夕eW -
19

产l才9迢会社

AD-三丫份一夕J工49

  Al石
D-前田宜行

A-三丫沙-

C-7一卜才了〕三江二少-

A M 几 (
~J二二二

呱
、曰 一

亡「Ar

20

石油会社刃辛J卜夕日V匕二
甲m
AD一八木业夫

D一八木ff夫 石获月摇

21

朋光速0
CD-S m 伸 一

0一御本隆

馨 下飞
馨 义卜乡



22

化教品r}-夕一夕刊
CD一中保大鹅

AD一中爆大峭 北爪文代
D一北爪文代·松田U子

匕JL管理会社

24  25

压二一匕一
八D-修田m悟

D一三浦敏 期识俊三

户-仙台匆Q堂

26

压丫夕于夕L14夕

CD-七辛力
D-高田雄吉

户卜中甩阅x

甘

H

U

亡

L
弓

已
盆

A

口

口

1

27

7三lee又xi卜i卜 夕粗宫釜

D一市投篇

Cf A        6

蛰a24憋
28  29

工辛沁苹一事x
八D- 原田遨 7亏夕夕又

0一花田太郎

一̂了夕夕‘夕工子又习三
  少-夕日夕丈

嚷

_ 霆爵C霆爵D霆爵-霆爵W霆爵i霆爵 L霆爵 /霆爵 窘}
此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



a
30

防空合社口客室集路肠E曲姐老

D一木村形

C一日本断空Cabin Craw UN.

31

又午一口工夕

D一池胶蔺钾·GW

C-宁廿夕卜

r

32

ljJ-卜地O)X.台AIJ工J

D-岩上事二

C-阿盯(匕冲已高原

  COCO VIW AGE

_}黔
渭

33

又术-"l夕子工，卜阪促用

5夕夕一

D一内舒陇

C-笋-f多了卜

妞理

34

不幽9会社

AD一石山俊圈

D- 子夕 又

A-D-YL一卜 5廿才1f_

  夕夕一从 匕，夕 夕引

C一手11'/夕又

35

」儿7俱0部

AD一石山俊朗

0一 子夕 又

A-习一术V一卜

  夕夕-从 匕少

C-夕川一少夕于丫七

于净

36

7夕夕3y阅崖a困廿介

co-xAD-A
A一伸和工一夕

37

理9店乙芙容5

D-溯水四子

A-企画制作呈

C一犷1一夕又

36

法人团体

D-松永城

C-宁7-('17l̀y-

39

DAS学生宜

D-高田雄吉

c-挂合子7

泥遥幽笋叫匆麟肖琵
III

嘟彝嗜



40

眼科医院

0一牧盯胭史
C一速肠眼科

马 .

夕认于石制作会村
廿 一 刁笼日了1呀 弓砚

C一工夕夕一牛，7

42

商甲会社

CO一佐井新平

AO一神保米粗
0一神保米雄

^一叹 而

C一才-又卜今工又专

4344

礴r气学校内研究所

co一昌山 敏 晶山敏于寸了:

  甲栩所

AO一自山歇
0一安保英有纪

C一支自学翻粤尸，学校剧表现石
  究所日st

45

子7宁才一丈卜〕一卜沙一人J

0一梅原聪

C一 〔G(】V旧ES

46

福井港

AO一右弓6子廿丫
0一尾涌孝夫

C一福井只 蘸
e s 玉
ecologlcal亏usta‘nabl6 tum拍
牟不又竺齐人令食掌团 粤俨气军不至

篇11表现石什究尸厅日51
47

保瑛会社

0一段山弥三即
0一福山安田工一夕工夕

4

48

7才儿石等异材加工 印剧会

produc.r~米山次悟
门日nn盯一点木葫李
CO一居识连男

0一安遥正明

Ces〕了J卜子夕/又

， .

廿澳吧巴 ，二巴 欣，，杏，，，民栩 ，一 ‘代

  空 介 }产 多 .{{燕 瑞
尸伏竺性竺丁罚二犷片叫甲 之爪气牛二二丁共

仃 ，，几币 ，月 ..

丁卜知犯】ogyfor Futu
_右‘ 1 .、口七 ” 币 .菩 .. ... ]川卜 臼

攀
瞻

县类煮笋

漱.臀骂二



49

商品取引会社

AD一石川明·中村形魏
D-田村至 ‘7才r宁

A一日本握清社

C-7夕卜三
乃 n n J

、 岁

50

自imm部品会社

人D一古田十三

D-伊R盼一

A-畜土沪卜夕又子J

C-夕rll.于少夕
门 挤 八 」

51

匕1一于I-廿口)

D-咔田无2

C-匕2一于l-&又厂味-又夕

件 n n 巾

52

不勤mmim0夕多)二夕夕会

D一林店行

C-夕~工么7弓夕二夕夕
八 八 六 」

PLU MM,,
53

另,于少)又右

AD-递a雷弘

D-座mfox

C一石油刀又工
， 八 n 」

54

a化a

AD-/t夕才 足I

0-fD57U〕

C-碌a
， n n 」

55

Iff万会

D一小川航司

C-71u-71-
r， 月，八 1

56

n 归 个 璧 代 - 卜十一

}Ir
乡梦

o-某

57

又牛一0夕口-

o-时田皿二

C-OGASAKI

护 口七 产 口竺

58

又牛-0)梦口

D-盯田簇二

C-OGASAK
甲， 月勺 护 」

工



59

人材A通会社
D-DRAW ING  AND  MANUAI

A一尹、才又夕一J卜
C-7'卜口才沁

2004

夕W 70二七

60

自In革0亮会社

<( 9nurt
，弓 ) F

夕门n 礴

51

子4廿一匕又班集0Mg 习)

廿沁夕)卜会社

AD-通诬组弘
n-MMUM

60

猛
于才 又

62

木于儿

D-.cD

c-木 于 m

夕noA

，7w 沥

53

不勤 会社

D-7夕才16,16卜一率社仔夕
  U7〕

G一匕1-tF-

夕005

64

扭衬7夕夕日夕

AD一石川明 佐令木光洋

D一田村至 74r7

A一日本握泪社

C一三班地所
，n n连

RIVA

5履
曰 曰 S 巨 R

15
63



 
 

喊
﹄吗
盯
展
睽
贾
麟
氏
盯
‘
配
暇
‘
‘
联
哎
脸

el

一

产
C

R 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

翩
姗

、d

一

1

.门 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

兜
岩

0
乙

-

.

.
‘

 
 
 
 

.
尸
!

翻︸游

)

1

尸
.se

 
 
 
 
 
 
 
 

沪
J
了

嗯
目

曰日

﹄

、
J
J 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

︸

尸

翩
黔
砷

Q
七

﹄

卜
日

馨
滞
攫
嘛
一确  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

的子

尸
/

C

一

必
」 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

瑙羞

曰目

1曰以 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

肠
谧
︸

n
日

c

65

疾病予防廿一匕又下盆夕于i
口、 一咨 ~ 户 . 六 ， ，.. 已 口

AD-原田遗。7万夕夕

1-13上.
盆 ~ 占~ 广， ~山~ 亡 n .国 .

C-入  1/ 1. }rllF-9)W  K-

66  67.68

夕才少夕苏了夕 夕3Y
D-浦水智子

C一尹卜U工1名15力，

69二乙_
D一田村洁之

  ‘ 甘一 声 刁 ， 二 ， ~

c一大阪滋应字〔

HEALTH

WELFARE

ALUMly, 一黝
73

于-夕通侣阴A会社

0_0原39史

C-NTF一夕-ri7Y7JX
  仓牛江U于了口夕廿1卜于才夕:

只 .

MED!CAL

&WELFAR〔
ALUMNI

O 弓

74

递盈二)廿沁夕夕卜会社

AD-古村理

D-夕工了夕-1L束日本习)士

  沁夕7岁企画部 企井孙e7
  安颐太即

C-少二了夕一儿臾日本习Jr
  1卜夕%岁

川ED}CA匕

丁EC日NOLOGY

A匕日回冈}

75

了〕于U7二一于I李一夕一a

夕57相皿

Prod- ,一小林油奥
AD-原田准，75vsl1

D-渡刃u

A-今1尸又
C一丫7于J7二一于I辛一

  夕一荣京

76

人材育成口座
D一山田正度

A-夕节，夕

C-夕P代%)-夕-丈力卜，三

引I〔引一
TEEHII〔LI1G̀f
NLUf<7PiI

嘴

哺

崛

嘴
7二

日多口命嘿黔
日口 豁

日令口* Ll7。



77

文日具·班移用品店

AD一小绷秋

D一千吉良京一

78

错相制作会社

AD-f&田透·，5夕夕又

D- 花田太郎 平井久佰

八一廿丫t一辛岁卜二三二二少-

  夕日)又

娜了丫
40

7#‘澎79

JM/C 夕

Ao-昌果印刷 田浏胆

D一田刹胆一 油谷利K

A-福岛印剧

80

趁翻施脸

AD-7三·廿廿夕

D-矢野英夫、79匕又 4

  夕一少乡日于JL

81- 85

J-.V5 卜7x-G077

-j-

AD一山下典

D-吉延高明

86

WE日廿了卜夕才一

D一川鸽三佳

87

写月a团体

AD-浅蕊克己

D-颐沼目人 ⑥JBlend"
圆JBIendi:

⑧GBIend"
回GBlendi;
面EBlen『


