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  序言
  Prologue

          设计行为是把一个概念．一个观念、一个问题解决的方法通过具体视觉方式传达出来的程序。由于设计的对象不同，设计

      的内容差异很大，很难把它们放在一个范畴中讨论。当然，从语义学的角度、从哲学的角度是可以讨论“设计，的，但是作

      为我们这些具体从事设计的人来说，具体的讨论倒比抽象的讨论来得容易一些，也比较容易展开和深入。

          不可否认，艺术与设计是有密切关系的，从体系上来说，设计教育是从艺术教育中延伸出来的，有基因关系，两者之间相

      辅相成．但两者之间的区别也是不可忽视的，它们是区别与联系的统一体。

          最早提出设计和设计教育重要性的人是英国的艺术评论家和艺术史专家约翰·拉斯金。当时的西方人仅仅只认识一种艺

      术，只重视一种艺术，认为艺术只有一个类型，也就是英语中的art。拉斯金认为，在事实上有两种艺术并存，一种是 “大艺

      术“，即造型艺术；一种是 “小艺术”，就是我们今日讨论的 ‘设计”。设计的问题并不在于具体产品设计上的细节，而在

      于设计的体系— 个培育人才的体系。正因为拉斯金的理论，才在设计教育中逐渐将设计和纯艺术拉开了一定的距离。

          设计教学应该有教学的科学性和逻辑性，有自己的内在体系，有设计的具体目的性，包括社会性、应用性、市场性和审美

＿＿004｝性诸方面的目的，这样才能构建一个完整的设计教学体系。设计师应对设计的具体化表示关切·从一个比较应用·比较具体
      的角度来研究设计，往往比仅仅从定义角度入手对设计的促进作用更大。我们具体地从设计基础课程、理论课程、设计品位

        的素养三大方面来谈。

          基础课穆中有两个主要的组成部分，一个是视觉表达技法，第二个就是形式规律，比如点、线、面的关系，空间和立体形

        态的关系，色彩的内容和互相的关系等。

          第二方面是理论课穆组群。设计应该是多元性的，设计理论课不是一个死的东西，而是启发性的思维训练，是一个试图解

      决具体问题的过程。那么，什么是设计？设计就是一个思想、一个创意，把这种构思和创意通过视觉表达方式，形成产品。

          设计作品的功能是多方面的。首先是实用功能。设计是给人使用的，因此设计要符合人的使用要求。同时，设计产品还有

      其社会功能，象征性功能等．设计不同于艺术，在于它的功能性，而这里所说的功能性是综合的、泛义的。与此同时，设计

      还要符合各种条规的限制。因此，设计不仅仅只是纯粹的个人创造．



    设计师做的东西都是很实在的东西。比如说澳门艺术博物馆的吴馆长在介绍他们傅物馆设计的各种雇览海报的时候，提到

他们的这些海报并不是为了参加海报设计展而出版，而是婆宜传他们的展览、吸引人们前来傅物镇参观，19此海报设计具有

非常明确的社会功能，他们在检查海报是否能够具有这样的宣传功能的时候，专家、博物馆中工作的各行各业的职员，甚至

博物馆中负资供应开水的阿姨也被请来评价。这种具有高度针对性的设计，这种检验设计是否达到目的的方法，非常实

在，也非常具体．设计对功能目的的针对性是设计成功与否的杨合。否gilJ，就仅仅是徒有虚名的设计，是没有传播功能的艺术品。

    除了解决向题的能力培养之外．还有一个设计品位的培养问题．设计教育之重要，一方面在于徽育学生璀成自己解决向勿的

方法，相对来说，这方面的培养还是比较容易的，最难的是设计品位的培养。我不认为设计品位有正确与否的标准，只能说这个

学生没有达到你认为的理想高度。对于可以A化的功能向题我们可以有绝对的标准来衡．，而在审美方面则因人而异、无法

绝对化地评估。在形式上、风枯上、品位上，我趋向于“可以好些”的对比看法，就是英语上说的“can be better"— 如果

这样处理大约 “可以好－点”，

    这套设计丛书，正是从设计的历史、签础理论与品位等多方面引导学生走上设计的道路，提高他们的设计索养‘期望中国 1005

的设计能够克服一些存在的问题，发展出自己的风格，逐步走上一个国际化的进程。

                  丫夏气－－·一 ，JTA，矶

                                                                            维国洛杉矶艺术中心设计举映终身徽投
                                                                                典国南加州趁致华晚级搜
                                                                                中国汕头大学长江设计学院时院长

                                                                                W八付eShouzhi

                                                                      Life Professor at the Art Center College of Design, LA

                                                                    Professor at South California Architecture College
                                                                            Vice President at Chan创long College of Design

                                                                                attached协 Shantou University in China
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      所谓广告，从汉语的字面意义理解，就是“广而告之’，’响公 V
      众通知某一件事，或劝告大众遵守某一规定。但这并不是广告的定 一 二

      义，而是对广告的一种广义的解释，说明广告是向大众传播信息的手

      段。从狭义解释，广告则是一种付费用的宣传。

            广告一词，据考证它首先源于拉丁文 “Adverture"，其意思是                月曰五

        “吸引别人注意”。中古英语时代 （约公元1300 -1475年）．演 ．．．．息

      变为“Advertise"·其含义演化为“使某人注意到某件事”，或“通 ．．．．嘴          月臼．

      知别人某件事，以引起他人的注意” 直到，7世纪末 英国开始进行 ．．．．． 月．曰

      大规模的商业活动。这时，广告一词便广泛地流行并被使用。此时 ，．．． 月．r

        的 “广告”，已不单指一则广告、而指一系列的广告活动。静止的 、．．压 F0.'醉

      物的概念的名词“Advertise”被赋予现代意义，转化成为表示广告活                        二户脚i

    动的“Advertising"·广告的定义甚多。 、 污                                                                                份万多

                                                                                作品  水果系列    作者  麦肯光明广告有限公司
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作品：乐在生活中系列    作者：尾明风她传详有限公司



                                                                        美国 《广告时代周刊》在1932年曾经征求广告定

                                                                      义，最后确定为： “个人、商品、劳务、运动以印刷、

                                                                    书写、口述或图画为表现方法，由广告者出费用作公开

                                                                      宣传，以促成销售、使用、投票或赞成为目的。

                                                                          美国广告主协会对广告下的定义是 “广告是付费的

                                                                    大众传播，其最终目的为传递情报，变化人们对广告商

                                                                      品之态度．诱发行动而使广告主得到利益。

                                                                          由此可见，对于广告的确切定义，至今尚无统一的解

                                                                        释。随着商品经济的发展，科技的进步，传播信息手段

          作品 康师傅”绿茶                                                      多样化，广告的内涵与外延也将不断变化。
              作者  合肥市公交广告公司
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                                                                                作者二青岛柏纳文化传．有限公司
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            三、广告与媒体
                        视觉通讯设计主要是通过各种各样的媒体把情报由发布方传达给接受方的 媒体，又称媒介（media)，即信

                    息的物质载体 广告媒体属于媒体的一种，是传递广告信息的工具 在广告活动中，媒体发挥着重要作用，现

                    代广告尤其需要凭借媒体完成其特定功能 作为广告的构成要素，媒体经历了不断发展变化的过程，形成了各

                    具优势的多种类别。

                        在众多媒体中，传播范围最广的要算是广播、电视 电波的覆盖面、电波媒体的方式以及媒体的触目率，

                    都成为评价媒体价值的尺度 特别是彩色电视的普及使视听率急骤地增长，成为这一方式最有力的媒体之一

                          其次是报纸、杂志等借由印刷手段而产生的媒体 中国现在的报纸发行量居世界前列，报纸作为新闻手段

                    的重要性仅次于电视和广播 再加上全国性杂志刊物，这就更加大了广告传播的实力  因此，报纸、杂志再加

                    上电视和广播 被称为影响最大的四大广告媒体。此外，多种形式的户外广告和销售现场广告、在一定范围内

                    具有不可取代的作用。新兴起的网络广告，则随着国际互联网的普及显示出强大的生命力。
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        由于广告活动实质上是一种大众性的信息传播活动，因此，广告必然要对其传播的

  对象、环境以及政治、经济、社会、文化等产生一定的作用和影响。现代广告的功能

  是多元化的，在这里主要介绍商业广告和公益广告的功能。

喊．
                                                                        作品 “珍惜水资源  公益广告 枯咬篇、枯须摘    作者  南京品智广告有限公司
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    一、商业性广告的功能

      ，．传达功能

        ．．．商业广告的第一功能是向特定的目标受众传达某

        种观念或商品、企业等信息，以期达到促进销售的目

        的。真实可信是广告产生说服力和感染力的基础，是

  014：能够实现广告目的最基本的原则。在创意、设计、

    表现的过程中，应从保护消费者利益的角度出发，劫盔‘，二‘一： 刁
        向人们真实反映商品的属性、功能、质量、规格、 ．．．．．．．困臼目‘  ．．）＿＿一j‘山函．尸 ’

        特点等情况。 ，．．．．．．．．．．．．．．．

        ．．．从企业的角度来说，广告是商品信息的载体， ．．．．．．‘函石舀石日目．．尸

        通过广告可以了解竞争对手的信息，以促进整个行 ．．．．．．．．．．．．．．．．
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