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稀缺基础上的经济学 

常常有人说 学经济的人 就是学挣钱 不错 经济学是要培养你挣钱的意识

但经济学的精髓不是 挣钱 二字能够涵盖的  

商品社会中 钱货交易的实质是你手中的钱可以交换任何产品 惟一的障碍就是

钱不充足 所谓顾了头就顾不了脚 你必须从你的购买欲望中进行挑选 对最急切需

要满足的愿望最先进行支付 这时 钱可以看成你手中的一种资源 而这种资源对所

有的人 哪怕是比尔 盖茨 也永远是不充足的  

同钱可购买任何商品一样 每一种自然资源也可以生产不同的产品 同钱不充足

一样 相对于人类的需要来说 每一种自然资源亦非取之不竭 人类对拥有各种物品

的欲望是无限的 而无限量地生产每一种物品又是不可能的 正是这种困扰促使了经

济学的诞生  

经济学就是研究人和社会如何进行选择 使用可以有其他用途的稀缺的资源生产

各种商品 并在现在或将来满足社会成员对商品的消费 也就是说 经济学产生的基

础是资源稀缺 其精髓是用最适当的资源投入组合 获得社会消费满足的最大化产出  
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缺陷与灾难 

成本和利润这样的语言 早已不再是专业人士才采用的经济学术语 买卖的时候

常见的对话就有 你这点成本要卖这么贵 先生 我不要利润啦 这体现了一种

购买意识和经营意识 国有企业中的采购人员和销售人员如有这种意识 大概它们的

改革也不会太难  

但在有些人的观念中 经济意识就等同于不拿白不拿 不捞白不捞 其实 经济

的根本在于不浪费稀缺的资源 以生产能满足人们需求的商品 这是中华民族节约这

一传统美德的传神体现 跟白吃白占 认钱为亲等行为是沾不了边的 说某些人钱字

当头可以 说他有经济头脑就有奉承之嫌了  

有个笑话是 十六的少年娶六十老太 图个儿女齐全 子孙满堂 委实划得来

听的人都笑了 有些人笑他蠢 有些人却是如遇知己般会心一笑 只感叹自己的见解

还达不到如此之精辟罢了  

对一个人来说 不懂经济学是一种缺陷 而事事 经济学 就是一种灾难了  
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三个基本问题 

开一个小店 你必然考虑经营什么 每次进货多少 雇几个什么样的人 顾客是

家庭主妇还是白领一族 解决好了这些问题 小店才可能生意兴隆  

经济学也是围绕这样三个基本的和相互关联的问题展开研究 即用有限的资源生

产什么和生产多少 如何生产 为谁生产  

消费者每天都作出选择购买的决策 其付出的货币最终构成产品生产企业的工

资 租金和股息 企业受利润诱使 被引向生产需求和利润都很高的商品 从而引起

资金和劳务在各个生产部门间的流动 最终形成了社会总产品 解决了生产什么和生

产多少的问题  

如何生产指为保证生产的效率 由哪一些人 使用何处资源 应用何种技术 采

用何种组织形式来生产物品 比如资本是更多投入人力雇佣 还是购买机器 是采用

合作伙伴形式 还是股份公司形式等等  

为谁生产 换句话说 就是社会产品如何分配给不同的人和家庭 这取决于谁是

生产要素的所有者 由于商品社会是货币交换商品 因此 社会产品的分配就体现为

收入分配 我们熟悉的个人获得分配的方式是工资 补贴和福利 当然还有红利 股

息以及经营利润等 分配的一个难点是如何兼顾公平与效率 解决富人穷人的争论  
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逛街看经济 

经济存在于与你寸步不离的日常生活中 即使是在逛街 你也可以通过周围的现

象来判断社会经济的方方面面  

走进一家商店 售货员拉长了脸展示着冷漠的美丽 或是自顾自地聊天 对你爱

理不理 且全无缺盐少米的仿煌 还都显示出一种莫明其妙的高傲 你就可以初步认

定这不是一家面临市场竞争的商店 也许 这家商店出售的是计划控制型产品 里面

的人没有必要对进门人笑脸相迎 因为只要进了这门就代表有求于他 也许 这是一

个有着某种垄断特性的商店 缘于垄断可以决定市场供求和价格 你一进门就得看他

的脸色行事 自然可以表现一下至高无上的权威 到一个国家 逛街发现家家商店都

是如此这般态度 你可以判断 这是一个缺少竞争的国家 比如实行的是单一的计划

体制  

考察一个国家或一地区经济状况的视点很多 经济学家有经济学家的视点 老百

姓也可从自己的生活中观察经济 认识经济  

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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一本正经 

有一则谜语 传统经济学教材 打一成语 谜底是 一本正经 即一本 政治经

济学  

多少年来 我们的经济学课堂上就只有一本 政治经济学 马克思经济理论绝

对权威 其他的西方经济学统统是批判的对象 由此造就的经济学研究 十有八九谓

之定性分析 且不屑一顾百姓生活 看多了 都似曾相识 从这种意义上说 这种建

立在 实践哲学 基础上的所谓理论研究 在一定程度上却是用理论诠释理论 用逻

辑描绘未来  

经济学从来没有一种理论模式 也不存在纯粹的经典经济学 马克思经济理论以

严密的逻辑思维 深刻的社会视角 尖锐的现实批判 找到了人类社会共同进步的坐

标 但它毕竟是时代的产物 也需要随社会的发展不断自我完善 面对飞速发展的世

界经济 我们对马克思经济理论的研究却还停留在一百多年前 这不能不说是一个悲

剧  

对经济学不能 一本正经 必须有科学和批判的态度 这才是真正的实践哲学  
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边际效用 

边际效用是经济学上的一个重要概念 它可以用来解释有理性的消费者如何把他

们有限的收入分配在各种物品的购买上  

看一部电影你会感动 穿一套新装你会兴奋 将这种 感动 或 兴奋 进行抽

象 便是经济学上所称的效用 即消费者从消费物品中得到的主观上的满足或享受

而边际是在 增加的 或 额外的 这一意义上来使用的 那么吃一个增加的苹果

你会得到一定心理上的效用的增量 这个增量就称为边际效用  

消费者手中的货币总是有限的 必须在购买时作出取舍选择 而选择的原则是使

他的整体消费效用达到最大化 一个消费者并不期望他购买最后一个苹果和购买最后

一本书所提供的边际效用正好相等 因为一本书的价格远高于一个苹果 较合理的作

法应该是 如果书的价格五倍于苹果 书所带来的边际效用也应是五倍于苹果 即每

付出一元钱所带来的边际效用相等  

这就是说 如果购买每一物品为我带来的边际效用都与其价格形成相同比例 我

就可以得到保证 我从我的购买行为中得到了最大的满足  
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稀缺的价值 

社会上的收入分配肯定存在一些不公平的现象 但过多地去讨伐 明星 们的收

入则没有太大的必要 甚至可以说 这是缺乏正确认识稀缺资源价值的一种表现  

例如歌星 多是天生的一付好嗓子 浓情一曲倾倒一片 相比我等唱卡拉 0K 也

要被清场的人 这就是稀缺资源 就要体现为收入 即使是所谓的包装歌手 也要有

受人追捧的某种稀有性 如果这种稀缺禀赋没有在价格上得到承认 反而说明其所面

临的市场在机制上并不完善  

乔丹的工资 蒙娜丽莎 的天价 黄金口岸的租金 则是这个人或这种物品显

示出了一种完全无弹性的或固定的供给 由于需求无可计算地大于供给 价格自然超

乎常人想象 这是更明显的资源稀缺  

每一种资源都有稀缺性 而要体现为更高的价格 则必须要有对这种稀缺资源的

需求 也就是说 当人们为了吃饱穿暖而绞尽脑汁时 对音乐磁带和歌友会是不感兴

趣的 也不会为歌手无助于肠胃的稀缺禀赋支付金钱  

当人们认识到知识的稀有性时 知识也会产生价值 这不是很公平吗  



                               古古经济学                                  8 
 
 
 

 
All Rights Reserved By BOOKOO,Inc. 

博库版权所有 

w
w

w
.B

O
O

K
O

O
.co

m
.cn

 

价值难题 

斯密在 国富论 中感到为难的著名问题是 为什么像水那样对生命不可缺少的

东西具有如此低的价值 而对生命并非不可少的钻石却具有如此高的价格 这个问题

的一个答案是钻石比水稀有 但这个答案并不能与水比钻石更为有用的事实相协调

现代经济学的另一解释是 水的效用在整体上并不决定它的价格或需求 只有最后一

杯水的边际效用才决定它的价格 像水那样有用的商品只能以几乎接近零的价格出

售 是因为在正常情况下最后一滴水几乎一文不值  

人们可以自由地决定买不买市场上的最后一杯水 如果水的价格高于它最后一杯

的边际效用 那么这最后一杯水便卖不掉 因此水的价格必然下降 一直到它正好完

全等于最后一杯水的有用性质时为止 那么 一种商品的数量越多 即使它的全部有

用性质随数量的增加而增长 但相对来说 它最后一个单位的满足需要的能力就越小

价格就越低 这便可以回答为什么水比钻石有用 但一颗钻石却远比一杯水值价  

当然 也不总是水比钻石价低 沙漠中的一杯水价值千金 钻石倒可能一文不值

这也是边际效用的缘故  

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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最终的消费 

决定个人消费的因素很多 价格 消费者偏好 消费者的平均收入 市场的规模

其他物品的可替代性等等都影响着最终消费  

打折永远是令消费者心动的字眼 在收入一定的条件下 便宜的价格意味着更多

的消费 但是 不管价格如何之低 也不能让痛恨西餐的人去购买汉堡包 或是让敬

重牛的印度人购买牛肉 这是消费者偏好在影响消费  

富裕的国家或家庭几乎在一切物品上的需求都高于贫穷的国家或家庭 这表明消

费受制于消费者的平均收入 即使是推行信用消费的今天 谨慎的心理也会使消费者

在选择商品时顾虑到自己的收入状况 决不会在月收入 I000 元的条件下去养一辆宝

马汽车 需要指明的是 这里所提到的收入是一种永久性收入 指个人在好的和坏的

经济年景下平均所取得的收入水平 突发横财或不幸遭灾都只是转瞬即逝 不是消费

者作出消费决策时的依据  

还有很多其他的因素也在影响消费 例如 偏僻的农村 即使有钱也没有什么值

得购买的东西 这是由于市场的规模太小限制了消费 另外 美国的汽车虽然已经降

价 但人们还是转向购买日本的汽车 因为日本的汽车更加低廉 也就是说可替代商

品的价格和性能也在决定消费  
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吉芬陷阱 

   一般说来 降低商品价格会使需求量扩大 比如打折往往就很受消费者的欢迎

情况是否总是这样呢  

假如你的预算是每天花 3元钱用于早餐 目前是粥价每碗 1元 牛奶每杯 2元

你决定喝 2碗粥和 0.5杯牛奶 现在粥的价格便宜了一半 你每天就能够喝上 4碗粥

和 0.5 杯牛奶 但你显然感觉 多粥 的早餐不是滋味 你会转而选择每天早晨喝 2

碗粥和 1杯牛奶 但是那 1杯牛奶可能让你深刻体会了美味可口 你决定每天早晨把

3元钱全部用于喝牛奶 情形就是 你并未因粥价下降而增加对粥的消费 甚至你还

减少了对粥的消费  

最早往意到价格和需求之间这种可能性的是 19 世纪一位经济学家吉芬 他是通

过研究当时土豆价格的变动和人们对土豆消费量的变化之间的关系发现这一现象的

所以人们又称这样的商品为吉芬商品  

吉芬商品在实际生活中很难碰到 但它并不只是逻辑意义上的存在 某个商家大

打折时门庭若市 一旦停止打折就会门前冷落 甚至比打折前顾客还要少 因为 有

些老顾客觉得打折已经损害了商品的形象 而新顾客又完全是冲着打折而来 显然商

店不可能天天打折 长远地看 该商家可能由于那一次打折而失去了更多的顾客 陷

入了 吉芬陷阱  
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生活 选择 

当你决定今晚带朋友一起出去玩 有两种选择 要么看电影 要么去吃饭 电影

票每张 5元 吃晚餐的费用大约为 50元 当然你可能会说 如果有钱 你想干什么

就干什么 但是从经济学的角度来看 在你选择的时候 你已经将你可能获得的收益

和支付的成本作了比较  

看电影 你只需支出 10 元作为你的成本 获得的收益将是看电影带来的享受

而吃晚餐将支出 50元 晚餐的成本支出将是看电影的成本的 5倍 因此你必须期望

吃晚餐所能获得的收益将超过看电影的 5倍以上 你才会理智地选择吃晚餐  

日常生活中 我们无时无刻不在进行成本与收益的比较 读书也罢 工作也罢

都取决于行为者对其从成本收益角度进行的自我评估  
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无形之手 

经济学上有 无形之手 的说法 在一个自由的市场上 有人卖某种物品 有人

需要这种物品 二者便构成了对该种物品的供给与需求关系 当有一个双方都可以接

受的价格时 这种供求关系便转化为买卖关系 该种物品进入消费领域 这样 从物

品的生产 供给至物品的消费 这一个完整系统便自动形成 随着市场上该种物品供

给量与需求量的变动 供求双方会重新确定价格 直至买卖双方都认为合理 这一井

然有序的过程是在无人控制的情况下流转的 没有人规定生产多少 也没有人强制规

定物品的销售价格  

那么 奥秘何在 经济学家认为有一只奇妙的 无形之手 奇迹般地 悄然地操

纵这个系统 这只 无形之手 是由 18 世纪英国经济学家亚当 斯密发明的 他认

为 无论是生产者 销售者还是消费者 他们都会根据自利原则来指导和约束自己的

行为去实现自身所需要的利益 客观上也就维持了这个系统的成功 有序运转 这就

是所谓的 无形之手  

市场经济主体都是追求自身利益最大化的 经济人 正是这个 追求自身利益

最大化 原则 使经济主体根据市场的供求信息不断地调整自己的生产 销售和消费

决策与行为 从而促成了生产与消费的成功转换 促成了市场经济系统的有序运转  
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市场的总管 

市场由什么决定 谁在掌握着市场经济 我们能够列举出众多的经济因素可能对

市场发生作用以引起市场状况的改变 但将这些因素总结归类 最终可以看到 市场

经济被两个主宰所控制  

一是消费者 消费者可以根据自己先天或是后天的爱好 用自己通过各种方式获

得的货币收入选取所需物品 从而指明了各种社会资源最终最合适的用途 从这个角

度讲 消费者通过手中所持货币选票决定市场 是市场拥有最高权力的统治者  

二是技术 技术对消费者构成一种基本的约束 经济社会是不能超越技术的限制

的 比如 当前你可以自由自在地装修住宅 说要装修月球就是吹牛了 然而在未来

的某一天 空间技术的发展将使这个提法并非痴人说梦 因此 消费者的货币选票也

要受到技术的限制 不是想生产者生产什么 生产者就能生产什么  

市场能够发现消费者的需求并设法满足 当技术条件不充分时 就会聚集人力物

力以求突破技术 因此 在拥有市场这个自动协调者时 技术的限制总是相对的和暂

时的  
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均衡价格 

每年市场上都会有滞销的农产品 为什么  

芹菜价格不是农民根据生产成本加上正常利润就能确定的 市场是买主和卖主相

互作用 以决定商品价格和数量的过程 随着价格的提高 供给会相应增加 而需求

则与之相反 比如 芹菜卖 1元时供给 2000斤 需求 200斤 卖 0.7元时供给 1000

斤 需求也是 1000斤 卖 0.1元时供给 200斤 需求 2000斤 第 1年 由于种植者

少 只供应了 200斤芹菜 可以 1元的高价售出 于是很多农民投入到芹菜生产中

第二年市场上的芹菜就猛增为 2000 斤 积压使得售卖者必须降价 直到每斤 0 1

元才能把所有的芹菜卖出 跌价使生产者大量退出 第三年市场上的芹菜就减为了

1000斤 则在价格为 0 7元时需求也恰好为 1000斤 芹菜可以顺利地全部售出  

供给和需求发生作用的力量彼此相等时的价格和数量水平就是市场价格均衡 在

这一价格和数量水平上 买者愿意购买的数量正好等于卖者愿意出售的数量 以这个

数量进行生产是一种理想状况 在芹菜市场上 0.7元就是均衡价格 1000斤为理想

的供给量  

不是生产越多就越有收益 往往倒会由于供给太大导致价格太低而使总收益减

少 欧佩克石油组织限量供应石油 就是为了保证石油的价格  


