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导 读

“广告设计基础”课程是广告学专业自学考试的专业必考科目，是

学生奠定基本设计能力的基础课程，也是设计课程的入门课程。课程

内容全面地涵盖平面广告设计的方方面面。课程主要包括两大板块：

一是理论部分，教材是选用由王肖生编著的《广告设计基础》，内容包括

平面广告设计之图形、文稿、色彩编排设计、标志设计、字体设计、包装

设计、展示设计、装帧设计、招贴设计、户外广告设计、电视广告设计等；

印刷、喷绘及故事画版的绘制亦都有涉及。二是技能部分，包括素描写

生、色彩写生、平面构成、色彩构成两大类四门课程，亦各有教材。由于

整个课程知识涉及面广，内容量大，且各教材之间缺乏系统的联系，因

此针对性地出版一本辅导教材，按照课程的整体要求将各教材的主要

内容条理化、系统化，以利于考生的学习和阅读，显然相当必要。

本辅导教材紧密结合了考纲的设计与规定，将内容分为两个板块分

述，理论部分按章设置了“学习要点提示”“、题典”“、题典答案”等栏目，降

低了考生的阅读强度，更利于考生对于课程主要内容和重要知识点的关

注与掌握。另附的“导读资料”部分，充实了一些与章节内容直接相关的

专业类知识与资料，帮助考生进一步理解和巩固所学内容。技能部分则

充分考虑了本专业考生的实际技能水平，重新调整和编排了技能课程的

内容，有益于初入门的学生迅速地培养起对专业的兴趣，并通过课程学

习最终达到使考生具有视觉信息敏锐的感受能力、把握事物特征的分析

能力、对视觉信息的有效表达能力、自觉地创造及想象的能力的目的，以

确立他们的审美观，为以后的专业类课程打好基础。
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理论部分

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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本章要求总体了解平面广告的设计要素与编排特点，注重构成知

识的应用，如点、线、面、体等构成元素在平面广告设计中的应用，深入

了解平面广告设计的各类编排形式视觉的特点及处理方法，并熟悉平

面广告设计中插图的表现手法与形式。

【学习要点提示】

一、平面广告设计概述

平面广告的概念。平面广告是视觉广告的主体部分，按信息综合、

筛选、集中、强化的原则，根据一定的广告目标、策略进行创意，通过组

合多种构成元素及一系列创作活动，创造可视的广告作品，体现广告的

主题，并达到预期的广告信息传播效果。

了解广告设计的艺术基础。广告设计的艺术基础即构图、色彩、创

意构思，是每一种广告作品所必不可少的艺术元素。广告设计的艺术

构思必须遵循一定的构思方向，展开艺术的想象，紧密而又形象化地切

中广告主题。如果构思离开了广告的战略目标与主题，不仅毫无实际

意义，反而有损于广告目标的实现。成功的艺术构思必须新颖、独特、

新奇，给人以意料之外、情理之中的感受。广告设计的整体形式感要
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强，通过对平面空间的有序合理的规划配置，组织新颖地符合具体广告

内容的结构形态，达成内容与形式的高度统一，使广告总体感觉鲜明、

文字内容有味、形象生动别致，从而在视觉感受上具有先声夺人的吸引

力。广告传达的信息要准确清楚、开门见山、浓缩集中，版面编排要简

洁明了、条理清晰，因此，要求信息内容与信息表达方式要互相配合，才

能达到一目了然的瞬间视觉识别效果。综上所述，广告设计的艺术基

础概括如下：创新独特，立意新颖；主题鲜明，构思完整；文案精练，寓意

深刻；形象真实，简明生动；构图完美，布局得当；色彩鲜明，构成合理；

文字规范，字体易读；技巧熟练，表现力强。

二、平面广告设计的编排

分析平面广告设计编排的要素。平面广告设计编排的要素主要包

项：括以下 标题，是表达广告主题及产品特征性的、短小精悍的文

字，是广告文字中最主要的部分，是吸引读者注意的亮点，是广告中画

龙点睛之处。标题要用较大号字体，字型、字号要按比例放大，字体选

用要与广告内容统一，与产品属性一致，位置要得当，要留足周围空间

以便突出、醒目。 正文，是标题的延伸、丰富和发展，它具体地阐述

产品、推荐产品，是取信于消费者、说服消费者的部分。广告正文的文

案要中心突出，简明易懂，内容要真实通俗、客观，要吸引人，要明确消

费者的利益点；能启迪消费，指导消费。正文文字的编排要集中、适度，

不可破坏或干扰标题和插图的注目效果，应结合标题、插图恰当编排。

）插图，是用视觉艺术手段塑造、传达商品的信息，插图的表现技巧、

表现艺术应与广告主题紧密结合。广告插图的编排遵循画面简洁、内

容单一、表现有力的 ）标语，是配合广告标题、加强商品形象宣原则。

传的带口号的简短的句子。标语应短小精悍，经过反复使用才可成为

语言标志。标语应言简意赅、朗朗上口、顺口易记。标语的编排应对构

商图起平衡作用。 标，是企业、产品的识别标志，是企业或产品质

量、信誉的象征。商标的图形应简练明了，一目了然。在整个广告版面

中，商标的造型最简洁、单纯，视觉效果最强烈，编排位置应突出、醒目。
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色彩，色彩在广告构成要素中起着美化广告版面的不可忽视的作

用。 公司名及商品名，在广告画面中，公司名、厂家名的出现，可以

指引消费者认识商品生产的厂家 ）广告外轮廓，它或商品的购买处。

可起到美化装饰广告版面的效应，又可起到限制读者视线不超越一定

范围的作用，并可达到与周边的广告进行分隔、分离的目的。

了解广告插图的设计准则。广告插图必须切合广告主题，为了使

消费者对广告内容与画面一目了然，插图就必须紧紧围绕广告主题来

表述，应遵循画面简洁、内容单一、表现有力的设计原则。广告插图必

须有明确的针对性，大部分产品都有特定的消费群体，一个产品的广告

插图必须根据产品的内容来寻找、选择广告对象，根据广告对象的需

求，绘制符合他们口味的广告插图。广告插图亦须有可信性，广告插图

如在表现商品形象的过程中夸张过度或美化过度，会导致消费者的不

信任甚至反感，导致整个广告宣传活动的失败，因而广告插图要接近消

费者的实际生活，使之产生可亲可敬与可信的共鸣，从而被消费者所接

受。

了解平面广告编排的形式。一般 ）满版式，即可分为下面几类：

广告的整个版面全部由插图及画面 星所占领，视觉效果强烈醒目；

空式，在展示系列产品时，布局要使各物体之间既有分割，又能独立成

横章，并能全面展示所有展品； 置式，编排时画面左右出血，上下留

上下置式空，此形式便于排列标题文字、广告语等； ，将插图置于画

）左右置式，按人的视线面上部或下部，空白部分利于安排其他元素；

顺序安排左右插图或文字标题的 圆形，插位置，利于强调阅读重点；

图处理成圆形、半圆形，文字亦相 指应变化，可使画面气氛更活泼

引式，以指引性 重复式，在版面设计引导读者视线，强调视觉中心；

中为突出某一部分商品或标题，使之有意地在版面中重复出现，可加深

局部的视觉印象。

满版式广告的编排形式。 形，利用插图的内容，把画面要突

出 形状的构图，使画面看上去轻盈、活泼、富的对象排列成类似字母

有美的韵律。 斜形，插图中的物体、商品呈斜状放置，使读者的视线

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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随着倾斜角度而扫视，此构图富有动态感和流畅感。 直立或横卧

形，把要表现的商品对象以直立或横卧式安排在画面视线中心位置，此

形式构图较稳定，且主题突出，一目了然。

分析点、线、面、体等基本元素在平面广告设计中的应用。点、线、

面、体是构成艺术作品的内在重要形式元素，当它们单独存在时，并无

特殊含义，但当它们在人们的生活和艺术作品里反复出现时，便被用来

构成了人们传达情感的手段，并注入了人们特殊的情感与意识。将点、

线、面、体在版面内以不同形态作聚散、分割、布局，可造成心理力学的

不同变化，引导读者视线作方向性流动：单个点在射线作用上有由外向

内汇聚的力度，两个点可产生距离的概念，三个以上不处于同轴线的

点，便具有方位与面的意义，多点的疏密排列可产生由内向外的放射力

度；线具有分割作用，亦有视觉方向的引导作用，垂直线在平面构图中

除了分割左右空间外还引导视线作上下流动的运动。水平线就是一种

视线左右流动的通道，在心理力学上显平稳状态。斜线较之以上的垂

直线在视觉上更具刺激性，在心理力学上具有强烈的不稳定性，视线通

道的诱导力较强，呈发射状。

转折线与曲线对视觉通道的流动方向有较强的牵引力，特别是曲

线形成的视线较为优美流畅，所以， 形的构图比较抒情。方形（正方

形、长方形）的视觉感受是较呆板，对视线的流动呈封闭状。三角形的

视线运动是随顶角向下倾泻，较方形活泼但更具稳定性，容易使人联想

到山的形象。圆形的视线流动虽然是封闭的，但是圆内的运动流畅，呈

饱满、向外的张力感。由于视线的流动具有方向性，有力度感，有伸、

缩、滞、畅、折、直等特性与变化，在视觉感受中就会形成韵律。

现将已成定俗的点、线、面的一些含意简介如下：

水平线：寓意宽阔、天空、大地、安定等。

垂直线：寓意高大、激情、尊严、悲哀、权力、宁静等。

斜线：寓意危险、运动、崩溃、倾覆、冲击等。

曲线：寓意优美、优雅、美好、柔和、丰满、抒情、起伏等。

直线：寓意坚定、刚毅、力量、挺拔、果断等。
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螺旋线：寓意升腾、变化、幻觉、脱俗等。

圆形：寓意结局圆满、平衡等。

等边三角形：寓意牢固、永恒、稳定、力量等。

谙熟这些形式因素的象征性、寓意性，可以灵活地把它们运用到广

告设计中去，从而为表达某种主题、传达某种信息、渲染某种气氛，更为

打动宣传对象的情绪而服务。运用得当，这些形式因素可以使广告作

品的作用发挥得淋漓尽致，起到诱导人阅读的作用，并达到迅速、准确、

全面地传达信息的效果。

平面广告编排中的视线流动规律。平面广告编排中视线流动受视

觉刺激强弱影响会形成以下的视线流动顺序：先大后小，先强后弱，先

长后短；另一方面，由于人眼睛的水平横向排列构造决定双眼的水平活

动较便捷，形成了人视线流向的偏执性，受此生理构造与心理习惯的左

右，故而人们更习惯于水平运动的视线流向，此类视线流动顺序为：先

左后右，先上后下，先版面的中心偏上部位后版面的左上至右下。

三、平面广告设计插图的艺术

了解插图在广告中的作用。广告插图运用造型等艺术手段来表现

诉求对象，准确传达广告的主题。插图是广告中宣传表达的重要手段。

它以直观性、注目性与情趣性吸引消费者，是广告形象策略的关键；以

生动活泼、富有感染力与诱惑力的形式诱导消费者去阅读广告文字，深

化广告诉求，是广告传播的目的。

广告插图的主要表现手段。广告插图表现手段分为绘画与摄影两

类。绘画又包括黑白、彩色两种，多用于报刊广告、印刷品广告、招贴广

告等；摄影亦包括黑白、彩色两种，多用于灯箱广告、路牌广告、杂志广

告等。对不同广告表现手段的选择，须从广告传递媒介、制作工艺流

程、广告主题对象等方面来决定。

具象插图，主要由写广告插图的表现形式。 实的绘画与摄影两

种表现手法组成。通过细腻的绘画表现手段或写实逼真的摄影，如实

地表现商品的色彩美、形态美、质地美，使消费者通过对具体的、逼真的
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形象的感受，充分理解广告的主题，引起思想感情上的共鸣，从而最大

限度地打动消费者的心理。 抽象插图，即广告内容以非写实的、抽

象化的视觉语言来表达的形式。由于抽象的图形具有简练、概括、精练

的视觉特点，当同时配以鲜艳、明亮的色彩时，抽象插图往往具有强烈

的视觉效果，且能给消费者留有发挥想象的余地。 漫画插图，在插

图的处理中，以幽默、轻松、滑稽的漫画形式将人物或内容进行适当的

变形或夸张，使人们产生阅读兴趣，增加亲切、欢乐的气氛，并在愉悦的

心情下接受广告内容。通常儿童类用品或以儿童为宣传对象的广告往

往采用漫画形式。此形式既可增强人们的兴趣与新鲜感，又能回避一

些不登大雅之堂的形象。 ）装饰性插图，即通过装饰性的图形、色彩、

造型把所要表现的人物、产品、商品的形象加以美化与修饰的插图形

式。较之写实插图，装饰性插图更富有诗情画意，而以其优美的艺术视

觉效果引起人们驻足观赏。

装饰性绘画，人装饰性插图的表现形式。 物或产品以装饰性绘

画方法加以表现的形式。 以装饰性的图案或纹样优美的肌理效果

衬托人物或产品，营造优美的环境和高雅的格调，从而提升产品的档

次。 文字、标题装饰，在以文字为主体的广告画面中，将表达主题的

文字加以装饰、修饰、美化，产生独特的艺术效果，增加广告画面的感染

力。

广告插图表现的艺术手法。 写实，既可表现商品本身的外在形

象，又可表现商品的使用过程，使人有身临其境之感，引起消费者心理

上的共鸣。 夸张，通过对商品外形、色彩、使用过程的适度夸张，能

使广告宣传达到更好的效果。 ）对比，可使用色彩对比、黑白对比、产

品改进前后的对比等方式，突出主题，达到事半功倍的效果。 悬念，

在广告画面上表现一些令人惊奇并产生悬念的内容，以吸引人们的视

线。此手法往往配以感叹式、疑问式的标题与画面相互辉映。 推

荐，采用名流、明星来推荐产品的手法，可增加广告的可信度，使消费者

更易接受。
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【本章题典】

一、选择题

。

）左下 右上 右下（ 左上

）右下 左 ）右上 左下上 （

以下 形状的稳定感最弱。

）圆 形 （ ）梯形

）方形 平置三角形

。广告插图的表现形式为：

） （ 商业插图

）抽象 ）文字插图插图

）装饰性插图

。广告编排设计一般可以分为下面几大类：

）上、下置式（

（ ）指引式

）重复式

。满版式广 告的编排形式有：

）（ 斜形

） ）直立或横卧形（

） 形

由于人的生理构造与心理习惯的影响，形成了以下视线流向的

偏执性：

（

人 物 插 图

（

星 空 式

）圆 形式

（

指 引 式

重 复式

（

二、填空题

平面广告中的 形式以及图像有：具象形式、抽象形式、

的 的形式等。形式、

为使消费者对广告内容与画面一目了然及切合广告的主题，广

告插图须具备明确的

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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广告插图应遵循 的设计原则，只

有画面简洁、主题明确的插图才能吸引读者的注意，并易于给读者留下

深刻的印象。

广告编排设计的形式包括有： 星空式、横置式、上下

置式、左右置式、圆形式、指引式、

广告插图表现的艺术手法有：写实、夸张、对比、

三、简答题

广告设计的艺术基础是什么？

广告插图的设计准则是什么？

插图在广告中的作用是什么？

简述平面广告编排的形式。

简析满版式广告的编排形式。

简述人的视线流动规律。

广告插图的主要表现手段是什么？

简述广告插图的五种表现形式。

简述装饰性插图的表现形式。

简述广告插图表现的艺术手法。

四、论述题

分析平面广告设计编排的要素。

在平面广告的编排中，对标题、正文、广告语的文字处理分别有

何要求，它们的审美依据是什么？

分析点、线、面、体等基本构成元素在平面广告设计中的应用。
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二、填空题

直述　　幽默　　比喻 针对性　　可信性

画面简洁　　内容单一 表现有力

满版式　 悬念　　推荐　重复式

三、简答题

答：广 告设计的艺术基础即构图、色彩、创意构思，是每一种广

告作品所必不可少的艺术元素。 广告设计的艺术构思必须遵循一

定的构思方向，展开艺术的想象，紧密而又形象化地切中广告主题。如

果构思离开了广告的战略目标与主题，不仅毫无实际意义，反而有损于

广告目标的实现。成功的艺术构思必须新颖、独特、新奇，给人以意料

之外、情理之中的感受。 广告设计的整体形式感要强，通过对平面

空间的有序合理的规划配置，组织新颖地符合具体广告内容的结构形

态，达成内容与形式的高度统一，使广告总体感觉鲜明、文字内容有味、

从而在视觉感受上具形象生动别致 广告有了先声夺人的吸引力。

传达的信息要准确清楚、开门见山、浓缩集中，版面编排要简洁明了、条

理清晰，因此，要求信息内容与信息表达方式要互相配合，才能达到一

目了然的瞬间视觉识别效果。综上所述，广告设计的艺术基础概括如

下：创新独特，立意新颖；主题鲜明，构思完整；文案精练，寓意深刻；形

象真实，简明生动；构图完美，布局得当；色彩鲜明，构成合理；文字规

范，字体易读；技巧熟练，表现力强。

答：广告插图必须切合广告主题；为了使消费者对广告内容与

画面一目了然，插图就必须紧紧围绕广告主题来表述，应遵循画面简

【题典答案】

一、选择题
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洁、内容单一、表现有力的设计原则。 广告插图必须有明确的针对

性，大部分产品都有特定的消费群体，一个产品的广告插图必须根据产

品的内容来寻找、选择广告对象，根据广告对象的需求，绘制符合消费

广告插图亦者口味的广告插图。 须有可信性，广告插图如在表现商

品形象的过程中夸张过度或美化过度，会导致消费者的不信任甚至反

感，导致整个广告宣传活动的失败，因而广告插图要接近消费者的实际

生活，使之产生可亲可敬与可信的共鸣，从而被消费者接受。

答：广告插图运用造型等艺术手段来表现诉求对象，准确传达

广告的主题。插图是广告中宣传表达的重要手段。它以直观性、注目

性与情趣性吸引消费者，是广告形象策略的关键；以生动活泼、富有感

染力与诱惑力的形式诱导消费者去阅读广告文字，深化广告诉求，是广

告传播的目的。

满版式，即广答：平面广告的编排一般可分为下面几类： 告

的整个 星空式，版面全部由插图及画面所占领，视觉效果强烈醒目；

在展示系列产品时，布局要使各物体之间既有分割，又能独立成章，并

能全面展示所有展品； 横置式，编排时画面左右出血，上下留空，此

形式便于排列标题文字、广告语等； ）上下置式，将插图置于画面上部

或下部 左右置式，按人的视线顺序安，空白部分利于安排其他元素；

排左右插图或文字标题的位置，利于强调阅读重点； 圆形，插图处理

）指引式，成圆形、半圆形，文字亦相应变化，可使画面气氛更活泼 以

指引性设计引导读者视线，强调视觉中心； 重复式，在版面中为突出

某一部分商品或标题，使之有意地在版面中重复出现，可加深局部的视

觉印象。

答：满版式广告的编排包括： 形，利用插图的内容，把画面

要突出的对象排列成类似字母 形状的构图，使画面看上去轻盈、活

泼、富有美的韵律。 斜形，插图中的物体、商品呈斜状放置，使读者

的视线随着倾斜角度而扫视，此构图富有动态感和流畅感。 直立或

横卧形，把要表现的商品对象以直立或横卧式安排在画面视线中心位

置，此形式构图较稳定，且主题突出，一目了然。
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答：平面广告编排中视线流动受视觉刺激强弱影响会形成以下

的视线流动顺序：先大后小，先强后弱，先长后短；另一方面，由于人眼

睛的水平横向排列构造决定双眼的水平活动较便捷，形成了人视线流

性，受此生理构造与心理习惯的左右，故而人们向的偏执 更习惯于水平

运动的视线流向，此类视线流动顺序为：先左后右，先上后下，先版面的

中心偏上部位后版面的左上至右下。

答：分为绘画与摄影两类。绘画又包括黑白、彩色两种，多用于

报刊广告、印刷品广告、招贴广告等；摄影亦包括黑白、彩色两种，多用

告、路牌广告、杂志广告等。对不同广告表现手段的于灯箱 选择，须

告主题对象等从广告传递媒介、制作工艺流程、广 方面来决定。

答 具象插图，主要由写实的绘画与摄影两种表现手法组成。

通过细腻的绘画表现手段或写实逼真的摄影，如实地表现商品的色彩

美、形态美、质地美，使消费者通过对具体的、逼真的形象的感受，充分理

解广告的主题，引起思想感情上的共鸣，从而最大限度地打动消费者的

心理。 抽象插图，广告内容以非写实的、抽象化的视觉语言来表达的

形式。由于抽象的图形具有简练、概括、精练的视觉特点，当同时配以鲜

艳、明亮的色彩时，抽象插图往往具有强烈的视觉 能给消费者留效果，且

）漫画插图，在插图的处理中，以幽默、轻松、滑有发挥想象的余地（ 稽

的漫画形式将人物或内容进行适当的变形或夸张，使人们产生阅读兴

趣 增加亲切、欢乐的气氛，并在愉悦的心情下接受广告内容。通常儿童

类用品或以儿童为宣传对象的广告往往采用漫画形式。此形式既可增

强人 装饰们的兴趣与新鲜感，又能回避一些不登大雅之堂的形象。（

性的图形、色彩、造型把所要表现的人性插图，通过装饰 物、产品、商品的

形象加以美化与修饰的插图形式。较之写实插图，装饰性插图更富有诗

情画意，而以其优美的艺术视觉效果引起人们驻足观赏。

答 装饰性绘画，人物或产品以装饰性绘画方法加以表现的

）以装饰性的图案或纹样优美的肌理效果衬托人物或产品，形式。 营

造优美的环境和高雅的格调，从而提升产品的档次。 ）文字、标题装

在以文字为主体的广告画面中 将表达主题的文字加以装饰、修饰、
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美化，产生独特的艺术效果，增加广告画面的感染力。

答： 写实，既可表现商品本身的外在形象，又可表现商品的

使用过程，使人有身临其境之感，引起消费者心理上的共鸣。 夸张，

通过对商品外形、色彩、使用过程的适度夸张，能使广告宣传达到更好

的效果。 对比，可使用色彩对比、黑白对比、产品改进前后的对比等

悬方式，突出主题，达成事半功倍的效果。 念，在广告画面上表现一

些令人惊奇并产生悬念的内容，以吸引人们的视线。此手法往往配以

感叹式、疑问式的标题与画面相互辉映。 推荐，采用名流、明星来推

荐产品的手法，可增加广告的可信度，使消费者更易接受。

四、论述题

答：广告设计的编排要素可概括为：

标题。它是广告语中最主要的部分，是为吸引读者的注意，表达

广告主题及产品特征性的、短小精悍的文字，是广告语中画龙点睛之处。

正文。广告的正文往往是有关商品特性的介绍，它是标题的延

伸、丰富和发展，广告正文具体地阐述产品、推荐产品。

插图。广告的插图是用视觉艺术手段来塑造、传达商品的信

息。

标语（广告语）。标语和标题相互辉映，是配合广告标题、加强

商品形象宣传的带口号的简短的句子。

商标。商标是商品的标志、工厂产品的牌子，是产品质量、信誉

的象征。

色彩。色彩在广告构成要素中起着美化广告版面的不可忽视

的作用。

公司名及商品名。在广告画面中，公司名、厂家名的出现，可以

指引消费者认识商品出产的厂家或商品的购买处。

广告外轮廓。它可起到美化装饰广告版面的效应，又可起到限

制读者视线不超越一定范围的作用，并可达到与周边的广告进行分隔、

分离的目的。
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答：在平面广告的编排中，对标题、正文、广告语的文字处理要

求及审美依据如下：

标题是为吸引读者注意，表达广告主题及产品特征性的、短小

精悍的文字，是广告文案中的最主要部分。根据人的视线流动规律，应

把标题放在左上角比较醒目的位置，运用视觉引导，使读者的视线从标

题向正文转移。为吸引读者注意力，标题字型、字号应按比例放大，字

体选用要与广告内容统一，与产品属性一致，位置要适当，要留足周围

空间以便突出、醒目。

正文是有关商品特性的介绍，是标题的延伸、丰富和发展，是阐

述产品、推荐产品、取信于消费者、说服消费者的部分，借此让消费者加

深对产品的了解，从而产生信任感。正文要中心突出、简明易懂，内容

真实通俗、客观，明确消费者的利益点，能启迪消费者，指导消费。正文

文字的编排要集中、适度，不可破坏或干扰标题的注目效果。

）标语（广告语）是配合广告标题，加强商品形象宣传的带口号的

简短的句子。标语（广告语）应短小精悍，经过反复使用，可成为“语言

标志”，作为“文章商标”应言简意赅、朗朗上口、顺口易记。标语（广告

语）编排位置应灵活，起到平衡作用。

答：点、线、面、体是构成艺术作品的内在重要形式元素，当它们

单独存在时，并无特殊含义，但当它们在人们的生活和艺术作品里反复

出现时，便被用来构成了人们传达情感的手段，并注入了人们特殊的情

感与意识。将点、线、面、体在版面内以不同形态作聚散、分割、布局，可

造成心理力学的不同变化，引导读者视线作方向性流动：单个点在射线

作用上有由外向内汇聚的力度，两个点可产生距离的概念，三个以上不

处于同轴线的点，便具有方位与面的意义，多点的疏密排列可产生由内

向外的放射力度；线具有分割作用，亦有视觉方向的引导作用，垂直线

在平面构图中除了分割左右空间外还引导视线作上下流动的运动。水

平线就是一种视线左右流动的通道，在心理力学上显平稳状态。斜线

较之以上的垂直线在视觉上更具刺激性，在心理力学上具有强烈的不

稳定性，视线通道的诱导力较强，呈发射状。转折线与曲线对视觉通道


