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代
一提到标志、标牌、标识设计，人们

就会很自然地联想到商品的商标、产品

的标牌、产品的操作图形符号、 CI 等。其

实，标记的历史已相当悠久，内容也极

其丰富，只是科学、系统地研究标识的

历史较短。

标记有多种分类，有以场所分类、产

业分类等，若以人类五感来分，标记有

如下四大类:

1.视觉标记:包括文字、图形、图像

表现的形，信号灯和霓虹灯一类的色、

光，手语(聋哑)等动作，以及云、雨、

雷等自然现象，这类标记量最大，也最

重要。

2. 昕觉标记: 如语言、信号、警报、

音乐等声音。

3. 触觉标记: 如盲文、温度、浮雕

等。

4. 嗅觉及昧觉标记. 香、臭等气昧，

及甜、酸、苦、辣等昧道。

以上四类，其内涵很广，即使是同一

事物，各国、各地区、各民族的表现形式

也各不相同。因此，标记也可认为是人

们在环境中与人类行动直接棺关的信息

传达手段。

城市标牌可以说是标记中"年轻的一

族"。在古代，往往以一座山、一条河、

一块石、一口井、一棵树、一处泉、一幢

建筑、一座桥梁等作为识别某一城镇、

街道、村庄等标记。这些在经济落后、城

镇范围较小、人口较少、城镇功能简单

的古代来说，已能解决问题。然而，对现

代城市来说，依靠上述传统的标记、标

牌识别方法已无法适应了。

纵观人类社会发展历史，随着人类社

会由农业社会向工业化社会、进而向知

识经济社会发展，整个世界的城市化速

度在加速发展，世界城镇的规模、结构、

功能等因素已发生了历史性的巨变。

随着产业及人口向城市集中和变化，

高层住宅、公交汽车、办公大楼、银行、



商场超市、机场、码头、地铁、高速公路、

邮电通讯、公安、消防、学校、科研院所、

旅游观光……城市的设施日益复杂化;

有的城市，由于政府的经济战略需要，

在很短时期内，在一片农田上拔地而

起; 不少城市开辟了开发区; 有的城市

历尽历史上的战争创伤，几度重建……

随着国际交流日益频繁，科技的曰新月

异，人民生活水平的不断提高 i 随着改

革开放的深入发展，市场经济的曰益完

善和经济一体化，城市的面貌还将发生

历史性的变化。

历史告诉我们: 城市是人类社会经

济、文化发展到一定阶段的产物。城市

是一定地域范围内的社会、政治、经济、

文化的中心。城市的形成，是人类文明

史上的一个飞跃。影响城市规划发展有

很多因素，但主要是军事、宗教、政治、

交通、卫生、美学等。古代城市规划主要

受宗教、防卫等因素影响，而现代城市

规划主要受社会经济的影响。 20 世纪以

来，人类社会经历了两次世界大战，国

际政治、经济、社会结构发生了巨大变

革，人们的消费观念和价值观念也发生

了深刻的变化， 人们对生存的环境和质

量提出了更高的要求。

在漫长的历史时期，世界各国的城市

规划和建设，主要是"硬件"建设。在一

定时间范围内的社会组织活动、人的活

动、人的交际活动等，都在不断作用于

这些"硬件'\随着时代的进步，影响城

市发展的因素越来越复杂、多元。现在

世界上发达国家的城市形态和规划越来

越重视历史文化、环境美化、方便、健康

等"软件"因素。

我国是真有 5000 年文明历史的发展

中国家。由于各地环境及经济发展的不

平衡，各地城镇差异也很大。我国在城

市化进程中出现了一些国家曾出现过的、

以牺牲环境和传统文化为代价，有的地

方历史遗迹和文物的破坏达到了令人难

以置信的地步。各地的建筑形式非常雷

同，缺乏特色和历史文化价值。同时，交

通问题、防灾、供水、能源、居住等问题

也不少，都有待于政府、社会各界和专

家共同研讨解决。

在当前城市中出现的各种问题，都给

人们带来诸多困难和不便，甚至造成不

必要的损失。我们以城市标识、标牌为

例，在各类城市中问题相当突出: 由于

没有标识、标牌，你要为找一个住址、单

位甚至公厕而烦恼、花费不少时间。这

些看起来似乎没有经济效益的设施，都

是现代城市必不可少的组成部分。可以

说，一个城市的标牌、标识的设计和设

置，是衡量一个城市文明程度的标志之

一，也是衡量这一城市规划水平优劣的

标志之一。

城市标牌看起来似乎很简单，一个路

标，一张平面图，要设计、安放得好，都

大有学问。国外的经验告诉我们: 城市

标牌设计不只是平面设计和产品设计的

工作，而应列入城市规划师的工作内容。

在一条街道、-个城镇规划的一开始就

设计进去，要把城市标牌、标识作为城

市景观规划来考虑，一定要让人们感到

方便、亲切。

在专门研究城市标识、标牌的著述寥

若晨星的今天，李伟同志利用赴日本研

修的机会，对城市标牌进行了研究、并

写成《城市标牌设计》一书。本书的出

版，将弥补这一领域的不足。同时，也为

城市规划及工业设计师提供许多有益的

借鉴。希望通过本书的出版起到抛砖引

玉的作用，盼望广大设计界的专家和广

大群众都来关心城市标牌、标识设计。

我们不但要学习、吸取国外的先进经验，

与国际接轨，还要在学习的同时，结合

国情和各地的环境、历史文化等因素，

探索、创造具有我国特色的城市标牌、

标识。把现代城市的"硬件"和"软件"

都建设好。

张福昌 2000 年 8 月
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• 随着中国城市建设步伐的加快，新

建筑像雨后春笋般拨地而起，现代化的

交通方式、道路网络系统、公共设施，

人们新的生活习惯、工作节奏与中国传

统的城市风貌相比较已经发生了巨大的

变化。由于现代建筑物的大量涌现，过

去靠一条街道，一座祠庙，一棵大树作

为城市标志的辨别方式已经被成片的高

楼大厦涅灭而一去不复返了。具有民族

个性的、地方特色的，功能与美观相结

合的标牌，成了现代城市中一道重要的

风景线而显现出来。现代发达国家在城

市规划、建筑设计、环境营造中已经将

城市标牌设计作为整体环境的一项重要

因素加以考虑。城市标牌已经不单单是

一件辨别方向、寻找道路、识别公共设

施的指示牌、传达物，而是作为体现一

个地域、一座城市、一个社区、一个团

体、一个企业文化特征的重要因素而被

加以认真计划。设计家们开始将标牌设

计作为一项与建筑环境同等重要的部分

而用心设计。今天，当我们发觉我们的

城市没有个性，环境缺乏美感，建筑物

显得孤立而没有环境相依托的时候，我

们是否应当将注意力投到能体现城市风

貌重要特征的标牌设计上，并加以认真

探讨和研究呢?本人编写这本书的用意

不仅仅局限于城市标牌的单体设计，而

是想透过城市标牌的造型、色彩等问题

来与大家一起探讨城市建筑与标牌之

间、环境与标牌之间的整体和谐关系，

以便进一步激发起同仁们对城市标牌设

计的重要性及设计广度、深度的再认

识



过去靠一条街道、

一座祠庙、

棵大树

来识别城市

和辨别市区方位。
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.园林中的标牌与自然形态的环

境相融合有一定难度，但此例析、牌

在形态上处理成古拉的形式，不单

纯追求新怪奇巧，而以一种自由的

方式坦然出现，仿佛是同小园一体

的共生物，与环境高度和谐、相得

益彰.

.此标牌的构成采用对比手法，

竖立方向的三根线材与水平方向

沉静的决材体积构成对比，线材

的光亮金属 l贡惑与块材的亚尤质

感形成对比，同时三根线材的延

伸高度之间的韵律交化与装饰金

属球的递减产生节奏上的对比.

运用明确.比例恰当，肯定的线

条与其后建筑入口阶梯的斜线相

互映衬，三种不同方向的线条之

间形成一种微妙的平衡关系，缺

少其中任何一项，都不是一件完

整的构图.如采剔除了它的功能

因素，它同样能独立存在于这个

环境之中，如同一个月住塑具有它

本身完整的阐述意味.整个标牌

新颖别致，造型手法精练，从周

固环境中有序、有张地凸现出

来.



·标牌的色系与建筑采用同一色系 • I青

冷、素净的调子互相呼应，与绿色的树丛互

相掩映、衬托.建筑外形与标牌的造型同样

单纯、舒展、朴实，不动声色地起着本身的

指示说明作用.与整体建筑的功能、格调、

特征十分吻合.

此类标牌没有运用花哨、繁琐的装饰，

只是立足于其基本功能.讲究色调的统一，

比例的准确，以简约的手法完成各项功能、

形式要求.

·直接利用当地特产的材料一-竹，仅在高

度上互有错落，不做过多的装饰处理，于其

口 ~I) 字为记，浑然天成，乡土风味得以淋漓

尽致地表现.

·日本的社区标牌除了造型上的优美性外，

将周围环境、树木、装置艺术及建筑物融为

一休，玩醒目又协调.

5此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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·交通、道路上的标牌色彩限制较

严，红、黄、绿等与交通指示信号色r

彩相冲突，一般不得使用.因此，此

标牌选用蓝色，配以简洁的形式，完

美地融入其所处五不珑.

·形式来源于古老的界石、界碑，功

能却在原有的基础之上拓展了.粗糙

毛石的基座，红色木制的标牌本身，

金属箍头，都可以从日式建筑上找到

它的原型.质朴的风貌没有改交，整

体孕育着极深的文化意蕴，地方特色

与民族风情得以充分体现.



·标牌的尺度与体量一方面是

与人的认知密切相关联的，另

一方面也是与建筑尺度紧密联

系的。我们可以把标牌的尺度

大致区分为大型、中型、小型

来分别研究一下它与建筑的相

对关系。在人对它的感知和认

知程度下，我们从形式上将标

牌分为三类:小型尺度的标

牌、中型尺度的标牌、大型尺

度的标牌。

1.标牌的类别



小
型
尺
度
的
标
牌

小型尺度的标牌一般指建筑物内

部的门牌、楼层指示、出入口显

示、流线导向一类的标牌。从绝对

尺度来看，一般最小在 150mm左

右。这类标牌一般都属近距离识别

形态。通常在造型上相对简单，以

平面形为主。图形、文字单纯，醒

目、明了、简洁。使人一见就能了

解它所起的说明、导向作用。小型

标牌的尺度参照的是建筑内部的一

系列构件，如门、窗。人根据现有

对建筑尺度的认识，对于标牌的尺

度也就有了基本的估算。它给人的

感觉应该是亲切、平等、对话和一

目了然。小型标牌的数量众多，种

类庞杂，是建筑内部不可或缺的功

能性点缀与装饰。小型标牌的尺度

标准也应与室内空间相协调，相对

于大的空间之内、为取得平衡配合

的效果、标牌的尺度相应也应做得

大一些，以取得构图上的均衡。如

一般办公室的门尺度为 2100mm x

1000mm、标牌尺度确定为 200mm x

150mm. 而大型宴会厅的入口尺度

也许是2700 mm x 360 0mm，那么标

牌尺度也就要相应增大， 300mm x

200mm为一个较为合适的尺度。当

标牌成为一个装饰重点的时候，其

尺度也应相应放大、如.楼梯间的

楼层指示，大面积单色墙面上的标

牌、出于视觉焦点位置的标牌等

等。总之.应当根据需要、遵循艺

术表现形式的大原则、根据不同情

况做不同的设计。



·这是一个楼层的指示标牌，它利用

豆、个平行四边形的组合整体构图，并

利用不同可T行四边彤的不同形态的方

向性引导不同功能分区.色彩统一，

构成中完整而又有变化.六个平行四

边形组成的图形如同一个指导方向的

手势，外围四个平行四边形用照片图

形显示所指示场所的内容，中间的一

块用英文，最伸长的一块用日文分别

对场所作了简要说明与方向引导.指

示明确、肯定.

·整个标牌的外在形式服务于内部主

题，其整体都在丰色丽的水色中载沉载

浮了。

主题.东京水科学博物馆

形态: 自由曲线的重复与交奏，波光

荡漾瞬间的固定与抽象.

色彩:蓝、青、紫、绿的微妙对比与

和谐.
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建筑及其周边环境中，在达国家是

有很多法律、法规限制的;对商业

性标牌的安置更是管理严格、是限

中型尺度的标牌一般按照标牌

的传达功能划分为商业标牌与宣传
'

尺度的标牌，种类最多，

异，是标牌中数量最多的一类。这

种标牌不仅可以是平面形的，而且

还可以是三维立体形态。从构成上

看，除了简洁的图形、文字、色彩

外，它还可以结合其他功能设施来

设计，如:标牌设计与钟表结合起

来作为交通时刻指示的标牌，与休

闲座椅结合起来作为小品设计的标

牌。在中型标牌中，各种设计手法

都可以得到充分的发挥，

合其他构成要素 2 如声、光、电、

色采取得丰富多彩、千变万化的效

果。中型尺度的标牌对建筑的影响

是非常大的。在一定条件下，它可

以造就或是破坏一个完整的建筑形

象。如在城市商业区内，商业标牌

的数量、种类、形式都非常多。如

果按照一定的管理方式、限定应有

的形式，规范统一的尺度，在此前

提下进行标牌的设计与安装，可取

得整齐划一的建筑效果。建筑环境

也会显得舒适宜人。如果没有统一

的规划，任其自由安放、随意发

挥，标牌的尺度、造型、色彩互不

协调，在一种无序的状态下争先恐

后表现自身，势必、严重破坏整体环

境，阻碍合理的视.觉传达，干扰和

破坏设计师预想的商业传达意图。

并且对建筑物原有立面设计方案也

会带来一种损坏与影响，对人的视

神经带来不应有的重负。目前，这

种现象在发展中国家显得尤为突

出。而与之相反，在一些象征国家

形象，显示国家权力的建筑及其周

制商业标牌出现的。如美国法律规

定电不允许在白宫、国会山周围出

现商业标牌。法国星形广场、凯旋

门周围也禁止出现商业标牌。日本

的皇宫周围、国会大厦附近也是禁

止商业标牌出现的。中型标牌在现

代设计中，常常结合构成艺术、装

置艺术共同设计，作为一个独立的

设计艺术品，很难将它划归某一既

定的范畴中去，其功能性与艺术性

的结合是高度统一，并追求完美无

缺。

尺度在100-250cm。这一类

形态各

它可以结

标牌，
中
型
尺
度
的
标
牌

·这是一桥、超大型综合写字大楼的标

牌(大楼正面公司标牌) .此标牌充

分利用材料的特性.对金属板材进行

弯曲、折叠电在断面上自由灵活组合

出公司名称MITSU I，与标牌本休土的

文字相呼应、并自己以高纯度、对比性

极强的色彩，来达到突出醒目的效

采.
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