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据史料记载，公元前3000年的古埃及就已有用褐色玻璃片和苇

片纸包装的物品; 而我国的远古先民将大自然中的竹、木等植物的

茎叶和动物的皮、角等天然材料用来制作容器，盛放和储存生活必

需品，这就是原始形态的包装。

古代包装史上最巨大的进步是陶器的出现。陶土通过人的加工

制作，改变了本来的属性，变成了具有耐用、防腐、防虫等新的特性

的包装容器，由此被大量制作和使用，并渐渐改进和美化。

随着生产力的发展，包装的门类逐步增多，形态日益精美，包装

材料也更丰富多彩，有金属容器包装、纸包装、陶瓷容器包装、玻璃

容器包装、还有以竹木植物材料经加工后做包装、以纺织品做包装

等，并出现了系列化的包装。

现代包装出现于欧洲产业革命，至今仅200年左右的历史，但它

是处于发展时期。1768年瓦特发明蒸汽机，1798年逊菲尔德发明石

版印刷术，1856年英国人发明了瓦楞纸板用于包装灯泡，在19世纪

后期发明了外包装用的瓦楞纸箱……这些都为现代包装的发展创造

了条件。由于生产技术的提高，大量的产品角逐市场，由此推动了市

场营销方式的改变。为了增强商品的竞争力，包装改变了以往那种单

纯储存物品的静态特征，担负起新的历史使命，发挥了作为销售性

媒介的作用，正日益显现出它的重要性。

20世纪40年代美国已出现超市的萌芽，20世纪50～60年代，超

市有了普遍的发展，到了20世纪70～80年代超市有了更大的发展，

并出现了“高消费时代”的提法。它直接刺激了产品包装事业的迅

速发展，使产品包装成为市场竞争的有力武器。

由于科学的进步和包装材料上的革新，现代包装实现了防震、

防潮、防腐、阻氧、避光、防热、杀菌、保鲜等方面的功能。现在几乎

没有哪一种产品是未经包装就到消费者手中的。

20世纪90年代以来，由于经济繁荣和信息化时代的来临，借助

着科技的空前发展，更强调设计的“个性化”。由于生态环境日益恶

化，出现了讲究可持续发展的绿色设计（GD，Green Design），也称

为生态设计（ED，Ecological Design），环境设计（DEF），生命周

第一章  包装概述
BAOZHUANG GAISHU
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期设计（LCD）或环境意识设计（ECD）等。因此，节省自然资源、不破坏生态环

境、防止环境污染的要求已成为现今包装设计的新导向。

从某种意义上说，我国现代包装事业是在改革开放以后才有了一定的发

展。1978年10月，上海市包装技术研究会（上海市包装协会的前身）成立，标志

着我国第一个地区性包装科学技术群众性团体的诞生。1980年和1981年，先后

成立了中国包装技术协会（包协）

和中国包装总公司。1981年3月，

中国包装技术协会所属的设计

委员会在北京成立。1982年9月，

在北京举办了首届全国包装展览

会，展出作品36000件。此后，中

国包协属下的设计委员会又在各

地区建立了相应的机构，开展多

种形式的交流活动，定期举办各

地区的包装设计展览，推动了全

国各地包装设计事业的发展。

当前，世界经济一体化趋势

日益增强，任何国家和地区的生

产、交换、分配和消费已都成为王炳南  设计

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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世界性的经济活动。我国已成为WTO成员，机遇与挑战并存，在这种形势下，促

使我国的包装设计事业蓬勃地向前发展。

第一节

包装的定义

各国对于包装定义的论述都列于包装用语辞典：

美国：包装是为产品的运输和销售的准备行为。（美国包装协会“包装用语

集”)。

英国：包装是为货物的运输和销售所做的艺术、科学和技术上的准备工作。

（英国规格协会“包装用语”)。

加拿大: 包装是将产品由供应者送到顾客或消费者，而能保持产品完好状

态的工具。（加拿大包装协会）。

日本: 包装是使用适当之材料、容器而施以技术，使产品安全到达目的地，

即产品在运输和保管过程中能保护其内容物及维护产品之价值。（日本包装用语

辞典）。

中国：为在流通过程中保护产品，方便储运、促进销售、按一定技术方法而

采用的容器、材料及辅助物等的总体名称。也指为了达到上述目的而采用容器、

材料和辅助物的过程中施加一定技术方法等的操作活动。（中国包装通用术

语）。

第二节 

包装的分类

1. 以功能分

有内销包装、出口包装、特殊包装（军

需品、美术品等）。

2. 以材料分

木箱包装、纸盒包装、塑料包装、金属孙 勇   设计
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包装、玻璃包装、硬性包装、软性包装、复合包装等。

3. 以材料分

食品包装、药品包装、五金包装、液体包装、粉状包装、衣料包装、烟酒包

装、果品包装等。

4. 以包装技术分

防水包装、缓冲包装、真空包装、压缩包装、通风包装等。

但一般分为销售点包装（商业包装）和运输包装（工业包装）两大类。销售包

装相对于运输包装称为内包装，或称个装（成组的小包装称中包装，如十包装的

香烟即属中包装）。从包装程序看，个装可称为第一次包装，内装可称为第二次包

装；而运输包装也称为大包装或外包装、第三次包装。

第三节 

包装的功能

台湾包装设计师认为，包装可以成为行销4P(Product 产品、Pr ic e定价、

Place流通、Promotion促销)策略中的第5个P(Packaging包装)。

一件商品，从原料加工到商品出售，

一般要经过三个领域，即生产领域、流

通领域、销售领域，最后才到达消费者手

中。而包装是出厂前的最后一关，它在上

述整个转化过程中，起着非常重要的作

用，可归结为三大功能，简单地说是“守、

卖、运、”。

1. 保护功能（守）

保护商品免受外来物的侵袭和冲

击。如储运过程中的冲击，重压及潮湿、

高温等引起的变质、变形和损坏。

2. 销售功能（卖）

包装是增加商品附加值的重要手

段，商品包装的商标、标签、图案、插图、

文字说明都能起到传达销售信息的作

用，成为销售媒介，成为市场竞争的有力

武器。
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思考题

1．欧洲产业革命对推动现代包装的发展起了什么作用？

2．你对个性化包装怎么看？

3．现代超市对于商品包装的挑战是什么？

4．你认为美、英、加、日、中对包装定义的解释谁更合理？为什么？

5．什么叫商品的第一次包装、第二次包装和第三次包装？举例说明。

6．台湾设计师认为行销策略中的5P是什么内容？

7．“守、卖、运”指的是什么？

3. 方便功能（运）

首先要便于生产制造，适应工艺

操作，然后要便于商品流通，装卸省

力、堆放牢固。在销售过程中，还要有

利于货架和橱窗的展示，有利于分类

保管和拆零分售，更要考虑消费者的

购买、携带、保存及安全使用等功能。

因此，包装对于商品来说是必不可少

的。同时，包装也是有价值的。其价值

一方面是有形的，如投入的劳动、用

去的生产资料的价值；另一方面是无

形的，如通过包装上的色彩、图形、商

标、文字及造型所产生的心理价值，

将这些价值通过商品体现出来，直接

提高了商品的价格。
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第二章  包装设计
BAOZHUANG SHEJI

设计就是“将销售重点对准顾客意识中心领域做

祈求的工作”。企业通过产品的开发与宣传，希望在一些

预期买主的心目中占有某种地位，这就是设计的定位观

念。它因始终贯穿着对消费者尊重与爱护的诚实态度，建

立在尊重人的价值观、提高消费者自我心理价值的前提

下。

第一节

包装设计的范围
包装设计的范围，一般包括包装容器设计，包装结构

设计、包装装潢设计三个方面。

一、包装容器设计

在包装容器设计方面，涉及最多的是瓶型设计，如酒

瓶、化妆品瓶、药瓶等。这项工作要求设计师懂得材料、

造型、制图、建模和做模型实样以及生产加工和标准化

等多方面的知识。可见，一件新容器的产生要比一件纸盒

包装的投产过程复杂得多。

二、包装结构设计

包装结构设计，最多的是纸盒结构（硬纸盒和折叠

盒），包括盒体结构，间壁结构和盒底结构等。又如销售

包装的异形结构、携带式拎攀结构、开天窗结构、POP

陈列包装结构。再如运输毛装结构的牢固度和省料等问

题，都需要去广泛研究。好的包装结构设计如同巧裁缝  

那样，无论在选料、开料、套裁或造型方面都能运用得

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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当，发挥自如，适时适

度。

三、包装装

潢设计

包装装潢设计涉

及面十分广泛，除了

盒、袋、纸、罐、贴等各

类包装设计外，商标、

广告、样本也要接触，

需了解各种材料的特

点，以及制版、印刷、

特种印刷工艺技术。

第二节

包装设计的定位

包装设计定位的最后确立，需要通过横

向的（同类产品）与纵向的（产品内在质量、

造型乃至包装外观与媒介宣传等方面的发展

沿革）比较。只有通过对社会消费的趋势、

购买力、审美情趣以及社会结构变化的预测

等，才能做出相对正确的合理的定位。

依上述要求做出定位前的调查研究内

容，共10项，见下页。

在研究了产品的特色与同类产品的比较

后，还需要将其与同类产品生产企业做以下

比较：

（1）企业间生产规模、技术设备，技术

人员与工人的素质、经济实力。

（2）企业间生产产品种类、主打产品的

情况与特色，市场的覆盖面，各地区的销量

等。

（3）产品内在质量与外观装潢，包装
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本
产
品
特
色
与
同
类
产
品
的
比
较

1.消费对象

2.功能

3.档次

4.价格

5.产品历史

6.包装结构

7.文案

8.图形表现手法

9.色彩色调的构成与倾向性

10.企业视觉形象一体化的延续，销售策略和渠道

社会阶层

消费能力

多功能

单功能

使用便利

高

中
低

高

低

适中

消费者承受力

与同类产品的竞争力

悠久

短暂

新开发

体积

结构形态

字体选择

处理手法

绘画

照片

民族

时尚

风格

视觉传达效果

与商品等级的协调性，包装使用的便利性，对人机工程学的适应性，使用的经济

性，商品贮藏的稳定性，设计的新奇性。

（4）包装产品的群体形象，本产品在陈列空间中的视觉冲击力。

（5）产品包装材料的选择利用和制作工艺。

此外，社会生产力的提高，经济增长情况，人们生活水平的改善状况，价格承

受力，消费观念的转变与审美意识的增强，民族的进取心，以及消费者对本类产
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品所持的态度（赞扬、批评、希望、无所谓）；

企业开发产品的主观愿望是否与社会消费者

心理相一致等一系列方方面面的问题，都应

该做到心中有数。只有将上述多项调研所得

的资料与情况汇总并认真分析研究后，设计师

才有可能提出较为可靠的构想方案，而不至于

盲目地闭门造车。

第三节 

包装设计的构成要素

形态、文字、图形、色彩是包装设

计构成的四要素，它们是有机的统一

体。

构成要素的整体构想，是策划方

案实施的要领。从视觉传达设计概念

而论，包装设计虽然在其实际制作时

是二维的平面形态，但由于最终通过

工艺制作而呈立体形态，因而，它又是
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多维的。

一、形态要素  材料与工艺制作

1.纸 

在包装材料的应用中，纸约占1/3。它最大的优越性是有一定的抗拉强度并

可以回收再利用而有益环保。纸的种类有胶版纸、白版纸、铜版纸、玻璃卡纸、

描图纸、牛皮纸、白卡纸、拷贝纸、瓦楞纸、皱纹纸、防潮纸、特种花纹纸等。

2.玻璃

主要做包装容器之用，通过机器制作可大批量生产，还可回收。

3.陶瓷

主要用于包装容器。

4.塑料

有热固性和热塑性两大类。加工工艺有压缩成型、传递成型、热成型、注塑

成型、吹塑成型、复合、高压复合、增强等8种。作为包装用材，其品种已越来越

多。

5.金属

包括铜、铝、合金、马口铁、钢、金、银等，其加工的精密度十分重要。

6.其他

包括绸缎、绒、布、竹子、木材、兽皮、禽羽及植物的茎叶、藤等。

不同的材质和性能决定了不同的制作工艺和所产生的不同的肌理效果，并

产生不同的视觉心理效果。而不同的材质特点和不同的工艺，造成了包装的不同

形态和特征。因此，在进行设计时，会受到材料与制作工艺的制约，只有避开材
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料特性中不利于工艺制作

一面，充分发挥特性中工

艺制作一面，才能有最好

的发挥。

包装的形态大致可

分为圆柱体类、立方体

类、圆锥体类和异形体类

（仿生物、仿用具、仿建

筑等）以及有关形体的组

合或不同形体经切割所构

成的各种形态。包装结构形态的新奇性，将会在陈列环境中对购买者的视觉引

导起到举足轻重的作用，从而引起他们的兴趣和购买欲。

有的包装上的附属品，如缎带、花束或精致的吊牌等，能增强包装的特色，

引起人们的心理愉悦，拉近与顾客间的距离，使之产生认同感。

二、文字要素

文字是传达思想，交流感情、信息，表达某一主题内容的符号。商品包装上



12 PACKAGING

第
二
章  

包
装
设
计

DIERZHANG BAOZHUANGSHEJI

的牌号、品名、说明文字、广告文案以及厂名、地址、电话等内容，其中尤其是牌

号、品名和广告文案，它们的排列、字体的选用和表现手法，字形的大小、形态的

正斜等，应按照视觉流程、阅读习惯给人以序律感和条理性。

另外还要注意字体的规范化，汉英文字应依需要所确定地位的主次; 字体

变体必须顾及它的可续性，并要研究文字字体的演变和时代特征。在包装设计

上的字体不宜变化太多，以免发生混乱的视觉导向。

三、图形要素

包装设计上的图形可以分为两大类，一类直接表现包装的内在物体; 另一

类作为陪衬烘托产品的图形符号，如图案花纹、几何形的点线面等。有些产品形

象在包装上不宜出现或无法表现，因而需运用其他方式加以体现。

1.具象图形

具象图形包括摄影写真、绘制手法（如喷绘、卡通漫画、装饰概括等）。

2.抽象图形

抽象图形即运用点、线、面的形式，用几何元素的表现手法表现出的图形。

抽象形态在视觉上诉诸我们的是理智的和富于经验的美。它在结构处理上极富

形式感，从中最能体现现代设计的美学规律。

在进行包装设计时，应注意图形与文字之间的相互关系。由于实物图形的外

文字（品名）为主，则图形作为衬托。要把握好这两者之间的比例和主从关系。

四、色彩要素

色彩对人的情感有刺激作用，特定的色彩、色调能对人发生特殊的心理诱导

功能。俗话说“远看颜色近看花”，就极其通俗地说明了色彩的视觉引导作用。

产品包装的色彩运用，应按不同的对象，不同商品的特点、属性而采用不同

的色彩和色调，同时也应充分考虑某民族对色彩的偏爱和禁忌，并要注意到某

种商品因特殊用途而指定的专用色。

应该说，虽然由于年龄、性别、社会经历、文化背景等不同，对色彩的反响也

不同，但色彩仍有它的象征性。美国色彩学家爱佛· 彼廉有一段关于一般色彩

象征意义的论述：“金色象征着名誉和忠贞，银色表示诚实和纯粹，红色象征热

情和勇气，青色象征悲哀和忏悔，绿色表示年轻和希望，紫色象征主权和高贵，

橙色表示力量和忍耐，深红色象征牺牲。”由于地域环境的差异、宗教信仰的不

同乃至生活习惯的各自追求，色彩的象征性有着一定的差异性。

包装设计上的色彩运用存在着约定俗成的习惯色。如名牌高档次商品包装

的色彩有高贵感，普通产品的色彩朴素而明快，儿童用品的色彩活泼跳跃，食品

包装的色彩新鲜温暖，五金机械产品的色彩冷静厚重，家用电器的色彩清醒悦

目，文化用品的色彩简洁大方，仪器仪表的色彩有高精度感等等。  


