
前言

现代设计是随着现代科学技术和经济发展而兴起的一门

新兴学科，现已广泛应用到包装装潢设计、广告设计、服装设

计、工业产品设计及环境艺术设计等现代生活中的各个领域之

中，对于发展社会经济、美化人们生活、改变人类的生活方式

产生着深远的影响。

现代设计是一门综合性的应用性学科，它研究生产技术、

艺术、社会生活间的相互关系；研究怎样既符合生产工艺和产

品性能，又符合美的规律来塑造物体，充分发挥设计人员的创

造性，根据不同的功能和要求，探寻结构、材料、综合造型、

色彩、工艺设备和生产程序等方面的规律和构成物质生产领域

的艺术因素，生产出既有实用价值、又有审美价值的新型产品。

现代设计的范围非常广泛，它包括人们日常生活中的衣、食、

住、行等各个方面。

本丛书以现代设计与应用为主线，结合设计教学与实践

的探索与思考，力求向读者介绍设计领域中的新成果，即设

计的新思维、新观念、新理论、新技巧和新作品，以便帮助

读者开阔视野，把握未来设计的发展趋势。不当之处，恳请

读者指正。
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标志，应该属于图案，按用途分

类时被单独列出，因此也叫标志图案。

特点是以图形表示一定的内容与含

义，作为标志和符号，形态应简洁明

了，使人一目了然。

标志，是企业、单位、个人等的

象征符号，一切对外的公关、广告、

促销活动等，都围绕着这一核心形象

展开，因此是信誉的象征。标志往往

能成为生产单位的代号或名称，许多

厂家都设法提高产品的信誉，以便创

立名牌。

标志设计的基础，在于对企业整

体范围的认知，包括经济上的、知识

上的、想法上的以及认同感上的等多

种因素的交集，所凝结而成的象征符

号，必须具有说服力、联想力、说明

力及识别力，特别是要具有独特的风

格和时代的感召力。因此，标志设计

强调的是心境的感受和理智的认同，

是企业形象建立不可缺少的视觉要素

之一。

作为一个设计者，运用形象就如

同运用语言，对于不同语系的人，应

采用不同的语言。例如一个三角形，

当它置于尼罗河畔广袤的沙漠时，会

感到金字塔的伟大与不朽，如果离开

了这一环境，就很难体会到金字塔的

特殊感觉。因此，倘若我们孤立地看

一个标志设计，很难感觉到明确的内

涵，只有将其置于某个特定的环境

中，才具有真正的意义，这就是内涵

与外延的关系。

同样的标志，小至信封信笺，大

至路牌广告、公共汽车或飞机的机身

上都可使用。因此，标志的设计应具

有一定的创作性，应清晰美观，容易

辨认，制作方便，还要有适当的标准

色等等。其中标准色对于企业来讲是

一种形象色彩，它的功用及渗透性是

极强的，它会在相当广泛的范围内展

开使用，如产品、包装、广告、影视、

店铺、车体、礼品、招牌、标识、制

服、生活用具等。

由于标志多为画面设计，每个画

面的表现形式应有内在的联系，一个

完整的标志设计，在设计时要掌握造

型统一、线条统一和色彩统一这三方

面要求。

所谓造型统一，指在设计时要注

意做到形式上的统一，注意大的整体

效果。

所谓线条统一，指在线的运用

上，粗细线条的对比要有一定的协调
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性，不能悬殊太大。

所谓色彩统一，指形象色和底色

（如果需要底色的话）在色相和色彩

明度上要有强烈的对比效果。

标志设计 杨珍珍

标志设计 杨珍珍

标志设计 王蓉
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一 标志符号的起源

标志的品类很多，它包括徽记、

徽章、旗帜、标识、商标、表号、表

记、记号、符号等等，都可称为标志。

在人类没有文字之前，人类社会

已经利用象征符号作为沟通彼此的工

具，如刻树、堆石、结绳，或在各种

物体上刻画记号，如圆圈可以表示太

阳，弧形表示月亮等。此外，圆圈代

表永久，十字架代表上帝，红十字代

表慈善机构，皇冠代表荣耀，心代表

爱情，蛇代表罪恶，星辰代表至高无

上，太阳代表光明，牡丹花代表富贵

等等。

中国标志的发展

人类社会在自然经济初期，生产

的目的主要是为了自需，因而产品上

没有使用商业性标记的必要，虽然有

些产品加刻铭文、年号等，也只是起

到表示所有权、纪念和装饰之用。随

着经济的发展和商品交换的扩大，生

产者和商人也逐渐使用各种标志、符

号来宣传自己的产品和服务优点，用

以招徕顾客，产品的购买者也逐渐养

成了认牌购货的习惯。这样，商业性

标记的作用日益显著，使用的面也越

来越宽泛。

据文献记载，商代之前，我国就

已有商业。传说商的先公王亥还曾经

驾着牛车到黄河北岸以帛和牛在部落

之间进行交换，以后因为商代的人会

做买卖，“商人”一词便逐渐流传开

来。秦汉以前的印章和印记，是用于

在商品交流时作为凭据的，也有人称

之为“封泥”。《周礼》“掌节执”条中

有“货贿用玺节”一语，据汉代郑康

成注释：“掌节职主通货之官，谓司市

也。”又：“玺节者，即今之印章也。”

刘熙在《释名》中也说“玺者徙也，封

物使可转徙而不可发也”。说的是将

货物捆扎牢固后，在固定处打好绳

结，穿上木块，再用泥固封后盖上印

章。这种实物，现在各大博物馆都有

展示。

到了汉代，铜器和漆器上标注作

坊主姓名的逐渐多了起来，铜镜上除

官方作坊的标记外，从铭记中还可看

出有许多是私营作坊生产的，如邹

氏、袁氏、马氏和宋氏等。东汉中期

以后，出现了许多大的私营作坊，产

品遍销全国，较著名的有董氏和严

氏，传世的许多铜器上都注有明显的
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标志。

到了唐代，瓷器技术大为发展，

以现存的文物来看，瓷器上有“卞家

小口天下有名”，“郑家小口天下第

一”的字样。“小口”即茶壶，“卞家”

“郑家”可能是当时比较有名的作坊。

宋代，在商业和手工业方面都超

过了前代，从已出土的实物中便可看

出。例如，在湖州、杭州等地生产的

铜镜和漆器上，都注明了生产的铺号

和质量。其中有“湖州真石家念二叔

照子”“湖州真正石念二叔照子”等不

同的印记，为了说明自己的产品是正

宗的，特在“石家”上面又加上了“真”

或“真正”的字样。另外，在北宋名

窑龙泉青瓷中也发现了“永清窑记”

的底款。

从现在的商标标志实物来看，最

迟在北宋时代便已产生了。在中国历

史博物馆有一块宋代制针铺的雕版铜

牌，长 12.4 厘米，宽 13.2 厘米,近似

方形，上面刻有“白兔儿为记”的图

案。这是山东济南一家专造“功夫细

针”的刘家针铺的标记，在针的包装

纸上印有兔的形象，因为刘家针铺门

前有一石兔，故以兔为记。这算得上

是我国有记载的最早的商品标志了。

画家张择端创作的《清明上河图》，也

湖州石家铜镜

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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再现了宋都开封在清明时节商业繁荣

的景象。有了商业的繁荣，各种酒店、

商铺的招牌也应运而生，这种招牌称

之为“幌子”（店铺门外悬挂的招牌或

表明所卖商品的标志）。以宋代酒楼

为例，在《东京梦华录》中有记载：

“凡京师酒店门首皆缚彩楼欢门。”

“酒店彩楼相对，绣旗相招。”这“绣

旗”根据行业的不同而各有变化，不

同的幌子悬挂在门前，其景象十分壮

观华丽，也说明了当时的繁荣盛况。

后来，标志的形式又有所变化，除了

表示商品质量特点的文字和图形外，

有些还结合商品的性质而富有吉祥和

祝福的含义。如药铺用的“鹤鹿同春”

“福禄寿三星”，金银首饰店用的“吉

祥如意”“和合”“富贵”等，以迎合

消费者的心理。

宋代以后，直至清代中叶，标志

北宋龙泉青瓷底款

济南刘家功夫针铺的雕版牌

各种幌子

刀剪铺 铜器铺

镜子铺 汤面店 酒店
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在艺术形式上并没有多大发展，因

为商品经济始终未能取代自然经济，

到处设关卡，交纳重税，政治上以

“工商为下”，贬低商人的社会地位，

处处压制工商业，从而阻碍了商品

经济的发展，同时也阻碍了标志的

使用与发展。

清朝，有的商人行会自己进行商

标管理。有些有名的手工业品并没

有使用商标标志，是消费者在经过

长时间认可后，自然而然地起了名

字。如乾隆年间，松江府有个丁姓妇

女，她所织的布远近闻名，不但精

细，而且花色质量也好，人们便称之

为“丁娘子布”。其他行业也有同样

情况的，如“盛锡福鞋帽”“张小泉

剪刀”“同仁堂”“胡庆余堂”药铺等

等，后来都成了名牌，并有了自己的

标志。

1840 年鸦片战争以后，由于帝

国主义入侵中国，同时也带来了大批

洋货，并在华设厂，办洋行，企图占

领我国市场。另一方面，我国的工商

业有了一定的发展，民族资本也逐步

形成或初具规模，这一发展过程，主

要是由于帝国主义的压力而被迫进行

的。当时，签订的中英、中美、中日

等商约中，均有涉及商标条款。如

1902 年中英续订商约第七款规定：

中国政府“设立牌号注册局所”；

1903年中美商约第九款规定：“美国

人民之商标⋯⋯中国政府允示禁冒

用。”从而迫使清政府在1903年设立

商部，后又设立商标登记局，并于

1904 年 6月 23 日颁行《商标注册试

办章程》。然而，这一《章程》是一部

带有深厚的半封建半殖民地色彩的商

标管理章程。在半封建半殖民地的旧

中国，洋货洋商标充斥市场，进而以

租界为基地设厂制造。如美国美孚牌

煤油、德国拜耳牌阿司匹灵、英国呢

绒布和日本味之素、仁丹等。他们不

但在城市中倾销，还深入穷乡僻壤。

以香烟为例，1890 年美商晋隆洋行

开始输入卷烟，到 1903 年英商英美

烟草公司先后在上海、汉口、沈阳等

地相继设厂生产卷烟。该厂出品一种

“强盗”牌香烟，五卅惨案后，慑于中

国人民的反帝情结，改为中文“老刀

牌”，但图案仍是反映了帝国主义海

盗的自画像。又如，上海福昌烟草公

司新出一种“小囡”牌香烟，由于深

受消费者欢迎，从而影响了英美烟草

公司“红锡包”香烟的销路。英美烟

汤面店 酒店
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草公司依仗其资金雄厚，以20万元的

代价换得福昌烟草公司永远不再生产

“小囡”牌香烟的诺言。

在这样的环境中，产生了一种新

画种，即月份牌广告。在20世纪初，

英美烟草公司印发以时装美女配以月

历和香烟广告的月份广告，色彩鲜

艳，人物诱人，曾风靡一时。这时外

商的颜料、染料包装商标和棉布商

标，均采用此类画风。国内工商企业

也纷纷效仿，并且在当时的商业美术

中成为一种时尚。

“五四”运动以后，出现了一批反

映时代精神和反帝思想内容的好商

标。例如，全国人民响应“提倡国货”

的号召，便以“爱国”“雪耻”“警钟”

等为牌名，以激励人民反侵略的斗

志。当时较有代表性的是天津东亚毛

呢绒线公司出品的“抵羊牌”毛线商

标，它用“抵羊”两字的谐音，寓意

抵制洋货。与此同时，一些较大的工

商企业相继自设广告部，并重视商标

标志设计及应用。如商务印书馆、中

华书局、三友实业社、天厨味精厂、

万里油漆厂和兴华造胰厂等商标，都

有一定的影响。由于从事工商美术设

计的队伍越来越壮大，于是 1935 年老刀牌香烟
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10月在上海成立了“中国商业美术协

会”，该会以“联络全国商业美术作

家，研讨商业实用美术，协助国内工

商业之进展为宗旨”，但由于后来日

本发动了侵华战争，该会也就被迫停

止活动了。抗日战争后，日本退出了

中国市场，随之而来的是大量的美国

商品，美货充斥市场，民族工业奄奄

一息，商标标志的设计也随之放慢了

脚步。

新中国成立后，1950 年国家颁

布了《商标注册暂行条例》和《商标

注册条例实行细则》，实行商标统一

注册制度，1957 年开始实行商标的

全面注册。到了1963年，国务院公布

了《商标管理条例》，这是我国商标管

理制度的重要法律依据。

2.欧洲标志的发展

在欧洲，商标标志的起源大致与

我国相同，开始在商品上刻有文字图

案的标记，只是为了便于官方征税，

或便于业主与工匠之间的记账。到了

13 世纪行会盛行时期，商品经济发

达，珠宝细工及呢绒织造等每个行业

的行会都有自己特定的印章标志，用

以保证产品的质量规格，体现服务态

度，提高竞争能力，这些初级的标志

符号，直接影响着后来欧洲商标标志

的演变和发展。

早在古希腊时代，人们便已经开

始使用商标。在古埃及第一王朝的法

老陵墓中，曾发现过刻有标志的器

皿。公元前4世纪至 5世纪，地中海

沿岸贸易兴盛起来，随之所使用的标

志也日益增多。最早用来表示区别和

分类的标志，通常保留在双耳尖底瓮

的蜡制塞子上，这是古代普遍使用的

封闭包装。罗马时代，地中海沿岸国

家的出口商爱用这种容器运送酒和

油。在公元初的几个世纪里，罗马人

制造的油灯和瓦，在西欧大部分国家

月份牌广告

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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买卖兴隆，其中“福尔蒂”（Fortis）是

著名的罗马商标。从公元5世纪罗马

帝国崩溃到公元 11 世纪，欧洲工商

业一度衰落，商标的应用也大为衰

退。直到中世纪后期，12世纪又出现

了一个普遍使用商标标志的时期，这

些商标标志一般为印记和签名，比较

粗糙，但在图形方面它们却显示了现

代商标图案的雏形。

随着工商业的发展，欧洲行会开

始出现，为参加行会的手工业作坊的

产品可优先投放市场。在行会经济

中，商标是一种管辖的标记。这时法

国和意大利的金银业(匠)、英国的呢

布商、奥地利的锻工以及大多数法国

行会都是用商标来实行行业垄断的。

在 1266 年制定的英国法典中，包含

了有关商标法的最早的不成文条例，

它要求每个面包匠在所烤制的面包

上，每块都得有铺号标记。铸钟工匠

的标志，开始于 13世纪。14 世纪初

期，欧洲几乎所有国家均规定每个金

银匠必须在他们的制品上刻上各自的

记号作为凭证。到了 1365 年，英国

刀剑铸造业开始繁荣，工匠也要刻上

自己的记号，在乐器行业，几乎不存

在无工匠标志的乐器，无标志的乐器

拜占庭和哥蒂克的石工记号

建筑工匠标志

罗马的砖瓦工记号
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是售不出去的。1373 年，英国通过

了一项法令，要求酿酒商在所有的酒

皮袋上做好各自的标志，这样的商品

才是合法的。

下面介绍几种商标标志的早期形

式。

(1) 商人印记

商人印记是商人用在商品或包装

物上的记号，这种“商标”是私人所

有的标志。当商品从一个国家远销到

另一个国家时，商人印记也要盖在提

贷单或运货单上。如果船只在海上失

事或遭劫，可以确认所有权和赔偿

权。商人印记从13世纪开始，盛行于

14 世纪到 16世纪。主要造型是由上

而下带有装饰图案的条杆组成，其他

装饰则位于侧面，字母则取自北欧古

典碑文。

(2) 烙印标记

烙印标记指古代人们在动物身

14-17世纪的商人印记

天鹅嘴上的烙印标记
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上烙上的印记，表示一种财产的所

有权。大约从 12 世纪起，英国的天

鹅便处于半野生半驯养的状态，到

中世纪开始人们在天鹅嘴上烙上标

记，表明这只天鹅已有归属，直到本

世纪初还在流行这种方式。在英国，

天鹅被称为皇家御鸟，天鹅嘴上的

烙印，与同时期商人印记有相似之

处，这种印记可能来自主人的纹章

图案。另外，还有一种牛身上的烙印

标记，也是一种富有特色而又非常

方便的办法。

(3) 水印标记

自从中国汉代发明了造纸，造纸

技术便很快传遍亚洲，并通过埃及

和北非传入欧洲。西班牙和意大利

的造纸记载是在 12 世纪至 13 世纪，

其他欧洲国家先后建立了各自的造

纸厂。已知最早的水印出现于 1282

年意大利波洛尼亚出产的纸张上。

早期的水印是在网上设计简单的图

案，把它固定在筛框上，制造成的纸

对着光看，就出现半透明的图案痕

迹。这种水印标记的图案要求线条

不间断，因此，早期的水印图案具有

特殊的线条美。由于印好的水印标

记不能更改 ，可以用它来控制货物

税并把它用于许多保密形式的印刷

品中。后来出现了彩色水印和明暗

水印，可以体现出逼真的色调。

(4) 火险牌

从 16 世纪下半叶到 20 世纪初

叶，火灾保险公司把火险牌用作火灾

保险的一种标志，用来识别被火灾保

险公司保险过的财产。一般火险牌被

附加于建筑物的外部，通常位于二楼

窗户之间。早期火险牌是用铅浇铸而

成，19世纪初叶用紫铜、包锡铁皮，

也有用黄铜的，许多牌子还被镀上了

金，大多数牌子在下方铸有保险编

号，每家公司的设计都不一样。

火险牌的图案通常取自公司名称

或地方名称，大都与火没有直接的关

系。也有以纹章或乡土气息深厚的图

案纹样为基础进行设计的。德国莱比锡印刷所标志（1537年）
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(5 ) 水果包装纸

这是一种印在白色或有色薄纸

片上的标志图案，用以识别产品、产

地和产主。欧洲的水果大多来自西

班牙、意大利、以色列和中东其他

国家，在设计时要求图案简洁，易

于识别。

(6) 商人卡片

这是商标标志的早期形式，尺

寸各异，既可作为广告又可作为传

单。早期是用木刻版结合手排字体

印制而成，18 世纪则被形式丰富的

铜版所取代。商人卡片的图形许多

是模仿早期的店铺招牌，简洁而不

单调，直接说明商人的商品质量或

业务范围。

火险牌

水果包装纸的标志

乐器商人卡片
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二 标志设计的要点及特性

以简洁并易于辨认的形象立于竞

争激烈的商业大潮中，是标志设计的

根本；以独特的认知形象赢得社会的

广泛注目，是标志设计的要点。标志

作为现代社会交往的主要媒体之一，

是以鲜明的个性展现出强烈的视觉效

果，在现代标志设计中，无个性的形

象性视觉识别没有任何意义，不能识

别或难以识别的个性形象同样乏味。

因此，标志设计应在外形构造上、有

机组合上、传媒范围及作用意义上进

行探讨，以保证鲜明个性的确立，同

时显现出明快的视觉识别效果。

1. 标志设计的要点

就目前的标志设计来看，在表现

形式上逐步由繁琐、复杂渐趋简洁、

单纯；由沉着、暗淡走向明快、醒目。

在表现手法上由写实图形转向几何图

形，并以文字、字母图案的表现手法

较为突出。

现代标志设计有几个基本要求：

其一，能广泛使用；其二，简单、明

了、易记；其三，放大、缩小若干倍

视觉效果均好；其四，可正负使用。

标志设计的基本功能：其一，易

懂、易记，使人过目不忘，从而达到

传达信息的目的；其二，标志具有企

业代表性与商品代表性，从而使消费

者与销售者通过标志，识别商品；其

三，标志是企业商品质量与信誉的凭

美国女童子军标志

面粉厂标志
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证；其四，标志起维护企业生产、技

术专利的作用；其五，起宣传、美化

商品的作用；其六，建立与提高企业

的知名度。

一个完整的标志，应由以下三部

分组成：其一，标志图形；其二，标

志所代表的企业或产品名称的字体；

标志形象和字体的固定色彩、固定

组合的视觉识别（简称VI）。首先，标

志图形是企业视觉沟通的基本形态，

它是VI设计的核心，是基本要素的基

础设计之基础。其次，中英文字体的

设计开发，应从企业的性质以及已

形成的企业标志相协调的书写字体

之中进行选择，它会在今后许多场

合下应用，能够达到完美的契合。再

次，企业的标准色是企业指定或配

置设定某一特色的色彩或一组色彩

系统，运用在所有视觉传达设计的

媒体上，通过色彩的知觉刺激与心

理反应，反映出企业的经营理念或

产品的内容特质。

标志设计的要点表现在以下几个

方面。

(1) 强调功能性

标志的作用不单纯是美观和美化

商品，其主要作用是传达企业形象，

它只是商品的一个有机组成部分。例

如一件服装的标志，其图形往往印在

前后显著部位，其作用并非以装饰为

主，而主要是使购买者一眼就可以认

出这是某厂的产品或某个牌子，从而

增强购买的信心。标志准确而迅速地

传达其所代表的内容，这便是功能要

阿根廷加利西亚银行标志 阿根廷布宜诺斯艾利斯市城标


