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  Prologue
          设计行为是把一个概念、一个观念、一个问题解决的方法通过具体视觉方式传达出来的程序。由于设计的对象不同，设计

      的内容差异很大、很难把它们放在一个范畴中讨论。当然，从语义学的角度、从哲学的角度是可以讨论 “设计”的，但是作

      为我们这些具体从事设计的人来说，具体的讨论倒比抽象的讨论来得容易一些，也比较容易展开和深入。

          不可否认，艺术与设计是有密切关系的，从体系上来说，设计教育是从艺术教育中延伸出来的，有基因关系，两者之间相

      辅相成。但两者之间的区别也是不可忽视的，它们是区别与联系的统一体。

          最早提出设计和设计教育重要性的人是英国的艺术评论家和艺术史专家约翰·拉斯金。当时的西方人仅仅只认识一种艺

      术，只里视一种艺术，认为艺术只有一个类型．也就是英请中的art。拉斯金认为，在事实上有两种艺术并存，一种是 “大艺

      术”，即造型艺术；一种是 “小艺术”，就是我们今日讨论的 “设计二 设计的问短并不在于具体产品设计上的细节，而在

      于设什的体系— 个培育人才的体系。正因为拉斯童的理论，才在设计教育中逐渐将设计和纯艺术拉开了一定的距离。

          设计教学应该有教学的科学性和逻辑性，有自己的内在体系，有设计的具体目的性，包括社会性、应用性、市场性和审美

＿＿＿．004！性诸方面的目的·这样才能构建一个完整的设计教学体系。设计师应对设计的具体化表示关切。从一个比较应用、比较具体
      的角度来研究设计，往往比仅仅从定义角度入手对设计的促进作用更大。我们具体地从设计荃础课程、理论课程、设计品位

      的幸养三大方面来谈。

          基础课程中有两个主要的组成部分，一个是视觉表达技法，第二个就是形式规律，比如点、线、面的关系，空间和立体形

      态的关系，色彩的内容和互相的关系等。

          第二方面是理论课程组群。设计应该是多元性的，设计理论课不是一个死的东西，而是启发性的思维训练，是一个试图解

      决具体问月的过程。那么，什么是设计李设计就是一个思想、一个创意，把这种构思和创惫通过视觉表达方式，形成产品。

          设计作品的功能是多方面的。首先是实用功能。设计是给人使用的，因此设计要符合人的使用要求，同时，设计产品还有

      其社会功能、象征性功能等。设计不同于艺术，在于它的功能性，而这里所说的功能性是综合的、泛义的．与此同时．设计

      还要特合各种条规的限制。因此，设计不仅仅只是纯粹的个人创造。



    设计师做的东西都是很实在的东西。比如说澳门艺术博物馆的吴馆长在介绍他们协物馆谈计的各种展览海报的时仇 提到

他们的这些海报并不是为了参加海报设计展而出版，‘而是英宜传他们的展览、吸引人们前来傅物馆参观，国it海报设计具有

非常明确的社会功能．他们在检查海报是否能够具有这样的宣传功能的时候，专家、博物馆中工作的各行各业的职良，甚至

傅物馆中负资供应开水的阿姨也被请来评价，这种具有高度针对性的设计，这种检验设计是否达到目的的方法，非常实

在，也非常具体。设计对功能目的的针对性是设计成功与否的枷臼。否则，就仅仅是徒有虚名的设计，是没有传播功能的艺术品‘

    除了解决问题的能力培养之外，还有一个设计品位的培养问题．设计教育之重要，一方面在子教育学生形成自己解决向扭的

方法，相对来说，这方面的场养还是比较容易的，谁难的是设计品位的培养．我不认为设计品位有立确与各的标权 只提说这个

学生没有达到你认为的理想高度。对于可以A化的劝能问扭我们可以有绝对的标准来衡且，而在审美方面mlJ因人而异，无法

绝对化地评估。在形式上、风格上、品位上，我趋向于“可以好些，的对比看法。就是英洛上说的’can be better"－ 如果

这样处理大约 “可以好一点”。

    这套设计丛书，正是从设计的历史、攀础理论与品位等多方面引导学生走上设计的道路，提高他们的设计素养‘期望中国 ｛005
                                                                                、⋯ ，．，．， －

的设计能够克服，些存在的向题，发展出自己的风格，逐步走上一个国际化的进程。

                  玉夏、－．．．．．．．一 、．7，。杉矶

                                                                                英国洛杉矶艺术中心设计学院终身教授
                                                                                美周南加州建筑学院救授

                                                                                中国汕头大学长江设计学院即院长

                                                                                W八NG Shouzhl

                                                                          Life Professor at the Art Center Colle口．of Design, LA

                                                                                Professor at South California Architecture College

                                                                                Vice President at Changpang College of Design

                                                                                attached to Shantou University In China



                第一章 概述
                                                包装设计与包装并不是同一个概念。包装的定义是；使用适当的材料、容器及

                                              技术，使商品在运输、保管及销售过程中保持完好的状态。实际上，包装只是一

                                            种包裹、承载的形式。而包装设计则是依据产品的属性、形状及流通动向，通过

                                              策划及创意，以艺术和技术相结合的方式，采用适宜的材料、造型、结构和防护

                                            技术，充分运用图形、文字、色彩等视觉构成要素，创造出有自身特色的产品包

      设计机构 上海金汇通包装设计有限公司              装形象，产品包装信息通过有效的设计透露出来，从而完成对品牌的塑造。
          设 计‘彭 克

006； 口．．．．．．．．．．．

                                            飞艺二／‘
                                                          作昌名称，．塘毛尖

                                                          设计帆构。黎江设计有限公司

                                                              设 计：黎 江

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



二二、募 ＿ f4S,  Z4,:Q-%,Ikk
  味  .夕        I i履翁  f八 吸气冲嵘罗 〔哗砚逻鉴 1’ 一 ：一翻口，代j．．

励缈鬓颤钻口
                          20世纪初的化妆品包装圈样                                                                      古代的食品包袭

      一、包装简史
                18世纪中叶，为了方便商品的运输，运翰商为货物加上简单的包装，这就是最早的包装．而厂家包装出现

            在，9世纪，欧洲一个叫约翰·粗尼曼的茶叶厂商为了防止商人在茶叶中掺假，发生短斤缺两的现象，将茶叶 ！007

            在出厂之前就包装好，并印上 “纯混合茶，保A”的字样，加上了他的名字和厂址。厂家包装的出现可以说

            是商业中的一场革命，奏晌了现代商业的序曲，但由于增加了商品的成本，包装在初期的推广是非常艰难的。

                1850年，美国开始出现了纸盒包装，替代了包装纸。这种方便快捷、成形前可以平放、节约空间的方

            法，至今仍然是包装业中的重要角色。19世纪，包装设计的快速发展得益于彩色印刷的推广，包装设计盛

            行感情奔放、色彩绚烂的巴洛克风格，但也不免烦琐轻浮。

                大致到了，9世纪后半叶，厂家包装才渐渐普及。19世纪末20世纪初，随猫厂家把越来越多的产品推向

            市场，商标、品牌、品牌形象的观念开始进入消费者头脑中。至此，商品包装已经具有许多现代包装的

            特征。这种通过促销宣传创造的、在包装设计中典型化的、通过媒体传播的产品形象，构成了商品中受消

            费者信翰的视觉象征。

                在技术领域，19世纪末，包装机械问世。机械代替手工，极大地提高了效率，更主要的是避免了用手直接

            接触产品，卫生可命．19世纪末20世纪初，罐头、铝管等包装形式被推广开来，也发明了铝箔、玻璐纸、合

            成塑料等新的包装材料。

                20世纪初，欧洲兴起的 “东方热”对包装设计风格产生了巨大的影响，从东方艺术中获取员感和元亲，

            将植物和动物纹样运用到包装设计中，较少运用直线，主张以有机的曲线为主是这一时期包装设计的主要

            形式。这次新艺术运动是设计史上一次非常重要的、具有相当影响力的形式主义运动。



                                                                                电 一·1一 －

                                                                                ．夏J〔一 广，

                                                                                ＿ ． 飞 ）

                                                      · ．户二、

                    20'b=404 r-,,发  ;l包A                        此后，随着电视广告的诞生，商品品牌越发突显其重要性。包装设

                                                        计也主要侧重于新材料的研发和包装形式的创新方面。

＿＿＿胆旦一                                                              二战结束后，直至2。世纪7。年代，经济的高速发展，国际交往日

          「一了竺叶‘一 ’ 益频繁。形式简单、反装饰性、强调功能性、系统化和理性化的国际

            I 衍曰．．几月．．口 ’于几厂次                主义设计成为欧洲大陆和美国设计的主要风格。该时期的包装设计构

              ．益．．．目．‘盔 亏ev 气Ird少                图具有简单明快、高度功能化和非人性化的特点。

            f睦．．．．巴二叮盆"/一 816 ， 从60年代开始，人们越来越注意食品中的原料成分，厂家开始

              ．石所．．．．肠月rMY 二：二  万艾一              在包装上注明产品原料的成分和比率；80年代以后，诸如 “无糖”、
            r悦．．．．．超口． ·打E口台， 一一一一，一，J·一心·「。时J、，碑。一～一，，－一．、朴～，二， ，。二

            砚 ．．．口．．．眺涵二一 一 “低盐”、 “不含人工色素”等说明文字被广泛采用。大，的消费

                                                        品促使人们重视商品的销售活动，包装设计有了巨大的市场需求，

          月．．．．．．．．．．．卜        人们对设计的要求也逐步提高，国际主义设计千篇一律的风格被富有

            ．．．．．．．．．．．．．．．． 装饰的、变化的、人性化的形式所替代。80年代美国人领导了一次包

          ．．．．．．．．．．．．．．．． 装设计的“文艺复兴”，现代设计的变革比任何时代都剧烈，新设计

          ．．．．．．．．．．．．．．．． 风格层出不穷，但基本上是对以往设计的调整、补充、改良和发展。

          ．．．．．．．．．．．．．．．． 60年代以后，环保问题成为人们关注的热点，公益性短语被附加在

          ．．．．．．曰三巴巴巴巴叮只与． 包装上。步入2。世纪90年代，高科技时代、微电子时代、环保时代的

                                                      到来也同样影响了包装设计。理性的设计方式，成为90年代一个非常

                    20 4 r' 50心、了又      P--                    突出的特点。
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一弊
    乍昌名称    设汁î.构          设计曾监 一



｝攫．．
    作品名称：科罗娜美发产品  一炫系列

    设计机构 广州三度空间广告有限公司

    创愈说明 简洁流畅的英文字母线条组合  在线条的规则中融入圆润

              不规则的演变，SHE三个主体字母既独立又相连．构筑成一

              个充满想像空间和清晰显路的品牌形象 特别是鹅卵形的

              产品外观构造  让人联想到用了此产品之后的奇妙效果．

                通过强烈的对比让品牌形象脱颖而出

                                              林、！ 'D

                                                                                _J ， 些 盆 巴 ， “                                                                                户一法一 ： 肠 号 ‘． 十
                                                                                ’ 一 尽石乏 盛                                                                                一 。 5 乙．～ ． －
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                                                、 启亘3吕 ． 、甲····一

  （扮比．晰 ”
                                    、、



｝翻圈

‘一斗，r4all
                                                                                丫

          作品名称 ｛刹三三＿ 设计机构 兰 歌葱 二



                                          浦曰卜 一 ．自． ⋯ 足．， 浦，． 日日‘ j‘． ##‘‘ 件目 愁 ．

          一 子，，－ 日阅声． ．‘‘．e!jr．‘日．刁尹，下‘日沙叫尸吸价钾‘护．
                                          ．

        0 包装设计已经成为人们生活中币,zj或映的脚个都分.1 t*istlite经不探仅
      ．－．⋯ 是为单纯的包袭而存在，斑臂厉史的玲透与沉浪，它还给人们密下了许多造

        器器姚畔A ，州娜翻， 型和攘术的创新，许多品牌的谁生与延续，许多传奇性的策誉徽ia.、一 些

        ‘扁黑一二  刃吸 ． 包袭，已经成为世界设计史上的经典。
            七咒：竺‘鱿丫了        必曰J门‘ ， 一 ，～～一“一’‘一r’一一，碑一 ，

          竹几二曰妇 、19*气 J

  攀 '.tL17II 「几－            I自徽油‘              ：瓜              1015

          澳淤 、－．－．一 t．

                    ，

  人；一’·r ．－－． 一＿ 」
  ’·了一J ·⋯ 戈．一 一 ‘·－． 一 ‘一 ，·，，

‘一丫一‘「＿一，一＿S̀-；一一 ＿，：一＿一＿‘，一’一＿一二一‘一、一，一，·’一＿一
．。－ ·：－ 一 ，笠三－ ＿一二＿一，J＿＿ ＿＿＿‘ ＿．飞止＿＿＿二＿一＿‘一： ·， －
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