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序

20世纪70年代末 ， 媒体曾报道我国出 口产品由于包

装不善造成每年100亿元人民币的经济损失，这里指的只

是运输包装，至于销售包装的情况又是怎样呢?应该说也

同样由于设计"不善"而造成过商品的滞销、积压或降价

处理，它所造成的经济损失虽然难以统计，但我估计，这

个数字也将会使人大吃一惊。当时曾有过这样的说法:

‘一等产品，二等包装，二等价格"，这是我国产品在国外

市场上的真实反映。

20世纪80 年代初 ， 我国加强了对包装工作的力度 ，

1980年成立了 "中国包装技术协会" ， 开展了大量的工作。

20 年来 ， 随着经济的转轨 ， 从体制上形成了商品的市场

竞争，从而也促进了包装事业的迅速发展。但是，这一进

步更多的还是体现在包装的材料和工艺方面，应该说这是

可喜的进步c然而对于包装设计来说，其水平更应该体现

在全方位的生产、存储、运输、销售、使用、回收处理等

各个环节上，最终真正起到使销售包装达到保护商品、宣

传商品和推销商品的积极作用。从这一点来讲，我认为我

国目前销售包装的设计并未达到成熟阶段，或者说还有某

些误区。企业为了取得更高的附加值，对销售包装不恰当

地运用高档材料和制作工艺，这就是所谓的"过分包装"，

即小容量大包装，普通商品高档包装。而对于设计来说往
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往只注重画面效果，不注重包装结构，虽重视画面，但很

不讲究艺术性，信息传递不准确或含糊不洁，影响了消费

者对商品真实内容的了解。总之，这反映了对真正意义上

包装的误解，在没有对商品属性作出充分的研究、对市场

行情进行分析、对工艺制作成本充分了解、对消费者需求

给予考虑的情况下，那么这种设计必然是盲目的，其结果

也必然会造成商品的不对路，不适销。

陈磊撰写的《走进包装设计的世界》一书，在理论的

高度和设计实践方面进行了很好的结合，以现代包装设计

的视点，结合了国际包装设计新的发展特点，对我国现代

包装设计的理论和设计教育进行了补充和完善，适应了这

个时代发展的需要。

|琼磊是我的学生，现在是清华大学美术学院(原中央

工艺美术学院)的青年教师，他在积累了→定教学经验的

基础上，于 1999年到日本东京的一家包装设计公司工作

实习了一年多，其间设计了上百件包装作品，并且有许多

设计已经投入到日本市场，所以说他对包装设计有更多更

新的认识。这本《走进包装设计的世界~，正是他的经验

总结，我想此书对于从事包装设计的人员和在校的相关专

业的学生来说会有很好的参考价值。

陈汉民

中国包装协会设计委员会主任

清华大学美术学院教授

2001 年10月
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第一章

包装设计的概述



走进包装设计的世界

第一草包装设计的概述

前些日子参加了一个朋友的婚礼，很是热闹，新郎的西装

很合身，但第一次见到他这个样子，还是觉得有些别扭，好笑，

倒是新娘给我留下了很深的印象。穿着婚纱的她非常美丽动人，

与往日便装的形象简直判若两人，举止好像也变得雅致许多，

究竟是什么使这一切发生了改变?难道就是一身漂亮的婚纱

吗?

以前听过这样的说法，说"包装是产品的嫁衣"，那么像我

们从事包装设计的人就应该是裁缝，为了能裁制出好的作品，

我们先要量出顾客的身高、胸围、腰固、臀围，并且在客人身

上做立体裁剪，还要根据客人的气质和个人喜好推荐适合的款

式。此外，还须根据客人的经济承受能力，选择最适合的面料

和服饰等。当看着客人由于我们的精心设计而变得美丽并因此

兴奋时，我们心中也会充满喜悦、满足和成就感。其实，包装

设计何尝不是如此呢?

一、什么是包装

"包装"这个词在不同的时期有着各种各样的意义，在过去

只是被认为能够良好地保护内容物即可，今天，随着时代的发

展，其所涵盖的意思还在不断地扩大。比如说，我们现在常常

在电视娱乐节目里昕到"包装"这个词，是指对艺人们公众形

象的推广策划。甚至在说到城市规划时也用到"包装"这个词，

就是指在城市规划中要体现自己独特的城市视觉形象和文化特

征。当然，在这里我们不会涉及到那么多超出自己专业的内容，

004此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



包装设计的慨培

而是在商品包装设计这个专业领域内来探讨包装设计世界里的

问题c

今天的包装，已不再仅仅是将内容物包好而己，同时也需

要它能保护和保存商品，具有运输、携带的方便性，使用的经

济性和科学性，同时还能够促进产品的销售，更不能造成大量

的包装垃圾来破坏人类的生存和发展。因此，新的包装材料、包

装技术和资源回收再利用也就显得十分重要。随着流通时代的

到来和发展以及销售竞争的日益激烈化，世界各国对"包装"的

解释虽说有些区别，但也日趋一致。

美国对包装的一般解释是"包装，是使用适当的材料、容

器，配合适当的技术，使其能让产品安全地到达目的地，并以

最低的成本，为商品的运输、配销、储存和销售而实施的准备

工作"。英国对包装的定义为"包装是为货物的存储、运输、销

售所做的技术、艺术上的准备工作"。加拿大包装协会对包装的

定义为"是将产品由供应者送至顾客或消费者，而能保持产品

处于完好状态的手段" 日本包装工业规格US为包装所下的定

义为"包装是使用适当的材料、容器、技术等，便于物品的运

输，并保护物品的价值，保持物品原有形态的形式"。

我国己经在国标 GB4 1 22- 83中明确表达了包装的定义:

"包装是为在流通中保护产品、方便储运、促进销售，按→定技

术方法而采用的容器、材料及辅助物等的总体名称。也指为了

达到上述目的而采用容器、材料和辅助物的过程中施加一定技

术方法等的操作活功"。由这个定义可知，现代包装实际仁包含

两层意义，若静态地理解，包装就是指容器、材料和辅助物等，

也就是包装企业部门可提供的产品;若动态地理解，包装就是

指为了制造出这类产品所用的包装技术、方法及加工过程。因
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志进包装设计的世界

此，包装作为一门科学有着明确的研究对象和研究范围。

今天的包装，已经形成了规模庞大的包装产业，因此，做

为产业的包装业，各国都有着严格的产业规格和标准，像美国

的 ASTM、日本的lIS、英国的时，德国的 DIN等。因为包装

业对整个社会的效率、环境、国民的安全、卫生等，都有着密

切的关系，所以严格的生产标准和规格是必不可缺的。

对于包装设计师而言，包装设计具有很强的综合性。它要

求设计者具备结构造型能力，对图形、文字、色彩等视觉造型

语言的把握， x、j制做工艺 、 制版印刷 、 包装材料 、 包装生产成

型等技术环节要有充分的了解还需掌握电脑辅助设计的子段。

此外，对市场营销、消费心理学、企业形象推广战略还需有足

够的认识。看来成为一名优秀的包装设计师是非常不容易的。

二、包装的功能

包装具有不少功能，尤其是随着时代的发展，包装所被赋

予的功能还会增加c不过，我认为有问点是最基本的:→是包

装上所承载的信息情报，包括文字、色彩、图形、形态等内容;

二是对物品的形态和性质起到保护的作用。这两种基本功能也

就构成了我们狭义上所理解的包装的概念。

现代一般把包装的机能归纳为以下四类:①、保护功能

( Pro t e c t i v e Fun c t ion); ② 、 便利功能 ( Convenient

Fu盯tion );③、商业功能(Commercial Fu盯tion);④ 、 心

理功能( Psyc hological Function)。 下面我们来看→下各种功

能的具体含义。

1.保护功能

这是包装的主要功能，就是要保护商品，避免商品在流通
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过程中，受到外来的各种物理的、化学的、力学上的损害和影

响。在我们学校的包装结构课程中，就曾经尝试过让同学们用

折纸包装的形式来包装生鸡蛋，然后从 1 . 5m的高度落下，以检

验但装对鸡蛋的保护性。作业要求在→件包装内装三个鸡蛋，

在 18位同学中，有5位同学得了满分，因为他们设计的包装里

的鸡蛋落到地上后没有一个破损。以折纸包装来包装鸡蛋不­

定经济、科学，但让同学们从力学的角度来探索包装对内装物

的保护方法，我认为是非常值得的。

产品从生产厂家到消费者于中，要经过许多过程和运输，

其间必然会受到各种外力的冲击。在仓库中堆积码放时，包装

也要经受过高的积重、温度、温度变化的考验。另外，像一些

食品、啤酒、饮料等，还要考虑到避光、真空保鲜、冷藏、防

腐蚀等措施，一些特殊商品更要考虑到防菌、防辐射或挥发等

因素。像下列所提到的一些保护性内容，作为包装设计人员应

该考虑到并结合具体的行业标准来进行设计·。

(1)防止振动 、 冲击 产品在公路 、 铁路 、 飞机 、 船舶等运

输过程中会因各种原因产生振动。在装卸、搬运过程中为提高

效益，会将货物堆积码放，这时，下面的货物就要;单受 t压货

物的重量，这就要求包装自身有二定的防外力冲击能力和承重

强度才行。

(2)防水 、 防潮 一般的防水 ， 主要指产品在搬运途中 ， 不

至于被雨水侵袭。此外，空气的温度对包装也会产生相当复杂

的影响。在我国，北方的气候干燥，冬天，许多家庭都使用加

理器来增加空气里的温度。这种情况在南方是见不到的，南方

空气潮湿，有许多家庭使用除潮电器。由于虚度的变化和地域
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走进包装设计的世界

的差异，尤其是食品类，较大的湿度会促使商品腐化变质，同

时也会助长虫害的发生。

(3)防止温度的冷热变化 温度的激烈变化 ， 产生热胀冷缩

从而造成包装和产品变形、干裂、破损。另外，也会使包装材

料的含水量随之产生变化，这也是影响包装和产品品质的重要

原因。还有，由于大多数包装都具有密闭性，一些有机物产品

由于空气不流通和温度上升而加速变质，所以在包装设计上应

考虑到透气性。比如，可采取在包装上留出通气孔或放置干燥

剂等方法。

(4)1珩光线相辐射 许多商品具有不适于光照 、 紫外线 、 红

外线等放射线直射的特点。比如感光材料、化妆品、药品、碳

酸饮料和啤酒等。像啤酒瓶大多采用深色瓶，日的就是为了减

少光照程度，延长保质期。这些在包装设计时都应考虑到。

(5)防止与空气 、 环境的接触 有些商品如食品 、 药品中的

血浆、液态药剂等，与空气接触会加速产品的变质。另外，不

洁净的环境产生出的微生物、细菌，也会使产品品质劣化。所

以，这些产品往往采用密闭性好的材料，或抽真空的方法来起

到保存的作用。

(6)防偷盗 外包装的破损 ， 往往会导致产品失窃 ， 所以包

装的安全性也要有所考虑。对于价值不菲的商品包装，更要考

虑到封闭方法和一些特殊的包装手段。比如在封缄材料和开启

方法上下些功夫。

除了以上这些，像防虫害、防挥发、防酸碱腐蚀等许多因

素都应根据产品的实际要求来考虑。这就要求设计师对材料有

充分的掌握，了解不同的材料和包装方式所起到的不同保护效
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包装设计的概述

果。另外，为了加强保护性，可以考虑材料的综合使用，像发

泡材料、海绵、纸屑等填充物的使用，可以起到固定产品的作

用;中药丸采用封蜡包装可以起到防潮、密封的作用;瓶装啤

酒的纸箱包装里，用瓦楞纸做隔断以起到缓冲的作用等。

2. 便利功能

一件良好的包装，从生产厂商到消费者于中，直到它的废

弃回收，无论从生产者、仓储运输者、代理销售者还是消费者

的立场，都应该感到包装所带来的便利)

(1)制造 、 生产者的便利性 在搬运 、 库存保管过程中包装

尺寸及形状是否能配合运输、堆码的机械设备;包装工序是否

简单、易操作;空置包装能否拆叠、压平、码放以节省空间;开

包、验收、再封包的程序是否便利易行;包装可否便于回收再

利用以降低成本。这些针对生产者的便利功能实际上最终都会

直接体现为经济效益。

(2)仓储运输者的便利性 主要体现在保管和搬运方便 ， 规

格统→的集合包装简便易行、移动简单、装载效率高。另外，包

装上商品名、规格、各种标志的识别性要强，以便于工人们高

效率操作。

(3)代理销售者的便利 主要体现在搬运 、 保管容易; 识别

性强、陈列简单易行;陈列、展示、宣传效果好;展示及销售

时开启、封闭容易。这要求设计师必须具备专业的包装结构知

识，无论是采用 POP式、吊挂式，还是其它形式的包装，不但

要考虑到展示、宣传效果，更要知道在零售店中实际操作这些

过程的人并不是专业的包装人员或专门的销售人员，而是一般

的售货员，让他们能够简便地操作尤为重要c

(4)消费者的便利性 首先体现在使用上的便利。 比如 ， 易
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拉罐的开口方式，即保鲜又方便而且开启时那"啪"的一声

响，给消费者带来的还有品质、信誉的保证和一刹那的快感。有

些商品不能→次性用完，像茶叶、药品、食品等，就要考虑到

包装的重复使用。还有些商品有一定的重量，像小家电，组装

饮料等等，就要考虑采用提子式的包装结构，以便于消费者携

带。我们大都有过用螺丝刀和菜刀等工具开启铁皮罐头的经历，

甚至你还曾经被弄伤过于吧，这些包装现在看来太缺乏人性关

怀了。现在许多罐头配上了开罐器，有的采用了便于开启的方

式，这些都进→步体现了服务于消费者的理念。我想在包装设

计望以人为本的原则不仅是对"上帝"们的尊重、关心，在现

代激烈的市场竞争中，也是争取消费者、提高效益的最有效途

径之一。

便于消费者携带的提子式包装结构


