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从“运动”到“活动”：诗朗诵在

当前中国的价值①

〔美〕江克平著　吴弘毅译

一袭橄榄褐装束的女诗人方子，款步走向一小群观众———记者、诗

人和房屋预期购买者们，聚集在北京西南部一家新开的接待中心前厅。

右边是一座摩天大楼的缩微模型，左边的一个鹅卵石鱼池里躺着懒洋

洋的金鱼。她手持无线话筒，开始朗诵：

　　家的具体内涵是什么？

无非是一座坚实而漂亮的房子，

你的房子在哪里，

你的爱就在哪里，

你的爱在哪里，

你的事业就在哪里，

……

歌颂房子歌颂家歌颂我们真正的天堂。②

这是２００５年３月８日妇女节，“干草部落”的７位女诗人为她们的

作品举行的一次朗诵会，宣告了第一届“格调”女性艺术展的开始，同

①

②

我要鸣谢富布莱特学者项目基金，支持了我２００４到２００５年间在中国的研究工作；

同时鸣谢我在中国的朋友和同事们，没有他们的协作和鼓励，这项研究也是不可能完成的。

李红杰：“大话地产：女性艺术展暨诗歌朗诵会———方子”，［万维网］北京：ＳｏｕＦｕｎ．
ｃｏｍＬｔｄ．，２００５．３．９．最后更新［２００６．１．１８访问］；ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓ．ｓｏｕｆｕｎ．ｃｏｍ／２００５－０３－
０９／３８２３５９．ｈｔｍ．
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时，这也标志着“格调”豪华房产销售项目进入第二个年头。这个项目

由刘博女士负责运作，她既是北京依莲轩房地产开发有限责任公司的

总经理，也是“干草部落”的发起人。

两个月后，在遥远的西部，喀什噶尔市人民广场高耸的毛泽东塑像

挥起的手臂下面，竖起了舞台。职业朗诵家岳斌身着深褐色紧身套装，

打着得体的领带站在台上。目光扫过台下的领导、挥着花束的中学生

和解放军战士们，他开始了激情澎湃的朗诵，那是诗人骆英的《我是塔

什库尔干的雄鹰》：

　　在塔什库尔干我长夜无眠

那灿烂的阳光依旧温暖在心间

我看见慕士塔格在月夜下闪光

卡拉库勒湖啊有一轮明月刚圆

石头城的微风像诗让我热泪流淌

梦啊，你怎会和塔吉克姑娘让我心慌

我无法如那千年驿站沉默苍凉

这美丽的土地让我大声歌唱

我是塔什库尔干的雄鹰啊在长夜中要飞翔①

这是“梦幻南疆喀什噶尔之春”大型诗歌朗诵音乐会，为庆祝２００５
南疆国际旅游节开幕暨新疆维吾尔自治区成立５０周年所举行的诗歌

与爱国歌曲露天音乐节。主持人介绍了《勇敢的雄鹰》的作者：诗人骆

英，北京中坤投资集团董事长。他是这次朗诵会的主办人之一，也是西

起巴基斯坦边境，向东跨越整个南疆的五大旅游板块发展项目的主要

投资人。

表面上，这两次朗诵活动有天壤之别。前者舒适而随意，女诗人身

着流行的波希米亚休闲装，事先并未排练，朗诵断断续续，语言也不规

范，把剧场化的效果降到了最低———这营造了一种独立的、先锋的、诗

① 张同吾：“２００５南疆国际旅游节开幕式暨‘梦幻南疆喀什噶尔之春’大型诗歌朗诵音
乐会”，［万维网］北京：中坤投资集团，［２００５．１１．２６．访问］；ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｚｈｏｎｇｋｕｎ．ｃｏｍ．
ｃｎ／ｔｏｕｒ／ｎｊｌｙｊ／ｇｋｍｏｒｅ１．ｈｔｍ．此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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歌的、含蓄而高雅的气氛。同样地，“干草部落”成员们朗诵的大多数诗

歌———像刘博的《女巫》、后朦胧诗人潇潇的《伤心的蝴蝶》和杜东彦的

《疼痛》———诉说着热切但隐晦的个人经验。这些经验表现出中国当代

诗歌写作，尤其是女性诗歌写作的特色。①“干草部落”的诗人文学小

团体是自发地组成的。朗诵地点的狭小空间、私密气氛和私人经营也

都暗示着一种边缘性，这常常被指认为当代中国先锋诗歌的特征。

相形之下，喀什噶尔朗诵会的官方特色就非常明显了。领导讲话

后，一排嗓音完美的职业朗诵家登上舞台，开始表演。他们的发音无懈

可击，韵律生动，富有表现力，感情饱满，表情和手势有时还具有歌剧的

效果。而他们献上的一系列精心写就的诗篇，大多是对新疆风光和少

数民族的当代颂歌。颂歌的作者，多数是老一代作家。

朗诵的间隙，当地部队歌舞团的歌唱家们上台演唱爱国歌曲，像

《花儿为什么这样红》和《公仆赞》等。最后，展示了主办单位的名单。

舞台背景上印着中坤投资集团的名字，上方则是其他主办单位的名字：

新疆维吾尔自治区党委宣传部、中国中央电视台、五家地方政府和行政

公署，还有中国诗歌学会。

从背景到赞助者、服装、朗诵内容、观众、语音等方面来看，这两次

演出的差别很容易让观察者给它们分别贴上“独立”和“官方”的标签。

然而这是误导性的。这是因为以上两个诗歌事件都处于同一个信息框

架中。这框架和两次表演活动的几个共同特点有关：它们一方面为商

业服务，一方面也和近年来越来越活跃、越来越多样化的诗歌活动有

关。不过，这两个因素———商业和文学———只构成整个图景中的一幕。

更全面地看，这两个事件应该被理解为正在进行的２１世纪中国城市公

共生活重组的一个征候。这征候具体表现为无固定形式的、到处可见

的、被彻底移植和改造了的“活动”文化。

为了阐释“活动”的重要性，本文首先就其相关术语中语言和历史

的意义与“运动”术语作比较。我认为，在中国，９０年代以来分散的、高

① Ｓｏｕｆｕｎ．ｃｏｍ，“大话地产之：女性艺术家说艺术与地产”，［万维网］ＳｏｕＦｕｎ．ｃｏｍ
Ｌｔｄ．，［２００６．１．４．访问］；ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓ．ｓｏｕｆｕｎ．ｃｏｍ／ｓｕｂｊｅｃｔ／ｐｏｅｔｅｓｓ／．
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度自发的“活动”，已经在一定程度上取代了有组织的“运动”。更关键

的是，虽然两者的特征在表面上有着极大的差异，但是“运动”与“活动”

从根本上都是为了动员人们以达到更高的国家政治或经济目标。必须

承认，诗歌朗诵活动只能算是当代“活动”中很小的一部分，不过，作为

一种文化实践，诗歌朗诵与政府和市场的同谋，使得它成为一个饶有趣

味的研究对象。当企图弄清楚当前中国文化和经济之间的关系时，这

种复杂的历史性关系就更有意思了。

“活动”是一个几乎无休止地变动着的社会组织方式。无疑，我对

“格调”艺术展和南疆旅游节这两个诗歌事件的简短叙述已经足以证

明，“活动”在规模、动机、参与者、赞助人等方面可以表现出惊人的多样

性。因为篇幅有限，对各种各样的诗歌朗诵有效地进行调查是行不通

的，所以，本文只能试图阐明所谓独立诗歌，通过一种“活动化”的过程，

已经被动员来支持文化经济的事实。这里，我把注意力投向以诗歌朗

诵使地产增值的“文化”活动战术。我研究一个突出但并非特异的诗歌

朗诵与地产开发相关的案例：２００４－２００５年依莲轩房地产公司为北京

“格调”豪华楼盘打响的宣传战役。本文关注独立诗歌的场景———文化

经济通过朗诵活动对诗歌的吸纳，并就其可能蕴涵的意义作出思考。

认识“活动”：一个研究者的经验

本文通过实地观察、个人调查、与采访对象谈话等方式来搜集资

料。换句话说，它基于一种半人种志式的研究方法。因此我有义务提

供一些背后的信息。我对“活动”的兴趣是在十个月的时间里产生的，

这期间我基本上都呆在北京，试图寻找、观察、记录并分析当下诗歌朗

诵的实例。我很快发现，这些朗诵在中国城市里是鲜活而健康的。经

过起初的几个月，我接触了大量的形式和情境文本都极其丰富的诗歌

表演：从松弛懒散的先锋实验到一板一眼的官方活动，从私人家里举行

的小型文学聚会到人民大会堂的管弦配乐诗朗诵。由于这些朗诵活动

在地理上的分散性、规模的多样性和经常是即兴演出的事实，编制出一

份精确的统计资料是不可能的。尽管如此，我就诗歌朗诵话题与之交
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谈的诸多对象———编辑、诗人、朗诵艺术家———都认为在过去十年中，

诗歌朗诵在逐渐繁荣，有些人甚至认为一个朗诵的“复兴”时代业已来

临。据我个人的观察，无论是第一手资料还是从互联网上获得的信息，

也都确认今天的中国不缺乏诗歌朗诵。

不过，对我来说，这“复兴”中的朗诵活动无论多么频繁多样，不知

何故，作为一个研究者，我仍然觉得我没能准确地抓住问题所在。不论

是现场观看演出还是观看视频记录，我越是关注这些表演的演出风格

和舞台效果，越是觉得我捕捉不到重点。演出本身有很多值得探讨的

东西，可是不知何故，我觉得诗歌朗诵的真正意义还是在别的地方。

我怀疑这种迷惑来自口头表演艺术中的一些重要特征。理查

德·鲍曼写道：“一切表演，就像一切交流一样，是处在具体的社会情境

文本中，并被其规范化且赋予意义的。”①不过与此同时，表演的一个本质

特点是，它也正消解着自己的情境性。表演更像诗歌，诗歌文本的形式

特征和艺术性将它和日常语言区别开来，“表演则把言语行为变成表现

的对象，把它从互相交流的情境文本中提到新的高度，让它面向观众的

鉴赏和裁判。表演提升了言语行为的自我意识，使观众得以通过技巧和

效果来评判演员的成就。因此，表演天然地排斥情境化”②。

事后想来，迷惑感还来自我那么刻意地观察朗诵表演在声音、文

本、手势、服装、音乐和音效，以及摄制和导演等方面如何将语言超拔于

日常生活，我的注意力被从比诗歌朗诵更大的社会和历史情境中吸引

开，而正是这潜在的社会历史情境才真正为诗歌朗诵这种表演类型提

供了它所拥有的动力和活力。

试图理解诗歌朗诵运动的丰富意义———或者通俗地说，从树木看

①

②

理查德·鲍曼：《表演》，见理查德·鲍曼编《民间传说，文化表演和流行娱乐》，纽约与

牛津：牛津大学出版社，第４６页，１９９２年。“Ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ”ｉｎＦｏｌｋｌｏｒｅ，ＣｕｌｔｕｒａｌＰｅｒｆｏｒｍａｎｃｅｓ，

ａｎｄＰｏｐｕｌａｒＥｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔｓ，ｅｄ．ＲｉｃｈａｒｄＢａｕｍａｎ（ＮｅｗＹｏｒｋａｎｄＯｘｆｏｒｄ：ＯｘｆｏｒｄＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ
Ｐｒｅｓｓ，１９９２年）．

理查德·鲍曼与查理斯·Ｌ· 布里斯：《作为语言和社会生活观察的诗歌与表演》，见
《人类学年鉴１９》，第７３页，１９９０年。ＲｉｃｈａｒｄＢａｕｍａｎａｎｄＣｈａｒｌｅｓＬ．Ｂｒｉｇｇｓ，“ＰｏｅｔｉｃｓａｎｄＰｅｒ
ｆｏｒｍａｎｃｅａｓＣｒｉｔｉｃａｌＰｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｓｏｎＬａｎｇｕａｇｅａｎｄＳｏｃｉａｌＬｉｆｅ，”ＡｎｎｕａｌＲｅｖｉｅｗｏｆＡｎｔｈｒｏｐｏｌｏｇｙ１９
（１９９０）：７３．
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见森林———是个依赖实践甚于思考的过程。在八九个月的时间里参加

了众多的朗诵活动之后，我发现自己无形中获得了一些参与能力，并且

能够比较客观、自觉地观察这个能力。这不是说我朗诵得很好，虽然我

经常被邀请上台朗诵一两首，而是说，所谓的参与能力来自一种“本地

知识”。对我来说，“本地知识”有几种意思，例如，能够发展我赖以找出

朗诵事件的关系网络，能够表现出值得被邀请参加这些活动的身份，能

够学会如何掌握关于诗歌和朗诵的集会的筹备流程，从而把自己加入

其中。最初，我并不是有意识地做这些事情，只不过是搜集对我的研究

有用的信息。但是，过了一段时间，当我慢慢地把这种参与者的“角色”

扮演得越来越熟练的时候，我就开始意识到我有能力保持一定的、理智

的、自觉的距离来看待自己和他人行为中习俗化的模式。本文所提及

的最大成果，是我的研究项目、甚至我在“野外工作”中的身份不是由对

诗歌朗诵本身的分析来主宰，而是由个人对这文化活动的参与来奠定

的。换句话说，想充分地、正确地理解当下的诗歌朗诵，一定要从“活

动”这方面出发，因为“活动”，特别是“文化活动”，才是诗歌朗诵丰富而

鲜活的基质；没有它，朗诵就是无源之水，无本之木。

长期以来我忽视“活动”这一范畴的另一个原因其实很简单。作为

社会实践的一种形式，“活动”太常见、太广泛了，就像纤维被织进织物

里似的，它混同在当代日常生活里，实在太不起眼了。它们似乎无时不

有，无处不在。在我开始把“活动”作为一个分析对象考虑之后不久，我

就明白了这个问题。一天下午，我在一个有北京的诗人、美术家和音乐

家们参加的小型聚会（另一种形式的活动）上提到“活动”这个话题。我

还没说完我的想法，邻座的一位女士突然打断了我，邀请我作为“嘉

宾”，出席她在北郊组织的一次关于艺术的活动。几天之后，我在西南

城市昆明，拨通了当地一位颇有名气的诗人的手机。我本希望和他会

面，请教文学活动方面的经验和想法，从中获得深入的信息；真倒

霉———他正在遥远的厦门参加一个活动，还说不能赶来参加这里的诗

歌朗诵，难道不是一个遗憾么⋯⋯

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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从“运动”到“活动”

“活动”之难以定义，正如它的普遍深入。这个名词可以拿来指称

很多现象，小到植树节一个幼儿园小班去种树，大到天安门广场的国庆

盛典。任何人都可以组织“活动”，从几个人的文学社团到私营企业的

董事会、地方政府委员会，甚至不过是几个想找一点儿乐子的朋友。此

外，什么地点都可以组织“活动”：城市广场、公园、艺术区、购物中心、学

校或者公司的礼堂、饭店、酒吧，甚至家里的起居室。由于这种无定型

组织的特性，在今天的中国城市，“活动”几乎被认为是完全理所当然的

事。不过，默默无闻不等于不值一提。反过来看，对“活动”这个词汇更

深入的研究，将有利于考察数十年来，中国在最重要的经济、社会和文

化领域所进行的某些变革。

为了描绘出“活动”这个词语丰富的语言和历史内涵，有必要把它

和相关的一个词作比较：“运动”。当然，这两个术语都已有英文翻译，

前者译作“ｅｖｅｎｔ”或“ａｃｔｉｖｉｔｙ”，后者译作“ｍａｓｓｃａｍｐａｉｇｎ”或“ｍｏｖｅ

ｍｅｎｔ”。不过，每种译法都丢掉了很多东西。直接翻译这两个字眼，只

能僵化它们的基本含义，忽视其不断增加的寓意，而这些是理解当下中

国的“活动”的关键。诗歌朗诵活动当然也不例外。

从词语本身出发，显然这两个双音节词第二个字是一样的：“动”。

不过，二者语义的歧异正是从“动”开始的。任何一部汉语辞典都会告

诉你，“运动”中的“运”意味着这动作是系统的、方向性的、有目的的：从

手表和机器内部的机械运动，到有组织的体育竞赛中的肢体运动，有目

的的人流和物流，充满权谋的对群众的操纵，扯远一点，甚至还有无法

逃避的“运数”的作用。相反，“活”这个含义古老的象形文字，在左边带

着代表“水”的语义的偏旁，意味着生命和自然自发的、无导向的、可以

无限变化通融的行为。“活”网络般地扩展它的内涵，以囊括自由的和

不可预知的、可移动和可更改的、无导向的和从容不迫的意义，例如，活

动的牙齿、活动房屋，乃至用活动室的多种用途来自得其乐。

辞典的释义能显示这两个词的意义所囊括的范围，不过，对任何词
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汇的充分定义都有赖于对它们社会历史意义的积累。这一点对于“运

动”和“活动”这个案例来说尤须强调，因为这两种社会化的“动作”形式

在中国的公共生活中扮演着至关重要的角色。

“运动”这个术语，带有浓重的历史色彩。那就是国家将全国人民

动员起来，在全国范围内的经济、社会和意识形态领域高歌猛进的历

史。根据早些年对中国“群众战役”的研究，从延安时代直到７０年代所

开展的经典“运动”，是由“针对特殊目的的一系列有组织、有计划的行

动”构成的。这些运动是由党的最高领导层决策，通过专门的工作组向

基层党组织传达，而后落实到“群众”。在典型的“运动”中 ，“一大群人被

动员起来，以相当显著、强烈而集中的积极性参与共同的活动”，不仅有

着严格的政治工作，例如讨论、集会、演讲以及“批评和自我批评”，还包

括多种形式的文化宣传。运动中的文化工作，是由中国文联下属的组织

来完成的。这类工作需要在短期内就一个主题进行高强度的公众宣传，

迅速引起反响以达到目的。因为“快”是此类战役的中心环节，动员性质

的文类特色所青睐的自然是那些适于快速炮制、容易被观众理解并被迅

速消费的形式：展览、说书、大字报、漫画、歌曲、电影以及幻灯片的放映，

舞台作品诸如戏剧、歌剧和舞蹈，还有诗歌朗诵等。

作为管理国家的一种方法，即使“运动”有着结构上的相似性，它们在

一些重要的方面也是有区别的。“运动”的重点———比如地域规模、参与程

度的要求以及深入、猛烈的程度———会随着时代风云的变幻而波动起伏。

同样地，和“运动”密切关联的文化工作的细节信息，也随着“运动”的政策

变化而变化。新中国成立以后“运动”强调以政治改造人的世界观和人生

观，同时以国家指导的、全国性的“群众经验”来取代以家族、部族为基础的

交流，从而为新的国家整体化模式奠定必要的心理与物质基础。

改革开放后“运动”从公共生活中褪色、消隐了，而“活动”开始崛

起，取代了它的位置。今天的“活动”，虽然继承了之前“活动”的某些特

征，但是在日常生活的组织中，它扮演着远为广泛深入、微妙复杂的角

色。当代“活动”的形式和功能是如此令人眼花缭乱，想给这样一个多

种形式混合的东西下个定义可不是件容易的事。不过，如下的描述也

许是可行的：正式或非正式的，集体寻求消遣、娱乐、社交、发展关系网
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络、非正式的教育、宣传的，或者以上都有。它们脱离日常生活和工作

的运行轨道，构架出一个特定的时间、空间和交流的圈子。为了充实这

个描述，我将在如下两个关键词上下功夫：时间和空间；还有两个紧密

联系的词句：文化经济和民主消费主义。

当代“活动”的特点是，它们是小规模的，在日常的时间中进行组

织。相对于一个宏大的、集体前进的现代叙事的时间规模来说，“活动”

的时间和好几种日程的时间安排有关：每周的五天工作日、工作假日、

官方和非官方的周年纪念、学院日程安排、贸易周期，甚至季节更替。

比如，诗歌朗诵这种活动形式可能发生于一个周日下午、五一国际劳动

节的工人联欢会、去世诗人的纪念活动、历史事件的周年纪念日（比如

抗日战争胜利或者中国共产党诞生）、初高中的学年总结会、为宣传产

品设计的促销“秀”上，或者就在中国传统的诗歌季节———春季。不过，

这种活动的日程有时要根据当地最普遍的时间安排来定，尤其是和一

系列其他活动一起举办或是多个活动互相嵌套的时候。例如，一次为

期一周的旅游节，也是今天很流行的“活动”形式，其中可能包括如下安

排：发布会、开幕仪式、歌舞秀、公路汽车赛、抽奖、学术会议、美食节，最

后是闭幕式———每一个都可以分离出来作为一项独立的活动。可见，

“活动”有着临时性，既可以是分散的，也可以是高度灵活的。

就空间来说，当代“活动”和国家发起的“运动”的不同之处在于后

者表现出严密的组织管理性，自上而下，渗入个人的日常生活；而前者

是在休闲消费的公共空间中发生，并自然地扩散、增生的。就它的本质

来说，“活动”需要一个地方，在那里人们可以聚集在一起，互相见面、交

流信息、玩乐、观看表演或表演。举例来说，我参加过的小规模文学活

动的地点大多数正好是消费娱乐的热点：酒吧、饭店和书店中的咖啡

厅。大一些的文学活动———像是会议、诗歌节、更大规模的诗歌朗诵，

诸如此类———出于需要会使用由私人、半官方或官方机构提供的地点，

这包括大学中的礼堂、图书馆和博物馆、地区文化馆、城市广场，甚至商

业会展建筑。因此，就像它们组织的临时性一样，获得的空间也是分散

的、灵活的，而且经常直接或间接地和商业利益相关联。

想理解“活动”的重要意义，得先理解其商业的一面。“活动”在时
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间和空间上都经常受市场导向的制约，这意味着考察它们的时间和空

间不能离开中国的经济政策的发展变化。实际上，近年来“活动”的增

长，特别是包括诗歌朗诵在内的文化活动的增长，应当被理解为国家管

理模式的明显变化所推动的附带现象，那就是当前所采取的深思熟虑

的政策：开拓发展文化以促进经济增长。这类增长受到文化转换为资

本的驱策。简单地说，文化的象征性的价值是通过各类商品的附加值

形式体现的。这些附加值提高了资本的经济价值，从而刺激了消费。

文化经济的到来，可以说，不放过当代中国经济和文化生活的任何一

个方面。想到诗歌顽固不化地拒斥市场价值，相形之下其他的文艺形式

（小说、电影、美术）却是从善如流、与时俱进，人们很容易以为诗歌朗诵会

销声匿迹。不过恰恰相反，如上所述，朗诵继续发展壮大，尤其是在中国的

中心城市。这是因为朗诵已经被动员成为文化活动的层出不穷的保留节

目。诗歌朗诵并没有成为文化市场经济大潮下的牺牲品，反倒成了文学行

动的小众但却不可或缺的形式。公众关注的缺乏掩盖了它的重要性———

它简直是２１世纪肇始的中国文化和社会生活条件的一个指标。

诗歌—纯洁性—财产

虽然在几乎所有的诗歌文化里，诗歌和土地都有着深刻的联系，不

过诗歌和土地开发的关系显然在带有中国特色的文学活动中扮演着一

个独特的角色。从绝对数字和多样性来看，介入了房地产发展或地方

宣传的诗歌活动多得让人吃惊。从北方的内蒙古到南方的广州，从繁

荣的东部海岸宁波到不够发达的西部内陆省份新疆，在过去五年里，诗

歌活动以这样的方式被广泛运用。①

① 这里我特指：２００４年在内蒙古额尔古纳举行的诗歌双年展，作为当地“旅游宣传年”

的一个部分，见谭克修编：《明天》，第１８—２２页，湖南文艺出版社，２００５年。广州珠江房地产
开发中心有限公司的“翰景轩之夜诗歌朗诵会”，和翰景轩人文社区开盘仪式同步举行；

２００６年８月 在宁波第四届中国国际家居博览会期间举行的“春天送你一首诗”朗诵；除刚才
提到的２００５喀什噶尔诗歌朗诵外，中坤投资集团的旅游项目还组织了大批各种各样的诗歌
朗诵活动。
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这种伙伴关系初看可能挺奇怪的：土地，是中国改革时期最商品化

的事物之一，怎么能和诗歌，也许是这个时期最不商品化的文化产品，

拉上关系呢？事实上，诗歌和市场之间的关系外表上给人的错觉正好

使得后者可以利用前者。这个奇怪的联盟只能从探察朗诵活动和文化

经济的关系来解释。

退一步说，在过去５０年里，诗歌并不是第一个遭到商品经济力量

困扰的文类。很多观察家都曾指出，无数小说家、画家和电影人，不得

不抓住日益增长的国内外市场给他们作品提供的机会，扩展自己的身

份，兑换成经济价值。例如，一批风格各异的电影导演都曾为文化经济

作出过贡献，他们把作为文化工作的电影导演和作为企业运作的广告

与宣传联系起来，与土地开发者的附属关系也最为活跃。因而，近年

来，电影导演们，从先锋的到商业圈子的，都与有钱的商人通力合作，吹

捧他们的产品，从手机到北京奥运，到豪华房地产。最近中国电影关注

对空间的表现，正巧商业力量也企图赋予空间以文化的、也是经济的价

值，于是，二者顺理成章地结盟了。①

不过，电影本身有着由巨大的观众市场和产品价格所构成的潜力，

所以表现出和商业宣传广告的天然联盟性。至于诗歌和财产的联姻，

虽然与对文化价值的经济需求类似，但是与此所关联的实际问题大相

径庭。首先，即使是在１９６０到１９８０年代，诗歌流行的巅峰，中国新诗

也从来没像电影院那样拥有过数目庞大的受众。其次，在发行方式上，

很多诗歌不是编在没有书号的、手工的“畅销书”（民办刊物）上，就是通

过欣欣向荣的网络散布的，因此诗歌出版的成本可以低廉到不可思议

的地步。总而言之，商人们把诗歌和产品挂钩，看来得不到多少好处，

而诗人们进行艺术工作时也不需要商界的高额投资。不足为怪，中国

当代诗歌与文化商品经济之间一向保持着一个相当的距离。

当然，这距离的代价就是，诗歌在９０年代纷纷萌芽的众多市场文

① Ｙｏｍｉ布雷斯特：《广告时代的中国电影：作为文化大腕儿的电影导演》，中国季刊

１８３期。ＹｏｍｉＢｒａｅｓｔｅｒ，“ＣｈｉｎｅｓｅＣｉｎｅｍａｉｎｔｈｅＡｇｅｏｆＡｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔ：ＴｈｅＦｉｌｍｍａｋｅｒａｓａ
ＣｕｌｔｕｒａｌＢｒｏｋｅｒ”，ＣｈｉｎａＱｕａｒｔｅｒｌｙ１８３（２００５）：５４９－６４．
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化形式布局中被边缘化了。①这边缘化是把双刃剑，特别是对独立的或

是先锋的诗歌类型来说。一方面，和１９８０年代的“文化热”相比较，流

行文化的高潮深深地侵蚀了过去喜爱诗歌的读者们；另一方面，诗歌与

主流的市场文化力量的分裂，加强了独立诗人及其诗作周围的文化品

位的光环，使得诗人和诗歌不仅声称独立于市场之外，而且声称和越来

越依靠私人企业的文学官僚主义作风保持着健康的距离。简短地说，

当金钱关系被认为是肮脏的、市侩的、庸俗和粗鲁的时候，诗歌就被认

为是纯洁的、无私的、高雅并且享有崇高文化声望的。

一言以蔽之，诗歌，尤其所谓独立诗歌，已经获得了经济上的边缘

化所赋予的一种潜在的象征资本。正因为诗歌表现出反市场的天性，

这象征资本却反讽地被市场本身拿来为它的投资增值服务。因此，这

种共谋关系，在房地产市场表现得特别明显，也就不那么奇怪了。房地

产市场不仅是当下经济活动最红火的领域，也是在公众眼里道德性最

有争议的领域。

就诗歌活动来说，它们被牵连进去是因为它是一种诗歌文化的表

演方式。通过诗歌朗诵活动，可以针对公众的需要来设计诗歌，把它摆

在平时不接触高尚文学的人眼前。因而，这样的活动就提供了理想的

传达手段，不仅宣传了一个诗性的、因而也是“洁净的”企业形象，而且

对一个正在崛起的消费中产阶层有着特殊的吸引力，显示了他们所想

要表达的自己与众不同的品位、精英化的个性和生活方式。从某个范

围来看，大多数和房地产有关的诗歌朗诵利用了诗歌、尤其是独立诗歌

的“品位的艺术”。不过，“格调”朗诵活动，包括本文开头提到的２００５

① 奚密：《当代中国的诗歌崇拜》，见《多极世界中的中国：中国比较文学论文集》，张英

进编，斯坦福：斯坦福大学出版社，１９９８年，第１８８－２１７页；ＳｕＷｅｉ和文迪·拉尔森：《诗歌
“柏林墙”的坍塌》，见《当代中国城市空间：后毛泽东中国自治和团体的潜力》，黛博拉·Ｓ．戴
维斯等编 ，剑桥：伍德罗·威尔逊中心出版社和剑桥大学出版社，１９９５年，第２７９－２９３页。
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