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内容提要

中国特色———一个轻松而并不简单的问题，现代社会生存问

题日益变多。在中国特色的衣钵下，民族性的，民众性的，民生性

的衣、食、住、行⋯⋯一样也不轻松。本书正是从生存的角度出发，

对改革开放后暴露出来的一些痼疾性问题做深度的探讨，说是“闲

话”但也无妨，实是在嘻笑怒骂中揭示太平盛世的中国仍存在的时

弊现象，以期提醒世人正确面对。
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一、请君对号入座

中国，正在发生巨变。

市场经济的大潮正在席卷着古老的中华大地，冲刷着沉积了

几千年的泥沙和巨石。大潮过处，泥沙荡尽，巨石兀立。这真是：

天下大势，浩浩荡荡，顺之者昌，逆之者亡。

在这市场经济的“天下大势”面前，很多人终因不适应而成为

可怜的“被淘汰者”，成为被大浪淘尽的“泥沙”。

市场经济在中国建立的过程，就是淘汰不适者的过程。
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四、现代市井百态

家凝聚着生命的快乐，是心灵的港湾，也是惟一靠人性养育的

地土。但是，风云乍起，由于一个“钱”字，算计与猜忌的言语，正把

家庭变成世界上最难以让人信任的地方。这就是现代社会对我们
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万物都是有律的，唯独有些人是无律的，在这个物欲横流的社

会中，有人充满激情，在商海中拼命厮杀，而有人则驻步不前，迷惑

地望着前路。或许，在他们眼中，洒脱、无虑才是生活的真谛，但是

能做到此点的又真正能有几人？
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七、伪文化现象透析

撕开名人的面纱，脱掉尊者的外套，让阳光照耀那深藏着的文

化嘴脸。

他们温文尔雅，衣冠楚楚，或用文学陶冶别人的情操，或写些
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义正辞严的文章捍卫真理。但他们却是文坛剽客，这两者之间用

不着任何过渡，衔接的天衣无缝。
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!"追星族：死去活来最疯狂

当今中国，历经了“全民经商”、“全民搓麻”、“全民炒股”之后，

走进了“全民追星”的新时代。追星的那种狂热，就像一步入花的

海洋，被花的香味所包围。

不信，您就翻翻报纸、杂志看看，哪一天也少不了“星”闻。外

国的明星，狂赌滥嫖；中国的明星，偷税假唱；港台的明星，偷情婚

变。男明星动粗行凶，女明星泼妇骂街；企业追星，赠送豪华别墅；

商人追星，馈赠黄金珠宝；警车追星，警灯闪烁，警笛开道；编辑追

星，逐名追利，出书立说；大款追星，花天酒地；百姓追星，入魔痴

迷。追星者，追得死去活来；捧星者，捧得没完没了。

更有甚者，追星要以明星的“精”济建设为中心，向明星取“精”

寻宝，建立明星、名人的“精子”库。或许今生当不成明星名人，是

晚辈不肖，庸碌无能，愧对列祖列宗。因此，无论如何也要后代沾

点“星”气，耀祖光宗。或许某时真能从那所谓的“精”济建设中克

隆出点什么来，我想，这大概也不会出人意料。

看着心烦，扔了报纸、杂志，打开电视，放松放松。坏了，明星

们怎么全都一股脑儿涌到眼前来了。明星说了，“不爱那么多，只

爱一点点”。就这一点点，也够您一呛！想安静地休会儿闲，没门

儿！

不是这个明星告诉您，使了她的洗面奶“今年#$，明年!%”，就
是那个明星跟您说，“用了他的牙膏“吃嘛嘛香”；一会儿，这个明星

给您展示西服、领带，告诉您这是“男人的世界”，一会儿，那个明星

拿出保健液，在您耳边念叨“女人更需要关怀”；刚端起饭碗，马上

过来个明星，冲着您喊，“泻立停、泻立停，跑肚拉稀一吃就停”，刚
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准备夹口菜，就有明星教给您，“贴肚脐，治痔疮；一贴就灵”。反正

这么说吧，从洗头洗澡，到涂脂抹粉；从穿鞋戴帽，到喝酒解馋；甭

管您是发炎还是闹脚气，也不管您是腰酸、背疼、腿抽筋，明星们没

有不管的，就连孩子尿床，到晚上熄灯睡觉，只要电视开着，明星们

就整天围着您忙活，一直伺候着您。眼看这些大腕们整天服侍自

己，心里真有一种说不出的感觉，似乎破坏了心目中的那个美好形

象了。

星光渐乱迷人眼，到底追星追到什么份儿上，谁也没底，谁也

说不清楚。

明星画蓝眼圈，准有一群人涂得像熊猫似的；明星穿中式小棉

袄，大街上准有一帮人打扮得像村姑；明星穿短背心，大姑娘就露

肚脐眼儿；明星穿圆跟鞋，满大街的女同胞，把脚下的大圆掌，叭叭

地跺得山响，在马路上盖戳；明星要是港台腔，得，台下准儿有大舌

头。

追星，已经追成了“模仿秀”。不仅发型装饰衣着打扮而且连

语言风格、举止做派，都要把明星模仿得惟妙惟肖。少不更事的俊

男靓女，不远千里，纷纷报名，登台献演。模仿者，自以为得意，沾

沾自喜；观看者，乐不可支，呵呵傻笑。只道是现在的换颜美容，技

不如人。如果真能达到吴宇森执导的影片《变脸》中的高超医术，

我敢打赌，定会有甘愿献脸者，把自己变成心中的偶像。可要是满

大街男的都是刘德华、任贤齐，女的都是赵薇、张惠妹，也够招人烦

的。找个人，接个站，报个户口，兴许凑合，可要是登个寻人启示，

不把您急死，算我白说！

追星风之猛烈，连文化人也不能免，前些时候，有一作家仗着

自己和某著名胖歌星长得几分相似，于是在作广告之时，将他的新

书书目往屏幕一冲，并大吼一声。至今，我还不懂，难道真是那位
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作家“找不到北”吗？

追星风，战鼓擂，不知到底谁追谁。现在，除了追星族追星，就

连明星自己也顾影自怜，开始追星。明星创办“名人”杂志，于是

乎，明星找明星，明星照明星，明星写明星，明星捧明星，明星策划

明星。明星忙得手忙脚乱，明星忙得不可开交。明星把“名”当成

了星，明星把“星”又做出了名。我猜想，或许明星也研究过日本的

企业管理，懂得了“团队精神”，或许明星学会了市场经济，明白了

“群体效应”？

其实，社会上疯狂地追星，完全是市场经济使然，完全是被利

益所驱使。市场经济，品牌也是资产，名人也有效应。商家追星，

并非看中明星的脸蛋和身段，而是看重明星身上的商业价值。唱

片公司雇佣“星探”，寻星探宝，为的是日后能在明星身上赚到滚滚

财源。街头小报、地摊杂志炒作明星，为的是制造新闻，诱惑读者，

提高发行量。出版商追星，为的是借用明星名望，出书赚钱。企业

追星，为的是推销他们的产品，带来更大的经济效益。

因此，在电视屏幕上，无论那些明星们是怎样地对我露出《笑

脸》，是如何对我《甜蜜蜜》地劝说，我总感觉到在笑脸后面，隐藏着

商人们抢占市场的焦灼心情；我总感觉到在甜言蜜语当中，包含着

商人们寻求猎物，“该出手时就出手”的急切渴望；我总感觉到自己

后脖梗上有把快刀，正在丝丝地冒着凉气。

电视机前，我常常胡思乱想，全社会对明星的这种无条件的狂

热，会不会使人丧失正常的理智？会不会叫人出卖自己的价值观

念、审美情趣和判断能力？会不会成为对大众的文化与时尚的媚

俗与亵读？会不会就是对我们的品位与格调的一种廉价的拍卖，

为什么鲜有明星在电视中做公益广告？为什么鲜有明星作为

公众的正面形象出现在屏幕上？或许这类广告无法给厂家和明星

·!·此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



带来巨大收益？或许明星本身已经在市场经济中完全异化，只是

具有商业价值，而不具有社会道德和良知的感召力？倘若，真有歌

星、影星在电视中高讲“反腐倡廉”；倘若，真有歌星、影星在电视中

宣讲“关心下岗职工”；倘若，真有歌星、影星在电视中教育我们要

“遵守社会公德”、要“整顿社会秩序”⋯⋯真不知道电视机前的观

众会有什么样的表情。

看着追星潮的疯狂涌现，我甚至有点无动于衷，也许是因为我

一直胡思乱想，在想什么，追星的出现到追星的内在。其实，我们

也可追星潮中读到许多更深层的东西，比如人们内心的空虚等等。

!"权力：追逐者的坟墓

何谓市场经济，即一切可以放到市场中去交换，现今市场经济

体制也在咱们中国建立起来了，那一切也可用去交换，其中当然也

包括权力。

王宝森，就是其中一位，他选择了用权力去交换金钱、美女，市

场经济则选择了他的灭亡。

#$$%年&月&日北京之夜，一辆悄然驶向郊外的豪华轿车
上，一个’(开外、面色苍白的男人，用颤抖的手向自己举起了枪
⋯⋯几天后，新闻在全国炸响：北京市副市长王宝森畏罪自杀。他

贪污公款数十万元，挪用!亿多人民币，建造豪华别墅，取悦姘妇
一掷千金，亲友立项随心拨款⋯⋯此案件更令人惊心恶心的是这

些大人物在案发前仍是满口冠冕堂皇⋯⋯

两年前，原贵州省委书记夫人、贵州省国际信托投资公司董事

长阎建宏因收取巨额贿赂被执行枪决。#$$’年!月，她的继任者
向明序，又因贪污受贿、腐化堕落而被捕。这是权力的不幸还是人
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的不幸？

首都钢铁公司总经理助理周北方，仅国内外的住宅就有!套，
香港半山区的别墅耗资"#$$万港币，而他给单位造成损失%$亿
元。在这前后首钢又有#位权重位高者贪污金额均在百万元以
上。而首钢，原以严格管理著称。

除王宝森、阎建宏、周北方在权力面前被淘汰外，还有相当一

大批贪官难以逾越“权力”这一道“鬼门关”。

“三年清知府，十万雪花银”。

古代贪官如是，今日贪官更如是。

权力，正把越来越多的贪官送入“鬼门关”。人民群众拍手称

快的同时也给后人留下了许多宝贵的教训。

市场经济的大潮，正改变着国人的生存方式，正冲击着一切传

统的价值观念。面对世纪之交，中国社会处于大转变，大过渡的前

夜，然而在“十字路口”，国人中有些迷失方向，有些躁动不安，有些

则坐等观望，其间违法变成了“合理”，丑君变成了“潇洒”，支流充

当主流，一时间，泥沙俱下，浊流泛起。

在中国，许许多多一味追逐要权力的贪官污吏被送进了坟墓，

这给国人带来沉重的话题：

我们党的思想政治工作在一些部门显得十分无力，我们对党

的领导干部的监督与管理，在一些部门也显得十分软弱。党和国

家培养一个干部是很不容易的，要经过许多年的培养考验，要经过

个人长期的奋斗和努力。而一些干部走上犯罪道路经常是一念之

差。每当发现干部成为罪犯时，我们总要花大力气去忍痛挖疮、亡

羊补牢。无疑，总结经验、吸取教训是必要的。但是，我们为什么

不提前花精力对干部加强日常的监督和管理呢？常检肌体、未雨

绸缪总比忍痛挖疮、亡羊补牢强得多吧？
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许许多多的案例给我们带来的教训绝不仅仅是权力监督问

题，比如还有，我们党的优良传统批评与自我批评如今不那么管用

了，现在有些党组织的生活会上，所谓的批评犹如隔靴搔痒，更多

的是小批评大夸奖；那种出自于同志情的尖锐的批评再也听不到

了，当党性碰到人情或权力的时候，往往有些人就把党性抛在脑

后。比如，我们有些领导，对下属的干部看优点多，看缺点少，看成

绩多，看失误少，夸奖他们多，批评他们少，尤其是那些曾取得过一

些成就的干部，一叶障目不及其余，对于反映这些干部的问题也很

少认真调查核实，而是一压再压、一推再推，完全背离了党使用干

部的原则，这无异于纵容和姑息干部犯错误。如果说，一个正确看

待自己成绩的人，他脚下的路总是从零开始，那么，我们领导对任

何有成绩的干部的考察不妨也从零开始，摘掉有色眼镜，考察干部

会更客观；再比如，在党委的领导下，纪委如何有效地监督党委的

成员，尤其是对一把手的监督？对党政干部如何预防经济犯罪，全

面防微杜渐等等。

很多案例已经接近尾声，但是，我们党的反腐败工作却任重道

远⋯⋯

其中不少东西令人深省，当今的中国怎么了？难道真的是市

场经济的产物，或许在他们眼里赶赶潮流，玩玩权力是理所当然

的，可是有没有想到过自己的行为终归还是逃脱不了法律这张巨

网，当然留给他们最后的也只有阴森的牢笼。

!"观念：守旧难以冲浪

“大江东去，浪淘尽，千古风流人物。”这似乎演绎着市场经济

的一般规律，当今的中国，竞争异常激烈，潮起潮落，又有多少英雄
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能屹立其中，接受市场浪涛的洗礼。

马胜利就是这样一位守旧的冲浪者，在中国城市经济体制改

革之初，凭借其改革的东风取得了巨大的成就，但由于后来的观念

的僵化，一味地用以前的老套方法、落后的旧观念去进行企业的改

革，最终导致失败，就是缺乏创新所换来的巨大的损失和血泪的教

训。

客观地看问题，马胜利的承包方式在改革之初曾起到过积极

作用，一定程度上适应了市场经济的需求；但随着改革的深入和市

场经济的推进，马胜利的经营方式已远远不适应，为此，承包方式

他尝试过，集团方式他尝试过，租赁兼并方式他也尝试过，而他不

能更深地去控制企业内部的潜力，并且没从深处关注以产品、以名

牌为主的企业间的深层联合，似乎他所强调的联合仅是表面的承

包，也就成就了“马承包”，但是他最终却未能挽救败局，且直接导

致了企业的翻船。

对于这一教训，马胜利有所领悟，但他对矢志改革以来所产生

的压力始终感到委屈。

市场经济是无情的，顺之者昌，逆之者亡，谁能够适应谁就能

够站稳住脚，否则，就会被淘汰出局，这是市场经济一条铁的规律。

与马胜利相似，以!"##元起家的巨人集团曾以奇迹般的崛起
速度，成功地演绎了改革开放以来民营企业初创时期的辉煌。然

而，巨人集团却因经营危机再次成为新闻媒体关注的焦点。这个

经济巨人为什么在这样短的时间里从高峰滑到低谷？

透过巨人危机，我们能够窥到民营企业发展的症结所在：一是

民营企业与生俱来的投机欲望和短期行为。决策者们强烈的增长

欲，易于形成哪里热就向哪里投资，忽略产业选择的可行性，企业

经营表现出随意性。二是民营企业家长制的管理作风。家长制的
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管理风格随着民营企业的壮大很容易得到强化，没有形成有效的

管理机构和集体决策体制。在巨人风波中，史玉柱拒不纳谏，执意

推行的两件事：巨人健康大行动（损失!亿元）和修建巨人大厦（积
压资金!"#亿元），成为巨人集团元气大伤的根源。三是个人素质
的提高跟不上企业发展的要求。随着企业的发展，竟争的加剧，如

何节约成本、提高效率、运作资本、加强管理等等，成为企业家的基

本功。而这些对于从“农作坊”里把企业盘活扯大的民营企业家来

说，还显得相当陌生。四是难以清醒认识“形势比人强”的真正含

义。成功的民营企业家在“摸着石头过河”的操作阅历中形成了自

己的经验和思路。往往他们的经验和作风与深层的市场经济机制

是相悖的，并且市场经济中存有优胜劣汰的原理。随着市场经济

的不断变化，如果民营企业家不会随之采取措拖，放眼未来，仍抱

一种“有经验比谁强”的心态，企业难免要陷入被动挨打局面，最终

被淘汰。

$"新闻：在中国也有“自由”

所谓“言论自由”，我国宪法之中便有明文规定，而由此推展开

去，到了“新闻自由”似乎有点让人感到为难，为何有之，人们对新

闻有自由与言论自由之间关系有一种误解，将新闻自由当成乱说

乱动，视之为忌讳的东西，实让人笑话。

真正的新闻自由，第一不是“乱说”，其所有言论都必须以不违

反宪法和法律为为限度；第二不是“乱动”，即便是“腹诽”，或“敢怒

而不敢言”。但如果发展到“君子动口又动手”、“敢言而又敢动”的

地步，就已经超出了言论自由的范畴，是当事者该如何对自己的行

动负责的问题了。
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毫无疑问，中国现在还没有实现新闻自由———不但没有一部

《新闻法》，令新闻工作者无章可循，无法可依，而且他们还被赋予

了一项光荣而又艰巨的政治任务，即只能“帮忙”，不能“添乱”。这

是由中国的特殊国情决定的，自有其一定的合理性。不过对有的

人而言，这并不意味着痛苦，反而使他们享有了另一种“新闻自

由”。

有两类人享有这种“新闻自由”。一类是主流媒体的编辑记

者。他们常常被认为代表了中央和“上面”的声音，每到地方和基

层采访，往往能享受到某种级别的领导才能享受到的待遇，渐渐也

学会了领导同志那种前呼后拥、颐指气使的派头，好不舒坦。笔者

曾亲耳听到某中央大报一名“名记”的感慨：“要什么新闻自由，我

现在够自由的了！”另一类是主流媒体的主管部门或上级单位，他

们对麾下的媒体具有绝对的权力，可以命令它报什么、不报什么，

正所谓“让它咬谁就咬谁，让咬几口就咬几口”，因此他们享有空前

的新闻自由。南京市副市长张连发对此深有感触。他的经验是：

“噪音扰民、占道经营等困扰居民生活的问题，反映到我们这里，要

是一级一级转下去，起码得一个星期才有回音”，“我让新闻界一

捅，往往第二天甚至当天就能解决或有个说法，灵得很“（《人民日

报》!""#年!!月!!日第#版）。
而在河南省新乡市，政府部门享有的新闻自由更大。企业家

刘万奎，出资购买了$%%辆三轮车，想为该市的下岗职工开辟一条
再就业之路。不料下岗职工以“难为情”、“无固定工资”等理由拒

绝了刘万奎的好意，而大学生却踊跃报名，希望以此勤工俭学。河

南省党报《河南日报》下属《大河报》，以及《中国青年报》、中央电视

台等媒体随即报道此事，在社会上引起较大反响。新乡市有关领

导一看，这还了得，“好，我们新乡的下岗工人有问题，思想落后，这
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