
问题篇产业观察



棵

本次“小松树”图画书

奖评选，湖南少儿独揽

小松树”奖，反映出

我国的儿童图画书虽获

得了长足的发展。但在

内容质量上　　作为获奖

作品一般有较大突破、

让人耳目一新的图画书

并不多。究其原因，一是

创作力量不足，大多数

儿童文学作家尚未将视

点真正投向儿童图画

书；二是编辑力量尚弱

观念和方法尚陈旧，大

多数儿童图画书的编辑

仍沿袭作家给故事、画

家配插图的传统方式。

评选结果出人意料

刚刚结束的首届“小松树”儿童图画书奖评选，评委们毫无争议

地把

部获奖作品是：《贝加的樱桃班》（作者：郑春华、

棵“小松树”全部奖给了湖南少儿出版社，在少儿出版界一石

激起千层浪。这

沈苑苑）、《贝贝流浪记》（作者：孙幼军、周翔）、《袋猫妈妈》（作

者：何艳荣）、《小兔小兔当了大侦探》（作者：俞理）。

据了解，在众多的参评图书中，获得评委们不约而同的关注和好

评的，是湖南少儿社选送的一批作品。这些作品体现了较新颖的创

作意识和编辑意识，既充分注意了儿童读者的审美心理需求，又充

分发挥了作家画家的艺术个性，文字与绘画既统一又颇具特色，与

当前国际上较先进较流行的儿童图画书的运作形式相接近。

家，样书的种类只有

本次“小松树”图画书奖评选，从某种意义上是对近年我国儿童

图画书创作与出版状况的集中展示与检阅。参加评选的专家和学者

一致认为，我国的儿童图画书虽获得了长足的发展，并正踏上与国

际儿童图画书接轨的路，但与欧美、日本等国相比差距仍很大。此次

全国范围的评奖，送书参评的出版社只有

种，这对于一个拥有 亿儿童的大国来说，显然是远远不够的。在内

容质量上，作为获奖作品一般有较大突破、让人耳目一新的图画书

并不多。究其原因，一是创作力量不足，大多数儿童文学作家尚未将

视点真正投向儿童图画书；二是编辑力量尚弱，观念和方法尚陈旧，

大多数儿童图画书的编辑仍沿袭作家给故事、画家配插图的传统方

式。要满足广大少年儿童的需要，让儿童图画书上质量上档次，上述

两个问题非解决不可。

在这次评奖中独占鳌头的湖南少儿社自然是一阵欢欣雀跃。社
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长张天明说，这是他们多年来下功夫狠抓编创观念的转变、狠抓极

富想象力的绘画和优美的文字有机结合的果实。他说在儿童文学尤

其儿童图画书的创作编辑方面，湘少社开始走出了一条属于自己的

并逐渐被认可和接受的路。

“小松树”的破土发芽固然是一件可喜可贺的事情，但它只植根

亿儿童所需要的，绝

际起跑线上，在

在一家出版社，同时又是一种遗憾。因为中国

对是蔚为壮观的。

大森林而不仅仅是几棵小松树。日本福音馆书店会长松居直先

生在看了参评样书和获奖图书后说，中国的儿童图画书已站在了国

世纪该有巨大发展，他期待着中国儿童图画书超

过日本。这话由日本人口中说出来，该是另一种遗憾。

这两种遗憾都消除的那一天，还有多远呢？

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



月 日年

日在北京、上海两地同

时举行的全国少儿社首

届联合看样订货会，是

全国少儿社的一次大比

武。大比武的结果表

，少儿出版市场开始

走出低谷，诸强已经诞

生，阶梯已经形成。

南北双汇聚　　煮酒论英雄

全国少儿社首届联合看样订货会传真
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日

过去十年，公众、媒介对国产少儿读物的批评集中在三个方面：

选题重复、量大质低、价格“不菲”。面对欧美、日本卡通读物的大

肆进犯，港台出版商在作者、市场方面的争夺以及纸张、印刷成本的

飙升，国内的一些少儿读物出版商们似乎也显得有些窘迫。

年目前的情况怎么样呢？ 日在北京、上海月

同时举行的全国少儿社首届联合看样订货会，是对各家少儿社与逆

境相抗争的努力成果的一次总结，也是在市场中锤炼一番之后各自

成熟程度与实力的一次检阅，业内人士一致认为，一个较为规范的

少儿读物市场由此开始形成。

南北诸强排座次

本届联合看样订货会，上海片的订货总码洋为 万元，北京

万元。两地的共同情况是获前片的订货总码洋为

完全相同，获前

名的出版社

名的出版社基本一致。依序看各社的订货码洋，发

强终于诞生， 级阶梯的构成也十分明显。现早就呼之欲出的

名次越靠前，市场占有率自然越大。我国少儿出版界历来有“南

上少北中少”二雄并立的说法，然而本次订货会后起诸雄咄咄逼人

的态势，打破了这种均衡的南北对峙。

强，无一例外在长江流域的南方。就是前

强中除了中国少儿社，其余

名中，也是南雄多于

北雄。因此订货会统计数据尚未完全出来，南方的少儿社已是一片

兴高采烈。



比特、比精、比新

关于这种状况，一个一致的解释是，长江流域尤其华东地区历来

是我国经济文化发达地区，上海又是我国最大的出版基地。这自然

有道理，但如果从出版这一市场行为本身来考察，恐怕没这么简单。

强或者作者手记：关于要不要 级阶梯的提法，采访中听到了

仅仅是就一般图书而言，如果加

不同意见。为了述说的方便，姑且用此说法。且不言江山代有英雄

出，各领风骚“三几”年。强与不强之间，也是互相转化的。况且这

里谈及的不是少儿社的整体实力

上教材教辅和期刊的话就另当别论了；不过话说回来，未来图书市

场的实力竞争将是一般图书唱主角。

万元，占了总码洋的上海少儿社在上海片的订货码洋为

万元之差。但它们与

。它在北京片的订货码洋比例虽没这么大，但也是高高在上的

第一级台阶。第二级台阶由江苏少儿社、中国少儿社、浙江少儿

社、湖南少儿社组成。它们之间的订货码洋差距不大，如第四名

浙江少儿社与第五名湖南少儿社，仅

名以后的第四级阶梯，情名的第三级阶梯之间，仍有较大落差。

况又各有不同。这种宝塔形结构，该是正常而合理的市场结构。

中国少儿社发行处处长尚万春先生一语中的：越有特色的出版

名列

社，市场占有率就越高。出版社的特色究其实质便是出版物的特色。

强的出版社，家家都有自己的精品书，都有畅销不衰的特色书。

开《彩

实力最强、影响最大的上海少儿社，社长周舜培女士说，他们特

别注意培育新的畅销书，以使好戏连台。中国少儿社的“一个工程五

个系列”，重在为学之初的少年儿童打好扎实牢固的基础，绝不追求

花里胡哨一时热闹的短期效应。在少儿读物定价普遍太高的时候，江

苏少儿社却采取低价策略，尚未开棋已先胜一筹。他们的

图中国古典名著系列》、《彩图外国童话系列》，在同类图书中内容装

帧制作是最好的，价格却是最低的，新华书店当然抢着订，读者当然

上海少儿社是高高在

上的第一级台阶。第二

级台阶由江苏少儿社、

中国少儿社、浙江少儿

社、湖南少儿社组成。这

种宝塔形结构，该是正

常而合理的市场结构。



下一轮角逐已经开始

验甚至对孤独与寂寞的忍耐。

作者手记：从避免选题重复形式雷同入手独辟蹊径追求自己的

精品书特色书，是 强们的共同经验。这需要责任、眼光、胆识、经

抢着买。《中国通史绘画本》、《世界通史绘画本》、《人类探险史》等

是浙江少儿社的畅销书，既有趣味性、知识性、思想性的融会贯通，

又有充分的年龄跨度是其特点。多年来，湖南少儿社孜孜求索儿童

图画书文学、历史、绘画的最佳结合点，求索的结果，《金庸小说绘

画本》、《古典文学名著绘画本系列》等均有着不凡的销售业绩。

也许在较短的时间内，还没有出版社能像上海少儿社那样大规模

高效益地出多品种或系列的特色书，从而威胁它的市场地位，但周舜

培亦深感压力。其余诸强的社长们更不轻松。他们或跃跃欲试，或苦

苦探索，要保持已有的市场占有率甚至更上一层楼，殊非易事。他们

说，从本次订货会和儿童图书博览会的情况看，广西接力社、山东明

天社、天津新蕾社、江西 世纪社、湖北少儿社、四川少儿社、陕

西未来社，甚至偏远的云南晨光社，不少书特色鲜明，势头逼人，是

一点儿也懈怠不得的。订货会的硝烟尚未散尽，下一轮的角逐已经悄

悄地开始了。面对市场，大家个个当仁不让，大有“英雄还须轮流做”

的架势。

作者手记：少儿读物市场也许和它所置身的大市场一样，混乱

正在渐渐退去，良性开始慢慢浮出水面，这给少儿出版社提供了绝

好的契机也提出了更高的要求。优胜劣汰是市场竞争永远的法则，看

来社长们的紧张小心，正是少儿读物市场规范与繁荣的希望。



国货洋货

差距在哪里？

少儿读物系列报道之三

小猫小狗与现代意识

第二届北京国际儿童图书博览会上，人们欣喜地看到，国产少儿

读物又上了一大台阶，有的和国际优秀读物已没有太大区别。但就

总体而言，无论编创观念还是出版意识，仍不能满足国内读者的需

求，与国际水平更有相当的差距。

我国少儿读物的现状是，小猫小狗仍是最通常的形象，抑恶扬善

仍是最常见的主题。现代意识不够强，是需要首先解决的问题。

流传久远的狼外婆的故事，不再能吓唬打小就营养过剩却又孤

独少友的孩子。他们说，狼外婆吃饱了肉和馒头就不会吃我了，我让

它进来把肉和馒头都给它 在孩子们眼里，与狼外婆和平共处是完

全可能和应该的事情。善与恶的斗争诚然是人类历史上一个永恒的

话题，但在经济高速发展、科技异常发达、社会生活多元化的今天，

它已经远远不是惟一的和最主要的话题。如果我们的出版物，仅仅

停留在解说好与坏的原则上，仅仅只是讲述白雪公主和七个小矮人

的过去年代的童话，何谈走向世界呢？问题不在小猫小狗，而在我

们赋予小猫小狗什么样的内涵。人类的生存与发展、世界和平、环境

保护、商品经济、法律意识，甚至代际冲突、夫妻离异、成长的代

价⋯⋯当今世界人们关注的焦点，也是少年儿童的兴趣所在，表现

形式不同，程度深浅不一而已。出版具有现代意识的出版物，对培养

国产少儿读物与国际

水平有相当的差距。现

代意识不够强，是需要

首先解决的问题。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



居高临下地指异，教师

爷的面孔，想来这是我国

没能产生自己的受孩子

们欢迎的卡通形象的原

因之一。

蹲着说话与站着想象

我们未来的主人公至关重要。

《神脑聪仔》（广西接力

我国少儿出版界，已经有了一批颇具现代意识和现代手法的读

物，如《小太阳科学画丛》（天津新蕾社）、

多种少儿读物的数量相比，仍

社）、《黑眼睛丛书》（湖南少儿社、海南社）、《中华当代少年文学丛

书》（江苏少儿社）等。但与年产

属凤毛麟角。

葛优以他那著名的光脑门和著名的火腿肠广告而成为少年儿童

熟悉并喜爱的明星，这是一项在北京、上海、西安、成都等大城市中

小学中调查的结果。另一项类似的调查表明，除了卡通片，少年儿童

的收视率最高的是电视广告。孩子们对形形色色的广告词倒背如流、

活学活用，常常使逼他们背课文背法则而不得的老师和家长哭笑不

得。形象、新奇、变化、节奏快、娱乐性强是广告的基本特征，也是

孩子们喜欢它的原因。

海勒斯

可是长期以来我们的少儿读物却缺乏这些特征，不是把儿童当

成独立的、有个性的人，充分尊重他们的趣味、情感、需求从而满足

他们，却总是如家长老师一般居高临下地指导。近几年这种情况虽

有所改变，但也不过是由成人站着说话变为蹲下身子说话，仍然多

的是教师爷的面孔。想来这是我国没能产生自己的受孩子们欢迎的

卡通形象的原因之一。一对从美国回来的年轻夫妇说，美国的少儿

读物中，看不见成年人的影子，一切都是儿童的：儿童的情感、儿童

的思维、儿童的语言、儿童的眼睛看成人、看世界。求新、求变、求

异是儿童读物不可或缺的另一要素。米老鼠唐老鸭何以成为跨越年

龄、国度、人种界限的使者？圣斗士效忠的是雅典娜，精神支柱是武

士道，名字却是西方星座，俊美的形象、超人的力量，在上下几千年

纵横几万里中打来斗去，其离奇的想象，大胆的造型，正是我们的少

儿读物缺少的。德国慕尼黑青少年国际图书馆馆长芭芭拉

女士认为，在趣味与娱乐之中引发孩子的想象，已经是当前国际少

儿读物的新趋势。

大人离去，把天地留给孩子；抛掉说教，将哲理寓于形象。



阅读的游戏与游戏的阅读

多年前，一本叫《饥饿的蝴蝶幼虫》的书在德国开了玩具书

的先河，将阅读和游戏结合在一起，少儿读物的可操作性、玩偶性越

来越成为国际流行色。今年 月始，光明日报出版社和英国奥比斯出

骼，

版公司合作推出大型科普丛书《恐龙！》，每册配备一个塑料荧光骨

册购齐后就能组装成一条完整的恐龙。虽然玩具与书相配有

着明显的商业动机，但就选题和出版意识而言，不能不说是一次大

的革命。

与教化功能紧密相关的另一个问题，是我国少儿读物的填鸭现

象。编创者出版者似乎惟恐自己的道理说不透，惟恐孩子们看不懂，

使劲往书里塞东西，每一页纸都被最大限度地利用，密密麻麻地挤

满了文字图画。内容太多信息量太大的直接后果是压抑和沉重挤掉

了孩子的想象空间和阅读兴趣。相反，看欧美、日本、港台的少儿

读物，却异常轻松，有时一页书里只有简单的一幅画或几个字，字

号也大，醒目。于是人们戏曰：中国的少儿读物是每页一个故事，境

外的少儿读物是每本一个故事。这固然有大众花最少的钱买最多的

东西的消费习惯问题，但最主要的还是出版者的认识问题。因为消

费习惯随着生活水平的提高会改变，大众也是可以引导的。日本福

年时间进行这

外少儿读物的另一特点。芭芭拉

音馆书店会长松居直先生说，日本出版界花了足足

种引导。

色彩丰富、画面简单，不重细节而重形式、重引发想象力是国

海勒斯女士说，国外许多儿童图

画书作家，甚至运用野兽派、现代派的技法来创作少儿读物，有一

种天真、明快、艳丽的效果。而我国的儿童图画书，用色普遍较为

晦暗、暧昧，视觉形象不鲜明，不易形成冲击力。

对国产少儿读物来说，击退“境外来犯之敌”与“赶超国外先进

水平”意味着同样一件事情，那就是弥补可读性、可视性方面与后者

的差距。

缩小之日，即自身进步之时。差

击退“境外来犯之敌

与教化功能紧密相关

的另一个问题，是我国

少儿读物的填鸭现象。

对国产少儿读物来说，

与

“赶超国外先进水平”意

味着同样一件事情，那

就是弥补可读性、可视

性方面与后者的差距。



才

我国少儿读物版权贸

易尚处于起步阶段，人

乏、渠道不通、信息

不灵、图书不对路、互相

不信任、卖低买高是买

难卖难的主要原因。合

作出版虽然障碍重重，

但是国内出版界如果从

长计议，对眼前利益不

过分计较，也许是开拓

市场、提高出版水平、与

国际接轨的一条捷径。

同时，单兵作战、基础薄

弱等种种现状的不足也

要求我们加强社社之

间、国内国外之间的横

向联合以及部门内部的

互相支持。

版权贸易　　任重道远

少儿读物系列报道之四

最多超过

多种书卖

月举行的第二届版权贸易是图书走向世界的重要途径。因此，

北京国际儿童图书博览会，便成了检视我国少儿读物走向世界的一

个窗口。从窗口看房前的田野和房后的森林可以发现，版权贸易方

兴未艾的少儿读物，大有可为之中仍举步维艰。

果实累累仍不甚理想

本届博览会，共谈成贸易协议和意向近

项，次之是江苏少儿社

项，其中北京少儿社

项。广西接力社投入巨资设计

世纪社有

制作的卡通系列《神脑聪仔》深受国内读者喜爱，新加坡人也一下子

买走好几百套。山东明天社的一些书，被普遍认为与日本的优秀少

儿读物相比已没有什么区别。近几年，江西

种 ，安

多种，江苏少儿社则高达

给了韩国、新加玻，山东明天社卖版权与合作出版的书共

徽少儿社有 多种。总之，我国的少

儿读物又上了一大台阶，版权贸易在不长的时间里已结下累累果实，

是显而易见的。

目前的成果远非理想。其标志如下：

但是，从我国少儿读物市场的需求及少儿读物出版的现状来看，

总量还不够多，买进卖出都没

有特别突出的效果；

在华语地区，覆盖率也不高；

我国的少儿读物还很少进入非华语地区，就是

卖版权的少儿读物多为低幼类，内容

多为我国古典文化，如《八仙的传说》、《中华国宝》、《中国四大民



买难卖难，难在何处？

买版权亦以科普科幻类读物为主，如

间故事》、《中国古代寓言》、《史记》及《资治通鉴》连环画本等，青

少年类、现当代题材的极少；

《动物学》（河北少儿，西班牙版）、《告诉你为什么小百科》（山东明

天，英国版）、《孩子的疑惑》（湖南少儿，香港版）、《儿童启蒙百科》

（上海少儿，英国版）等等，这样的引进同样也只是沧海一粟。

所以，我国的少儿读物版权贸易，严格说来只处于起步阶段。

卖版权不易，买版权亦难，是少儿社们的共同看法。

人才匮乏、渠道不通、信息不灵、图书不对路、互相不信任、卖

低买高，困难摩肩接踵如连环套。上海少儿社专门负责版权贸易的

施小姐认为，卖版权的最大问题是印数控制不了，尤其港台地区，盗

印现象十分严重，版税也常常不能如期到位，需要不停地检查、询

问，对于在境外没有常设机构，出境一趟也十分不易的少儿社来说，

仅仅靠电话、电报、传真是没有什么效力的。而买版权，条件又十分

苛刻，往往需付等额版税。外商对单纯的版权贸易无太大兴趣，而是

多希望参与制作。他们参与制作，利润会被分去太多，是我们的出版

社不愿意的。一些出版社不太愿意买版权，是因为买版权的书不评

奖，自己的市场又不愿人家来占。不少人认为中外图书的差异主要

不在内容而在设计制作，国内制作水平低，引进的图书再好，印制出

来效果不佳也白搭。买版权风险大，河北少儿社用交换出书，互不付

版税的办法来降低可能的风险。

也有一些买卖版权十分成功的例子。上海少儿社买进英国《儿童

启蒙百科》丛书后，用电脑重新处理，封面压光，泡膜填充，首印

万多套，一销而空。他们卖出的《

三次，共发行

夜图画故事》在新加坡重版了

万多册，半年一次财务报告，十分规范。但施小姐坦

言这并不是他们有意策划的，而是图书正好对了路又碰上了讲职业

道德的商人。

我国的少儿读物版权贸易还远没有进入“有意策划”的阶段。一

些出版社在策划选题时加强了外向意识，有的出中英文对照的读物，

但效果也不太明显。《中华少年精英百图》（古代篇），中英文对照，

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



合作出版　　天地广阔

罗杰

图片为主，被美国出版商买了去，但人家不要文字，看中的只是图

片。因此北京少儿社认为，增强外向型意识也不能闭门造车。

个国家级大奖，销售业绩不凡。其中《山羊不吃天堂草》、《少

所有的少儿社都认为本国市场占有率高的图书容易引起外商的

兴趣，江苏少儿社对此独有心得。他们的《中华当代少年文学丛书》

已获

岁的森林》卖到台湾，被当女的红发卡》、《一只猎雕的遭遇》、

地媒介评为最受欢迎的长篇小说。《一个女孩》在德国广播电台连续

播出后，销量直线上升，被评为最佳畅销书。在当代题材的少儿读物

版权贸易中，该套丛书一枝独秀。

在本届博览会上谈成贸易协议和意向最多的北京少儿社，犹如

一匹黑马引起了普遍关注。与对一些出版社爱理不理的态度相反，那

些精明而高傲的外商追着他们缠着他们谈。黄家坤小姐笑着说，这

是“功夫在诗外”。他们早就通过各种国际书展摸情况，和海外出版

社广泛接触，又数次将各路出国人马及编辑、出版、发行人员召集在

一起，讨论切磋，有计划地买进卖出。

年买进一套《哈尔

北京少儿社的版权贸易经历了两个阶段。第一个阶段是较为盲

目、以卖为主的版权贸易。第二个阶段是有一定定位和特色以买为

主的版权贸易。他们根据本社的市场占位情况，重点引进和开发锻

炼少儿智力、培养少儿人格的书，

历险记》，便是其较为成功的例子。现在他们买进与卖出的比例为

。他们认为合作出版是比单纯的买卖版权更好、更能产生效益的

方式。中外双方或几方共同策划选题，共同开拓市场，共担风险，共

享利润，减少了出版的盲目性，增强了针对性、兼容性，从而使市场

变得更加辽阔，更加潜力巨大。合作出版，各方的编辑思想、出版意

识乃至装帧设计风格得以最大限度地融会贯通，又是中国出版与国

际接轨的理想捷径。

合作出版是各方文化和法律的多向交流与认同，因此它首先要

求合作者之间有很强的信任感。北京少儿社花了三年时间与合作者

之间互建这种信任感，这个过程是寂寞的。这次博览会外商争着与



制作出版了

年，华东

本的《中华民间故事大画库》，共赚了近

是少儿读物联合与合作出版一个较为成功的先例。

北京少儿社以北京出版社为后盾，版权贸易方面自然有其他少

儿社不具备的优势，但是，少儿社都隶属于各地新闻出版局（总社）。

如果各地新闻出版局（总社）都如北京出版社一样，成为少儿社强有

力的后盾，以集团化操作的方式发挥集团优势，联合各种力量推出

单项产品，想来少儿读物版权贸易的台阶会上得更快。当然，这已经

不是少儿社自身的命题了。

同声呼唤　　联合拓展

他们洽谈合作，那番寂寞算是得到了补偿。尽管事涉商业机密不便

详说，黄家坤还是告诉记者合作出版也许将使北京少儿社进入版权

贸易的第三个阶段。

我国的大多数少儿社，成立时间不长，经济实力、人才储备都不

够，版权贸易往往显得势单力薄，处处被掣肘。

因此，广东新世纪社社长符绩才说，应该组织起来，形成合力，

有计划有目的地开发热点图书。湖北少儿社副社长兼副总编辑王永

江认为，联合起来向国外推出介绍中国的外文版图书，统一封面装

帧，统一开本，联合请专家翻译，效果会好得多。福建少儿社副社长

兼副总编辑黄建斌建议，全国少儿社联合起来制作精美的外向型图

书，并建立得力的少儿图书海外发行机构。陕西希望社社长傅锦瑞

也觉得，尽可能地集中兵力，强攻某一领域或某一方面从而形成优

势和特色，也许是目前情况下一种较好的方法。

省的少儿社和台湾人类文化出版公司共同策划

万美元，便



日）战场日

去岁金秋，全国少儿

出版社举办了首届联合

看样订货会。（详见《少

儿读物系列报道》，

月年

强和

比武的结果，早就呼之

欲出的 级阶梯终

强和于明朗化。这 级

阶梯的特点是　　南雄多

于北雄，差距较大不平

衡。今年，新一轮角逐使

市场在不知不觉间发生

了许多微妙而又有趣的

变化。上海少儿的“盟

主”地位遭到了虽说不

上明显却是确凿无疑的

摇撼。江苏少儿社新书

多且好、价格便宜、销售

关系融洽、销售得力。

少儿读物市场

谁领风骚？

万码洋，比湖南少儿社的 万

万码洋多

今年又是金秋，全国少儿社的看样订货会又分南北两片在杭州

和天津举行。从订货码洋看，我们发现新一轮角逐使市场在不知不

觉间发生了许多微妙而又有趣的变化。

万码洋，大大低于江苏少儿社

第二届全国少儿读物看样订货会北片的统计数据还没完全出来，

天津已是一片哗然。少儿出版界最有实力、最强大而且一直高高在

上的上海少儿社，此番订货只有

万码洋和浙江少儿社的的

万码洋。虽然在杭州的南片订货会上，上海少儿社终码洋仅多了

万码洋，比江苏少儿社的因其强大与实力拿下了

了 万码洋，两片相加仍居第一，但人们已从这一次起伏中看到

了某种信号。多年以来，上海少儿社一直是少儿出版界当之无愧的

“盟主”，然而今年，这种“盟主”地位遭到了虽说不上明显却是确

凿无疑的摇撼。

谈及原因，人们一致认为，一方面是激烈的市场竞争使然，大家

的目光都盯着强者，都你追我赶地想过一过“盟主”的瘾。另一方

面，上海少儿社今年的新书似乎不多，有的表面看是新书，其实只是

外包装的改变。加之上海少儿社与上海发行所的“蜜月”已过，内部

又刚调整了销售队伍，新的销售人员一时还不能驾轻就熟；在销售

方式和手段上不太讲究灵活性和多样性。

万的江苏少儿社，似此次订货会总码洋只比上海少儿社低了

乎牢记着戒骄戒躁的古训，满心喜悦之余却不愿对此多作评价。据

销售关系融洽销售得力。他们为这次订货会准备了

了解，他们这次取胜的法宝，一是新书多且好，二是价格便宜，三是

多种新书，共



多万，排名第明天出版社。明天社这一次的订货码洋是

大系列，并保持着薄

万多套。“大胡子侦探推理故事系列”，订

日记大全》订了

多销的传统。该社的

元，一下子订出去

开本彩图连环画市

场情况一直很好，这次又变化了风格：大画面，加汉语拼音，定价只

有

套以上，《中华当代科幻小说丛书》、《中华当代少年小说丛数在

套。在少年文学创作的出版书》和《霹雳贝贝》，订数都超过了

方面一直走在前面的江苏少儿社，吃到了不炒冷饭、不摘摘编编、重

视原创的甜果。大家说，江苏少儿社已开辟出了自己的一片天地，形

成了良性循环。

位居第三名至第六名的出版社和去年完全一样，分别为浙江少

儿、中国少儿、湖南少儿、湖北少儿。浙江少儿社的绘画本系列、世

界童话名著和《初中名牌学校试题精编》，湖南少儿社的百科系列、

注音读物系列和古典名著系列都是深受市场欢迎的书，然而他们不

约而同地惊喜于保住了去年的名次。这说明在复杂多变激烈的市场

面前，这两个被公认的颇具实力的出版社，也缺乏自信和把握。

多万，高居第

这次订货会跑出来了一匹黑马，那就是偏居云南一隅的晨光出

版社。以往订货会历来只能排在副班长前面一点点的晨光社，眨眼

间就把许许多多老大哥扔在了后面，订货码洋

是它的书好，销售工作位。少儿社社长们点评晨光社上得快的原因

年细致扎实。晨光社社长崔寒韦则说是生存危机给逼出来的。

从云南人民社独立出来，没了铁饭碗，他们卧薪尝胆狠命抓选题，信

次订货会对于晨光社来说，也许有着里程碑般的意义。每套

息不灵关系不多就整年在外头跑，学习人家的经验研究市场情况。这

元的

《中国四大古典文学名著后传连环画》订出

册，订数上千册的新书就有

多套，《新编小学生

种。

在本届订货会上引人刮目相看的另一家是处于发达地区的山东

。名次

丛书》、《明天儿童屋》、《幼儿立体制作》、

也许只是一种象征，实在的是图书。明天社的低幼读物，如《金房子

快乐的幼儿四季百科画

丛》、《幼儿数学智力活动卡》已经形成了特色，其中许多图书之精

美，已被认为几可与国外的儿童书乱真。

当然，看样订货会远远不是市场的全部，名次和数字也不一定是

事物的实质。就以今年的情况看，还有不少出版社露出了很好的苗

头，如接力出版社、河北少儿社、安徽少儿社、海燕出版社等等。但

我们不能忽视的是数字背后的意义。市场状态下的此消彼长原本是

在本届订货会上引人

刮目相看的另一家是处

于发达地区的山东明天

出版社。

云南一隅的晨光出版社。

那就是偏居一匹黑马

这次订货会跑出来了



很正常的事情，在现代商业中，要确立无可动摇的“盟主”地位，这

本身就需要相当的勇气、眼光、实力甚至机遇。何况对像上海少儿社

这样老牌和强大的出版社而言，克服由一次订货会带来的小小的挫

折，应该不是一件难事。



“禾林”为何

没能刮起旋风

，这样的数字不能

月，世界著名的言怀着占有世界最大的市场的必胜信心，去年

情小说出版商 禾林出版公司，挟风携电地登陆中国。一年过去

了，“禾林”的遭遇怎么样呢？

万，最低的

出版“禾林”小说的现代、外文两家出版社，去年同时推出了

种言情小说，其中印数最高的

开的装帧小巧玲

说很低，但与当年的“琼瑶热”、“梁凤仪热”甚而去年的“席绢热”

相比，“禾林”显然远远没能“热”得起来。不仅如此，书店里同时

摆放着“席绢系列”、“琼瑶系列”、“禾林系列”，销得好的是“席绢

系列”，读者对其余两者均反应平平。琼瑶小说早已是明日黄花，受

点冷遇是理所当然的事情，而“禾林小说”且新且洋，巨大的宣传攻

势不输“梁凤仪”，直盖“琼瑶”和“席绢”，小

珑，便于携带，照例是该好好火一下子的。没能火得起来的原因，现

代和外文两家出版社发行部负责人的说法是：中国读者的消费习惯、

购买力及“禾林”书自身重休闲、无收藏价值及风格统一等特点，决

定了禾林小说在中国大陆的市场前景不可能有多么乐观。读者口味

常新，书的“口感”也要常新，禾林小说纯洁情爱、大团圆结局的惯

用体例，恐得经受考验。“禾林”读者定位的是女中学生和大学低年

级女生，这些处于花季的多愁善思的读者却认为，“禾林”浪漫曲折

不及“琼瑶”，清纯现代不及“席绢”。这些少女读者的老师、家长和

一些书店工作人员，也颇有或认真读过或浏览过“禾林”的，他们的

看法是，“禾林小说”没能描绘出中国女孩的爱情梦。几位出版业的

资深记者谈及禾林小说，则认为其读者定位其实是模糊的，因而小

说的特色其实是不鲜明的。禾林小说中有以司法制度、社会政治为
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