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志鸿教育备课资料包高二地理（五）

●教学目标

知识目标

1.了解门槛人口、中心地、服务范围的含义。

2.理解门槛人口、中心地和服务范围三者之间的关系。

能力目标

着重培养学生的读图分析能力和理论联系实际解决问题的能

力。

德育目标

让学生树立事物之间是普遍联系的辩证唯物主义的思想观点。

●教学重点

门槛人口、中心地的含义。

●教学难点

门槛人口的大小和中心地的级别。

●教学方法

充分利用课本插图并结合当地实例、运用导学法来讲解门槛人

口、服务范围和中心地的概念以及三者之间的关系。
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●教具准备

投影仪、投影片（单片和复合片）、图表。

●课时安排

一课时

●教学过程

导入新课：

同学们！还记得我们在高一下学期学过的“聚落”吗？聚落分

为乡村和城市两大类。在城市中，由于人口多，商业繁荣，形

成了商业中心和商业网点；而在乡村，由于人口少且居住较分

散，只是一些小的商店或称小卖部。即使在同一个地区（乡村

或城市），商店的数量、规模以及彼此之间的距离都是不相同

的。这是为什么呢？这主要决定于它的门槛人口和服务范围。

2. 1 门槛人口和中心地（板书）

一、门槛人口（板书）

（打出复合投影片图 2. 1——小镇上的杂货店）

（教师引导、分析）在这个只有 600人的小镇上，杂货店数量

从一家增加到三家，但相应的经济效益也在发生着变化，而当

第四家赵记杂货店开业后，不仅自家生意冷淡，而且也影响到
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其他三家店的利益。最后，赵记杂货店只好关门。请同学们思

考、讨论：这个小镇上只能开三家杂货店吗？

（学生讨论、回答）这个小镇上由于人口少，开三家杂货店正

好，即达到了“饱和状态”。如果再开一家，就要亏本，就不

能维持正常的生存了。

（教师）对！分析的很好！在这个 600人的小镇上，开三家杂

货店就能基本维持生存。那么，每家杂货店平均为多少人提供

服务呢？

（学生回答）200人。

（教师）对！这 200人就是每家杂货店的生存底线，即维持生

存所需的最低人口数，这就叫门槛人口。

1.概念（板书）

门槛人口——维持一家企业（或商店）生存所需的最低人口

数。

（补充讲解）一个商店的门槛人口，也就是最少有多少顾客到

这家商店购物，该商店就够本了。如这个 600人的小镇，开 3

家杂货店正好能维持生存，那么每家杂货店的门槛人口就是

200人。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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但是，门槛人口不能理解成门槛人次，不能绝对地来理解每个

人的购买次数和购买数量。如，有的人是老顾客，经常购物；

有的人可能一次买的很多；有的人光看不买；也有的人可能还

没登过商店门，如婴儿。所以说，门槛人口只是个平均人口

数。

（提问）对于一家商店或企业而言，门槛人口只是对顾客数量

的最低要求。那样，怎样才能使这家商店或企业有利可图，有

钱可赚呢？

（学生思考、讨论、回答）降低生产成本、提高服务质量、搞

有奖销售、讲求信誉、想方设法增加服务人口等。

（教师）对！同学们分析得都有道理。但关键是要使实际服务

的人口大于门槛人口，而且越大越有利。

承转：

根据门槛人口的大小，可以划分出商品或服务的等级。

2.门槛人口与商品等级（板书）

门槛人口低——低级商品

门槛人口高——高级商品
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（解释）低级商品是指成本、价格较低，人们常用的日用生活

品，如油、盐、酱、醋等；高级商品即高档商品，成本、价格

较高，人们不经常添置、购买，如家用电器、交通工具等。

承转：

在这个 600人的小镇上，由于李记杂货店经营得当，生意较

好，赚了些钱，于是他就向银行贷款，计划建一家大商厦或超

市。你觉得他这样做效果会怎样呢？原因何在？

二、服务范围（板书）

（师生讨论）由于这个小镇上人口少（只有 600人），所以商

店的门槛人口较低；即使把全镇的人都吸引过来，也不会维持

这种庞大且复杂的职能的需要，有些“大材小用”了。

承转：

当我们需要日常用品时，总是习惯于到最近的商店、小卖部去

购买。这是为什么呢？

（学生思考、回答）为了方便、节省时间。

（教师）对！在生活中只要你留心观察，会发现每一个居民区

（街道）差不多都有一、两个小商店，而到此购物的大多数是

住在本居民区的人。这就是一个商店的服务范围，请看图 2.

2。但是，对于一家商店而言，它的生意是否兴旺与其货物品
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种、信誉好坏、价格高低等有直接关系，所以，它的服务范围

通常是不固定的，也会有区外或过路的顾客光临。

（打出图 2. 3投影胶片）请同学们来思考图下问题并填表：

（师问）在图中餐馆的服务范围内，宜开多少早点铺呢？

（生答）开 4家最好。一个方位上一家。

（师引导）我们知道，早点铺的规模、档次比餐馆要小、要

低，其服务范围也是有限的，一般是为附近居民服务的，所

以，来此用餐的人数也比餐馆少。同学们想一想：在一个地区

内，无论早点铺还是餐馆，其服务范围大小是由什么决定的

呢？

（学生讨论、回答）是由门槛人口的大小决定。

（教师）对！在一般情况下，门槛人口大，它的服务范围也

大。下面请同学们共同来填出这个表格。

（正确填写内容附后）

承转：

在一个人口较多、范围较大的地方，它就不仅仅只是为居民提

供购物之便，而且还具有其他方面的职能，如为适龄儿童解决

上学问题，为居民提供看病、邮寄、娱乐的场所等等，这种向
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居住在其周围地区的居民提供各种货物和服务的地方，叫做中

心地。

三、中心地（板书）

1.概念（板书）

（教师可结合当地实例解释说明，让学生进一步来理解中心地

的概念）中心地一般具有多种职能，不仅可向周围居民提供多

种货物，如有小商店、肉食店、综合商店等，而且还可以为居

民提供多种服务，诸如理发、洗澡、照像、维修、看病、电话

业务等。这些职能服务范围的叠加，就是中心地的服务范围。

承转：

中心地的职能多少体现出服务范围的大小，而服务范围的大小

又说明中心地的等级有高低之分。

2.等级（板书）

（打出图 2. 4投影胶片，引导学生共同分析）

（师问）从图中（图例中）可看出，乐平镇和刘家庄，哪一个

提供的职能种类多呢？

（生答略）

（师问）哪一个的服务范围大呢？

（生答略）

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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（教师）图中黄色部分显示的是乐平镇的服务范围，蓝色部分

是刘家庄的服务范围。从图中看出，乐平镇的服务范围要大得

多，并且为刘家庄提供全部范围。

（师问）据此推理：两地哪一个等级高呢？

（生答略）

（教师）很显然，乐平镇是一个乡镇，而刘家庄只是一个村。

（有可能刘家庄属于乐平镇管辖）在一个镇上，由于人口较

多，它提供的职能种类也较多，不仅有刘家庄所具有的全部职

能，而且有刘家庄所没有的比较高级的职能，如中学、医院

等，这些新增加的职能，它的服务范围也大，门槛人口也高。

可见，村就是村，镇就是镇，村、镇就是不一样。

●课堂小结

这节课我们学习了门槛人口、服务范围和中心地三个问题，这

三者之间的关系可以说是相互联系、相互影响的。一般来说，

一家企业或商店的门槛人口大，其服务范围也大，所形成的中

心地的职能也很多，其级别也很高。反之，也一样。中心地的

等级低，其门槛人口就小，服务范围也不大。

●课堂活动

本课“活动”1、2（要求随堂完成）。
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●课后练习

一、单项选择题

1.下面是关于门槛人口的叙述，正确的是（ ）

A.门槛人口是指到某一商店寻求消费的人口总数

B.只要商店拥有的顾客数量低于门槛人口，它就能够顺利经营

下去

C.门槛人口大的商店，彼此间距离一般较远

D.不同地区同一类型的企业门槛人口相同

答案： C

2.关于商品的等级与门槛人口的关系的叙述，正确的是（ ）

A.高级商品，人们不经常需要，门槛人口少

B.低级商品，人们经常需要，门槛人口少

C.高级商品，价格高，门槛人口就少

D.低级商品，门槛人口低，价格就高

答案： B

3.关于中心地的叙述，正确的是 （ ）

A.中心地服务范围是一个稳定不变的区域

B.两个中心地服务范围之间的界线是明确的

C.中心地的等级越低，它的服务范围就越大
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D.中心地等级越高，它提供的职能种类就越多

答案： D

4.下面关于餐馆和早点铺的叙述，正确的是 （ ）

A.在同一个区域内，早点铺的数目比餐馆多

B.早就铺比餐馆门槛人口多，服务范围大

C.餐馆间的距离比早点铺间的距离小得多

D.早点铺要维持正常营业，比餐馆需要更多的人口

答案： A

5.划分中心地等级的主要依据是（ ）

A.中心地的服务范围和商品数量

B.中心地提供职能种类的多少

C.中心地的地理位置

D.中心地的交通状况

答案： B

6.对门槛人口、商品等级和服务范围的理解，错误的是（ ）

A.一般来说，商店的实际服务人口多于门槛人口

B.行业不同，门槛人口的规模就不同

C.门槛人口、商品等级和服务范围三者是因果关系

D.服务范围虽然不是固定的，但确实有着明显的界限
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答案： D

二、综合题

1. 读下图，回答问题：

（1）在一个 600人的小镇上，如右图开设了三家规模相当的

杂货店，若三个杂货店的生意都刚刚能维持，则这三个杂货店

的平均门槛人口是_______________________人。

（2）如果杂货店由三家变为两家，那么杂货店的服务范围将

___________________________，杂货店的生意将

____________，理由是___________

_______________________________。

（3）如果杂货店由三家变成四家，其结果可能是

_____________，理由是_____________。

答案：（1）200

（2）扩大 比较兴旺 顾客人数高于门槛人口，各店均会盈利

（3）各店均无利可图 顾客人数低于门槛人口，各店无法同时

盈利生存

2. 读下面某城市医院与卫生所分布图，回答下列问题：

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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(1)图中共有______级医疗服务中心，较高级的医疗服务点是

_______________，它有___个；较低级的医疗服务点是

________________，它有_______________________个。

（2）图中较高级的医疗服务点与较低级的医疗服务点比较，

较高级的医疗服务点所能提供的服务职能比较

__________________，服务范围比较

_____________________，门槛人口的要求也比较

_________________________。

（3）图中各个较低级的医疗服务点之间的距离大致

______________________，较高级的医疗服务点大致位于较低

级医疗服务点的_________________________。

（4）图中医疗服务点的分布可以体现

_______________________的思想和规律，并反映出在应用中

心地理论时，必须结合具体情况具体分析，其原因是

_______________________

_________________________________。

答案：（1）两 医院 1 卫生所 7

（2）多 大 高 （3）相当 中间
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（4）中心地理论 在多样的自然因素和复杂的社会因素的影响

下，每个较高级服务中心周围的低一级服务中心并不一定是六

个，每个服务中心的服务范围也不是正六边形

●板书设计

2. 1 门槛人口和中心地

一、门槛人口

1.概念

门槛人口——维持一家企业（或商店）生存所需的最低人口

数。

2.门槛人口与商品等级

二、服务范围

三、中心地

1．概念

2．等级

示范教案二
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●教学目标

知识目标

了解六边形服务网格的形成，理解六边形服务网格的嵌套规律

及中心地理论的实际应用。

能力目标

通过运用“六边形服务网格的嵌套”“荷兰圩田居民点的设

置”等图，培养学生的读图分析能力以及理论联系实际的能

力。

德育目标

使学生明确城市在空间上的内在联系，形成事物之间是普遍联

系的观点，培养办事精要尊重客观规律、实事求是的科学思

想。

●教学重点

1.六边形服务网格的形成。

2.中心地理论的应用。

●教学难点

六边形服务网格的形成及嵌套规律。

●教学方法
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1.利用板图或投影胶片，分析、讲解六边形服务网格的形成及

嵌套规律。

2.运用案例分析法，解释、说明中心地理论在实际生活中的应

用。

●教具准备

投影仪 投影胶片或自绘图。

●课时安排

一课时

●教学过程

导入新课：

同学们！上节课我们学习了门槛人口、服务范围和中心地三个

问题。中心地是一个综合的概念，只要向周围的居民提供了货

物和服务的地方都可称为中心地。每一个中心地提供的商品或

服务都称为中心地职能。中心地的职能越多，其级别就越高，

服务范围也就越大。中心地不仅仅是一个概念，而且也是一种

重要的理论。这种理论有什么用呢？这就是我们这节课要学习

的内容。

2.2中心地理论及其应用（板书）

一、六边形服务网格（板书）
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（打出图 2.6投影胶片或自绘挂图，然后向学生提出问题）

在两个级别相同的中心地，位于两地之间的李军会选择哪一个

来获取他所想得到的服务呢？

（学生思考、讨论）

（教师启发）大家有过这样的经历吗？假如你中午放学回家，

妈妈正在炒菜、做饭，突然发觉酱油没了，让你赶快去买。你

家附近可能有好几家副食店、小卖部，你会去哪一家购买呢？

（生答）选择离家最近的那一家。

（教师）对！一般都会这样选择。这就叫“距离最近原则”。

1.距离最近原则（板书）

（导学）从 2.6图中可看出：李军家虽然处于两个中心地之

间，但在其他条件相同的前提下，由于距 A中心地较近，所以

他自然会选择 A。这就是距离最近原则。

这一原则只是在假想条件下划分中心地服务范围的一条重要原

则，但并不是惟一的原则。这是因为在实际生活中，顾客选择

消费地时，除考虑距离因素外，在大多数情况下还受消费习惯

的影响。比如，李军的母亲因为比较熟悉 B中心地，她去购物

可能会选择距家稍远的 B中心地。这样，李军家又可以划入 B
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中心地的服务范围。于是，两个级别相同的、相邻的中心地的

服务范围实际上有可能发生重迭。

承转：

那么，每个中心地的服务范围是什么形状时，才能达到既满足

周围居民而又不发生重迭呢？

2.正六边形服务范围的形成（板书）

（让学生阅读、分析“六边形服务网格的形成”一文，提出下

列问题供讨论、思考。）

（1）图 2.7A中显示的每个供应点的服务范围为何都是圆形

的？说明了什么？

（2）每个供应点的服务范围为什么由圆形变成了后来的六边

形？

（学生讨论、回答，略）

（教师归纳、解释）在一个地区，假设在其他条件都相同的前

提下，消费者要获取自己想得到的服务，只考虑距离的远近问

题。这样，便形成了以每个供应点为中心的圆形的服务范围，

这说明每个供应点的服务范围和门槛人口都是大致相同的。

但是，每个供应点的供应商为了谋求最大利润，就拼命扩大自

己的服务范围，相互瓜分圆与圆之间的空白区，使供应点在这

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


