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新中国成立后，尤其是改革开放的２０余年中，我国的新闻传
播事业得到了迅猛的发展。传统的报刊、杂志等媒体不断地推陈

出新，新兴的广播、电影、电视等媒体飞速发展，以网络为代表的电

子媒体迅速崛起，构筑了当下多种媒体并存、相互促进、百花争艳

的立体传播态势。但是，新闻传播的理论研究一直滞后于新闻传

播实践，有待进一步开拓。

改革开放以来，我国引入西方的新闻传播理论仍无法摆脱西

方传播理论的框架。近年来，虽然许多理论工作者为此做了许多

的工作，但还远未能从根本上建立起符合我国国情的、具有自身特

色的新闻传播理论体系。

这是一件必须完成的艰苦工作。它至少有以下两重意义：

一是社会主义国家的新闻传播实践必须有更为科学的新闻传

播理论，必须有符合我国实际的传播理论来指导。西方传播学理

论的形成、发展有其自身的历史、文化背景。它是西方特定的哲学

思想、社会文化发展的结果，是对这种思想、文化影响下的新闻传

播实践研究的结果。因而，在西方传播学理论的构架中，它所包含

的许多社会、政治、文化的价值评判标准很难适用于我国。学理的

内容可以借鉴，但不能套用，更不能照搬，否则我们将在实践中犯

大错误。

二是新中国建立以来的新闻传播实践需要认真地梳理、总结。

只有清醒地认识历史，才可能准确地把握将来。我们党历来重视

舆论宣传工作。在几十年来的新闻传播实践中，我们形成了许多

优良的传统，也走过不少弯路。所有这一切，都需要我们以严谨的
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态度，科学地、全面地进行整理、分析。这同样是促使我国传播业

的持续、健康、稳定发展的重要保证。

由浙江传媒学院（原浙江广播电视高等专科学校）组织编写的

这套“现代传播丛书”，可以说是在这样的背景下，试图通过研究媒

体传播的具体现象来丰富我国自己的新闻传播学术宝库。

立足本土文化关怀，以西方传播学理论为借鉴，努力在东西方

文化的交流中形成叙述的宏大文化背景，对当下传播现象进行多

元文化的探究，从而显现出一种难得的开放性，这是该丛书的首要

特点。

文化是一个民族的根本。新闻传播尽管在我国也有悠久的发

展历史，但它从出现的那一刻起就体现出自身的独特之处。“现代

传播”丛书一方面力争将自己的研究对象放入深厚的文化传统之

中加以审视，从本土文化传承中寻求特定问题的解释，并以此来观

照西方传播学理论，审视中国对西方传播理论的引进；另一方面，

又以西方传播理论来反观中国新闻传播的历史、现状和将来。在

不同文明和文化的碰撞中，形成一个开放的多元的文化价值关怀

体系。

开放性还体现在丛书作者们对研究对象的把握上。首先，从

媒体来说，丛书包括了传统的纸质媒体，新兴的电子、数字媒体，还

包括古老的人际传播。从内容来看，既有对观念的探讨，又有对具

体形式、方法的研究；既有历史的钩沉，又有现状的剖析。但从整

体来说，丛书所关注的主要对象和所涉及的主要内容都集中在广

播电视的传播方面，而我国近２０年来的广播电视媒体正处于刚刚
开始、迅速发展的阶段，因而这套丛书最重要的是一种跟踪式的研

究，甚至是一种原生态的描述。在多元文化中观照，但并不急于给

出结论。在丛书作者们看来，与其在一个不成熟的时间里给出一

个不成熟的结论，还不如让历史自己去回答人们的质疑。

其次，本丛书还试图突破当今传播形势下的单媒体的孤立、深
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入的研究，突破传统研究中那种对传播手法、形式、理念等没有热

情的人机之间的对话形式，以宽阔的专业视角、清晰的人文理念关

注当下的传播。

面对当今多种媒体并存、互相促进、共同发展的立体传播态

势，任何纯粹单一媒体的研究都无法真正反映其本质，无法预测其

将来的走向。如电子媒体的出现，并没有像当初人们所预言的那

样，是谁吃掉谁的问题。相反，它们之间却日益显现出良好的合作

方式和前景。事实上，之所以有这种预言，就是单一媒体研究的局

限所致。因此，这套丛书立足传播事实，对所有媒体、事件都给予

了充分的关注，目的就在于能从全局出发，尽可能真实地反映当代

传播实况。

在对具体内容的把握中，作者们更加注意传播手段之外的人

文主义精神，他们追求的是科学和人文的结合、技术与艺术的统一

的学术坐标。

丛书的作者来自两个方面：一是具有较深学养的院校专业教

师和研究人员；二是具有丰富实践经验的一线工作人员。它的构

成不仅仅说明丛书理论和实践的紧密结合，理论为实践服务，重视

突出实践，也为丛书的可读性提供了保证。该丛书可以作为大专

院校相关专业的教材，也可以成为从业人员的进修读物。

当然，对新闻传播理论的认知在不断向前发展，丛书难免存在

种种不足。但我相信，这只是一个开始。同时也希望能有更多的

同志投入这项工作，以尽快建立起具有中国特色的新闻传播理论

体系。

何梓华

２００１年１２月
（何梓华教授系中国新闻教育学会会长、教育部新闻学教学指

导委员会主任）
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第一章 影视编辑概述

“编辑”一词的原意是“收集材料，整理成书”。影视编辑就是

将记者、摄影师拍下来的影片录像素材进行剪裁、组接，编辑成完

整的节目。影视编辑学，是一门研究影视编辑原理和编辑业务技

能的科学。它着重研究影视编辑工作的性质，功能和发展规律；由

于编辑是影视传播的重要中间环节，因此它又要探讨编辑与记者、

导演及其他制作人员，尤其是观众的关系；而面对一种专业性、创

作性强的社会传播活动，它更要具体研究影视编辑所运用的文学

语言、影像语言、声音效果语言的语法规律与操作技巧。

“编辑”这个职务职能范围，在不同的国家有不同的理解。在

有些国家里，编辑的工作仅限于解说词或者文学剧本的编写和创

作。在英、美等国，编辑只是从事影片或录像带的剪辑，而不包括

其他工作。我国的电视编辑，现在逐步演变为电视编导，集编辑和

导演于一身，完成小到一个完整的节目，大到一个栏目、一个频道

甚至全台节目的编、制、排。下面我们对影视编辑学做一概要的阐

述。

第一节 影视编辑的工作流程

一部电影，要经历文学剧本的创作、分镜头剧本的改写、前期

拍摄、后期剪辑、声音创作、复制拷贝等环节，才能在市场上发行。

一个电视节目，要经历选题、构思（有时需独立采访）、拍摄、剪接、
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编写解说词、配音、复制拷贝等过程，然后才进行播放。我们以开

始剪辑工作的那一时刻为分界点，把影视节目的制作分为前期和

后期两个阶段。前期包括选题，策划，采访，构思，编写剧本，拍摄；

后期包括剪接，编写解说词，配音配乐，复制拷贝。在电影故事片

和电视剧中，直接担任这一系列工作的是编剧和导演，而在其他电

视节目制作过程中，编辑就成了主要角色，编辑工作贯穿全过程。

在此，我们以电视编辑为主，来分析影视编辑工作在这两大阶段中

的具体任务：

一、前期编辑工作

１．确定拍什么。面对丰富复杂的现实社会，要拟订选题计划，
有阶段性的计划，配合一个时期的中心工作，也有年度、季度和月

度计划，还有某些特别节目计划，比如围绕节日、纪念日安排的选

题计划，围绕国际体育比赛、重大时事活动等宣传报道的计划。这

些选题计划经有摄影记者参加的集体讨论和修改，交领导审查通

过，然后组织记者进行拍摄。

２．组织摄制组。拍摄大型节目（专题节目、纪录片连续节目），
通常需要由编辑（也有称编导的）牵头组成摄制组，深入现场进行

采访，拟写出拍摄计划或提纲，实际上这是创作构思的最关键性的

工作。在实地共同调查研究的过程中，摄制组需要经过反复讨论

来统一对主题的认识，并且进行艺术上的构思和策划。在这个全

过程中，编辑是起主导作用的。拍摄提纲的完成，是为拍摄工作打

基础的。

３．与摄影记者密切配合。编辑在现场负责拍摄中的组织工作
和导演、导播工作，摄影记者便能专心致志，高度集中精力抓取、拍

摄到最理想的镜头。这样，场面调度、现场秩序的维护、摄制组各

工种之间的内部协调及对外联络，对被摄者的采访，现场出镜报道

等工作，几乎全要由编辑来担当。
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二、后期编辑工作

１．镜头剪辑。剪辑说来容易，不过是把一个个镜头“剪开”、
“组接”而已。但是仔细想想，选用什么镜头，不用什么镜头；一个

镜头从哪里剪，又从哪里接，其实并不容易，这项工作是要有高超

技巧的。在电影制片厂或分工细致的电视机构中，它是由专职的

剪接员或剪接导演来完成的。但是，作为电视编辑，最好是自已动

手剪接镜头或者与剪接师共同参与，以便更直接地在镜头组接中

体现原来的构思。

２．编写解说词。要把解说词创作作为整体构思中的一部分，
贯穿在全过程中，但完成主要在后期。把同期声的字幕和解说词

衔接好，形成完整的文字稿，以供解说员和录音技师配音用。

３．参与音乐创作、音响合成工作。指导、组织音乐、音响工作
人员完成配乐、配音响效果，录制解说词，组织人员审看节目，并为

复制拷贝做好准备工作。

三、组织报道和编排节目

１．当好编辑部的“作战参谋”。协助编辑部的领导，调动记者
的积极性，使电视节目更好地起到宣传、组织、鼓舞、激励、批判的

功能，为推动我国全面建设小康社会的伟大事业发挥应有的作用。

我们的宣传报道，应当紧密配合时代的发展，跟上社会的步

伐，反映跳动的时代脉搏。我们应当“贴近实际、贴近生活、贴近群

众”，务党所需，务人民所急。要加强对党的方针、政策的学习和对

社会实际情况的调查、研究，坚持科学的电视发展观。

编辑部需要有一批训练有素的职业编辑，首先就是要拥有一

批善于掌握党的方针、政策并善于分析社会实际情况，对节目制作

工作能出主意想办法的参谋人员。他们能够根据党的方针、政策

和社会实际情况制定一个时期的节目制作计划。
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２．编辑应当组织、指导采访、摄制活动。电视广播，具有速度
快、传播及时的长处；而且，电视广播容量较大，需要大量的节目。

这样，也就需要效果非常好、非常细微的组织工作。电视广播的手

段现代化，带来了制作演播媒体分工细致、各部门之间愈加相互依

赖、相互牵制的结果。这样，就要求合理地组织、调配摄制力量，更

需要注意分工合作。因此，在现代化的电视传播机构中，编辑组织

和指导记者、调度和配备摄录人力的事务性工作尤显重要，这几乎

成为了编辑部日常工作的重要内容。

３．编辑的节目编排工作。电视节目从拍摄、制作到播出是一
个完整连贯的过程，在这个过程中，编辑起到神经中枢的作用，决

定着整个电视节目的质量。电视节目的编排是十分重要的环节，

它直接影响收视率的高低。

电视节目一般是采用综合性的方式播送的。早晨、上午、中

午、下午、晚间，电视屏幕上的各类节目要经过精心搭配、编排，确

保各单元时间里播送的节目内容丰富多样，这一点不同于剧场、影

院总是以单一节目来取悦观众的状况。其次，在同一个节目里（如

电视新闻节目），“版面”的编排也有讲究。各条主题之间、各类节

目之间的安排顺序和协调一致，都有赖于颇具匠心的艺术编排。

总之，电视值班编辑应当面对一个单元时间的节目安排，而不是仅

对一个节目负责。

单个的电视节目，只是值班编辑手中的素材，就像是一个高明

厨师用来制作拼盘的原材料一样，需要经过精心配料和烹调才能

达到色香味俱全的效果。编辑如果不注意节目的组织和安排，就

会出现不好的宣传效果。

我们来看看凤凰卫视一天的节目是怎么安排的：
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００：００凤凰子夜快车（续）

００：１５金曲点播

００：２０合家欢剧场 求婚事务所（２／

４０）

０１：２０李敖有话说

０１：４５时事辩论会

０２：１５新闻下午茶

０２：４５相聚凤凰台

０３：１５２００４中华小姐环球大赛

０３：２５红金龙思想力行动力

０３：３０完全时尚手册：皇朝家私

０３：５５凤凰冲击播：芙蓉王特约：冷
暖人生

０４：３５情定大饭店

０５：２５ＴＣＬ特约之时事开讲

０５：５０金活健康新概念

０５：５５利群特约锵锵三人行

０６：２０时事辩论会

０６：５０香港ＴＯＤＡＹ
０７：００凤凰早班车

０８：００凤凰早班车

０９：００潍柴动力凤凰大视野：北纬
度（２）

０９：５０白沙集团和牌特约天地人和

０９：５５完全时尚手册：皇朝家私的
家

１０：００凤凰快报

１０：０２完全时尚手册：皇朝家私我
的家

１０：２０红金龙思想力行动力

１０：２５ＴＣＬ特约之时事开讲

１０：５０相聚凤凰台

１１：００凤凰快报

１１：０２相聚凤凰台（续）

１１：１５２００４中华小姐环球大赛

１１：２５金活健康新概念

１１：３０广告杂志：橡果国际购物快
车道

１１：３５九州深呼吸

１２：００利群特约锵锵三人行

１２：３０金圣特约之 凤凰午间特快

１２：４５华南城特约之午间财经

１３：００有报天天读

１３：３０潍柴动力凤凰大视野：北纬

１７度（１）

１４：００凤凰快报

１４：０２潍柴动力凤凰大视野：北纬

１７度（２）

１４：２０合家欢剧场 求婚事务所（２／

４０）

１５：００凤凰快报

１５：０２合家欢剧场 求婚事务所（２／

４０）

１５：２０凤凰冲击波：芙蓉王特约冷
暖人生

１６：００凤凰快报

１６：０１金曲点播

１６：０２李敖有话说

１６：３０时事辩论会

１７：００凤凰快报

１７：０２广告杂志：橡果国际购物快
车道
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１７：０５香港Ｔｏｄａｙ
１７：１５有报天天读

１７：４５新闻下午茶

１８：１５凤凰快报

１８：１６相聚凤凰台

１８：４５２００４中华小姐环球大赛－选
美前奏

１８：５５利群时事快报

１９：００合家欢剧场 求婚事务所（３／

４０）

２０：００凤凰快报

２０：０２红金龙思想力行动力

２０：０５潍柴动力凤凰大视野：北纬

１７度（３）

２０：５５白沙集团和牌特约天地人和

２１：００时事直通车

２１：４５格力凤凰气象站

２１：５０完全时尚手册：科技宽频

２２：１５凤凰冲击波：芙蓉王特约风
云对话

２２：５５金活健康新概念

２３：００凤凰快报

２３：０２ＴＣＬ特约之时事开讲

２３：２５利群特约锵锵三人行

２３：５０凤凰子夜快车

从这个节目表里可以看出其编排节目的几个特点：

（１）新闻节目作为重点节目安排在收视率的高峰———黄金时
间上，从１８：１５至午夜２３：５０，滚动播出六次（《凤凰快报》、《时事
快报》、《时事直通车》、《子夜快车》等），期间还安排了一个新闻评

论节目———《时事开讲》。

（２）针对观众的收视习惯安排节目。根据不同的观众阶层选
择节目播出时间，既便利愿意收看者收看，又不耽误其他观众的时

间。比如，以家庭主妇为对象的节目，大体安排在上班以后的时间

播送，新闻节目都在整点时间播出，有一定思想深度的评论节目则

安排在较晚的深夜里。

（３）在滚动播出的新闻节目里，内容和形式也没有完全重复
的：早晨有《凤凰早班车》，中午有《凤凰午间特快》，下午有《新闻下

午茶》，晚上有《利群时事快报》，午夜有《凤凰子夜快车》。各次新

闻节目均可随时增加新的报道、新的消息，其中２３：０２的《时事开
讲》———由评论员主持的评论节目，还提供有关世界重大事件的专
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题报道。

（４）对精品栏目给予时间倾斜。重点节目和精品节目采取滚
动播出，一方面以满足不同作息时间的观众的收看，另一方面加深

观众对精品栏目的深刻印象。从收视效果来看，适度重播精彩节

目比那些虽然不重复但都是粗制滥造的节目要好。作为一个很注

意控制节目制作成本、讲求经济效益的电视台，对于大投入的精品

节目是要用足、用尽的。这也符合观众的利益，据有关收视调查，

像《时事开讲》这类节目不少观众是会看第二遍的。

了解了编辑的工作任务，对电视编辑在电视节目制作、演播的

过程中占有多么重要的地位就会很清楚了。在这个岗位上工作，

任务是既光荣又艰巨的。

第二节 影视编辑工作的特性

电影和电视是形象化的宣传教育娱乐工具。影视节目是以银

幕、屏幕画面为基础的，语言解释和音乐音响起补助作用，它是画

面和声音相组合、视觉和听觉相结合的产物。它不仅要运用文字

和语言，更主要的是依靠视觉形象来完成宣传报道的任务。这就

决定了影视编辑工作区别于其他新闻媒体（广播、报纸）编辑工作

的特点。

一、生动直观的视觉形象

影视的技术媒介手段提供了客观真实地复制现实的能力，人

们可以从影视节目中轻易地捕捉到实体性的形象，而且这种形象

又是运动的、具体的、不容歪曲的，它最适于用事实说话，真实的纪

录会使观众有身临其境之感。以电视新闻为例，它的优点显而易

见：

１．直观性
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报纸和广播新闻，是用文字和语言来描绘、叙述新闻事实的。

新闻接受者只能根据自己的想像和联想获取新闻形象。由于人们

的知识水平、生活经验和想像力的差异，会产生各自不同的理解。

而且，这种理解都不具备具体的形象感。

电视新闻则能给观众提供活生生的直观形象。真实的人物、

真实的场景、真实的事件，无不具有视觉的直观性。２００４年８月１
日巴拉圭首都亚松森市中心的一处超市发生火灾，死亡人数达到

３６５人，人们从电视屏幕上看到：浓浓黑烟，混乱的人群，消防车与
救护车呼啸而来，人们在废墟里寻找幸存者，尸体被一具具抬出

⋯⋯这种形象的感染力，是语言与文字无法具备的。

２．纪实性
对于新闻事件的报道，电视新闻采用的是一种独特的纪实方

法。这种纪实方法与其他新闻媒体的纪实报道是不同的。

电视新闻以活动的新闻形象诉诸人们的视觉。它能够把新闻

现场的真实面貌用影像记录下来，不仅记录事实，而且把新闻现场

的气氛情绪传达给观众，使观众亲眼看到事实的全貌。１９８５年９
月８日泰国发生军事政变，美国记者亲临现场拍摄新闻，把当时的
战斗场面真实地记录下来。一位记者在拍摄时，不幸中弹身亡。

这条新闻的最后一个镜头，就是他死后摄影机倒在地上摄录下他

的同伴受伤的情景。这种报道的纪实性，是其他新闻工具做不到

的，它具有无可置疑的真实性和权威性。

为了加强新闻的纪实效果和现场感，现在电视新闻经常发生

把记者的采访活动作为新闻内容的一部分。观众不仅可以看到事

件的现场，而且还能看到、听到记者在现场的介绍，记者的提问以

及当事人、目击者的回答。这就使新闻更具客观性和真实的生活

气息，也更易于产生强烈的感染力。

３．及时性
电视新闻依靠先进的电子传输手段，大大提高了新闻的时效
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性，其神速是报纸无法比拟的。各国电视台都很重视电视新闻的

及时性传播。这不仅是为了显示新闻本身的价值，也是为了显示

独家新闻的可靠性和竞争力。电视新闻的直播越来越被广泛运

用。２００４年８月３日下午１４点１５分５７秒，由美国宇航局、卡内
基学院以及约翰·霍普金斯大学共同研制开发的“信使号”水星探

测器搭乘“德尔塔２号”火箭在佛罗里达州卡纳维拉尔角的肯尼迪
航天中心发射升空，飞向太阳系九大行星中体积最小、也是距离太

阳最近的成员———水星。这条新闻向全世界进行了直播。

４．参与性
电视新闻的现场直播将许多突发性事件的发展过程和结果同

时传播给观众。观众和记者在同一时间内面对正在发生的新闻，

这给观众带来极大的现场感和吸引力。观众的情绪与新闻事件的

发展一同起伏，这就给观众提供了参与的过程。现场电话的开设

和网络短信的开通使观众随时都有发表自己见解的机会，从而使

报道者和受众者有了互动的联系。

通过分析，说明电视在真实地记录、揭示事件的时候，具有其

他传播工具所不能比拟的优越性。因此，用它来传播新闻信息，提

供娱乐欣赏或进行电视教育，能收到较好的效果。

然而，电视广播也有它的局限性：

１．表现抽象思维的局限。电视广播是纪实性的，靠形象说话
的，因此对抽象的、理论性的东西或缺乏外在形象的事物（如心理

活动等）很难直接表现。

２．表现过去时的局限。对已经发生过的事件，除了依靠历史
形象资料（如影片资料、文物、实物、图片）或借助于表演手段之外，

电视没有更好的办法。

３．一些不健康和暴力的形象，容易产生副作用。

４．“阅读”的局限。电视画面在屏幕上都是一瞬即逝的，观众
在观看电视时不可能有机会反复“阅读”，更不可能随意中断观看

９第一章 影视编辑概述

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


