
 图书在版编目 (CIP) 数据

 网络媒体的策划与编辑/何苏六等著. - 北京: 北京广播学院出版社, 2001. 3

 ISB N 7 - 81004 - 946 - 1

 Ⅰ. 网⋯  Ⅱ. 何⋯  Ⅲ. 计算机网络 - 传播媒介  Ⅳ. G206. 2

 中国版本图书馆 CIP 数据核字 (2001) 第 05626 号

网络媒体的策划与编辑  

著   者  何苏六  等

责任编辑  李  颖

封扉设计  郭开鹤  

出版发行  北京广播学院出版社

社   址  北京市朝阳区定福庄东街 1 号   �邮   编  100024

电   话  65779405 或 65779140 传   真  010 - 65779140

网   址  

经   销  新华书店总店北京发行所

印   装  中国科学院印刷厂  

开   本  730×988 毫米  1/ 16

印   张  16

字   数  250 千字

版   次  2001 年 3 月第 1版  2001 年 3 月第 1 次印刷

印   数  1—3000  

ISB N 7 - 81004 - 946 - 1/ G·585      定   价  29. 00 元  

版权所有    翻印必究    印装错误    负责调换



e

目   录

绪论 (1)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第一节  互联网的发展和现状 (2)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二节  网络媒体的诞生与发展 (10)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三节  关于网络媒体的策划和编辑 (17)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第四节  网络媒体策划与编辑人员的素质 (30)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第五节  《网络媒体策划和编辑》 的性质和研究对象 (34)⋯⋯⋯⋯⋯

第一章  网络媒体的策划 (37)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第一节  关于网站 (38)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二节  网站策划概述 (45)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三节  网站策划的程序 (53)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第四节  网站策划个案介绍 (61)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二章  网络媒体的结构与编排 (78)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第一节  网站的结构及链接 (79)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二节  网页的构成要素 (88)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三节  网页的内容编排 (94)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第四节  网页的创意设计 (96)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第五节  首页的编排设计 (106)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三章  网络媒体的图文编辑 (114)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第一节  图文编辑在网络编辑中的地位及其种类 (115)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二节  网络图文编辑的基本原理 (117)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三节  网络图文编辑实务基础 (130)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第四节  网络图文内容的编辑 (137)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

目   录

1    



e

第四章  网络媒体的影音编辑 (151)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第一节  网络需要声音和影像 (153)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二节  网络媒体影音编辑的素质 (158)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三节  网络媒体的影音编辑的工作流程 (167)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第四节  网络媒体的影音编辑常见的工作 (175)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第五章  网络媒体互动性的设计与管理 (193)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第一节  网络媒体中的交互性 (193)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第二节  BBS (199)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第三节  聊天室 (209)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第四节  E - mail (221)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第五节  网上调查 (226)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

第六章  网络媒体的未来 (236)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

后记 (250)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯ - �/

网络媒体的策划与编辑

2    

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



e

绪   论

内容提要

本章第一节描述了 Internet 的起源及其几个重要的发展阶段, 并介绍了

互联网在中国的发展概况, 其中包括对中国互联网按技术划分的两个发展阶

段、中国几大骨干网以及中国互联网总体发展现状、规模的介绍。第二节着

重描述了我国网络媒体的发展概况, 并对我国网络媒体的发展阶段与类型加

以介绍。第三节详细介绍了区别于传统媒体的网络媒体的传播特性, 即能最

大限度地跨越空间限制、容量巨大、传播速度快、更新及时、交互性、超文

本链接、融合多种媒体形式等七大特性, 阐述了由于传播特性的不同, 网络

媒体对策划与编辑工作, 尤其是对网络媒体编辑工作产生的巨大影响, 以及

对网络媒体的编辑提出的新要求。第四节则对网络媒体的策划与编辑人员所

必备的素质包括知识文化素质、创新素质、技术素质等作了概述。第五节对

网络媒体策划和编辑学的性质和研究对象进行了扼要的描述。

Internet, 也被称作国际互联网络、因特网、交互网络、网际网, 是人

类信息传播历史发展中的一个伟大里程碑。它打破了传统的地缘政治、地缘

经济、地缘文化的概念, 形成了以信息为中心的跨国界、跨文化、跨语言的

全新的虚拟空间, 人类正由此进入一个前所未有的信息化社会。自诞生以

来, 因特网的发展就十分的迅速, 尤其是进入 90 年代中期, 其规模的扩大

更是惊人。如今, 它正向世界各大洲延伸和扩散, 已经成为世界上覆盖面最

广、规模最大、信息资源最丰富的信息网络系统。
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第一节  互联网的发展和现状

一、互联网的产生和发展

1. Internet的起源

从某种意义上, Internet 可以说是美苏冷战的产物。这样一个庞大的网

络, 它的由来, 可以追溯到 1962 年。当时, 美国国防部为了保证美国本土

防卫力量和海外防御武装在受到前苏联第一次核打击以后仍然具有一定的生

存和反击能力, 认为有必要设计出一种分散的指挥系统: 它由一个个分散的

指挥点组成, 当部分指挥点被摧毁后, 其它点仍能正常工作, 并且这些点之

间, 能够绕过那些已被摧毁的指挥点而继续保持联系。在美国国防部高级研

究计划署任职的拉里·罗伯茨 (larry Roberts) 在 1963 年大胆地提出了信息

传输“分组交换”技术设想, 从而实现了网络的不可破坏性的战略目标。

“分组交换”技术是网络技术发展中的第一个重要的里程碑, 因为与传统的

电路交换技术相比, 利用这种方法在计算机之间传输命令和数据, 能够体现

极大的灵活性和可靠性, 它解决了抗摧毁性网络的难题。

为了对这一构思进行验证, 1969 年美国国防部国防高级研究计划署

(DoD/ D A R P A) 资助建立了 A R P A N E T (即“阿帕网”), 这个网络把位于

洛杉矶的加利福尼亚大学、位于圣芭芭拉的加利福尼亚大学、斯坦福大学,

以及位于盐湖城的犹它州州立大学的计算机主机联接起来。位于各个结点的

大型计算机采用分组交换技术, 通过专门的通信交换机 (IM P) 和专门的通

信线路实现了相互连接。这个阿帕网就是 Internet 最早的雏形。

到 1972 年时, A RP A N E T 网上的网点已经达到 40 个。这 40 个网点彼

此之间基本上可以实现现代互联网的几个重要功能: E - mail (发送小文本

文件)、F T P (利用文件传输协议发送大文本文件, 包括数据文件)、Telnet

(远程登录, 即通过把一台电脑模拟成另一台远程电脑的一个终端而使用远

程电脑上的资源的方法) 等。

2. “网络的普通话”——— T CP/ IP 协议的生成

1972 年全世界电脑业和通讯业的专家学者在美国华盛顿举行了第一届

国际计算机通信会议, 就不同的计算机网络之间进行通信达成协议。会议决 - �/
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定成立 Internet 工作组, 负责建立一种能保证计算机之间进行通信的标准规

范 (即“通信协议”)。1973 年, 美国国防部也开始研究如何实现各种不同

网络之间的互联问题。允许成千上万的网络进行互联的关键是采用共同的网

络协议 IP (Internet Protocol) 和传输控制协议 T CP ( Transmisson Control

Protocol), 简称为 T CP/ IP。这一设计的不同寻常的事实是, 网络中的每一

台计算机原则上都与其他任何一台计算机具有同样的能力, 它们可以互相识

别对方语言。所以, 任意一台计算机都可以与其他任何计算机交流, 通俗地

说它们相当于计算机网络之间的普通话。

1974 年, 决定成千上万的网络可以进行互联的关键核心技术和协议 IP

和 T CP 协议, 千呼万唤中终于问世, 合称 T CP/ IP 协议。这两个协议定义

了一种在电脑网络间传送文件或命令的方法。随后, 美国国防部决定向全世

界无条件地免费提供 TC P/ IP, 即向全世界公布解决电脑网络之间通信的核

心技术, T CP/ IP 协议核心技术的公开最终导致了 Internet 的大发展。

到 1980 年, 世界上既有使用 T CP/ IP 协议的美国军方的 A R P A 网, 也

有很多使用其它通信协议的各种网络。为了将这些网络连接起来, 美国人温

顿·瑟夫 ( Vinton Cerf) 提出大胆设想: 在每个网络内部各自使用自己的通

讯协议, 在和其它网络通信时使用 TC P/ IP 协议。这个设想最终导致了 In-

ternet的诞生, 并确立了 T CP/ IP 协议在网络互联方面不可动摇的地位。

3. 网络的全功能开发阶段

70 年代末到 80 年代初, 各种各样的网络应运而生, 同时也进入网络的

各种功能全面开发研制阶段。80 年代初, 美国国家科学基金会 ( NSF) 开

始着手建立提供给各大学计算机系使用的计算机科学网。1979 年, 威克森

大学决定专门为其科研人员创建一个网络, 以使一百多位科研人员能够通过

该网络相互传送电子邮件。同年, 来自全美各个大学、美国国防部高级研究

计划署和美国国家科学基金会召开了一个计算机科学研究的发起大会, 创建

了 CS 网。CS 网不久实现了能够共享阿帕网的网关, 从而完成了两个网络

的连接。1982 年, 阿帕网和 CS 网的研究人员通过电话拨号的方式进入对方

的网络去读取和发送电子邮件, 标志着因特网真正诞生。

继这一新功能的开发, 同年, 美国北卡罗莱纳州立大学的斯蒂文·贝拉

文 (Steve Bellovin) 创 立 了 著名 的集电 极通 信网 络———网络 新闻 组

( Usenet), 它允许该网络中任何用户把信息 (消息或文章) 发送给网上的其

绪   论
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他用户, 大家可以在网络上就自己所关心的问题和其他人进行讨论; 1983

年在纽约城市大学也出现了一个以讨论问题为目的的网络———BIT Net, 在

这个网络中, 不同的话题被分为不同的组, 用户可以根据自己的需求, 通过

电脑订阅, 这个网络后来被称之为 M ailing List (电子邮件群); 1983 年, 在

美国旧金山还诞生了另一个网络 FidoNet (费多网或 Fido B BS) 即公告牌系

统。它的优点在于用户只要有一部电脑、一个调制解调器和一根电话线就可

以互相发送电子邮件并讨论问题, 这就是后来的 Internet BBS。

以上这些网络都相继并入 Internet 而成为它的一个组成部分, 因而 In-

ternet成为全世界各种网络的大集合。至此, 现代互联网的几大主要功能如

电子邮件 (E - mail)、远程登录 ( Telnet)、网络新闻组 ( Usenet News)、文

件传送 (F TP)、网络论坛 (BBS) 等也业已开发成功。

4. Internet的基础 N SF N E T

Internet的第一次快速发展源于美国国家科学基金会 ( National Science

Foundation 简称 N SF) 的介入, 即建立 N SF N E T。80 年代初, 美国一大批

科学家呼吁实现全美的计算机和网络资源共享, 以改进教育和科研领域的基

础设施建设, 抵御欧洲和日本先进教育和科技进步的挑战和竞争。

80 年代中期, 美国国家科学基金会 ( N SF) 鼓励大学和研究机构共享

他们非常昂贵的四台计算机主机, 希望各大学、研究所的计算机与这四台巨

型计算机联接起来。最初 N SF 曾试图使用当时的著名的 D A RP A Net 作

N SF N E T 的通信干线, 但由于 D A R PA Net的军用性质, 并且受控于政府机

构, 这个决策没有成功。于是他们决定自己出资, 建立名为 NSF N E T 的广

域网。1986 年 N SF 投资在美国普林斯顿大学、匹兹堡大学、加州大学圣地

亚哥分校、依利诺斯大学和康纳尔大学建立五个超级计算中心, 并通过

56 K bps的通信线路连接形成 N SF N E T 的雏形。1987 年 NSF 公开招标对于

N SF N E T 的升级、营运和管理, 结果 IB M 、 M CI 和由多家大学组成的非盈

利性机构 M erit获得 N SF 的合同。1989 年 7 月, N SF N E T 的通信线路速度

升级到 T1 (1. 5 M bps), 并且连接 13 个骨干结点。由于 NSF 的鼓励和资助,

很多大学、政府、企业以及私营的研究机构等纷纷把自己的局域网并入

N SF N E T 中, 从 1986 年至 1991 年, N SF N E T 的子网从 100 个迅速增加到

3000 多个。 NSF N E T 的正式营运以及实现与其他已有和新建网络的连接开

始真正成为 Internet 的基础。 - �/
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Internet在 80 年代的扩张不单带来量的改变, 同时亦带来某些质的变

化。由于多种学术团体、企业研究机构, 甚至个人用户的进入, Internet 的

使用者不再限于纯计算机专业人员。新的使用者发觉计算机相互间的通讯对

他们来讲更有吸引力, 于是, 他们逐步把 Internet 当作一种交流与通信的工

具, 而不仅仅只是共享 N SF 巨型计算机的运算能力。

进入 90 年代初期, Internet 事实上已成为一个“网际网”: 各个子网分

别负责自己的架设和运作费用, 而这些子网又通过 NSF N E T 互联起来。

N SF N E T 连接全美上千万台计算机, 拥有几千万用户, 是 Internet最主要的

成员网。随着计算机网络在全球的拓展和扩散, 美洲以外的网络也逐渐接入

N SF N E T 主干或其子网。

5. 因特网在全球的规模

进入 90 年代中期, 因特网的规模在全世界范围内迅速扩张, 统计数字

不断变化。由于这一全球最大的计算机信息网络网网相连与分层管理的特

点, 以及对“网络使用者”没有一个统一明确的界定, 所以不同机构发布的

统计数据均有所出入。据国际上一些专门机构包括 N U A、ID C、 A C Niel-

son、Com merceNet 及台湾网际网路资讯情报中心 (FIN D) 等收集汇总后公

布的最新统计数据表明, 截至 1999 年 6 月底, 全世界使用因特网的人数已

超过 1. 9 亿。若以全球 60 亿人口计, 全球网络人口比例为 3. 17 % 。

从区域看, 北美地区有超过 1 亿的网络使用者, 占全球使用人口总数的

54. 8 % ; 其次为欧洲地区, 有将近 4, 500 万的使用者, 占 23. 5 % ; 亚太地

区则有 3, 400 万的使用者, 占 18. 0 % ; 非洲、中东及南美洲地区上网人数

总计约 700 万, 仅占全球使用人口之 3. 7 % 。

从国别看, 美国以 9580 万的绝对网络人口数量占据第一; 其次是日本,

号称拥有 1700 万网络人口; 其次依序为: 英国 1060 万、加拿大 890 万、德

国 840 万、澳大利亚 436 万、瑞典 360 万、巴西 350 万。若以上网人口占全

国总人口比例看, 则地广人稀的北欧诸国冰岛、瑞典、挪威分别以 44. 5 % 、

40. 66 % 、35. 99 % 超高上网比例傲视全球。在亚洲诸国中, 新加坡则以

26. 60 % 的上网人口比例占据首位。据统计, 在非洲, 至 1999 年 9 月也仅有

2 个国家刚果和厄里特利亚没有接入因特网。

从网站的数量上看, 据 O CLC1999 年 9 月的调查, 因特网上大约有 360

万个网站, 其中有 220 万为公开的网站, 这些可供大众自由浏览的网站即提
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供了 3 亿个网页, 而其中最大的 25, 000 个网站即包含了网路上 50 % 的内

涵 (网页)。

二、互联网在中国

Internet的迅速崛起, 引起了全世界的瞩目, 我国也非常重视信息基础

设施的建设, 注重与 Internet 的连接。目前, 已经建成和正在建设的信息网

络, 对我国科技、经济、社会的发展以及与国际社会的信息交流产生着深远

的影响。

中国互联网起步较晚, 但自 1987 年 9 月 20 日, 钱天白教授发出我国第

一封电子邮件“越过长城, 通向世界”揭开了中国人使用 Internet 的序幕

起, 中国互联网以非常迅猛的速度向前发展。

1. 从技术上讲中国互联网发展大致经历了两个阶段:

(1) 1987 - 1993 年的电子邮件交换阶段

1987 年至 1993 年是 Internet 在中国的起步阶段, 国内的科技工作者开

始接触 Internet 资源。早在 1986 年, 由北京计算机应用技术研究所 (即当

时的国家机械委计算机应用技术研究所) 和德国卡尔斯鲁厄大学 ( Karlsruhe

U niversity) 合作, 启动了名为 C A N E T (Chinese Academic Network) 的国

际联网项目。1987 年 9 月, 该项目组在北京计算机应用技术研究所内正式

建成我国第一个 Internet 电子邮件节点, 通过拨号 X. 25 线路, 连通了 In-

ternet的电子邮件系统, 并于 1987 年 9 月 20 日 22 点 55 分, 在北京通过因

特网向全世界发出了第一封电子邮件: “越过长城, 通向世界” ( Over the

Great W all, W e can reach each corner on the W orld)。这标志着中国和世界开

始通过因特网联系在一起。 CA N E T 成为我国第一个国际电子邮件出入口

后, 在国家科委的支持下, 即向国内的科研、学术、教育界提供因特网电子

邮件服务。1990 年 11 月 28 日对中国的因特网发展来说是一个划时代的日

子, 钱天白先生代表中国向国际互联网信息中心 (InterNIC) 注册了我国的

顶级域名 C N, 并在国外建立了我国第一台 C N 域名服务器。从此中国有了

自己的域名, 中国的网络有了自己的标识, 并随后开通了使用中国自己域名

的因特网电子邮件。

(2) 全功能服务阶段

从 1994 年开始至今, 中国实现了和互联网的 T CP/ IP 连接, 从而逐步 - �/
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开通了互联网的全功能服务; 数个全国范围的计算机信息网络项目相继启

动, 几大骨干网相继问世, 因特网在我国得到了迅速的发展。

2. 几大骨干网介绍

我国的几大骨干网分别是中国科技网 (CST N E T)、中国公用计算机互

联网 (C HIN A N E T)、中国教育和科研计算机网 ( CE R N E T)、中国金桥信

息网 (C HIN A G B N)、刚刚建成的中国联通公用计算机互联网 ( U NIN E T)

和中国网通公用互联网 (C N C N E T)。另外, 国务院在 1999 年底还批准组

建新的 3 个骨干网: 中国移动互联网 (C M N E T)、中国长城网 (C G W N E T)

和中国国际经济贸易网 (CIE T N E T)。

下面扼要介绍其中的前 5 大骨干网的情况:

(1) 中国科学技术网 (CST N E T)

中国科学院系统的 CST N E T 目前有两个网络国际出口, 一个主要为高

能物理所所内科研服务, 不对外经营; 另一个是 1994 年 5 月与 Internet 连

接的中国国家计算机与网络设施 N CFC ( The National Co mputing and Net-

working Facility of China )。 N CFC 经历了几个不同的工程发展阶段即:

N CFC、CA SN E T 和 CST N E T。

始建于 1990 年的中国国家计算机与网络设施 ( N CF C) 是由世界银行贷

款的“重点学科发展项目”中的一个高技术信息基础设施项目, 由国家计

委、国家科委、中国科学院、国家自然科学基金会、国家教委配套投资和支

持建设。该项目由中国科学院主持, 联合北京大学、清华大学共同实施。

1991 年 6 月, 中国科学院高能物理所取得 Decnet 协议, 直接连入了美国斯

坦福大学的斯坦福线性加速器中心; 1994 年 4 月正式开通与 Internet 的专线

连接; 1994 年 5 月 21 日完成我国最高域名 C N 主服务器的设置, 实现与 In-

ternet的 T CP/ IP 连接, 从而可向 N C FC 的各成员组织提供 Internet 的全功

能服务。

C A SN E T 是中科院的全国性网络建设工程, 分为两大部分: 一部分为

分院区域网络工程, 另一部分为广域网工程。随着 N CFC 的成功建设, 中

国科学院系统全国联网计划———“百所联网”项目于 1994 年 5 月开始进行,

并于 1995 年 12 月基本完成。该项目实现了国内各学术机构的计算机网络互

联, 并接通 Internet。

CST N E T 是以中国科学院的 N CFC 及 C AS N E T 为基础, 连接了中科院
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以外的一批中国科技单位而构成的网络。目前接入 CST N E T 的单位有农业、

林业、医学、电力、地震、气象、铁道、电子、航空航天、环境保护等近

20 个科研单位及国家科学基金会、国家专利局等科技管理部门。

(2) 中国教育和科研计算机网 (C E R N E T)

中国教育科研计算机网络 C E R N E T (China Education and Research Net-

work) 于 1994 年启动, 由国家计委投资、国家教委主持建设。CE R N E T 的

目标是建设一个全国性的教育科研基础设施, 利用先进实用的计算机技术和

网络通信技术, 把全国大部分高等院校和有条件的中学连接起来, 改善教育

环境, 提供资源共享, 推动我国教育和科研事业的发展。该项目由清华大

学、北京大学等 10 所高等学校承担建设, 网络总控中心设在清华大学。该

网与国际性学术计算机网联网, 目前完成的“中国教育和科研计算机网

C E R N E T 示范工程”是一个包括全国主干网、地区网和校园网在内的三级

层次结构的计算机网络。CE R N E T 网管中心负责主干网的规划、实施、管

理和运行。地区网络中心分别设在北京、上海、南京、西安、广州、武汉、

成都等高等学校集中地区, 这些地区网络中心作为主干网的节点负责为该地

区的校园网提供接入服务。整个工作分两期进行。

首期工程 (1994 - 1995 年) 着重于各级网络中心的建设、主干网的建

设和国际通道的建立, C E R N E T 计划建立三条国际专线和 Internet 相连,

1995 年底已开通了连接美国的 128 K B/ s 国际专线和全国主干网 (共 11 条

64 K B/ s D D N 的专线), 目前已有 100 多所高校实现与 C E R N E T 的联网。

第二期工程 (1996 - 2000 年), 全国大部分高等院校入网, 而且将有数

千所中学、小学加入到 CE R N E T 中。同时, 将提高主干网的传输速率, 并

采用各种最新技术为全国教育科研部门提供更丰富的网络资源和信息服务。

(3) 中国公用计算机互联网 (C HIN A N E T)

原邮电部系统的中国公用计算机互联网 ( C HIN A N E T) 于 1994 年开始

建设, 首先在北京和上海建立国际节点, 完成与国际互联网和国内公用数据

网的互联。它是目前国内覆盖面最广, 向社会公众开放, 并提供互联网接入

和信息服务的互联网。

1994 年 8 月, 原邮电部与美国 Sprint 公司签订协议, 通过 Sprint 出口

接通 Internet。1995 年 2 月, C HIN A N E T 开通了北京、上海两个出口, 3 月

北京节点向社会推出免费试用, 6 月正式对外服务。 - �/
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C HIN A N E T 也是一个分层体系结构, 由核心层、区域层、接入层三个

层次组成, 以北京网管中心为核心, 按全国自然地理区域分为北京、上海、

华北、东北、西北等 8 个大区, 构成 8 个核心层节点, 围绕 8 个核心节点形

成 8 个区域, 共 31 个节点, 覆盖全国各省、市、自治区, 形成我国 Internet

的骨干网; 以各省会城市为核心, 联接各省主要城市形成地区网, 各地区网

有各自的网管中心, 分别管理由地区接入的用户。各地区用户由地区网接

入, 穿过骨干网通达 C HIN A N E T 全国网。

(4) 中国金桥信息网 (C HIN A G B N)

原电子工业部系统的中国金桥信息网 (C HIN A G B N) 从 1994 年开始建

设, 1996 年 9 月正式开通。它同样是覆盖全国, 实行国际联网, 并为用户

提供专用信道、网络服务和信息服务的基干网, 网管中心设在原电子部信息

中心。目前 C HIN A GB N 已在全国 24 个省市发展了数千本地和远程仿真终

端, 并与科学院国家信息中心等各部委实行了互联, 开始了全面的信息服

务。

(5) 中国联通公用计算机互联网 ( U NIN E T)

该网于 2000 年 8 月 16 日宣布正式开通, 它是在全国范围内建成的宽

带、高性能、综合多种业务、具备世界一流水平的数据通信运营网络。这个

网络采用了 A T M + IP 的融合技术进行组网, 使网络既具有电信级安全可靠

保证同时又可满足大量 IP 业务增长的需求。另外, 这一网络还是一个综合

多业务聚合网, 将骨干网建成了真正的电话网、互联网、数据业务网、图像

业务等统一的网络平台, 节约了网络建设成本并且便于网络的维护和管理。

而且网络覆盖面广、带宽高、接入方式多样化, 包括有线接入、无线接入、

移动无线接入等。

由于上述 5 大网络体系所属部委在国民经济中所扮演的角色不同, 其各

自建立和使用 Internet 的目的和用途也有所差别。CS T N E T 和 CE R N E T 是

为科研、教育服务的非营利性质 Internet; 原邮电部的 C HIN A N E T、原电子

部的 C HIN A G B N 和中国联通的 U NIN E T 是为社会提供 Internet 服务的经营

性 Internet。

此外, 我国台湾地区也独立建立了几个提供 Internet 服务的网络, 并在

科研及商业领域发挥出巨大效益。
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3. 中国 Internet 的现状

目前, 中国 Internet 用户主要由科研领域、商业领域、国防领域、教育

领域、政府机构、个人用户等组成。中国从 1994 年接入互联网络, 此后,

互联网从无到有, 在中国迅速发展壮大。据中国互联网信息中心统计, 1999

年是中国互联网大发展的一年。截至 1999 年 12 月 31 日, 中国内地上网计

算机数有 350 万台, 其中大部分是拨号上网的计算机。网民人数已从 1997

年 10 月的 62 万发展到目前的 890 万, 除计算机外同时使用移动终端、信息

家电等其他设备上网的用户人数为 20 万。网站数也从 1500 个发展到 15000

多个, 两年多时间分别增长 14 倍和 10 倍多。在网民人数的排名上, 中国继

美、日、英、德等国之后跻身世界八强之列。进入 2000 年以后, 中国互联

网在网民数量、网站数量等方面发展更为迅猛, 据中国互联网络信息中心最

新统计, 到 2000 年 6 月 30 日止, 我国上网计算机数有 650 万台, 上网用户

达到 1690 万, C N 下注册的域名总数为 99734 个, W W W 站点数量为 27289

个, 按照现在的发展速度, 到今年年底, 我国上网用户在数量上将超过日

本、英国, 位居世界第二。乐观人士估计, 五年左右, 我国网民在人数上将

超过美国。

第二节  网络媒体的诞生与发展

网络媒体又被称作“第四媒体”, 这一概念在 1998 年 5 月联合国新闻委

员会召开的年会上被正式使用。通常它是指那些基于因特网进行新闻传播和

进行新闻信息服务的网络站点, 简单地说网络媒体就是指在网络上运作的媒

体。

其实从 1994 年开始, 因特网作为一种革命性媒介和新闻信息载体已经

被新闻界普遍看好。世界新闻界认定 Internet 将有广阔的发展前景, 并将给

新闻传播事业带来划时代的革命。当时网络技术的发展和普及应用也为网络

媒体的大规模诞生和发展提供了极大的可能, 于是从那时起, 一些通讯社、

电视台、报纸, 如美联社、路透社、C N N 等, 都抢先登陆因特网, 开始在

网上提供新闻和经济信息服务。它们将原本经由传统媒体渠道发布的新闻信

息同时通过网络进行传播, 并且利用网络特有的大容量和交互性等优势, 逐

渐形成网络新闻传播的特色, 并最终形成影响越来越大的网络媒体。 - �/
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网络传播呈现出来的优势, 使得传统媒体的受众群不可遏止地被分流乃

至其原有信息特权地位的岌岌可危。因此, 近四五年来, 在国际范围内不论

是印刷传媒报纸、杂志, 还是电子传媒广播、电视都纷纷在因特网上建立网

站, 以新的形态扩大自己的影响力, 在更大的范围内争夺读者和市场, 唯恐

在网络时代的竞争中被淘汰出局。到目前为止, 世界各国的著名新闻媒体都

利用因特网建立了自己的网站, 这些网站与没有传统媒体作依托的网站一

起, 共同形成各具特色新媒体———网络媒体。

一、我国网络媒体发展的几个阶段

鉴于网络传播的优越性和其强大的功能, 加上互联网世界的圈地运动,

我国传统媒体对自身未来地位的自然会有一种忧患意识, 因此纷纷进军互联

网。我国的网络媒体以 1995 年 《神州学人》 杂志和 《中国贸易报》 率先开

办电子版为发端, 到 2000 年初, 在网上建立独立域名的各类新闻单位已达

七百多家。6 年来, 我国网络媒体的发展大致可以分为四个阶段:

1. 网络媒体的初始阶段 (1994—1995 年)

随着网络在中国的快速发展, 在西方发达国家新闻机构纷纷加盟 Inter-

net、并在网上抢占地盘的启发下, 国内众多新闻媒体也纷纷与网络“联

姻”, 迅速开始了自己的“网上行”———中国的网络媒体出现了。

大家公认的新闻媒体上网的肇始者是由国家教委创办的《神州学人》 杂

志, 它于 1995 年 1 月 12 日正式成为中国国内第一份在因特网上创办的电子

报刊, 该刊是一种文摘性的新闻周刊, 创办仅 1 年, 它的直接订户已达

3000 多个, 不定期阅读者在 15 万以上。《神州学人》 满足了许多身在异国

他乡的海外华人了解祖国情况的渴望, 并成为当时联系海外华人的学者的有

力桥梁。

同年 12 月 12 日, 《中国贸易报》 发行电子版, 这是中国第一家在因特

网上发行的电子日报。《中国贸易报·电子版》 的发行, 引起了国内外新闻界

的广泛关注。到 1995 年年底, 中国第一批网络媒体总数达到七八家。

2. 网络媒体发展的第一次热潮 (1996—1997 年)

1996 年是中国因特网商业化快速发展的一年。1996 年 10 月, 邮电部的

ChinaNet、电子工业部的 ChinaGB N、中国科学院的 CST N Net 和国家教委

的 CE R Net 等四大网络开通, 并与 Internet 实现互联。随之而来大量 ISP
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(网络服务商, Internet Services Provider) 的在中国涌现, 同时由于 ISP 之

间的竞争使网络费用从高不可攀到逐渐降低, 国内因特网用户数量也因之大

幅度攀升, 在 1996 年底达到 10 万。

1996 年的中国网络媒体呈现强劲的发展势头, 1 月 2 日, 《广州日报》

电子版通过新加坡报业集团控股的 W EB 服务器主站点“亚洲一号站”进入

因特网。同日, 《中国证券报》 电子版也在网上正式发行。1 月 13 日, 《人

民日报》 宣布, 其数据库国际平台经过 3 个月的调试, 已开始正常运行, 人

们将可以在因特网上阅读当日出版的 《人民日报》、《人民日报》 海外版和

《市场报》 的全文及部分图片。据统计, 1996 年年底, 有三十多家报纸在因

特网上发行了电子版。另外有二十多家杂志也上了网。

进入 1997 年 《人民日报》 于 1 月 1 日正式开通在因特网上的网站, 并

定名为《人民日报》 网络版。中国新闻社《华声月报》 社经过努力, 终于在

4 月申请了自己的独立域名, 随即完全凭借自己的力量制作了五个专栏共十

多万字的网络版, 正式定名为《华声报》 电子版, 于 5 月 25 日亮相因特网。

同年, 新华社也在建社 66 周年之际于 11 月 7 日正式开通了因特网网站。

但 1997 年网络媒体的总体发展情况并不如人们预料的那么乐观。表现

在网上传统媒体数量少 (占纸质报刊总数的 1 % ), 质量差, 访问人数少,

产生的影响也比较弱。

3. 网络媒体发展的第二次热潮 (1998 年—1999 年底)

在这一时期网络建设和网络用户数量继续以高速增长。据中国互联网络

信息中心 (C N NIC) 的网上调查显示, 在 1998 年 - 1999 年底的这段时间里

上网计算机数、带宽总容量、上网用户数量飞速发展:

调查截止日 上网计算机数 带宽总容量 上网用户数

1998 ]/ 06/ 30 54 �. 2 万台 86 �. 64 M 117 |. 5 万

1998 ]/ 12/ 31 74 �. 7 万台 143 gM 210 �万

1999 ]/ 06/ 30 146 �万台 241 gM 400 �万

1999 ]/ 12/ 31 350 �万台 351 gM 890 �万

网络媒体的发展也随之走进了一个稳定增长阶段。各类新闻媒体在上网

数量和质量上都有长足的进步, 所建立的网站在内地网络乃至在全球中文网 - �/

网络媒体的策划与编辑
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络中已占有相当重要的地位。

据个人网上搜索统计, 截至 1999 年 6 月, 国内有 273 家报纸上网, 占

1998 年全国报纸种数 2053 种的 13. 2 % , 也就是说, 近 1/ 7 的国内报纸已经

上网。其中有独立域名的为 116 种, 没有独立域名但在网站上设有主页的占

157 种。(唐绪军: 《对网上中国报纸的调查与分析》, 提交 1999 年 7 月“中

国新闻媒体网络传播研讨会”) 上网报纸既有中央大报, 也有地方小报; 既

有时政综合类报纸, 也有专业类报纸; 既有中文报纸, 也有外文报纸。相当

多的报纸网站包括了主报旗下的所有报刊。

不仅报纸媒体, 在期刊、广播电视和通讯社等新闻媒体方面也都取得了

上网的全面进展。

与此同时, 网上媒体传播的质量及其在读者中的影响力 , 与前一阶段

相比, 也有了大幅度的提高。《人民日报》 网络版开通初期, 其访问人数为

每天 5000 人次, 到 1998 年年底便达到 50 万人次。1999 年 5 月北约轰炸我

驻南使馆的事件发生后, 最高日访问量达到 124 万人次。这意味着《人民日

报》 网络版创办两年半, 访问量增长了 200 倍。其他网络媒体也都显示出这

种爆炸性的发展和增长态势。传统媒体网站发展如此迅速和具有影响力、号

召力, 得益于其自身具有的得天独厚的优势, 因为对于新闻这样一种特殊的

信息商品来说, 在很大程度上是谁掌握资源, 谁就掌握着市场竞争主动权。

对中国的传统媒体网站而言, 比商业网站的媒体具有很多优势: 首先是政策

资源。传统媒体办新闻网站得到了政府的鼓励和支持, 而商业网站从事新闻

传播活动则受诸多约束。其次是原创新闻信息资源优势。传统媒体有着通畅

的信息渠道, 它们能不遗余力地为自己的网站提供大量的原创新闻。比如东

方网平均每天更新的信息就达 1400 条, 超过以滚动新闻著称的新浪网日均

1000 条的信息量。第三是人才资源优势。传统媒体富于职业素养的专业新

闻人才及其良好的新闻工作氛围, 保证其网站能制作出更能吸引读者的高品

质新闻信息。第四是传统媒体的社会公信力可直接移植至其网站, 从而赢得

更高的信任。调查显示, 即便在美国, 网民认为信息可靠性最高的网站仍然

是传统媒体网站。

正是由于基于这么多商业网站所不具备的优势, 传统媒体网站才得以在

互联网世界里站稳了脚跟, 逐渐显示出不可低估的市场竞争力。

绪   论
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4. 网络媒体的全新竞争阶段 (2000 年———)

在国内, 以 《人民日报》 网络版、上海东方新闻网、北京千龙新闻网、

广州南方网等的迅速崛起为标志, 中国网络媒体发展进入一个全新竞争阶

段。此阶段最显著的特征是, 新浪等曾经辉煌一时的商业网站开始淡言新

闻, 网络媒体进入初步整合, 互联网业界秩序进入重新洗牌阶段。

由传统媒体组建的网络媒体开始重新认识到自己的价值和优势, 意欲凭

借自己在新闻领域享有的独特资源, 在网络媒体领域夺得在传统媒体中同样

的霸主地位。为此, 许多以传统媒体为依托的网络媒体开始面向未来采取新

的战略和模式, 要么是加大自身建设力度, 要么是走上联合之路, 并同时学

习其他网站的成功经验, 包括商业网站、国外媒体网站的有借鉴意义的好做

法、好模式, 结合自身特色, 走向市场。前者如《人民日报》 网络版、中央

电视台网站等, 后者如千龙网、东方网等。

千龙网、东方网的诞生, 无疑是网络媒体探索走新模式道路的体现, 这

些网站的机制和运作同过去的媒体网站有着质的不同。

2000 年 5 月 28 日正式开通的东方网走的是联合之路, 它的出现是上海

市政府有机整合了资本市场和新闻资源的结果。它由证券市场上网络股的龙

头东方明珠股份有限公司与上海市信息投资股份有限公司联合上海市九大新

闻媒体共同参与完成。在管理上实行董事长领导下的总经理、总编辑负责

制。其传输渠道包括互联网、有线网和无线传输。东方网按照新闻强势导

入、信息服务链接、电子商务展开的模式, 实现新老媒体互动, 联合开发社

会资源。目前其平均每天更新的信息达 1400 条, 其长期目标是通过网站商

务功能的开发和信息咨询业务的开展, 逐步成为一个大型的网上交易平台。

这样一家兼有天时地利人和的网站, 其后续竞争能力不容置疑。

同年 5 月 8 日诞生的千龙网站走的是另一条强强联合之路。它由《北京

日报》、北京人民广播电台、北京电视台等 9 家传媒与北京四海华仁国际文

化传播中心、北京实华开信息技术公司等传播及网络技术支持企业共同发起

和创办, 在它身上体现了传统媒体与网络媒体相结合、IT 企业与新闻机构

的强强合作。与此同时, 浙江在线、四川新闻网、河南报业网等地方媒体联

合新闻网也陆续出现在传播视野之中。

而《人民日报》 网站、中央电视台网站、新华社网站等则从加强自身着

手以求达到殊途同归, 在进入 2000 年后纷纷改版或探索新路子、新模式, - �/
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