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序   言

袁立本
*

从 80 年代后期开始发展起来的企业有线电视 , 是宣传思想

阵地上出现的一枝奇葩。短短几年时间 , 她就在全国四处开放 ,

目前仍在迅速发展 , 方兴未艾。

企业电视作为现代化的宣传手段 , 具有传播信息快、覆盖面

宽、形象直观、群众喜闻乐见等突出特点 , 在企业两个文明建设

特别是企业文化建设中 , 日益显示出它的重要地位和强大生命

力。许多企业电视台已经形成了较强的实力 , 人员逐渐专业化 ,

技术设备不断更新 , 他们制作的专题片、新闻片 , 每年有相当数

量在中央和省市电视台播出 , 在社会上产生了积极影响。总结企

业电视工作的经验 , 我们可以归纳出这样几个特点 : 一是坚持正

确方向 , 高扬主旋律 , 立足企业 , 生动直观地宣传建设有中国特

色的社会主义理论和党的路线方针政策 , 使企业电视成为宣传思

想工作的一块重要阵地。二是始终围绕中心 , 把镜头对准第一

线 , 跟踪报道企业的科研、生产、经营情况 , 弘扬企业精神 , 激

发广大职工献身四化的高涨热情 , 直接推动经济建设的发展。三

是贴近职工群众 , 反映群众关心的热点问题 , 寓教于文 , 寓教于

乐 , 及时满足群众的文化生活需要 , 得到职工群众的爱戴。四是

* 袁立本 : 中国航空工业总公司党组成员、政治部主任、中国航空工业电视协

会会长。
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注重自身建设 , 企业领导普遍重视和支持电视工作 , 努力抓好企

业电视台的思想建设、业务建设和制度建设 , 形成一支有较高素

质的企业电视工作队伍。正是由于以上特点 , 企业电视这块小小

的屏幕 , 在企业职工中产生了巨大的影响 , 被职工群众亲切地称

为“我们自己的电视台”。

企业有线电视工作已经取得了长足的进步 , 也积累了一定的

经验 , 但从总体来看 , 起步比较晚 , 发展也不平衡 , 缺乏相互之

间的联系和交流 , 其潜在的能力尚未充分发挥出来。因此 , 认真

总结一下这些年来的工作 , 找出规律性的东西 , 促进企业有线电

视的健康发展 , 是广大企业电视工作者的共同愿望。

作为中国电视艺术家协会行业电视委员会团体会员的中国航

空工业电视协会 , 组织所属企业电视台有关人员 , 经过将近一年

的努力 , 终于为“我们自己的电视台”编写出一本“我们自己的

书”———这就是奉献在广大读者面前的《企业有线电视概览》。

这本书探讨了企业有线电视的一些基础理论问题 , 既包括了

有线电视的共性 , 又突出了企业有线电视的个性 , 并力求在共性

与个性的结合上有一定的理论深度 , 同时集中了航空工业多家企

业电视台的办台经验 , 经过加工整理 , 使之条理化、规范化 , 为

企业有线电视台的管理提供了一个参考模式和蓝本。围绕企业有

线电视的技术、设备和采、编、播等实际问题 , 该书一方面吸收

了政府电视台及行政区域性有线电视台的成功经验 , 另一方面结

合企业有线电视台的实际情况 , 提出了一些有价值的见解。在编

写过程中 , 作者参阅了大量有关书籍和资料 , 在写作上力求做到

观点正确 , 材料新颖 , 深入浅出 , 通俗易懂。尽管这本书还存在

着一定的不足之处 , 然而作为一部有参考价值的工具书 , 很值得

企业主管电视工作的领导和企业电视台的工作人员一读 , 它有助

于您提高理论水平、业务能力和技术素质 , 从而更好地完成企业

电视工作的光荣使命。同时 , 它还可供企业各级领导以及热爱企

—2— 企业有线电视概览



业电视工作的新闻、宣传、文化战线上的同志们阅读。

“春色满园关不住 , 一枝红杏出墙来”。在党中央正确路线的

指引下 , 在社会各界的关心、爱护、支持下 , 企业有线电视这枝

奇葩 , 一定会开得更加绚丽多彩 , 一定会开遍祖国的大地。
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第一章  企业有线电视的产生与发展

近十几年来 , 我国有线电视发展十分迅速 , 成为众多传播媒

体中的姣姣者。作为有线电视的重要组成部分的企业有线电视 ,

更是异军突起 , 为世人瞩目。但是 , 要全面了解和评价企业有线

电视 , 就必须了解企业有线电视的产生与发展

第一节  电视是社会生产力发展的结晶

电视 , 被列入 20 世纪的十大发明之一。

电视 , 被列入现代社会的七大奇迹。

电视 , 这一现代文明的宠儿 , 是继报纸、刊物、书籍、电

影、广播之后最年轻的大众传播工具。报纸迄今已有数百年的历

史 , 广播从 1906 年播出至今也有近 80 年的历史。电视虽说从

19 世纪末已开始研究 , 但真正的电视的概念确定 , 则是 1936 年

英国广播公司 ( BBC) 在伦敦市郊的亚历山大宫开办的世界上第

一座电视发射台 , 定期播出节目为始。近 60 年来 , 电视以自身

不可比拟的传播手段和惊人的发展速度给社会带来难以估量的影

响。毫不夸张的说 , 它冲击着迄今为止的一切传统的艺术 ; 它改

变着人们固有的思维方式和生活习惯 ; 它消除了人类认识世界的

时间空界限 ; 它改变着三代人审美情致和文化心态。它以逼真的

画面把亿万男女老少紧紧吸引在自己面前 , 以极为迅捷的速度改

变了人们对大容量信息的受益差距 ; 它以视听结合的现场感使人

们视万里之态、闻瞬间之声 , 它使时间不成其为“时间”, 空间



亦不成为“空间”。人们不得不皆呼 , 地球显得太小太小 , 人们

不得不承认 , 现代社会离开电视 , 社会政治与经济举步艰难 , 社

会生活会黯失光彩。

电视之所以能够远距离地传送视听信号 , 得到声画并茂的效

果 , 是因为它在无线电广播的同时 , 又加上了由电子信号所组成

的在荧光屏上显现的画面。与电视荧屏有关的科学研究 , 可以追

溯到 1817 年瑞典科学家布尔兹列斯对化学元素硒的发现。1873

年英国科学家约瑟·梅发现了硒具有把光能转变为电能的特性。

1884 年德国科学家尼普柯发明了电视扫描盘。1926 年英国科学

家贝尔德又利用电视扫描盘完成了电视画面完整组合及播送的实

验。后来英美广播与电话公司进一步实际试验使电视画面远距离

传送成功 , 1936 年才成立了第一个公众电视发射台。1954 年美

国开始有了彩色电视 , 联邦德国、法国科学家则又在美国 NT SC

制的基础上发明了 PAL 和 SECAM 制式。世界进入 60 年代初 ,

美国相继发射“电星一号”卫星 , 将美国与欧洲电视节目信号实

现相互传递 , 由此世界进入了各洲电视信号相互传递的卫星电视

新纪元。

第二节  我国电视事业的发展

我国电视事业是在广播事业基础上逐渐发展起来的。中国广

播事业的发展可以追溯到本世纪 20 年代。

1923 年 10 月 , 中国人刘瀚在奉系军阀的支持下 , 建立了我

国自办的第一座广播电台———哈尔滨广播无线电台。1928 年 ,

国民党当局官办的中央广播电台正式在南京首播。1940 年 , 中

国共产党在日本帝国主义和国民党当局的重重封锁下 , 在延安窑

洞内 , 开创了真正属于中国人民的广播事业。1940 年 12 月 30

日 , 延安新华广播电台在王皮湾窑洞里正式播音 , 发射功率 300

—2— 企业有线电视概览
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W, 每天工作 2 小时。后来 , 这天被定为中国人民广播事业的诞

生日。

新中国成立后 , 我国的广播事业进入高速发展的历史阶段。

我国的第一座电视台———北京电视台 (后改名为中央电视台 ) 建

立于 1958 年 , 同年 5 月 1 日开始试播 , 从此中国人民有了自己

的电视事业。

经过 30 多年的发展 , 特别是在党的十一届三中全会以后 ,

党中央采取“四级办电视 , 四级混合覆盖”的方针 , 极大的调动

了中央、地方和基层单位办电视的积极性。截止 80 年代末期的

有关资料统计 , 我国 (台湾省和港澳地区除外 ) 专业电视台已达

近 980 座 , 电视发射台和转播台站 37 732 座 , 卫星地面站如雨

后春笋 , 难以确切统计 , 电视人口覆盖率达 75. 4 % , 电视机社

会拥有量约达 2. 4 亿台。专职广播电视技术人员已达 40 余万。

据广电部有关资料 , 截至 1994 年 10 月底 , 经过广电部批准

建立的有线电视台已超过1 100座 , 其中行政区域台和企业、事

业台大约各占一半 , 省级台 17 座 , 单列市、省会市台 18 座。到

1994 年底 , 全国有线电视用户超过 3 000 万户 , 预计到 2005 年 ,

全国有线电视用户将超过 1 亿户。

目前 , 我国可以自豪地说 , 已初步建成从中央到地方、从对

内到对外、从卫星电视到各类专线传输的多系列、多层次、多台

套、多形态、多语种的电视宣传和传播网络 , 我国已具备独立的

完成国际大型活动的电视转发能力 , 我国的电视影响力在国际上

与日俱增。

第三节  企业有线电视的起步与发展

电视事业的发展 , 推动了我国各行各业的发展 , 各行各业的

发展又给电视的多元化注入了新的活力。党的十四大确立了建立
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社会主义市场经济的新体制。新的体制、新的格局 , 对于深化改

革步入市场经济的大中型企业来说 , 则面临脱胎换骨的一系列挑

战。这些企业除了重新确立本企业与市场经济相适应的运行格

局 , 调整产品生产中的纷繁关系外 , 对国家大政方针的及时了

解 ; 对行业日新月异发展的信息渴求 , 对本企业和企业产品形象

的自我塑造 , 对教育和激励企业全体员工建立培育企业精神 , 对

逐步改善企业职工日益增长的物质文化生活的需求等等 , 凡此 ,

都对企业提出了一个紧迫的任务 , 那就是要强化企业的宣传工

具 , 建设一套适合本企业特点的有线电视采、编、制、播系统 ,

培养一支一专多能精干高效的企业电视工作队伍。

任何事物的发展 , 既和诸多事物有着千丝万楼的联系 , 又有

一个从量变到质变的发展过程。企业有线电视的起步与发展不仅

和我国电视发展的大气候有关 , 同样也和电视逐步进入千家万户

的情况密不可分。企业有线电视起步与发展如果说分阶段而言 ,

可大致分为 : 萌芽期、繁兴期、协调发展期。

企业电视的萌芽期 , 是指 1958 年～1979 年。这个时期从我

国电视的发展状态来说经历了初创期、停滞期和复苏期三个阶

段。这个较长的历史阶段总的特点为 : 艰难的起步 , 揭开中国电

视的历史 ; 沉寂的荒漠 , “文革”给中国年轻的电视艺术带来罕

见的空白 ; 重要的转折 , 荒漠的荧屏开始走向复苏。从企业电视

而言 , 职工受收入和消费水平的局限 , 电视机与绝大多数家庭无

缘 , 电视对企业仅有微薄的概念印象 , 没有产生任何影响。

企业电视的繁兴期 , 是指 1980～1985 年。这个时期我国的

电视处在繁兴期。这个阶段时间虽然不长 , 但从特点上来说则

是 : 昔日的萧条被五彩缤纷的繁荣所代替 , 电视节目也呈现出每

年3～5倍增长的势头。除中央电视台外 , 各省、市、自治区及重

要的城市都相继建立了 1～2 套稳定运行的发射系统 , 一个多元

化、多层次、多品位的电视荧屏展示在十亿中国人的面前。这个
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时期的企业 , 虽然在计划经济的条件下 , 生产力水平还不高 , 职

工的收入仍处在温饱型状态 , 但对电视的奢望 , 已成为绝大多数

家庭消费的现实。短短的几年 , 在企业职工的住宅院落屋顶 , 各

类高杆林立 , 天线如网 , 形成颇有特色的城市景观 , 电视成为职

工生活中密切的伙伴。继 1981 年北京燕山石化总厂成立有线电

视台之后 , 如何利用电视这个最先进的传播媒介为企业发展服

务 , 同时成为许多远见卓识的企业家企业发展战略思考中的重要

内容。

企业电视的协调发展 , 是指 1986～1995 年。这个时期我国

的电视行业也正处在一个从自发建设到系统管理的阶段 , 也就是

国家对电视行业逐步引导和整顿 , 使之法制化、规范化阶段。这

个时期企业有线电视可以说是一个空前发展的盛世 , 并呈现出以

下显著的特点。

一、发展速度快

企业有线电视台做为一个新事物在企业出现 , 受到企业党政

工领导和广大企业职工的高度重视和支持。在这十年中 , 全国约

有 80%以上的大中型企业都相继建立了融“政治宣传、科研生

产、管理信息、档案资料、技术培训、电化教学、文化娱乐为一

体的有线电视台 , 配备了以宣传干部为骨干的专职采、编、安装

维修人员 , 企业有线电视台与报纸、广播联诀互补 , 共同形成企

业党政宣传工作主体优势 , 覆盖企业各个角落。

二、起步起点高

起点高的主要表现有以下两个方面。

其一 , 设备精良 , 系统稳定。企业办电视 , 不同于增加一个

一般的职能科室 , 首先需要有较高的资金投入 , 也就是必须添置

2～3 套比较齐全的硬件系统 , 然后每年还需源源不断的对现有
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设备及网络实施更新改造。在这个问题上 , 各企业领导审时度势

果断决策 , 以万户终端为例 , 系统一次性投资都在百万元以上。

从采、编、制作设备的配制上 , 绝大多数企业都配备了两套专业

级设备 , 10 %以上的企业台还配备了广播级设备 , 其固定资产高

达 200 万元以上。这个起点步伐与一些地、市级台站相比不仅速

度快 , 而且起点高。其二 , 自制节目容量大 , 更替速度快。其具

体表现为 : 新闻节目大部分企业台在一年之内达到每周三次 , 每

次新闻节目容量为 10～15 条 , 时间达 10 分钟 , 专题 (栏目 ) 呈

板块化 , 一些企业台一年内固定和临时栏目高达 20 个以上 , 并

且每期节目都有。企业有线台一般还担负本企业的新产品研究、

科技情报、职工教育、综合介绍等方面的资料片摄制任务。对于

刚起步的企业电视台来说 , 承担这样多头工作量不得不引起电视

同行的刮目相看。

三、企业有线电视社会化

在 20 世纪 90 年代的今天 , 企业的科研、生产、销售、服务

等主要行为 , 社会化大生产的内涵已被体现得淋漓尽致 , 年轻的

企业有线电视行业社会化思考也从探索变为现实。

企业有线电视虽然根植于企业 , 服务于企业 , 但倍受国家、

行业和省市主管部门的重视。国家自 1986 年以来 , 连续以国务

院总理令、国务院文件、广播电视电影部文件的形式 , 对企业有

线电视的审批、设计、安装、建台、节目形式、播出内容进行有

效的指导 , 这些法规文件既为有线电视的起步与发展提供了可行

和必须遵循的原则依据 , 同时也为有线电视社会化的纵横发展提

供了重要的组织保证。1988 年以来国家、省、部、地区企业有

线电视协 (学 ) 会如同雨后春笋 , 这些协会虽然章程与活动内容

略有不同 , 但共同之处都是对企业有线电视行业社会化起到了重

要的组织作用。
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企业有线电视的出现 , 正如一些企业家所言 : 企业电视如同

一面镜子 , 它使企业天天能够摆正自我。企业职工认为 : 电视复

印了自己最熟悉的生活 , 百看不厌。还有些职工认为 : 谁一天不

看企业电视新闻、谁就是今天的落伍者。企业有线电视的建立在

企业两个文明的建设中发挥了巨大的作用 , 尤其在社会主义市场

经济条件下 , 企业在抓住机遇、深化改革、加快发展、保持稳定

的前进道路上 , 企业有线电视必将成为企业和企业职工最密切的

工具和朋友。
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第二章  企业有线电视的性质与任务

企业有线电视 , 是在建设有中国特色的社会主义事业中出现

的新生事物。它既有别于社会主义国家的电视 , 又有别于行政区

域性有线电视。因此 , 探讨企业有线电视的性质与任务是解决企

业有线电视的宗旨与方向的重要问题。

第一节  企业有线电视的定义

提出企业有线电视的性质与任务 , 必须探讨企业有线电视的

定义 , 定义是揭示概念内涵的逻辑方法 , 它应指出概念所反映的

对象的本质属性。

众所周知 , 从形式逻辑的定义公式来说 : 被定义概念 =属 +

种差。要为企业有线电视下定义 , 那么首先要限定“电视”这个

概念的内涵。

我国广播电视界传统和通用的观点对电视的概念内涵做出如

下表述 : 通过无线电波或电缆导线向广大地区播送图象和声音的

传播工具。从传统的观点上看 , 人们把电视称为“工具”, 但究

竟是何种工具 , 理论界说法不一 , 我们认为 : 应把电视的“属”

界定为“大众传播媒介”似乎更准确一些 , 因为“大众传播媒

介”是指职业传播者使用机械手段广泛、迅速和连续传播信息 ,

试图唤起传播者预期效果影响传播对象的一个过程。

我们把电视的“属”界定为大众传播媒介 , 那么电视的“种

差”即电视与其它大众传播媒介的区别是什么 , 探讨中不难发
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