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序   言

中国社会科学院院长  李铁映

  随着中国社会主义市场经济体制的确立和发展 , 中国融入全球经

济一体化进程的加速 , 以及以信息科技为代表的新经济的迅猛发展 ,

文化产业在国民经济中的重要性也将日益突显。世界上一些发达国

家 , 一些文化出口大国 , 他们的文化产业 , 业已成为本国重要的经济

支柱 , 特别是信息产业和文化产业的联姻 , 正推动文化产业进入一个

飞速扩张的时代。许多国外的政要、专家学者 , 不约而同都将其看成

是 21 世纪全球经济一体化时代的朝阳产业 ; 他们甚至断言 , 21 世纪

的经济将有文化与产业两个部分构成 , 文化必将构成经济进步的新形

象。这样的判断包含着发人深省的预见性 , 是不可等闲视之的。

在我国 , 文化产业近些年来发展迅速 , 成为国民经济发展富有潜

力的增长点。但毋庸讳言 , 我国的文化产业 , 还处于刚刚起步阶段 ,

发展还不充分 , 无论是产业规模、结构还是社会化、产业化的程度 ,

比起发达国家来 , 都有相当大的差距。因而 , 对文化产业的认识、研

究、规划和实践 , 对如何创建有中国特色的文化产业之路 , 以及加入

W TO后如何应对国外文化资本进入中国市场的挑战 , 所有这些理论

和实践问题 , 都是重要而急迫的 , 都是需要我们以创新进取的精神 ,

在实践中不断探索和总结的。

文化产业的重要性或特殊性在于 , 它提供的并不是一般的产品 ,

而是精神产品 , 满足的是人民精神和文化上的需求。一方面 , 文化产

业中的劳动在创造着价值 , 劳动的结果有些已是商品 , 用于商品交

换。这种劳动是商品生产劳动 , 这种产业是一种正在发展的经济。另

一方面 , 文化产业又包含着精神文化的创造 , 不同于一般的物质成品

的生产。随着“温饱”问题的解决 , 中国进入“小康”社会 , 在获得

物质需求的同时 , 人民也将更多地渴望获得更高层次的精神和文化上

的满足。而且 , 更为重要的是 , 信息传播技术的革命 , 更使得文化产

品在传播速度、覆盖面和对公众的影响力上达到了前人难以想象的程

度。可以预见到 , 这将会是一个无比巨大和广阔的市场。由此可知 ,

文化产业不仅仅是经济领域的市场行为 , 它同时也承载着建设社会主
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义精神文明和发展社会主义新文化的任务。古语说 , “观乎人文以化

成天下”。世界上没有不包含着内在价值观的文化。培养一代又一代

有理想、有道德、有文化、有纪律的公民 , 促进全民族思想道德素质

和科学文化素质的不断提高 , 为我国经济发展和社会进步提供精神动

力和智力支持 , 是文化产业应有的方向性目标。因此 , 将文化产业提

高到代表先进生产力、先进文化 , 代表最广大人民的根本利益这样的

高度来认识和要求 , 是我们首先必须要坚持的。事实上 , 这二者并不

矛盾 , 相反 , 文化产业的发展 , 对精神文明建设的内容、机制、手段

的创新发展都具有十分重要的推动作用。它不仅为精神文明建设形成

自我发展、自我更新的良性循环提供了强大的物质基础 , 而且为精神

文明建设成为千百万人民群众共同参与的自己的事业 , 创造了社会氛

围和社会环境。当然 , 我们在看到市场对文化资源合理调节和配置的

杠杆作用的同时 , 也应认识到 , 市场并不可能完全解决文化发展的一

切问题。这就要求我们既要顺应市场经济的一般规律 , 又要有政治的

眼光、文化的抱负、创造性的魄力和长远的规划 , 尊重文化发展自身

的规律和特性 , 使文化产业得到健康、快速和持续的发展。21 世纪

是中华民族伟大复兴的世纪 , 我相信 , 文化产业的发展和壮大 , 必将

在这一令人振奋的伟大进军中发挥重要的不可替代的作用。

中华民族有着五千年悠久的历史和灿烂的文化 , 有着多民族创

造、兼融和共构一个伟大的文化共同体的辉煌。其文化累积之丰厚、

文化形态之多样和文化哲学之深刻 , 是世界上其他国家少有的。这是

一笔怎么估价也不过分的宝贵的文化资源 , 是我们得天独厚的优势。

对于中国新兴的文化产业来说 , 启动并整合、包装这些文化资源 , 就

有可能形成具有中国特色的文化产业 , 并在全球市场的激烈竞争中占

有可观的优势。此外 , 20 多年的改革开放 , 社会主义市场经济体制

的确立和综合国力的增强 , 也为文化产业的发展提供了强大的物质基

础、宝贵的经验和人才储备。其中 , 文化产业所依托的信息产业的快

速发展 , 使我们在硬件方面与发达国家的差距已不那么明显。“十五”

计划纲要中更是明确提出了“要推动信息产业和有关文化产业结合”,

这实在是一个高瞻远瞩的提法 , 使得文化产业的发展有了一个强大的

助推器。另一个有利的形势 , 是 2008 年奥运会将在我国举办。这是

一次体育的盛会 , 同样也是发展文化产业的一个难得的契机 , 许多有

识之士已经提出“人文奥运”这样的口号 , 可以想见未来几年内 , 我

们将会如何地借助这个令世人瞩目的奥运舞台 , 来加速发展我们的文

化产业 , 向世界展示和传播我们优秀的文化产品。

当然 , 在看到希望的同时 , 我们也应正视挑战与压力。毕竟我们

还是一个现代经济、现代文化相对后发的国家 , 我们的文化产业还刚
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刚起步 , 文化市场机制尚不健全 , 在全球经济一体化的过程中 , 必然

会面临外国跨国文化资本的冲击和挑战。而中国加入 WTO , 将对文

化产业的发展 , 影响更为深远。首先 , 是文化资本和文化产品的冲

击。在一个开放的国际文化环境中 , 越是强势的文化产业 , 就越有市

场优势。到 2005 年 , 大致上中国文化产品的消费能力将达到 5000 亿

元 , 这么大的一块市场蛋糕 , 正虎视眈眈的外国资本是绝不会轻易放

过的。其次 , 是价值观念和传统文化面临挑战。文化产品作为精神产

品 , 不仅负担着文化成果的积累和传承的责任 , 更潜移默化着人的世

界观和人生观。对于世界上优秀的文化遗产我们当然要吸收 , 但这种

交流和吸收应该是有利于发展的 , 是拿来主义的 , 是有自身的主体性

的 , 是创造性的 , 是不应该以散失本民族固有文化血脉的传承为代价

的。再次 , 是对我们的文化市场的管理造成冲击。“入世”将使我们

传统的偏重依靠行政手段治理文化市场、指导文化产业发展的管理模

式发生变革 , 因此 , 如何转变旧有管理模式使文化产业得到健康发

展 , 则是产业的规划者和管理者需要解决的迫切的问题。

事实上 , 冲击和挑战并非坏事。如果能够正视冲击和挑战 , 我们

就会发现其中也蕴含着机遇。只有在竞争中才能求生存 , 只有在竞争

中才能提高生存的质量。挑战同时也是发展的契机。它有利于我们对

文化产业和文化市场性质、功能和作用的再认识 , 促进人们观念的转

变和思想的解放 ; 有利于文化产业的结构调整、市场化改革和产业管

理的法制化进程 ; 也有利于促进国际文化交流 , 输出本民族的优秀文

化产品。面对这些挑战和机遇 , 我们要有长远的眼光、冷静的头脑、

细致的规划以及笃定的行动 , 积极而妥善地处理好文化先进性和市场

运作机制的关系、文化的中国特色和吸取外国优秀成果的关系、文化

领导权和信息超国界流通的关系 , 建立起既具有先进性、时代性、原

创性和开放性 , 又具有强大的媒体传播效能和市场竞争能力的现代中

国特色的文化产业。惟有这样 , 我们的文化产业才能在激烈的国际竞

争环境中 , 立于不败之地 , 为弘扬中华文化 , 为现代世界文化的共同

繁荣做出贡献。

《2001～2002 年 : 中国文化产业发展报告》 的编写正是上述努力

的一个表现。这样的工作是很有意义的。我很高兴看到这样一本书的

出版 , 相信它无论是在理论上 , 还是在实践上 , 都会对我国文化产业

的发展有帮助。

是为序。
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序   二

中国社会科学院副院长、文化研究中心主任  江蓝生

  摆在我们面前的是我国第一部关于文化产业发展的蓝皮书。最近

几年 , 我院学者陆续编撰了经济、社会等方面的一批皮书 , 于每年年

底或翌年年初出版发行 , 已形成系列 , 形成品牌 , 在社会上很有影

响。但是正如我国文化产业的发展相对滞后一样 , 反映文化产业发展

的蓝皮书直到今年才得以问世。

“文化产业”这个概念是在党中央关于“十五”规划的“建议”

中正式提出的 , 这表明我们党对全球化背景下的文化问题的高度重视

和对社会主义市场经济的深刻理解。由于文化产业在全球范围内都是

一个新兴产业 , 在我国更处于起步阶段 , 因此 , 一方面很有必要编写

这样一部书 , 以便及时反映其发展状况 , 总结经验教训 , 预测发展趋

势 , 有效地指导文化产业的健康发展 ; 另一方面 , 万事起头难 , 由于

是第一部 , 在编写原则、主体结构和内容设计等方面都几乎无可借

鉴 , 写起来难点多 , 难度大。

难点之一 , 如何对“文化产业”的理论范畴进行科学的、层次分

明的界定 , 如何从经济学的角度对文化产业发展的现状做出客观准确

的反映 , 并进而从战略的高度对其近期乃至中长期的发展趋势做出科

学的预测。

难点之二 , 在改革开放不断推进和我国加入 W TO的背景下 , 文

化产业的发展面临诸多不确定因素。这本书不仅要从我国产业结构的

战略调整和文化产业的发展现实出发 , 而且也要考虑到与目前正在出

台和以后将要出台的各项政策措施相协调、相衔接 ; 同时还要扩大视

角 , 把国际文化产业的发展、世界经济发展的大趋势作为背景来考

虑 , 使之具有前瞻性、实用性。

难点之三 , 文化产业蓝皮书的内容涉及面很广 , 具有多学科、多

部门交叉的特点 , 绝非两三个单位或几个人的力量所能完成的 , 必须

要把政府有关部门和学术研究机构的力量很好地整合起来 , 组成一个

精干高效的写作班子 , 参加人员既要有较好的理论素养 , 又要有一定

的实践经验 , 同时还要掌握权威的行业信息资料等 , 其组织、协调工
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作的难度可想而知。

值得欣慰的是 , 尽管有上述种种困难 , 但是经过编委会的出色工

作 , 编撰者们的团结协作 , 终于实现了从无到有 , 把这“第一部”呈

现在广大读者面前。可以说 , 这本书的诸多难点所在 , 正是其学术价

值和应用价值之所在 , 正是其探索性与开创性的体现。不过话又说回

来 , 因为是“第一部”, 带有尝试性 , 因而无论从结构设计还是具体

内容的撰写上 , 都必然有一些不当、不妥之处 , 我们诚挚地欢迎读者

批评指正。我们相信 , 有大家的支持 , 有了这本书的基础 , 今后每年

的文化产业蓝皮书会越编越好。

当今世界是信息技术革命的时代 , 各国在综合国力竞争中将更加

重视文化的竞争 , 文化产业的重要性将会越来越突显。随着我国进入

小康社会 , 人民生活不断提高 , 不仅文化需求、文化消费将会成为我

国经济新的增长点 , 而且它对人们的精神生活、思想道德都会产生巨

大的影响。如何在经济全球化的背景下 , 既融于人类文明发展的大

潮 , 又弘扬、提升我们的民族文化 , 是政府和学术界必须面对的问

题。我们将以全面客观反映我国文化产业的成长历程 , 深入探讨与发

展文化产业有关的理论和实践问题 , 积极推动我国文化产业的健康发

展作为永久追求的目标。

最后 , 我谨代表我院文化中心对与我们共同发起编写这本蓝皮书

的合作单位上海交通大学国家文化产业创新与发展研究基地以及文化

部文化产业司表示感谢 , 向支持并参与此项工作的各部委局以及各位

撰写者们表示衷心的感谢。
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