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进入 世纪之后，随着互联网、手机短信、报纸、周

刊、声像媒体的大面积增长，传统的书籍阅读正受到越来越

大的挑战。勿庸置疑，人们的阅读重心，正在从纸质媒体向

电子媒体悄悄转移。在这样的背景下，书籍和纸质媒体不是

信息的惟一来源，书籍的阅读也不再是传统意义上的悠然享

乐，而是一种专门的文化消费活动，读者掏了钱花了时间，

就是为了换来另一种价值，这种价值对于这位读者是否有价

值，完全取决于这位读者在整个市场中所处的位置。那么，

作为一种满足审美或沉思的基于普泛化的人性的阅读，和由

这种阅读而带来的纯文学或人文经典作品的畅销的逐渐消亡

是不可避免的。普泛化的经典阅读消逝了，在进入 年度

之后，畅销书市场进入了一个更为细分的阶段，阅读分化成

为了种种阅读，成为了一个复数，而这种阅读和另一种阅读

之间的差异，或许会大于阅读和收看电视或者上网阅读之间

的差异。在这样一个大背景下，出版社对于书籍的策划越来

越费尽心机 推出的类型也越来越别出心裁。由于信息传播

形式的多样化，书籍（不管高雅的 所书籍还是通俗的书籍）

承载的内容是否重要，首先要取决于它是否能够进入传播视

野，比如成为畅销书。否则，它就有可能被信息淹没。这就

是书籍在一个信息爆炸时代的命运。
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畅销书扫描

年，图书市场进一步细分化，连畅销书也不例外，不同类型的书在各自的

阅读群里尽显风光。

职场励志类

职场励志书籍 年，很快“奶酪”的始作俑者是《谁动了我的奶酪》，那是在

年度的销售冠成 军。进入 年之后，占为 据畅销榜的是以《致加西亚的信》

为代表的“加西亚”系列。那么， 年的职场励志英雄便非美国人费拉尔 凯普

的《没有任何借口》（机械工业出版社）莫属了。

市场需求的扩大与市场发展所带来的巨大市场收益，大大提高了众多出版社对

职场励志图书市场的关注程度，参与竞争的出版社数量迅速增加。其中《执行》（机

博械 西工业 迪拉出版 姆 查兰）、《自动自发》社 （机［ 械工业出，美 版社］ ，拉理

［美］阿尔伯特 哈伯德）、《把信送给加西亚》（企业管理出版社［，美］阿尔伯特

哈伯德）分别占据了由北京开卷图书市场研究所“全国图书零售市场观测系统”统

计列出的 年度第一季度非文学类畅销书排行榜的第一、第三、四的座次。而

年推出的《谁动了我的奶酪》依然占据着非文学类第八的位置，几乎成为了一

本常销书。

这些职场励志书籍往往将一些生活常识打扮成为精妙的哲理，并强调这是成为

成功人士的捷径。而在 年的职场励志书籍中还出现了一个“成功”之外的新热

点，那就是强调对于老板、对于公司的“服从”，其中最为典型的就是费拉尔 凯普

的《没有任何借口》。这是“成功”暂时没有实现的员工的自我奴性的培训手册。事

实上，这也是原先所谓职场“成功”的真面目，只是到了有志人士进入了现实之后

的 年它才如此残酷地图穷匕现。

中国人自己写的职场励志书籍也开始崛起：汪中求的《细节决定成败》（新华出

版社），其流行程度之高不亚于任何一本美国人的作品，甚至为 年度提供了一

句流行语：“细节决定成败”。此外还有成君忆的《孙悟空是个好员工》（中信出版

社），它延续的是去年的大热门《水煮三国》的戏说职场和经营的路子。

职场励志类书籍的畅销在其被购买的形式上也独具特色，这些书本的消费相当

一部分并不是个人购买，而是团体订购，往往是公司的老板成批地购买《没有任何
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借口》，然后分发给员工，人手一册。这样的消费方式事实上已经越过了文化品个人

消费的边界，而成为了一种团体性质的文化和身份的半强制培训，成为了一种个人

必须进入市场伦理沟槽的意识形态。这种毫不掩饰自己的强权的市场意识形态，正

年代由于“改革开放”所带来的在取代上世纪 自由和希望的乐观情绪和整体性想

象的图景。这种对于自由、乐观情绪的打破早已在农民、产业工人的阶层发生，现

在只是它也来到了原本还保留着自由幻象的白领们的身边，连最具有自由品质的精

书面阅读也被《执行》和《没有任何借口》这样赤裸裸的市场权势神活动 、市

场伦理所占据。

青春文学类

青春文学所瞄准的读者群自然便是处于青春年华的中学生和大学一二年级的学

生，或者说，这个年龄段的读者所阅读的这个年龄段的作者的关于青春主题的读物

便就是青春文学了。

本年度最为烫手、被阅读得最多的小说恰恰就来自青春文学，那是上海大学的

在读本科生郭敬明的《幻城》（春风文艺出版社）、《梦里花落知多少》（春风文艺出

版社）和《左手倒影右手年华》（上海译文出版社）（这三部小说其实在 年就已

经推出并广为畅销了），以及他在下半年度推出的由他牵头的少年作家“岛”工作室

的同仁选集《岛》（春风文艺出版社）。除郭敬明之外，还有同样来自上海的韩寒的

月就升至了排行《长安乱》（中国青年出版社（）它在 榜首位）和韩国女孩可爱淘

的《那小子真帅》系列。

年推出《三重门》以来，“青春文自韩寒 学”与以往的“青春”文学出现

了一个截然的区别。那就是“青春文学”不再是一批成年人以“青春”为题材而编

写的小说，而是一批与青春期的阅读者同龄的少年作家在码写这些流行文本。这批

少年作家大多出 年之后，因此有了“ 后一代”的说法。生于 年代末，甚至

他们的写作有的并非直接、现实地关涉到“青春”题材，但是他们所操用的话语完

全是少年一代青春话语，而套用的叙事模式则是从韩寒时代的仿钱钟书《围城》体

的嘲讽，转而成为了以郭敬明为代表的日本漫画的唯美、魔幻风格。其中，郭敬明

的《幻城》甚至就曾被人指 后为抄袭日本的某部著名漫画。因此少年作家或者说

一代的写作，无论是话语方式还是叙事模式，与传统的文学相比都发生了变化，进入

了一个漫画话语写作的时期，但是其明显的日本影响来源使得他们的艺术上的原创意

义几乎为零，更多的是社会学和文化上的意义。“青春文学”或者说“少年作家文学”

之所以受到热烈的追捧，显然在于这些作品迎合甚至标定新一代人的阅读方式。

此外， 后一代”的风靡还意味两个值得我们注意的阅读倾向的变故。首先，

后一代”被关注在于他们的年少成功，在于他们的成功秀以及一定意义上的偏
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离正轨的生活道路。这与往年的“美女写作”仅仅满 后足公众的窥视欲不同，

一代”的少年写作还激发了大面积的成功欲和对他们这些以文字方式树立起来的成

功榜样的效仿。其次， 后一代”的写作尽管带有强烈的互联网、日韩流行文化

模式的色彩，他们使用的话语具有卡通化的强烈倾向，但他们叙述的中心，事实上，

依然是传统流行文化的最为烂俗、煽情的核心，病态的被命运之神作弄的爱情、自

恋之怜的唯美女性，等等。而这也恰恰是流行文学的阅读者的亘古不变的快感来源，

后一代”所做的则是将这些老掉牙的霉烂了的快感核心以一种翻新了的时尚话

语来进行叙事，由此避免了生活在这个“酷时代”的同龄阅读者可能会产生的对于

此种快感的媚俗感。

个人回忆或传记类

年是名人纷纷展开回忆的一年。在覆盖全国各大书城和民营书店的开卷排

行榜上，这一年被阅读得较多的名人回忆传记类作品有：杨绛的《我们仨》（三联书

店）、钱其琛的《外交十记》（世界知识出版社）、章诒和的《往事并不如烟》（人民

文学出版社）、《我的生活（克林顿回忆录）》（译林出版社）和姚明的《我的世界我

的梦》（长江文艺出版社）等。

其中杨绛女士回忆其与钱钟书和女儿的生活的《我们仨》和共和国前外交部长

的外交回忆 年，但在录《外交十记》都出版于 年的第一季度依然在人们

的阅读中占据着重要的位置。而章诒和的《往事并不如烟》在一阵热卖热评、带来

了对反右和文革时期知识分子的一场议论之后，遭到了当局的封禁。因此它在畅销

书榜单上占据的时间并不长久，但在知识分子阅读者那里却与另一本书籍《中国农

民调查》 年的绝对的热点，成为两本必须阅读和必须谈一 论起 的书籍成为 。克

林顿的《我的生活》因为他与莱温斯基的生活而在大洋此岸的中国也挑起了相当的

阅读兴趣。

名人回忆类书籍在 年成为了整个阅读界的焦点。这进一步地证明了在阅读

界，小说、诗歌等虚构性文学已经被回忆写实类文学所替代。而 年的回忆类与

往年相比，又有着一个鲜明的进展：那就是回忆的触角已充分地张开，进入了某些

被禁忌的区域，例如章诒和的《往事并不如烟》就唤醒了原先在整个共和国被遗忘

了的文革前的右派知识分子的日常生活和他们的历史。相类似的还有出版于 年

月的高尔泰的《寻找家园》。

回忆在相当程度上是个人编织和建构自身存在感和时间甬道的一种生命努力。

因此，真正的回忆必定是个人的，也是私密的。对于名人私密的兴趣既是公众天然

具有的恶劣倾向，但同时这些倾向也是市场所巧妙利用甚至挑拨、建构的产物。这

种挑拨具有两副面孔，一张隐藏在黑影之下，对应的是对纯粹个人私密的生物性的
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窥视欲；但另一张却是一副光明敞开的面容，它告诉你这些回忆不单单是个人的回

忆，还是一个缺位了的历史主体借助写作的叙述来重构历史的一种公共性的回忆

（这在《我们仨》和《往事并不如烟》热读中尤其起着决定性的作用）。那么，这种

以公共记忆为名的私密叙述就成为公众关注的焦点，并成为了一种对于当下现实的

介入，因为这些记忆重构了历史，从而也重新定位了当下现实的位置。这种不同于

以往无人称的公共记忆（或者，可以称之为全知神性视角的回忆）的私人记忆确实

有效地改变了公众对于历史的理解，但同时对于文革前甚至文革的私人回忆至今依

然只是高级知识分子的一亩三分地，所以它面临着极大的成为一种新的神话（知识

分子自身的历史神话）的危险。对于回忆文学，我们只能期待它进一步地扩张，使

得回忆的各种话语互相矛盾、交叉、争斗，从而获得一个多元而具有容纳性的对历

史的阐释，既然所有的历史事实上都不可能真正还原到当时的现场，而只能是事后

的种种阐释。

少儿文学类

儿童读物向来是出版界最为热衷的产品，因为尽管许多成年人自己并不读书，

但是他们却很希望自己的儿女能够多读几本书，他们也乐意为自己的孩子掏钱买书。

年最受小朋友欢迎的，或者是最受小朋友家长欢迎的书籍是：《爱的教育》

（人民文学出版社）、《伊索寓言（插图本）》（北京燕山出版社）《哈利 波特与凤凰

社》（人民文学出版社）和《小学生必背古诗 篇》（人民文学出版社）等。

世纪的意大利人亚米锲斯的以日记体表现的少年生活特写集《爱的教育》，

宣扬的是善良、正直、自由和博爱，这些原先被指认为资产阶级的价值观正在为中

国的家庭所接受。来自英格兰的罗琳女士的《哈利 波特与凤凰社》是 年出版

的作品 波特与火焰年依然热力不减。与它同一个系列还有：《哈利，但到了

杯》、《哈利 波特与密室》、《哈利 波特与魔法石》和《哈利 波特与阿兹卡班的

囚徒》。这些作品还被改编拍成了电影，不单单少年儿童喜闻乐见，成年白领也加入

了追捧的行列。

罗琳女士的《哈利 波特》系列的火爆是近两年中国少儿，甚至整个阅读界的

一个重大事件。它的热卖当然有同名电影强大的带动效应，但另一个层面上，它也

提供了丰富而奇异的幻想经验，这种幻想经验在中国的被抢购恰恰证明了我国本土

此类资源的奇缺，汉语的少儿文学依然处于低级的教化阶段，而没有发育成长为一

种与成人文学相并列的成熟的文学样式。这是其一。其二，则关涉到当今少儿的想

象力导向的问题。《哈利 波特》作为一种文化消费品，事实上与肯德基、麦当劳都

属于一种文化现象，那就是中国儿童对于西方流行文化的消费正在成为他们自身精

神和经验成长的重要组成部分。与成年或将近成年时开始面对改革开放而带来的西

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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方文化不同，当下的儿童完全在西方消费文化之中生长、成熟，因此，对于他们，

中国传统的想象力及其产物可能倒是陌生和隔膜的，属于一个他者，而西方的却是

亲切的、易接受的一个自我镜像了。《哈利 波特》的流行正是中国儿童（换言之，

也就是一个“新中国”）对于西方文化的吸收消费进入了一个毫无排斥反应的顺畅阶

段的标志。

少年成才类

少年成才类畅销书主要有三本：刘卫华、张欣武的《刘亦婷的学习方法和培养

细节》（作家出版社）、卢 （长江文艺出版社）和宿春礼勤的《告诉孩子，你真棒

编译的 盖茨给青少年的 条准则》（石油工业出版社）。《比尔

前一本书是《哈佛女孩》接续，作者是她的父母，据称“ 年 月，成都女

孩刘亦婷被包括哈佛大学在内的四所美国名牌大学同时录取”，那她的素质和能力又

是怎样培养的呢？《哈佛女孩》一书中，刘亦婷的父母就向读者传授了关于素质培养

的经验。据称“这本书引发了巨大反响，销售达三百万册”。《刘亦婷的学习方法和

培养细节》继续了《哈佛女孩》的神话，和它的销售神话。

卢勤是《中国少年报》的知 中提心姐姐栏目的编辑，她在《告诉孩子，你真棒

倡对孩子的尊重和鼓 月年 出励，而不是传统的惩罚和训诫式的教育方法。它自

版之后，就在排行榜上占据了一个稳固的位置，一直到我们所能追踪到的 月为止。

盖茨《 给青少年的 条准则》显然迎合了家长们对于孩子成比尔 为一个小比

尔 盖茨的热切期望。

《哈佛 盖茨给青少年的女孩》、《刘亦婷的学习方法和培养细节》和《比尔

条准则》等书的热销令公众对于“成功”的渴求和膜拜凸现得触目惊心。尤其在

《哈佛女孩》一书中，我们可以看到公众对于成功的定位：“哈佛”成为了一个成功

的巨型符号，它的背后连带着一个更为巨大的成功符号，那就是“美国”。将“成

功”和“美国”相挂接起来，这成为了公众的普遍心理，这也从反面暗示了中国人

自己的故乡正在离“成功”越来越远。

其他

不能归入以上五类，但又必须提及的 年度畅销书有以下几本：陈桂棣、春

桃的《中国农民调查》（人民文学出版社）、首都医科大学编写的《禽流感防治手册》

（北 芬京出版社）、姜戎的《狼图腾》（长江文艺出版社）和［美］丹 布朗的《达

奇密码》（上海人民出版社）。

陈桂棣、春桃两位作家花了数年时间实地调查而写就的《中国农民调查》一出

炉就为阅读界所热捧，并且成为了知识分子讨论的热点。由此，也引出了对中国农
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民问题的进一步的关注。这是本年度介入现实最为深入反响也最为强烈的一部写实

书籍，它其后的命运完全证明了它的价值。此书在年初刚进入排行榜就被宣传部禁

止在大众媒体谈论和提及。而在书中被提及和曝光的地方官员还以内容失实，严重

侵犯了自己的名誉权和人格尊严为由将作者告上了法庭。

《禽流感防治手册》这么一本医学专业的小册子在二月份占据了开卷非文学畅销

书排行榜的第四位，提请我们注意当时我国爆发的那场禽流感是多么骇人，公民们

都急于获得关于那种疾病的知识，以便获得心理上的安全，并作出防范措施。

《狼图腾》是一部小说，但是它却提出了这样的问题：我们中国人是龙的传人还

是狼的传人？小说通过几十个有机连贯的“狼故事”树立了蒙古草原狼的形象，并

将狼作为中国人的图腾，来替代龙图腾。它的畅销相当程度上是因为符合了大学生

年龄的民族愤青的胃口。《狼图腾》显示出了中国人对一个更为有力的全新自身形象

的寻求。

《达 芬奇密码》是美国侦探小说家以凶杀包装起来的西方文化史，小说中串连

芬奇。新奇、刺激了众多文化伟人：牛顿、波提切利、维克多 雨果以及达 的情

节和浓重的西方文化油彩为这部小说在中国赢得了众多的小资读者。

年综观 畅销书排行榜和畅销类型的整体态势，与往年相比这一年的畅销

书，亦即这一年的阅读热点有以下三大趋势（当然，这些趋势在前几年也有所表现，

月畅 年销书 年的状况 月并不会因为 日的离去， 日的到来而发生

什么突变，只 年表现得更为触目和鲜明而已）：是在

时尚化　　公众的阅读已经不再是一种普泛化的、超越日常经验而以普世人性

为基准的审美化阅读，阅读成为了一种对于文化商品的消费。它更多地和流行、和

时尚联系在一起。读者就像涌进电影院去看一部热门影片一样去购买和阅读一本书，

其原因往往是媒体的宣传和圈子里的口口相传。《谁动了我的奶酪》、《幻城》、《那小

子真帅》、《 芬奇密我们仨》、《往事并不如烟》、《中国农民调查》、《狼图腾》、《达

码》等事实上都属于这一年度的文化时尚，尽管《我们仨》、《往事并不如烟》、《中

国农民调查》等并非有着流行文化时尚化的包装，但在相应的圈子里它们都已成为

了一个热门、时尚的话题。

实用化　　对一本书的阅读之所以可能进行，或者说读者之所以会花钱去购买

并花时间去阅读一本书，其能得到的价值有二：一、阅读快感；二、知识和信息。

阅读快感的获得最多的种类应当是虚构类的文学，因为在此种文学中的语言应当是
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最为精粹和最富于形式感的。 年的畅销书中虚构类文学所占比例相当细小，唯

一的一个角落就是郭敬明和韩寒那些少年写作。而他们的畅销也完全圄于在同龄人

的群落里，作为一种少年的自我认同和时尚而获得成功。在此年龄段之外的几乎零

阅读律证明他们的风行远不是文学本身。这个角落之外的阅读几乎不是为了获得知

识，就是为了探取信息。名人回忆或传记类书籍提供信息；职场励志类、少年成才

类提供知识和经验。公众阅读的实用化倾向已经昭然。

细分化　　读者群正在迅速分化，畅销书的类型分布也加速细化。我们可以看

到在年龄层上正在分为：少儿阅读群，对应于少儿文学类，以《哈利 波特与凤凰

社》为代表；少年阅读群，对应于青春文学类，以《幻城》为代表；青年小资阅读

群，对应于职场励志类，以《没有任何借口》为代表；中年家长阅读群，对应于少

年成才类，以《刘亦婷的学习方法和培养细节》为代表；中年知识分子阅读群，对

应于名人回忆或传记类，以《往事并不如烟》为代表。中国的读者们从没有像今天

这样各看各的，泾渭分明，互不干扰。

除了这三大趋势之外，前几年畅销书界的一个来势凶猛的趋势在 年则几乎

那销声匿迹 就是美女作家文学和美男作家文学，或者说身体写作。 年除了

卫慧的《我的禅》之外，美女们几乎没有抛出什么作品，即使出版也没有引起多大

的轰动效应（例如，安妮宝贝的《二三事》）。原因可能在于身体写作历经了木子美

指名道姓的性日记《遗情书》和竹影青瞳张贴在网络上的裸照事件这样的高潮之后

已经走到了 年几乎没有出现什么更能令人震惊的身体写作的它的极限。因此，

作品。这股身体的肉感已被名人忆旧的历史感所替代。

一本书是否能畅销，为何能畅销取决于众多的因素，除了操作方面和文化潮流

方面之外，甚至还有着莫测的偶然因素。

互联网效应：互联网时代的到来一方面极大地挤压了纸面媒体，尤其是书籍

的阅读量，另一方面，互联网也给书籍信息的传播和相关阅读群体的交流带来了巨

大的便利。因此， 年度中的几本被知识圈子广为热读的书籍，相当程度上就是

在互联网上获得了极高的点击量之后开始畅销或进一步畅销的。

其中，《往事并不如烟》、《中国农民调查》都曾是互联网各大 社区的热点

话题。 年出版， 年依然畅销的《幻城》原本就是互联网上发布并流行的一

篇短篇魔幻作品扩写而成的。而《梦里花落知多少》、《左手倒影右手年华》、《孙悟

空是个好员工》、《水煮三国》、《岛》和《那小子真帅》等在书名上就带有浓重的互
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联网话语的气息。它们即使没有在互联网上先于纸面发布，也在出版后借助网络更

多地得到了人们的关注。而书名和话语的互联网气息也为它们争取越来越多的习惯

于上网和网络话语的读者赢得了优势。

公共热点效应：这一效应直接与互联网效应相关联。正是因为互联网上各个

阅读群落组成了各自的社区，正是这些社区将一本书籍谈论成了一个公共话题。《往

事并不如烟》、《中国农民调查》都是作为公共话题而成为畅销书的话题。随后，它

们又在办公室和校园里成长为公共性交流主题，吸引越来越多人成为它的读者。

《往事并不如烟》与《中国农民调查》的畅销也反映了当下中国文化精英注意力

的两个重点：一个是对长期的意识形态下被遮蔽而集体失忆了的历史的重新修复，

并以此来考察和反思当下的文化现状和生存状况；另一个则是对当下被边缘化了的

现实问题的关注，并试图以此种文化人道主义的方式来介入中国的现实，改变整个

民族共同生存的境况。而这两本书籍恰恰是来自文化的精英层，锲合这种注意力的

热潮，同时也是文化精英表达了他们的注意力和介入现实的热望。

历史一窥视效应：对于历史的兴趣，自上世纪 年代以来中国人从未投入

年代末和过如此巨大的热情和关注。对于上世纪 年代而言，历史是急需摆脱

的民族噩梦，而 年代，市场化的启动又令当时的国人将注意力几乎完全集中在即

时性的经济指数之上，现在市场化已经走到了一个不能再以原先惯性继续滑行的十

字路口，公众对历史的回顾，或者说窥视大规模地开始了。因为是被遮蔽的沉默中

的历史，是某种禁忌，所以公众的关注采取了窥视的形式。当然，这种遮蔽恰恰也

正是因为此种窥视欲而被大面积地挑起，并传播，一场奇特的个人窥视欲与历史叙

述的合谋。这其中的范例就是章诒和的《往事并不如烟》。

“影响”应当是一个双向的问题：一、阅读市场对于读物的影响，也就是说读者

群的阅读习惯、阅读期待对于书籍是否畅销所起到的影响；二、读物对于读者的影

响，读物在多大程度上怎样地改造了读者，以及它的文化社会学意义。但是鉴于关

于第一种影响的调查、研究和鉴定的困难（它需要规模庞大的田野调查），在此仅就

读物对于读者和社会的影响展开分析，因为畅销读物本身是我们能够掌握和确认的

文本，同时作为畅销书，它已经是读者群落的选择和显形。

话语影响：畅销书在被公众广为传读的过程中也对公众的话语产生了潜移默

化的影响，提供了大量的流行语和句法句式。例如 年度广为风行的“ 并不

如烟”、 调查”“、水煮 ”“、谁动了我的 进入公众话语之后就有

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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了如“中国农民如烟，往事并不调查”、 “谁动了我的裤头”之类充满活力的语式。

此外，郭敬明、韩寒等少年作家们的文本也对那些少年读者们的话语方式有着重大

的影响，使他们通过区别于成人主流话语的少年话语而获得一种身份上的认同

群落影响： 但读者群体正在加速细分化的趋势推动了畅销书市场的细分化

畅销书的细分也在相当程度上塑造了一个个分化了的读者群落。进入这一阶段之后，

一本畅销书也就不可能像上世纪 年代那样成为所有公众共同的阅读焦点，如果它

发生影响，那么它的影响的边界也就是相对应的群落之内。例如《没有任何借口》

就完全在公司写字楼内为年轻职员们所热读和讨论，《我们仨》、《往事并不如烟》则

主要在知识分子圈子内流传。这样一些群落化的阅读也为这些群落通过话语方式、

关注热点和趣味来完成明确的自我标定，形成他们相对独立的场域。

年度以上就 的畅销书作了一个大致的考察，由此可以看到，一个总体化的

面对全民的阅读市场已经不复存在，它分化为各个群落、阶层的阅读，而畅销书必

然地成为了他们的群落教科书。靠炒作、作秀、制造热点而挑逗起公众全面的阅读

兴趣的已不多见，例如前几年的美女作家、美男作家和身体写作。阅读的快感来源

正在被分化，这是阅读者的心理机制分化的表征。这种阅读文化的群落化也进一步

促进了现代市民社会的结构分层，这是社会生活现代化的一种基本形式。当然这个

分化还是粗糙和不成熟的，但我们看到了它的开始。

文学类

书排名 出版社名 作者

春梦里花落知多少 风文艺 郭敬明

幻 春风文艺城 郭敬明

三我们仨 联书店 杨绛

靠自己去成功 长江文艺 刘墉

畅销书资讯链接

年一季度全国畅销书排行榜

定价



第 13 页

左手倒影右手年华 郭敬明上海译文

世界那小子 知 ［韩］真帅 可爱识 淘

二三事 南海出 安妮宝贝版公司

长江手 文 刘震云机 艺

上海译 米不 文 兰 昆德能承受的生命之轻 拉

逄先知　　金中央毛泽东传 文献 冲及

非文学类

出排名 版 作书名 社 者

［美没有任何借 ］机 费拉械工口 业 尔

水 中信煮 成君忆三国

机械执 ［美］ 查兰行 工业

机械工 哈自动自发 ［美］ 伯德阿尔伯特业

企把信送 业管 ［美 哈伯］给加西亚 德阿尔伯特理

［美］卡人性的弱点全集 中国发展 耐基

高 ［美］史蒂芬效 中国青年能人士的七个习性

中 ［美谁动了 ］斯我的奶酪 宾塞信

汕头大学美金，我周游 朱兆瑞了世界

外交十 世界知识记 钱其琛

注：本排行榜统计时间为

多个大中城市的

大书城 月份销售排行榜

西安图书大厦（文学类）

排名 名 出版社称

梦里花落知多少 春风文艺

幻城 春风文艺

繁星 春 人民文学水

爱 人民文学的教育

作家昆虫记

我们仨 北京三联

左手倒 上影 海右 译文手年华

朝花夕 人民文拾 学

伊索寓言（ 北京燕插图本） 山

非常老师 江西少儿

定价

凯普

柯维

月 日年 至 年 月 日，数据来自北京

开卷图书市场研究所“全国图书零售市场观测系统”。该系统现有全国（不包括西藏

和港澳台） 家单位 家书店门市加盟。的

定价
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深圳书城（文学类）

名称 出版社

梦里花落知多少 春风文艺

我们仨 北京三联

幻城 春风文艺

陈鲁豫 心相约 长江文艺

长翅膀的绵羊 海天

外交十记 世界知识

手机 长江文艺

跨过厚厚的大红门 文汇

像少女一样 南海

一光年的距离 南海有多远

王府井书店（文学类）

名称 出版社

往事并不如烟 人民文学

梦里花落知多少 春风文艺

中国农民调查 人民文学

我们仨 北京三联

二三事 南海

青狐 人民文学

幻城 春风文艺

靠自己去成功 长江文艺

手机 长江文艺

不能承受的生命之轻 上海译文

州购书中心（文学类）

名称 出版社

梦里花落知多少 春风文艺

哈利 波特与凤凰社 人民文学

窗边的小豆豆 南海

陈鲁豫 心相约 长江文艺

零点冲动 广州

钢铁是怎样炼成的 人民文学

我们仨 北京三联

骆驼祥子 人民文学

小学生必背古诗 篇 人民文学

童年 人民文学

排名 定价

定价排名

广

排名 定价
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日 日）月月新京报图书排行榜（

新京报国内图书排行榜数据由北京图书大厦、王府井书店、三联韬奋图书中心、

中关村图书大厦、风入松书店、国林风书店、旌旗网上书店、卓越网上书店提供。

出排名 版社 作者书名 定价
中正说 华书局 阎清 崇朝十二 年帝

长狼图 江文腾 艺 姜绒

世狼的诱惑（终结版） 界知识 可爱淘

新细节决定成败 华 汪中求

水煮 成君忆三 中信国

达 芬奇密码 上海 布朗人民

我的世界我的 姚明梦 长江文艺

告诉孩子，你真棒！ 长江文 卢勤艺

北京人手册 年 地质
玉兰花开 金河仁天津人民

中国城市图书销售排行榜

北京市新华书店王府井连锁店

文明礼仪普及读本　　京华出版社

现代公关礼仪　　高等教育出版社

现代饭店管理　　机械工业出版社

中共中央关于加强党的执政能力建设的决定　　人民出版社

正说清朝十二帝（图文本）中华书局

告诉孩子，你真棒！长江文艺出版社

我的世界我的梦　　长江文艺出版社

狼图腾　　长江文艺出版社

比尔 条准则　　石油工盖茨给青少年的 业出版社

时刻准备着　　长江文艺出版社

北京三联韬奋图书中心

记忆：往事未付红尘　　陕西师范大学出版社

与安东尼奥尼一起的时光　　广西师范大学出版社

老照片（第三十六辑）山东画报出版社

温故之二　　广西师范大学出版社

人生十论　　广西师范大学出版社

达 芬奇密码　　上海人民出版社

新华字典（第 版）商务印书馆

数字城堡　　人民文学出版社



第 16 页

菊与刀　　商务印书馆

岁月与性情我的心灵自传 　　长江文艺出版社

上海书城

细节决定成败　　新华出版社

松针革命　　书海出版社

没有任何借口　　机械工业出版社

达 芬奇密码　　上海人民出版社

狼的诱惑　　世界知识出版社

财富人生 上海教育出版社

改变千万人生的一堂课　　宁夏人教出版社

数字城堡　　人民文学出版社

清醒纪　　天津人民出版社

人性的弱点（全集）发展出版社

广州大洋网上书城

中国式离婚　　北京出版社

长安乱　　中国青年出版社

告诉孩子，你真棒！长江文艺出版社

数字城堡　　人民文学出版社

清醒纪　　天津人民出版社

游戏中的科学　　海南出版社

狼的诱惑 终结版　　世界知识出版社

朝华出版社没有任何借口

吸血盟 ：蓝蝴蝶之吻　　天津人民出版社

我的世界我的梦　　长江文艺出版社

职场励志图书零售市场简析（节选）

北京开卷图书市场研究所

一、职场励志图书零售市场状况分析

市场容量不断扩大

开卷监测系统显示， 年以前，职场励志类在心理自助图书市场的码洋比重
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动销品种持续增加

市场需求的扩大与市场发展所带来的巨大市场收益，大大提高了众多出版社对

职场励志图书市场的关注程 年仅有度，参与竞争的出版社数量迅速增加。

家 年增加到 家， 家，年增加到出版社参加该市场的竞争，

迅速增加到 家。

各出版社纷纷加大在这一选题开发上的投入力度，职场励志图书的市场动销品

种数同样获得了有效的 种，增长， 年该类图书的动销品 年增加种仅为

到 种， 种年 ， 种，达到 比年更是大 年的幅增加到

还多。

出版社品种规模较小

年动销排名第一的中山大学出版社的动年和 销品种数仅为 种，

年动销排名第一的中国青年出版社的动销品种数也仅为 种， 年动销排名

第一的企业管理出版社 种，其中， 家出版社（占参与竞争出版动销品种数仅为

）的动销品社数量的 种数量仅为 种。

年市场占有率排名第一的海天出版社的动销品种数仅为 种，中信出版社

年和 年市场占有率排名第一，不过其动 种和销 种，品种数也只有

种。当年企业管理出版社的动销品种数仅为 然，这些都说明领先出版社并不

是靠品种数来取胜，畅销书起到了很大的作用。

二、畅销书对职场励志图书市场有决定性影响

绝大多数图书监控销量很小

从 年到 年，尽管职场励志图书的品种数增长很快，但是绝大部分图

书的市场 年只有监控销量都低于 册。在各年动销的职场励志类图书中，

册，一本书的监控销量高于 年增加到 本年增 ，但还有加到 本，

的的图书动销品种都 图书监低于 控销量低于 册。低销册，其中

量区间分布着绝大部分的图书品种说明，经过几年的发展，绝大部分投放市场的职

场励志类图书并没有真正解决市场的有效供给问题。

畅销书拉动整个市场的发展

在职场励志类图书市场中，畅销书对于该类市场的发展具有着决定性的意义，

呈现持续上升的态势。 年，其在心理自助图书市场的码洋占有率仅为

年上涨到 年受超级畅销书《谁动了我的奶酪》的拉动，其在心

理自助图书市场的占有率迅速上涨到 年虽然也有“加西亚”系列的出

现，但毕竟不敌“奶酪”当年畅销的势头，其码洋占有率略有下跌，为

随着职场励志图书市场容量的不断扩大，同时心理自助图书市场的同比快速增

长，职场励志图书市场的同比也有了较大幅度的增长， 年略有下降。

年

倍
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