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蒋原伦

    在这套媒体文化研究丛书即将付排之际，不知怎么就想起了当年

在课堂上学过的《七发》。枚乘所写的那篇著名的大赋，据说是开了汉

代赋体的先声。文章假托“吴客”之口，以说久耽安乐、百病咸生的“楚

太子”，使之“沼然汗出，霍然病已”。

    那么究竟说的是什么事，能使沉酒深官纵欲享乐的楚太子转危为

安，祛病强身呢?说的竟是声色犬马之事，如琴音、滋味、车马、晏游、

政猎、观涛等，所以后人认为汉赋“讽一劝百”的风气也是打由《七发》

所始。

    媒体文化在某种意义上，也是声色犬马之事:起源于西方，含有吸

毒、同性恋主题的MTV沉溺于宣泄和叛逆，捉摸不定的意象让你的每

一个毛孔都感受到袭击。同样是来自西方，脱口秀明星们的口无遮拦

让传统的媒体发言人哑然失色。它们交织缠绕，演绎着这个时代的

“声”的文化;性感冷艳的模特们在T型舞台上狂野摇曳的步伐踩落一

地的纸醉金迷，那些高档面料、精细手工和天才设计组合而成的奢糜

浮华，更是“色”性十足;还有被街头的巨型广告牌放大了的诱惑和欲

望，那些在网络中匿名创作者的放浪形骸⋯⋯时时刻刻都在营造着纵

情享乐的气氛。因此，对其保持警惕和批判是媒体文化研究的题中应

有之义，但是在丛书连篇累腆的描述中，在反反复复的阐释中可能也

有着讽一劝百的功效。丛书如果由于分析批判的力度不够，而起着为

媒体大众文化渲染、造势的作用，也敬请读者原谅。
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    将研究对象称为媒体文化，而不以“文化工业”、“大众文化”、“消

费文化”或“流行文化”名之，不是别的什么原因，而是承“媒介即信息”

的思想谱系而来，只是表明丛书认同这样一种思想立场，即新的媒体

方式或媒介语言在不断地重构我们的当代生活。说到文化，人们往往

注意其发展中前后承传的一面，而忽略一种新的传播技术和媒介手段

的兴起，会造成其断裂与转型的另一面。活的文化不是在封闭的环境

中生长的，它是在人们的社会交往中发展起来的，人们的社会活动和

获取信息的方式，本身就是文化，是文化构成中最核心部分，决定着文

化发展的方向。当一种社会交往或信息方式被另一种社会交往和信

息方式替代时，整个文化也在逐渐转换。文化的蓬勃的生命力正是在

其流通和变动之中。

    今天多样化的媒体和多样化的媒介交往手段所构筑的社会文化

空间无限宽阔，这一情景既使人惊喜，也令人恐惧，其前景不在者宿名

儒的掌控之中，也不在具有各种头衔的文化大师们三言两语的预测之

中，而是在具体的实践之中。这里不是想以当代文化实践来抵制文化

传统，而是说文化的前行不会囿于传统的河道之中，它会蔓延开来，形

成更加复杂的彼此纠缠的情形。所以消极地讲，即便是为了不迷失其

间，为了抵制恐惧，人们也应该对此进行认真的梳理和读解。如果采

取更积极的态度，投入或迷狂、批判或抵制，也必须以前者为基础。

    媒体文化的运作轨迹是相当复杂的，因为它们已经不仅仅是所谓

的文化，也不仅仅是新的媒介手段的介入，它的复杂是因其与当代的

社会经济生活和市场法则紧密地融合在一起的缘故，亦即媒体文化已

经在社会各构成要素的互动之中盘根错节地生长起来，从任何一端切

入，都只见其一个剖面，故十几万言的著述远远不能说透，我们所能做

的，就是通过大众媒体上的各种表现来剖析其走向和揭示其相互间可

能的联系。当然，媒体文化的纷繁复杂，会导致各种现象和走向的相

互矛盾，有时甚至还是激烈抵梧的，因此丛书中某些观念的矛盾正是

这种矛盾现象的反映。我想，重要的不是消A矛盾，而是挑明矛盾，这

是研究者最起码、最基础的工作。

秒
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    这套丛书的作者都相当年轻，除了个别人，年龄均在25岁上下，

由他们来担纲不惟不显得轻率，而且还是十分合适的事情，因为媒体

文化比他们更年轻!在中国，媒体大众文化的崛起，可能还不到十年

的时间，但是它们对当代社会生活产生的巨大影响是无可比拟的，特

别是对当代青年。因此他们最有发言权，他们的资历(与媒体大众文

化打交道的经历和体验)比起他们的长辈来可能更加深一些。这有点

像毛泽东当年在中国社会各阶级分析中所说，中国的无产阶级比起中

国的资产阶级的资格更老些。这些青年学子的文化研究工作从这里

起步，将开始一段十分有意义的学术历程。

    这套丛书的出版之际要感谢中央编译出版社的襄助，他们对年轻

人的支持和扶植，使得这套丛书得以顺利完成。从出版社社长王吉

胜、本套丛书策划苏元，到责任编辑贾宇瑛、郑颖、韩德江等都付出了

心血。这里特别要提及苏元，她对年轻人的信任出自其开朗的心胸和

远眺的目光。在一次通话中我对她说，“苏元的力量比美元(金钱)还

要大”。但愿丛书的面市不使他们赔本，而且还能有所斩获。阿弥陀

佛 !

2003年 10月

31
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    当代行为艺术家苍鑫曾经作过这样的实验。他拍下一组名为“身

份互换”的照片。每一幅照片的主角之一都是固定的作者“我”，而另

一个主角则是来自不同社会位置的人:有大学教授、舞厅小姐、作者的

母亲、特级厨师、建筑工人⋯⋯这组照片的特殊之处在于:作者“我”穿

上被拍摄者最典型的服饰，而另一被拍摄者则赤裸上身，只穿着最简

单的内裤。两人并排站立，坦然面对镜头。照片下方赫然标记着照片

的标题:“我与大学教授”、“我与舞厅小姐”⋯⋯

    面对这组照片人们会感到一种身份的错位。“大学教授”、“舞厅

小姐”、“特级厨师”，这些标题里标明的职业、身份已经不能清晰地指

向照片中的那个“他(她)”。在照片这样一种静态的环境展示中，服饰

几乎成为人们辨认身份的惟一标识。这些身份的含义在照片中只能

是指向某种典型服饰，如教授的中山装、厨师的围裙等等。而随着衣

服的剥落和调换，人们完全可能混淆了对象的身份。

    这样一组照片，指向的是现代社会中人们所谓阶层区别、身份划

分的脆弱性。由于社会中人与人的交往越来越少，人们之间的了解和

判断往往要依靠于外表的包装。服饰就是最重要和直接的一种方式。

在现实中，服饰承担的是一种语言的作用。它无声，却总是昭然若揭

需要全本请访问 www.ertongbook.com
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苍鑫:身份互换之精神病

  邢洲 一删 一.

卜女fi
伊哪

苍鑫:身份互换之拾垃圾的人

地向人们说明着穿

着者的特征。

    服装出现的最

原始目的是遮羞、

御寒和保护。而当

人类进入社会形态

以后，随着社会角

色的建立与分工，

穿衣服越来越超越

了它的原始意义。

服饰所起的作用远

远超过为身体保

暖、提供严肃的外

表或者舒适。在服

饰的穿着上形成了

一种规则，这种规

划表明了具体的身

体与其生存环境之

间的关系。

    这样一套规则是如何形成的?如果我们引用著名语言学家索绪

尔的符号学理论将能够很清楚地说明。在索绪尔的符号学体系中，语

言是一个庞大的概念。服装也是一种语言，服装成为符号。如黑色代

表着肃穆，西服代表着庄重，僧袍代表着和尚的身份等等。在中国，社

会的等级制度历来在衣冠服饰上有十分明显的反映。历代王朝都以

“会典”、“律例”、“典章”或“车服制”、“舆服制”、“丧服制”等各种条文

颁布律令，规范和管理各阶层的穿衣戴帽。从服装的质料、色彩、花纹

和款式都有详尽的规定，繁琐地区分君臣士庶服装的差别，违者要因

I逾礼制处以重罚。所谓:“中国有礼仪之大，故称夏;有服章之美，谓

之华。”这说明我们的祖先自古以来就用服装区分尊卑贵贱，使森严的

勺
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等级管制深入到穿衣戴帽，在华夏文明中形成衣冠之治的传统。这一

套规则的形成正是由于在长期的社会发展中，形成了一整套服饰语言

的能指与所指的对应。因此沿着索绪尔的符号学理论轨迹，运用超出

语言又涵盖语言的符号理论，“服饰”轻而易举地被纳入符号体系。

    今天我们所要做的研究却并不是针对服饰的符号意义进行讨论。

对于服饰文化的研究历来有之，但大多数是针对服饰本身的意义进行

讨论。这个问题属于服饰社会学的层面，许多服饰专家颇有论述。如

最近出版的《时装的面貌》①、《解读服装》②、《服装社会心理学》③等专

著，都是从心理学、社会学等角度研究服饰本身，挖掘服装语言形成的

心理学、社会学原因和服饰语言本身呈现的新的面目等问题。其研究

的基础是服饰符号在历史的长河中约定俗成形成的意义的对应。本

书的研究对象和他们不一样，并不是现实中真实的服饰，而是媒体中

的服饰符号，即媒体对服饰的文字描述和图片描述等。

    媒体的泛滥与众多意义的被制造成为我们时代的特征之一。媒

体的一种新的传播策略就是将每一个具体的东西抽象成一个独具意

义的文化符号，而这些文化符号经过组合后又会产生独特意义。服饰

符号能指与所指的结合成为媒体勉强生硬而又全新的创造。本书将

探讨媒体服饰话语的陈述方式，或者说大众媒体制造服饰符码意义的

具体表现形式，即媒体是如何将符号的修辞应用于服饰符号的能指、

所指以及它们之间的关系。选取的分析对象主要是20世纪90年代中

后期以来的中文版时装杂志、服饰广告、时装电视节目中的对服饰的

描述，包括文案、图片和录影资料。

    对于媒体服饰话语研究，在一些对时尚杂志进行论述的文章中有

一定的提及，但是专门进行的媒体服饰话语研究却不多。罗兰·巴特

【美」珍妮弗·克雷尔:《时装的面貌》(舒允中译)，中央编译出版社，2000年。

【美」爱里森·卢里:《解读服装》(李长青译)，纺织工业出版社，2001年。

【美」苏珊·凯瑟尔:《服装社会心理学》(李宏伟译)，纺织工业出版社，2001年。

①

②

③

3}}}
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(Roland Barthes, 1915-1980)的《流行体系— 符号学与’服饰符码》①

一书是这一领域最早的著作。作为媒体服饰符号学的鼻祖，罗兰·巴

特对上世纪60年代的时装杂志有着精彩的论述。而70年来，人类社

会发生了巨大的变化，尤其是自从信息科技进入人类生活以来，现代

化工业社会产生了一系列的社会变迁，社会总离不开这样的特征:科

技的发展、物质的极大丰富、产品的复制生产、信息化的普及、媒体的

无孔不入⋯⋯相比于罗兰·巴特当年，社会呈现了新的面貌。巴特当

年的研究对象— 时装杂志也出现了许多新的变化。比如文案的情

节化、新的图像方式的出现、对图像的强调、图片与文字的新结合、对

流行的预测和制造⋯⋯而电视与网络等新兴媒体的出现更是彻底改

变了媒体社会的格局。我们完全可以顺着巴特的研究轨迹将他的服

饰符号学再发展出一番新的天地。另一方面，罗兰·巴特当年所运用

的符号学已经不能完全囊括新兴的媒体时装现象。后现代理论、大众

文化、文化研究和媒介社会、消费社会理论的兴起，为我们的阐释提供

了五花八门的研究视角。本书正是在借鉴罗兰·巴特媒体服饰符号学

的基础上，进一步运用西方社会学理论研究的一些成果，尤其是鲍德

里亚的消费社会理论和约翰·费斯克的大众文化理论，试图在媒体服

饰话语研究方面作一些尝试性的努力。

    本书在结构上分为上下两篇。在上篇部分，我们以媒体服饰文化

为研究对象，试图探讨上世纪90年代中后期以来流行的媒体服饰文

化的话语是如何运作和建构起来的，展现这些话语的陈述方式及其内

在步骤之间是如何互相衬托、互相促进，并且是如何此消彼长的。本

书还试图揭示媒体服饰文化的产生、发展的成因和历史背景，以及这

一历史背景与消费社会、消费文化间的互动关系。在下篇部分，我们

将重点讨论T - shirt、内衣、牛仔裤、高跟鞋、香水、西服等极具代表性

的服饰，希望能够从这些敏感的符号中解读出他们在媒介文化中所被

① [法〕罗兰·巴特:《流行体系一 符号学与服饰符码》(军译)，上海人民出版
    社，2000年。

参



赋予的新的意义。之所以采取这样的方式，一方面是借鉴传播学大师

麦克卢汉在《理解媒介》一书的做法;另一方面，我们也希望能够从具

体的符号入手，在切实的服饰分析中给予媒体中的服饰文化一个清晰

准确且有针对性的解释。
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上篇  媒体服饰话语研究



媒体服饰文化作为一种研究对象

一、服饰:传媒最鲜艳的旗帜

    现今社会中，服饰成为流行最重要的展现领域。无论徜徉在繁华

的商业街，面对一间间高雅的时装店，或是手中翻动着一本本装帧精

美的时装杂志，看着电视上一个个创意新颖的服装广告，或是置身于

妖烧动人的时装表演现场，人们都会强烈地意识到一个事实:几乎所

有的媒体都至少是部分地包含了服饰的内容。各种媒体，包括传统的

纸媒体、电视和现代的网络，都把目光紧紧地盯在流行时尚，而时装更

是其中的重头戏。特别是进人90年代以后，一系列时装类杂志陆续

出版。比如《上海服饰》, ((ELLE世界时装之苑》、《时装》、《瑞丽》、

(HOW好》、《风采》、《内衣》和《希望》⋯⋯不一而足，近几十种。清一

色国际流行开本，无不讲究精美的印刷、时髦的装帧、豪华的气势，并

且选择极富质感的画面为读者营造域外风情和温馨浪漫的氛围，令人

需要全本请访问 www.ertongbook.com


