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传播媒介随着社会的发展与变迁有着鲜明的时代烙印。从远

古狩猎时代到今天的 信息社 会 , 传 播媒介 形态 经历 了口 头传 播、

文字传播、纸质传播、电子传播、网络传播阶段。随着网络技术

的进步和网络的普及以及人们信息消费观念和方式的更新 , 传统

媒介正在冲破自身的局限 , 媒体边界开始打破 , 媒介形态日益模

糊 , 而且这种态势已成为现代传播发展的主流 , 人类传播已进入

媒介融合时代。

美国马萨诸塞州理工大 学教授 I·浦尔 ( I . P ool ) 认 为“媒

介融合” ( co nve r genc e of m edi a) 就 是各种 媒介 呈现 出一体 化多

功能的发展趋势 , 从根本上讲 , 融合是不同技术的结合 , 是两种

或更多种技术融合后形成的某种新传播技术 , 由融合产生的新传

播技术和新媒介的功能大于原 先各部 分的总 和。① 媒 介融合 有两

种主要形式 , 一是媒体之间的整合与并购 , 力图在传媒业中以规

模出效益。二是不同媒体之间的交融与互动 , 这主要指在不同媒

体之间 , 传播方式和内容的相互借用 , 以促进共同发展。如网络

① 吴信训 : 《世界大众传播新潮》, 四川人民出版社 , 1994 年版 , 第 20 页。
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媒体具备传统媒体的功能 , 传统媒体借鉴网络媒体的功能。新老

传播媒介之间 , 一方会利用另一方的优势功能相互扩展自己的生

存空间和存在价值 , 最大限度地提升各自的传播效果和效率。因

此会出现这种融合现象 , 一方面是由于新传播媒介具有先进的技

术和强大的功能 , 能不 断地 吸引原 有媒 介向 它学 习 ; 另 一方 面 ,

不论新传播媒介具有多大优势 , 往往伴随而来的是一些本身的缺

点 , 同时原有传统媒介也有许多难以被兼容的优势 , 使新传播媒

介需要不断地对之进行追求。媒介融合首先肇始于报刊与网络的

融合———创办电 子 报 刊。 1 99 2 年 , 美 国 《圣 何 塞 信 使 新 闻 报》

创办了全球第一份电子网络版报纸。中国最先进行电子化尝试的

也是一家地方报 纸 《杭 州日 报》, 1 99 3 年 12 月 6 日 , 《杭州 日

报·下午版》 通过杭州市的联机服务网络进行传输 , 从而拉开了

报纸上网的序幕。①

媒体融合带来了报纸、广播和电视等传统媒体存在的物质形

态的巨大演变 , 传统媒体的采编、出版、发行等方面也随之发生

了深刻的变化。现在是信息传播过剩时代 , 信息的海量堆积和渠

道的无所不在使得信息对于人们而言不再稀缺 , 相反 , 人们的注

意力选择却成了市场追逐的稀缺资源。在这一大背景下 , 仅仅一

般化地传播信息 , 已经很难在众多同质重复、等质等效的信息竞

争中脱颖而出 , 显示出其被“必选” 的价值来。因此 , 媒介融合

和受众细分成为优化信息、规避信息同质化、实现传播效果最大

化的两个重要手段———通过媒介融合集中各种媒介的优势 , 整合

传播内容 , 对信息进行分类加工 , 以不同的渠道传播到特定的人

群中 , 充分满足受众的需要 , 从而实现传播效果最大化。

媒介融合阶段参与传播权力竞争的核心资本是人才 , 在媒体

编辑中心制模式下 , 高素质的编辑人才更是媒体竞争的关键。首

先 , 网络媒体打开了传统媒体通往世界的窗口 , 这种开放的传播

① 李春雨 : 《媒介融合时代地方台生存策略》, 中国新闻研究中心网 , [ J/ O L ] .

h t tp : / / www. cdd c. ne t/ shown ew s. as p ? n ew sid = 9975. 2006 - 6 - 18 检索。
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环境 , 要求新 闻传 播 者打 破 地 域传 播 观 念 , 树 立 开 放 的 世界 意

识 , 运用全球眼光观察世界 , 分析、加工并综合传播世界性的新

闻信息 , 引导受众正确认识和把握国际风云变化给我们国家和百

姓生活带来的影响 , 同时 , 向世界传播我们的信息。其次 , 网络

媒体与传统媒体相比 , 传播手段是全新的 , 它要求传播者不仅要

具备新闻业务知识 , 还要精通电脑知识和网络知识 , 能够在文字

和图像甚至新信息技术等宽广领域中进行交叉工作。由于网络对

多媒体技术的支持 , 致使网络视觉传达手段也丰富多样。多媒体

技术是将 传统 的、 相互 分 离的 各 种 信 息传 播 形 式 ( 如 语 言、文

字、声音、图像和影像等 ) 有机地融合在一起 , 进行各种信息的

处理、传输和显示。这样 , 视觉传达设计的表现手段和表现范围

得到了大大地扩展 , 涵盖了人类全部感官的全面设计 , 这就要求

编辑既懂新 闻又 懂 网络 , 既懂 平 面设 计 又 懂版 面 的 视 觉 流程 设

计、电子页面设计。第三 , 网络条件下 , 受众对新闻信息的需求

呈连续的、全面的、深层次的状态 , 要求传播者运用政治家的全

局头脑和学者的分析研究能力 , 坚持不懈地探讨报道关乎社会和

公众的热点、难点、重 点和冰 点问 题 , 并对 这些 问 题进 行跟 踪、

连续、深度地报道 , 发挥舆论引导作用。第四 , 网络传播 , 新闻

信息浩如烟海 , 良莠不齐 , 真假难辨 , 要求编辑对各种信息进行

有独特意图的、有原创性的判断 , 并进行选择、加工、整理 , 以

满足受众所需。第五 , 网络环境下 , 受众获取信息的渠道是广阔

的 , 在这种情况下 , 需要编辑具有创造需求的能力。创造信息需

求并不仅仅在于对当 日新闻 的报 道 , 也在 于对 历史 信息 的发 掘 ;

并不仅仅在 于 报道 , 也在 于 对 发展 空 间 的 开 拓。编 辑 应 该是 专

家、学者 , 能与受众进行面对面的在线交流、讨论 , 具有正确引

导受众并给予权威解释的能力。

应当说传统媒体与网络媒体相互融合之后 , 媒体对人才的需

求是复合型、高素质的 , 而目前编辑、记者距离媒体融合对人才

素质上的要求还有一定的距离。因此 , 在人才的问题上要采取素

质再造和选择更新的策略 , 要做到这点 , 就必须研究媒体产品编
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辑生产的核心规律和具体技巧。

台湾学者认为 , 编辑工作随着报纸形态与社会变迁而不断改

变。报纸发展的初期形 似书 籍 , 这时 编辑 工作主 要 是搜 集资 讯、

取舍稿件 ; 而后随着媒体竞争加剧 , 做标题、编版面逐渐成为编

辑工作的重心 ; 到了电视时代 , 读者成为市场竞争对象时 , 图像

处理、色彩调配又变得日趋重要。此外 , 当报社实施全面电脑化

之后 , 编辑又要承担部分的校对和美编工作。现在媒体逐渐向网

络融合时 , 就会发现编辑工作已由电脑程式取代 , 这时编辑工作

重心又回到最原始的新闻取舍和整理 , 再加上新增的选取相关新

闻、相关网站等新形态连接的加值服务工作。然而 , 新闻编辑始

终不变的是新闻判断和选取工作。①

本书以报纸编辑研究为主轴 , 探索媒体融合时代编辑人才再

造、媒介定位、新闻策划、版面设计、标题制作、文稿整理、版

面规划、网络编辑等新闻选取与重组工作。尽管这也是传统新闻

编辑研究的内容 , 但本书运用新的资料和实例 , 阐释媒体融合时

代新闻编辑工作的实用要领 , 分析新闻编辑如何运用新闻标题写

作和版面规 划设 计 来重 组 和建 构 新闻 的 真 实 意涵 , 有 一 定的 创

新性。

本书追踪时代发展 , 视野开阔 , 内容新颖清晰 , 既有理论深

度 , 又有较强的实践指导性。这表明 , 作者在研究上已取得了可

喜的成就 , 祝她在研究之路上继续攀登 , 更上一层楼。

尹  鸿

2 00 6 年 7 月 8 日

于清华大学新闻与传播学院

① 台湾辅仁大学新闻传播系学者陈顺孝 : 《阿孝札记》, h t tp : / / ash aw. org/

2004/ 05/ post _ 4 . h t ml。
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第一章
绪   论

从古至今 , 编辑概念得到发展 , 有以下四种含义 : 一是表示

从事编辑工作的专 业人 员 , 即“编 辑 = 编辑 者”, 如“ 徐铸 成是

我国有名的老编辑”; 二是指围绕新闻或其他出版物的出版活动 ,

编辑者从事的有关决策、组织、选择、加工等专业性工作 , 这时

“ 编辑 = 编辑工作”, 如“编辑与采访、通联一起是报社编辑部的

主要组成部分”; 三是指编 辑者 在从事 编辑 工作时 付出 的具 体劳

动 , 此时“编辑 = 编辑 劳动”; 四 是指 从事编 辑工 作的 专业 人员

的专业技术职称 , 如“高级编辑”。

本章所探讨的编辑 , 指的是从事编辑工作的专业人员 , 即编

辑主体。他们在编辑活动中 , 能自觉地创造性地运用编辑符号以

及其他物质与精神 手段 , 选 择、组 构各类 精 神文 化产 品。因 此 ,

如果实践发生了巨大变化 , 传媒主体也会相应地发生巨大变化。

“ 20 06 清华传媒产业论坛暨 《20 06 传媒蓝皮书》 发布会” 于

2 00 6 年 4 月 12 日在清华大学召 开 , 不少传 媒学者和 专家在 报告

里提到 2 00 5 年报业经营处于向下的“ 拐点”, 文化的变迁和新媒

体对传统媒体的冲击 , 导致了媒体产业结构的整合变化 , 媒体正



·
媒体融合时代新闻编辑研究

l2    

在结构性再造 , 媒体 的间隔 正在 被突 破 , 媒 体将 在经 营、业 务、

产品、服务等方面走向融合 , 传播将向方便快捷、互动个性的全

时空存在的方向发展 , 媒介产业 已走 入融合 创新 时代。① 将 来媒

体的竞争 , 既是 技术 ( 渠道、手 段 ) 的 竞争 , 更 是内 容 ( 信息 )

的竞争 , 更重要的还是服务 (传授方式 ) 的竞争。

媒介领域的风云变 幻 , 使得 编辑人 才成 为媒 体 竞争 的中 心。

因为 , 为了赢得竞争 , 绝大多数媒体摒弃了长期实行的“采编合

一” 或“大记者、小编辑” 体制 , 而采用了西方盛行的编辑中心

制。“ 西方新闻 学认为 , 一 支出色的 记者队 伍 , 缺乏 有力的 编辑

队伍作后盾 , 只能编出一张凑凑合合的报纸 ; 而一支平庸的记者

队伍 , 配上一支能干的编辑队伍 , 却可能产生一张颇受人欢迎的

报纸。”②

但是 , 中国媒体的人才储备 , 目前大大不能满足编辑中心制

的需求。真正合格的编辑非常缺乏 , 于是不少缺乏工作经验的应

届大学毕业生被安排在编辑岗位 , 而他们的专业素质却因两种主

要原因不符合当今编辑主体的职业要求。

第一 , 过去单一媒介模式下的编辑主体素养结构已不能满足

媒体融合时代对编辑人才在理论、知识和技术方面的要求。未来

的新闻编辑部很可能会成为一个各种媒体融合的大本营 , 在突发

性新闻爆发之后 , 新闻编辑既要会做报纸头版的版面 , 又能制作

一个 5 分钟 的 电视 新 闻 , 同 时 又要 做 上 网 新 闻 ; 不 仅 会 编辑 文

字、图片 , 还要会面对摄影机说话 ; 不仅用语言建构新闻 , 还能

用画面建构新闻 ; 不仅给予受众信息 , 还要给予受众需要的信息

等等。

第二 , 新闻院系培养人才时 , 过去更加注重培养编辑的微观

素质 , 即“手力” 的培养 , 如教导学生如何选稿、改稿、制作标

①

②

《2006 传媒蓝皮书发布  业界精英齐聚清华传媒论坛》, 人民网 , [ J/ OL ] .

h t tp : / / media. pe ople. c om. c n/ GB/ 40606/ 4293722. h tml , 2006 - 04 - 13。

韩松 : 《新闻工作者如何设计未来之路》, [ J/ O L ] . h t tp : / / w ww. zijin . n et/

get/ oldmedia/ 2005 _ 12 _ 05 _ 578. sh t ml , 2005 - 12 - 30。
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题、配置版面等 , 而相对忽略了对编辑宏观素质即“眼力” 的培

养和提高。因为编辑是媒体的总把关、总策划、总指挥、总串联

和总合成 , 竞争需要时编辑主体必须开拓媒体市场进行新闻传播

产品的策划与创新。因此 , 编辑主体宏观素质的需求在媒体融合

时代显得更加重要。

第一节  媒体融合时代文化变迁

一、图像时代

新闻编辑主体 应 该认 识 到 我们 的 文 化 范式 发 生 了 巨 大的 变

化。象形—文字—图像—动态图像—三维图像—虚拟现实 , 这是

传播方式发生巨大革新的线路图。在人类文化的发展进程中 , 每

一次传播方式的更迭对人们生活方式的改变都是深刻的。正如麦

克卢汉所言 :“ 媒介即信息。”① 媒 介会 改变一 切 , 不 管你是 否愿

意 , 它会消灭一种文化 , 引进另一种文化。我们这个时代最重要

的特征之一就是文化越来越依赖于视觉 , 万花筒般的视觉符号构

成了我们的生活空间 , 视觉传播日益成为人类传播中占主导地位

的传播方式 , 文化之舟已驶入图像时代。

正如美国哈佛大学学者 丹尼尔 ·贝尔 所指出 的那样 , “ 当代

文化正在变成一种视觉文化 , 而不是一种印刷文化 , 这是千真万

确的 事实。”② 显 然 , 这 里 丹 尼 尔 · 贝 尔 所 宣 称 的 “ 视 觉 文 化”

是与印刷文化相对而言的 , 是大众传媒的视觉化转型导致了整个

社会“视觉文化” 的出现。在形形色色的图像背后隐藏着的是种

种不可见的文化、思想 和意 义 , 继 2 0 世 纪哲学 和许 多 社会 科学

①

②

[加 ] 埃里克·麦克卢汉、弗兰克·秦格龙 : 《麦克卢汉精粹》, 南京大学出

版社 , 2000 年版 , 第 226 页。

[美 ] 丹尼尔·贝尔 : 《资本主义的文化矛盾》, 三联书店 , 1989 年版 , 第

156 页。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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中的“语言的转向” 之后 , 又发生了“视觉转向”。

视觉转向是由通过语言把握世界到通过图像把握世界 , 其实

质是从语言范式向图像范式的转变 , 其核心是视觉化。哲学家海

德格尔说 : “ 世界被 构想和 把握为图 像了⋯⋯ 根本上 世界变 成了

图像。”① 因此 , 要 理 解图 像 时代 , 就必 须 理 解视 觉 文 化 , 理 解

视觉化的过程和本性 , 理解从语言到图像转向的内在逻辑 , 理解

图像、语言和世界相互之间的关系。

(一 ) 传媒文化范式的嬗变
传播史学者根据人类社会传播方式的不同 , 将人类的文化传

播大致分为三个不同的阶段 : 口传文化阶段、印刷文化阶段和电

子文化阶段。如果从“符号传播” 的角度进一步考察人类社会的

传播活动 , 还可以将人类的传播史向历史的纵深处追溯。根据人

类在传播活动中使用的符号语言的不同 , 可以将传播史分为图示

文化、语言文化和影像文化。

1 . 图示文化

在图示 (象形 ) 语言阶段 , 人类还是历史的婴儿 , 有声语言

正在发展中 , 尚未成熟 , 当然更谈不上文字语言了。这个时期的

人类 , 抽象思维极不发达 , 形象思维却具备着相对的优势。人们

之间的信息交流与储存除简单的声音辅助外 , 主要是通过图示语

言完成的 , 诸如岩画、结绳、堆石、烽烟、手势等。其中最具代

表性的就是史前洞 穴壁画、岩画。“ 史前洞穴 壁画可 能是留 存至

今最早的人类传播事例。”②

2 . 语言文化

随着人类社会 的 绵延 以 及 人体 器 官 的 发达 和 抽 象 思 维的 发

展 , 人类传播进入了口传时代。在口传时代 , 主要使用口头有声

语言符号进行交流。口头有声语言一经形成 , 因其简便快捷 , 张

口即出 , 而成为人际传播最基本的符号媒介。口头有声语言的主

①

②

[德 ] 海德格尔 : 《林中路》, 上海译文出版社 , 1997 年版 , 第 86 页。

[美 ] 施拉姆 : 《人类传播史》, 台湾远流出版社 , 1994 年版 , 第 25 页。
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要样式有歌谣、谚语、 传说等 等。但由 于它 点对 点 的传 播模 式 ,

在广范围的文化传播中受到了限制。

语言文字的发明是人类文明史上一次巨大的革命。语言文化

是指以语言为核心 (包括口头语言和书面语言 ) 形成的社会文化

现象。

首先 , 语言使世界成为客体和对象 , 语言意味着对世界的描

述和表达 , 世界以语言的形式进入我们的意识和思维中 , 从而成

为我们的对象。

其次 , 语言意味着区分。语言从表面上看是给原始世界中的

事物贴上标签 , 但是语言绝非如此简单被动。事实上正是语言对

混沌的原始世界作出 区分 , 并 使我 们能够 清晰 地理 解这 种区 分。

语言就像是一幅地图 , 把浑然一体的世界分隔开 , 并呈现在我们

面前。地图不是完全被动的 , 原始世界只有一个 , 但是不同的地

图却给我们展现出不同的世界面貌。

再次 , 语言意味着建构。人类通过语言建构了一个不同于原

始世界的不可见的意义世界。像自由、平等、幸福这些概念 , 如

果不是由于语言 , 它们永远不会存在 , 至少不能够被我们清晰地

理解、表达和传播。

许多语言学家和哲学家都注意到语言的区分和建构功能。西

方哲学史上发生的语言学转向 , 思想根源就源于对语言的这种特

性的发现和关注。海德格尔有句名言 : 语言是存在的家。维特根

斯坦也坚信 : 能说的一 定能 够说清 楚 , 不 能说的 只 有保 持沉 默。

这实际上是说 , 一切存 在通 过语言 显现 自身 , 有 什 么样 的语 言 ,

就显现出什么样的存在。语言是思维的边界 , 同时也是存在的边

界。总之 , 语言是人工的建构物 , 通过语言 , 我们建构出一个语

言世界 , 即 : 以语言为中介的世界。

语言世界力图描述和表达原始世界和原始真实 , 但是由于语

言建构了另一个不可见的意义世界 , 从这个意义上来看 , 语言恰

恰是对原始世界的 消解。语 言和真 实的 关系 是 : 偏 离原 始真 实 ,

建构语言真实。
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3 . 影像文化

2 0 世纪初 , 电子技 术 的发 明 及应 用 飞 速发 展 , 使 人 类 的传

播进入了影像 时代。 19 29 年 , 世 界 上第 一 家电 视 台在 英 国 试播

成功 , 标志着影像语言开始进入了人类社会的传播视界 , 由此人

类传播进入了新的一页。影像是指通过摄影机、摄像机镜头所捕

获、组接并呈示于镜屏的视觉图像符号。在影像时代 , 审美文本

通过影像语言向世界传达思想。

从图示语言符 号 到语 言 文 字的 传 递 再 到今 天 影 像 语 言的 辐

射 , 人类的传播实践又一次暗合了马克思关于人类历史总是沿着

螺旋式轨道上升前进 的著名 论断。 与最初 静态 的图 示语 言相 比 ,

活动起来的影像语言符号正是对远古人类传播方式的一次回溯与

提升。

在人类历史上 , 还从来没有像今天这样 , 影像的洪流构筑了

我们的生活环境 : 电影、电视、摄影、广告、网络视听 , 以影像

为中心的大众传媒包围着我们 , 引导着我们 , 同时也将我们和真

实世界隔离开来。人们对世界的感受和认知方式从以语言为中心

转移到了以影像为中心。影像世界是视觉化的产物 , 影像是视觉

化的最终载体。从表面 上看 , 文 字中 介被 影像排 挤 到边 缘地 位 ,

人们通过影 像和 影 像传 播 与世 界 交往 , 文 字反 倒 成 了 影 像的 注

脚。这就是影像文化的视觉转向。

(二 ) 影像语言与视觉文化
1 . 影像———视觉文化的核心载体

一般认为视觉文化是一种读图文化 , 其核心载体是图像。图

像包括影像和图画。

影像是现代摄影技术发展的产物 , 是事物经过直接的物理和

化学作用而形成的。图画则是手工或机械绘制的事物的摹本 , 并

不是由事物直接作用形成。影像是事物的真实再现 , 是事物的完

全复制 , 而图画是对事物的近似描摹 , 这是不同的两类图像。

为什么语言文化范式里大量的非影像图画没有产生“视觉转

向”, 形成今天 的 视觉 文 化 ? 为 什 么正 如 巴 拉 兹 所预 言 的 那 样 ,
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电影的诞生才使视觉文化得以 出现 ?① 这说 明真 正促 使视觉 文化

形成的核心载体是影像而非一般的图画。学者们已经认识到了影

像在视觉文化中的 重要地位 , 他 们指出 , “视 觉文化 的基本 涵义

在于视觉因素 , 特别是影像因素 , 占据了文化的主导地位。”“视

觉文化是指文化脱离了以语言为中心的理性主义形态 , 日益转向

以形象为中心 , 特别是以影像 为中 心的感 性主 义形 态。”② 可 见 ,

是影像而不是图画产生了具有今天这些特质的视觉文化。

2 . 视觉文化

何谓“视觉文化”? 作为 一个 新兴 研究领 域 , 视 觉 文化 在理

论界还没有一个公认的明确定义。最早提出“视觉文化” 的巴拉

兹也没有给视觉文化一个明确的概念 , 但从他的 《电影美学》 一

书中可见 , 他将视觉文化视之为体现人类的一种能力的培养和提

高的形态 , 概言之 , 是通过可见的形象 , 运用人们的联想、感觉

的综合和想象来表达、理解和解释事物的能力的体现形态。依据

巴拉兹对视觉文化的理解 , 视觉文化由来已久 , 影像的出现使人

们“恢复对视觉文化的注意”③。

尼古拉 斯 · 米 尔 佐 夫 在 《什 么 是 视 觉 文 化》 一 文 中 写 道 :

“ 新的视觉文化的最显著 特点之 一是 把本身 不可 见的 东西视 觉化

⋯⋯视觉文化不依赖图像 , 而是依赖对存在的图像化或视觉化这

一现代趋势。正是这种视觉化使得现代和古代以及中世纪迥然不

同。”④

一般来讲 , 学者们倾向于将视觉文化分为广义的视觉文化和

狭义的视觉文化。⑤ 广义的视觉文化 是指经 由视 听媒 介传播 而形

①

②

③

④

⑤

[匈 ] 贝拉·巴拉兹 : 《电影美学》, 中国电影出版社 , 1986 年版 , 第 25 页。

孟建、李亦中 : 《冲突·和谐 : 全球化与亚洲影视》, 复旦大学出版社 , 2003

年版 , 第 207 页。

[美 ] 施拉姆 : 《人类传播史》, 台湾远流出版社 , 1994 年版 , 第 25 页。

孟建、 [德 ] Ste fa n F rie dric h : 《图像时代 : 视觉文化传播的理论诠释》, 上

海复旦大学出版社 , 2005 年版 , 第 66 页。

[美 ] 施拉姆 : 《人类传播史》, 台湾远流出版社 , 1994 年版 , 第 65 页。



·
媒体融合时代新闻编辑研究

l8    

成的一种新型文化形态 , 它与单纯由文字媒介传播形成的以语言

为中心的文化相区别。狭义的视觉文化指的是由纯视觉媒介传播

而形成的文化形态。学者们大都采取广义的视觉文化概念 , 其显

著特点是与语言文化相对照来界定视觉文化。

种种迹象表明 , 当代文化已转型为视觉文化。任何人只要对

各种媒介工具 , 诸 如电 脑、 电 视、 家 庭 影 院、 D V D、手 机 电 视

等进行简单 的操 作 , 立 即 就可 以 在影 像 的 叙事 中 获 得 视 觉的 满

足。大众传媒无孔不入地将各种影像符号输入到所有领域 , 而生

活中许多原本不是视 觉化 的 事物 也开 始向 影像 世 界迈 进。 M T V

是将音乐旋律诉诸形象变成视知觉艺术 , 相声 T V 是将说话诉诸

形象变成视知觉艺术 , 诗 T V、散文 T V 是将抽 象的 文字符 号诉

诸形象变成 视知 觉 艺术 , 而那 些 根据 名 著 或畅 销 书 改 编 的电 视

剧 , 则将小说变成了视觉文学。至于如今畅销的各类教育类音像

制品、科学经典类普及读物 , 甚至包括 卡拉 O K、 时装 广告 , 也

都在纷纷“图解” 古今的知识和技能、情感和理念。生活原本是

不必然视觉化的过程 , 但现在只要人们愿意 , 就可以 T V 化、影

像化 , 将生活的 原 生态 经 过数 字 技术 的 处 理保 存 于 影 像 的世 界

里。婚丧嫁娶、旅居游艺 , 一台小小的数码摄像机的产生 , 出现

了照相机或手机就可以自我视觉化了。

(三 ) 媒体进入“读图时代”
“ 图像时代” 与“读 图时代” 两词 的含 义相 近 , 都 是指 文化

的视觉化时代 , 只是 两词的使 用角度 不同。“图像 时代” 多 用于

指说文化环境 , 而“ 读图 时代” 多用 于指说 人们 ( 传者、 受者 )

使用媒介并获得满足的状况。

媒体进入“读图时 代”, 其含义 的凸 显可通 过一 个 媒体 报道

事件来深刻理解。伊拉克战争期间 , 美国媒体和国际媒体早就开

始报道有关美国军方调查伊拉克战俘被虐事件 , 但是都没有将它

作为报道伊拉克局势的主要内容。由于官方作出了军方“正认真

对待此事”并进行“ 非常职业” 的调查的承诺 , 许多媒体 也没有

意识到这一事 件 的 严 重 性。直 到 20 04 年 1 月 1 6 日 , 美 国 CB S
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“ 60 分钟 II” 和 《纽约客》 杂志刊 登了照 片 , 虐俘事 件的严 重性

和它所产生的国际影响才开始变得清楚起来。这一媒体事件真实

地显示了“概念无直观则空” 的含义 : 人们如果没有看见媒体对

事件报道的真实还 原影像 ( 照片 ) , 那 么公 众就可 能对 语言 建构

的报道真实“视而不见”, 这一现象表明图像僭越了文字。因为 ,

人们已没有过去那种相对余裕的时间去细细咀嚼、推敲和寻索那

些潜藏在语 词和 概 念背 后 的意 蕴 以及 那 些 隐 喻性、 象 征 性的 东

西。可见 , 概念退位、形象登场 , 语言已走向边缘 ,“ 读图时代”

已然来临。这里所 读的“ 图” 包 括电 视影 像、网 络影 像、照 片、

动漫、图画、图表等。

另外 , 人们使 用媒 介 的 图像 化 必 然 会 导致 一 系 列 的 文化 变

迁。在“语言文化” 时代 , 以“ 语言” 为中心 媒介 , “ 图像” 只

是起到辅助理解的 作用。由 于语言 具有 抽象 性、符 号性 的特 点 ,

对语言的掌握、理解要求具有相应的文化水准 , 文化水准的差异

又导致文化标准的存在 , 即产生了对文化的多种范畴的划分 : 雅

文化/ 俗文化、经典/ 流行、 精英/ 大 众等 等。在 “语 言 文化” 世

界里 , 掌握语言程度较高的文化精英们自然占据了领导地位 , 他

们的话 语 成 为“ 元 话 语”, 直 接 导 致“ 话 语 霸 权” 的 确 立。 而

“ 视觉文化” 以影像、形 象为 媒介 , 文 字只 是起 了辅 助作 用 , 形

象具有直观性 , 不需要多深厚的文化底蕴即可进行观看 , 导致语

言文化时期建立的文化标准崩溃了。既然文化标准崩溃了 , 关于

雅文化/ 俗文化、经典/ 流行、精英/ 大众等的界限也就自然消失 ,

进入“零距离” 的时代 , 原先处于霸权地位的精英“元话语” 走

向衰落 , 以市民阶层为依托的“大众” 登上了历史舞台 , 成为无

法忽视的文化主体。因此编辑主体职业内涵的一个要求———研究

了解受众 , 即大众传播的“受众中心” 意识确立起来。

二、消费文化

重构新闻编辑主体职业内涵 , 其动因还包括应该认识到图像

符号和物品的极大丰富导致我们身处的社会是一个消费社会 , 即
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