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1

序

“数字艺术”的诞生和飞速发展是一件令世人瞩目的新鲜事。就其影响来说，随着数字

艺术产品越来越多地出现在我们的日常生活中，它那特有的品质给我们的生活方式、思维

方式、价值观念和审美趣味等带来了深远的影响。就其性质而言，因为它“新鲜”，是新生

事物，所以，它充满了朝气和活力，有着光明的发展前景；也正因为它“新鲜”，是新生事

物，所以，它的发展又充满了困难和挑战。这就需要我们共同关心和努力，以便为我国数

字艺术的健康发展营造一个良好的生存空间。在这种意义上，作为教育工作者和科研工作

者，我们就应该敏锐地观察和把握数字艺术的现状和走向，并立足于丰富多样的实践，及

时地总结其艺术生产的经验，归纳其艺术发展的规律，为进一步的生产实践提供人才上的

支持和理论上的指导。

作为文化产业中的“朝阳”部分，数字艺术产业越来越受到人们的高度重视。近些年

来，在国家文化产业政策的大力扶持和相关业界人士的共同努力下，我国的数字艺术产业

获得了长足的进展，并呈现出良好的发展势头。然而，发展与困难同在，机遇与挑战并存。

尤其是与欧美、日韩等国家相比，我国的数字艺术产业还相对落后。比如，2004年，全球

数字内容产业的总产值达 2228亿美元，其衍生产品的总产值高达 5000亿美元，而我国数

字内容产业的主体——动漫产业的总产值却仅有 117亿元人民币。再比如，在中国青少年

最喜爱的动漫作品中，日本生产的作品占60％、欧美占29％，而中国原创动画（包括港台

地区）只占 11％。至于作为数字艺术的集约形态——“数字大片”，则更是北美影业独占

鳌头，我国至今还处在生产发展的初级阶段⋯⋯这种情形显然与一个数字艺术的消费

大国是不相称的。

在当今的全球化语境中，面对数字艺术产业的方兴未艾和它广阔的市场前景，产业发

展的需要使建设完善的数字艺术教育体系和理论体系成了一项紧迫而极富意义的工作，在

我国数字艺术生产的实践中，一方面，数字艺术深入文化市场，并取得了有目共睹的业绩；

另一方面，数字艺术产业的可持续发展又急需人才和智力、理论指导和实际运用上的快速

跟进。于是，为推动我国数字艺术产业的健康发展和良性循环，2002年，经教育部批准，中

国传媒大学正式开办了国内第一个“数字媒体艺术”高等教育专业，并逐步形成了本、硕、

博多层次的培养体系。迄今为止，全国开办与数字艺术相关专业的高等院校已有近二百所。



(注：为本书作序者系中国传媒大学校长、教授)

2

其次，各种性质的艺术节和评奖也纷纷将数字艺术的展示和探讨纳入其活动项目和议程。尤

其是，随着文化创意产业的持续升温，我国政府在全国确定了北京、上海、广州和成都四

个文化创意产业基地，并把文化创意产业推向了社会经济发展的前沿。在这种意义上，“数

字艺术研究系列”和“互动艺术设计研究系列”两套全书的出版可谓恰逢其时。

这两套丛书是“十五”期间“211工程”科研项目“数字艺术研究”和“互动艺术设

计研究”的最终成果。其中，“数字艺术研究系列”分为“数字艺术基础理论”、“数字艺

术创意理论”，“数字艺术与技术应用理论”，“数字艺术设计理论”四个单元；“互动艺术设

计研究系列”分为“互动艺术设计基础”、“互动艺术创作”两个单元。在研究的整体框架

和理论线条上，丛书力图体现艺术与技术相融通、理论与实践相结合的原则；在研究的范

畴和具体方法上，丛书力图符合数字艺术跨媒介发展、多媒体融合的实质和趋向；在研究

的视野和具体内容上，丛书力图全方位地包含在数字技术平台上所发生的媒体艺术变革和

媒体艺术新构，以及相关的新经验、新知识、新观念和新形式。此外，在科研队伍上，丛

书的撰写人员有着跨学科、跨专业的学术背景，其学科和专业涵盖了数字技术、艺术设计、

广告艺术设计、影视艺术创作、计算机技术等诸多领域。唯其如此，科研人员才可以从不

同的角度切入课题，并使各个子项目之间和相关命题之间相互支撑、相互联系，进而形成

一个有机统一的整体。现在看来，丛书两个大项目中的18个子项目基本上实现了总体系统

搭建的全面性、有机性和科学性。在为数字艺术学科及相关专业提供应有的理论基础和为

数字艺术的生产实践提供适用的操作方法方面，丛书有其开拓和创新的品质，也能给予读

者以理论和应用上的助益。当然，任何科研成果的分量和质量，最终还得交由读者来判定，

交由生产实践来检验。由于主观或客观的诸多限制，丛书难免会有诸多存疑之处。对此，

我们期望和有志于数字艺术教育、创作及运营的专家、学者、同仁、读者一道，相互切磋、

相互探讨，以便共同促进我国数字艺术的发展和繁荣。

中国是一个有着悠久艺术传统和丰厚艺术土壤的大国，把握新技术、攀登新的艺术发

展制高点，使中国艺术在全球视野中展现时代的风貌、民族的气派，不仅是艺术实践领域

应有的奋斗目标，也是艺术人才培养领域的责任，更是大学的使命。在这里，我校数字艺

术教育工作者谨以此系列丛书的出版，一则以明心迹，一则以为求索。

是为序。

2006年 2月



前   言

传播和互动有如形和影，相伴相随。

传播是人类社会生活劳动中相互沟通的桥梁，是人们生活中相互交往的基本方式。随

着人类社会生产力和生产关系的进步和发展，传播的内容、形式也由简单向复合、低级向

高级、自然向自由演变。

互动是传播最根本和最普遍的形式，由于受到自然、社会、政治、科技等若干因素的

影响而表现的或强烈、或淡漠、或深刻、或浅薄；今天，科学技术的最新成果使它更加完

美生动地出现在我们的一切传播活动中。

传播像空气一样存在于人类社会生活的方方面面，互动像阳光一样促进着社会的发展，

互动和传播伴随着我们人类社会，走过自然—必然—自由的漫长岁月；今天，生活在地球

上的人类可以同时地共享无限的信息资源。

本书以四章为结构：第一章—传播，第二章—互动，第三章—互动传播的思维

及现象，第四章—传播的互动理念，观察、思辨、传播和互动这一系列人类最基本的社

会生活行为，解读阐述传播和互动的各种现象、形式、特征以及关联、本质和行为意识。

有关传播的叙述，介绍了原始人类穴居时期的传播，中国古代四大发明中的造纸术、

印刷术对传播的影响，世界上最早的报纸（不论是手抄本还是印刷本，都诞生于中国，这些

都创造了当时居于世界领先地位的文字传播技术，直接推动了丰富、灿烂的古代文化在国

内乃至向世界的传播）等等。以现代科学技术成果应用为基础的现代媒体体系，将以纸为媒

介的报刊定为第一媒体，以电波为媒介的广播为第二媒体，以动态图像为媒介的电视为第

三媒体，而以位元（字节）为媒介的电子媒体如网络媒体则被称为第四媒体；而以移动技术

为基础的手机作为一种新兴媒体，具有移动话音、数据传输、IP电话和多媒体业务、视频

呼叫、视频流、互联网浏览和Webcams接入等被称为第五媒体；传播活动中的心理特征；

确认传播是人类最基本的社会行为，是人类社会活动的基础，是人类和人类社会赖以生存

与发展的一种基本方式。

关于互动的各种表现形式，本书从当代各种媒体和人类社会活动中一一列举和分析，

尤其是把网络传播作为一种新兴特定的媒体，具有媒体传播的新特性，如信息流通量大、

形态多样、迅速及时、全球传播、易于复制、便于检索、超文本链接、自由、交互、易逝
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性、易改性等。

在互动传播的思维及现象中，本书系统地剖析了互联网的文化现象，它意味着人类社

会活动规则的创新、社会生活观念和交往方式的重大变革，信息的传播高效、广泛、成本

极低；讨论了“数字化虚拟社区”中存在的BBS讨论组、新闻组、网友现象、互联网电视、

播客、网络电子游戏、虚拟企业、电子商务、电子货币、电子银行等形式；世界性的信息

以数字化高速流动，供人们高度共享，表现出“全球脑”、“全球意识”；超文本链接以多重

性的路径向人们提供了一个非线性的语义网络，突出了非线性、无等级、无疆界和客体指

向的阅读与思维方式；互联网空间自身的非中心化，使得互联网文化的多元性得以保证，

多媒体技术和超文本技术的沉浸性、交互性赋予了互联网文化消费者巨大的主动性，使之

能够以前所未有的自由度搜索高度个人化的信息，并直接介入数字文化的生产过程；互联

网空间改变了人们以往接收、处理和发送信息的方式，也改变了信息本身的产生和存在方

式，拓展了人们交往的空间，重新调整了人与人、人与社会乃至人与自然之间的关系。

最后，本书以传播的互动理念阐述了自20世纪90年代以来，广播电视节目中的互动意

识对编导的创作思维模式和节目形式以及内容创新提出的新的要求，对播出节目收视率的

直接影响，关于传播者和受传者的关系的重新思考和定义；数字和网络技术的发展改变了

广播电视的节目制作、播出、传输和接收的方式，打破了电信、广电、IT等行业的传统界

限，进行着体制和体系的变革，即广播电视、通信、IT等曾经相互分离的技术逐渐融为一

体，实现业内体制和体系的相互渗透、融合，使广播电视网络从单向传送节目走向能够提

供各种形式及不同层次的交互性服务的整合，如视频点播、远程教学、电视会议、商务电

视、信息资讯、数据服务、家庭办公、家庭影视、邮件发送、播客、游戏、博彩、车载导

航、网上购物、股市行情、视频聊天等各类移动宽带服务，使广播电视终端成为集公共传

播、信息服务与文化娱乐为一体的个性化信息平台，从而满足人民群众日益增长的精神文

化需求和消费需求。如今我们生活在互联网的信息数字化环境中，体验信息数字化传播神

奇诱人的效果，看见互联网融合了媒体传播和通信（包括即时通信），也融合了大众传播、

分众传播、组织传播、个众传播等几乎所有的介质传播形态。

本书针对当代媒体中特定的传播互动现象，进行客观的考察、思辨，认为互动的理念

是我们从事媒体传播工作者应当重视的问题，在节目的创作构思、编辑制作、安排播出、

推广宣传中具有重要的指导意义。

本书相关研究得以成稿在于 研究会的朋友们进行的长期合作。

钱维多，1984年毕业于北京广播学院文编系，现任杭州西湖之声广播电台节目总策划；

策划编辑了该台开播时期的几乎所有节目；他主创的广播剧《桥魂》获第七届全国五个一工

程奖；另有数个作品获中国广播剧奖、中国广播电视新闻奖等国家级奖项。

崔敬，1992年毕业于浙江广播电视高等专科学校新闻系；2003北京广播学院电视编辑
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3第一章 传播

居着一个不足50人的原始家庭，它同时也是生产单位，每天走向大自然。早期的人类采集

数以千百的原始野生草本、木本植物，有毒无毒、可食性如何，必有人先尝，然后向群体

通报，使知识与信息共享；狩猎、捕捉大中型野生动物，要求更严密的组织性，更频繁的

人际传播，人们要分工了解所猎对象的生活习性、活动规律，出没地域的地形、环境等；

汇集信息，交流猎兽的经验、知识，决定狩猎方案；在围攻、威慑与捕杀的战斗中，震天

撼地的声浪既是人群联络的信号，又是对动物的“传播”——威慑猎物的手段；人群的喊声、

击打声，动物的吼声、蹦跳声，人群的显示紧张、猛烈、恐惧的手势、动作等符号交织一

起，视觉、听觉并用，是一曲集体狩猎的传播交响曲。是依赖各种人际传播手段组织、协

调的群体战斗。

人类区别于其他动物的主要特征是劳动，而劳动是从制造工具开始的。最初是树枝作

的木器。“昔者，昊英之世，以伐木杀兽。”（《商君书·画策》）然后有骨角器、石器，人类穴

居史是用石头写出来的。当早期的人类狩猎需要更多的木棍时，摆在他们眼前的现实是：

细枝可折而无用，粗枝中意而难断。为了生存，人们学会运用语言这种共识符号进行分析、

判断、假设、综合之类的创造性思维，或许当有人看到山洪暴发冲刷的尖利石块将粗枝砸

断的情景，或者某个长者告知野藤可在山岩棱边摩擦而断的经验，大家终于想到：试用“石

锤”敲击、在“砧石”上碰击以获得工具，获得成功。由于有了较多木棒，狩猎大获丰收。无

论是最早的血缘组合体还是相继的母系血缘氏族，都是“食物均分”、“知识共享”的集体，

于是第一个“制造者”必将制作的全部信息输入每个成员的脑中，人人都会制作。当后代不

断兴旺，分化出新的氏族，此器又得以传播他处。在这纵横交错的传播中，由于使用对象、

环境的不同，器物在取材、长度、重量、样式、光洁度、技术范式等方面都会有变化、改

进，终于有一天，出现了被穿孔装柄的磨制石斧。这已是距今1万年左右的新石器时代。从

最初的砍砸器到石斧，至少经历了69万年！这是人类创造性思维与人际传播的光辉结晶。

穴居群体内的人际传播已经以语言为媒介。语言应穴居人生活、劳动与思维的需要而产

生并发展。由于穴居生活“相依为命”的群聚性，劳动中高度协同的一致性，个体之间的信息

交流成为必须。于是人类需要共识信息系统，即是语言。先出现表示实体概念的词——专有

名词、动词，再是其他词类，最后构词成句；在表达形式上先用体态语言——用手势、身体

动作、面部表情进行交流，后出现有声语言。人类产生语言当在距今300万～200万年间，至

直立人阶段逐渐形成有声语言。“我国西侯度先民、元谋人已有了体态语，北京人已有了有

声语。”（《文明的跃升——社会信息的形成和发展》，作者：蔡俊生，1992）有了语言，“就不

仅可以将各成员的经验普及到其所属集团的全体成员，而且可以成为懂得传承过去经验的方
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法。人类依靠语言这种普遍的抽象的机能，其经验就容易进行综合积累，大大提高整个集团

的智能水平。”（《封增秀俊选集（二）》）

穴居时代的发展过程为氏族—胞族—部落—部落联盟—民族，逐渐形成了作为全民族

共识符号系统的语言，而不断完善的语言体系又极大地推动了各个阶层的人类群体的交流、

融合。

跨群体的传播、交流主要有以下的方式与手段。

1.迁徙

“远古时期没有领土的分界线，只要哪里有吃的，人们就要往哪迁移。”（《古人类学上

的难解问题》，作者：贾兰坡，1989）迁徙的原因很多，如资源匮竭、人口增衍、瘟病流

行、猎物引诱等；其时，“人几乎是文化的唯一载体，文化交流基本上是通过移民来实现

的。大规模的民族迁徙，往往掀起文化长河的巨浪。”（《吴越文化新探》，作者：董楚平，

1988）晚期北京人当距今20万年，距周口店数百公里外有辽宁营口金牛山洞穴遗址，其内

有与北京人相同的用火遗迹，其石器制作方法是砸击法，较多刮削器、尖状器也与北京人

相同，很可能北京人的一支到金牛山洞穴定居。这种集体迁徙在农耕社会的新石器时代屡

见不鲜。

2.婚姻

当人类从类人猿中分出，发展到了旧石器时代中期，就禁止本血缘集团内部通婚，发

展为族外婚，即穴居群体成为有血缘关系的氏族，氏族与氏族之间通婚，这是族外群婚。

“甲氏族男子以乙氏族一群女子为妻，乙氏族女子以甲氏族一群男子为夫；其结合是走访

式。傍晚，丈夫到妻子氏族去过性生活，翌晨返回；也可在野外同居。”（《中国原始社会

史》，作者：宋兆麟等，1983）当时，没有商业贸易，唯有通婚是联系的纽带。通婚打破了

封闭性，相互传播、交流了各自的物质与精神文化成果。邻近、有通婚关系的若干氏族结

合，形成一个有共同语言、共同地域文化、一定领土范围的部落，当婚姻制发展为对偶婚、

一夫一妻制，通过婚姻产生的传播、交流更为丰富频繁了。

3.器物

指工具和其他物质成果。器物出自劳动又用于劳动，是人创造性思维的结晶，其形制、

结构和功能都渗透着人类群体的创造力，荷载着物质文化与精神文化的信息。因此，在文

字发明前，它与语言一样都是重要的传播媒介：有声语言直接传播于人，但受时空限制不

能行远储存，器物不会说话却不受时空限制。它可以横向进行传播：由一个群体流入另一

个群体，人们可以通过器物结构、功能的分析掌握传者的信息而进行仿制；也可以纵向传
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播：上一代传给下一代，代代继承。唯此，今日的考古学家可以通过器物探知当时的社会

文化信息，以器物的不同特征划分不同的文化区域，以及确立传播路线。

4.传说

由于口头语言信息不能行之久远，在出现文字记录以前，人类就将自己的群体要事编

成故事，形成传说，使之流传。故传说也成为一种记录和传播信息的工具。它可以飞越山

山水水，传于千里之外；可以超脱生生死死，留于万世之后。“中国云南西盟的佤族，民主

改革前尚处原始社会，对祖先迁徙的历史可背诵五六十个居地名称，对本族历史可连续背

七八个小时。”（《先秦民族史》，作者：田继周，1988）我国原始社会的传说承载着人类史前

时期各个阶段的历史和文化，均不绝于史乘。有巢氏构木为巢的传说，反映了原始人类营

建地穴式居室或在平原湖沼地带营建干栏式居舍的史实；燧人氏钻燧或钻木取火的传说，

传播了我国穴居人对火的使用与发明取火方法的信息；关于伏羲氏的种种传说记载了采集、

渔猎经济形态；神农氏则是渔猎经济发展为农耕经济时期的代表；传说显示了当时一些创

造发明广泛传播、推广的景象。五帝至尧舜禹的传说则是原始社会晚期和向阶级社会过渡

时代的产物。史前时代的传说是今日研究史前史、文化史不可忽视的重要材料。

5.岩画

岩画又称崖壁画、洞穴画。“史前洞穴壁画可能是留存至今最早的人类传播事例。”（《人

类传播史》，作者：施拉姆，1994）“岩画艺术遍布世界的各个角落，几乎只要那里有人生

存，有利用价值的岩石表面就会被画、被刻、被雕上许多形象。”（《艺术的起源》，作者：朱

狄，1993）中国也是岩画极其丰富的国家，早在北魏郦道元《水经注》中已有载录。迄今已发

现岩画上千处，画面百万幅，遍布于全国。欧洲、非洲等地史前岩画多在洞穴内，中国除

少数洞穴画，大都是摩崖岩画，刻、绘于依江临水、人迹罕至的悬崖陡壁，前临一片开阔

地；事实表明，这些粗犷、幽幻的史前“美术品”当时的作用绝非让多数人欣赏，也不为教

育后代，而是向天神祷告，其传播的对象不是人群，而是神 。它是对天神传通的工具，

是祭祀后祷告天神的形象语言。

人类的童年在大自然的摇篮中度过。当面对同伴的死亡与各种不可解的自然现象

时，便产生了原始宗教的萌芽——巫术。这是穴居人试图按自己的意愿来影响和控制自

然界(包括其他人)的一种方式。“经过巫术进行天地人神的沟通是中国古代文明的重要

特征。”（《考古学专题六讲》，作者：张光直，1986）能通神行巫术的是巫师，通神的方

法是祭祀。一些早期岩画中有巫术祭仪图和巫师的形象，表现天物、动物、人与物，传

播原始巫术与原始崇拜观念。岩画是部落群体或两个以上氏族群体的创作，相互传播原
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始巫术和自然崇拜，至于作为可传于后世的人类历史和文化载体，则是穴居人所未曾料

及的。

穴居时代的传播带着自己的特征，运用自己的方式与手段，在原始氏族、部落各群体

内部与群体之间不息运作，使生产工具的制造由低级向高级进化，旧石器—细石器—新石

器；经济由采集、狩猎的攫取型发展为农耕和畜牧型；使社会由原始血缘群体发展为氏族、

胞族、部落、部落联盟、民族；使饮食由茹毛饮血变为熟食烹饪；使居处由穴居、巢居变

为宫室宅舍⋯⋯传播促使人类群体的大动荡、大融合。

第二节 中国古代文化中对于传播特征的描述

1.文字的演变与传播

我们中华民族的文化源远流长，在古代文献中，始有“传播”等字样，只是与今日的传

播概念不完全相同；而且几乎都是同义连用结构，而非固定的传播词。

“传播”，较早见于唐李延寿《北史·突厥传》：“宜传播天下，咸使知闻。”《宋史·贺铸

传》：“所为词章，往往传播在人口。”都指言辞的广泛散布，古代偏于言辞，今则指称一切

事物的流传、散布，范围大小有异。

古代文化中的传播概念是通过一些表示传播活动的单音节词而体现的。这些有代表性

的传播词是：传、播、布、宣、扬、流、通。其中前6个是传播意的同义词。

■“播”：本是播种，重在强调广泛之意，其传播之广泛自然包括内容、方式和范围诸

方面。《说文·手部》：“播，种也。”《诗·周颂·载芟》：“播厥百谷。”郑玄笺：“播犹种也。”

早期农业的播种多是散播，即撒种，施于大田，播种面广，故引申为传播，表示广泛之意。

汉贾谊《新书·修正语上》：“故播之于天下而不忘者，其惟道矣。”

■“扬”：本指“飞举”，“扬”之传播多具主观、人为的因素，即有意地纵向、横向传

播，所“扬”之言论、事物一般见褒意，引申为张大、炽盛、彰明等义。再引申为传播义。《方

言》第十二：“污、填，扬也。”郭璞注：“谓播扬也。”“扬”的声符含炽盛意，故表示宏大地传

播。《战国策·秦策四》：“楚王扬言与秦遇，魏王闻之，恐。”

■“流”：《说文》以“水行”为其本义，“流”常称于德、泽、声誉之类，反映出古

人厉己惠人、追求“内美”的美学理想。本指水或各种液体的移动。所谓“水之自行”(《说

文句读》王筠)，故引申为传播，表示自然地传播，即非主观有意地传播，与“扬”正相对。

《文心雕龙·论说》：“独步当时，流声后代。”
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■“布”：《说文·手部》将“布也”作“播”的又义，传注训诂常以“布”训“播”，

或“布、播”同义连用。凡布，都是经纬相织的纺织品，故引申为传播，表示有组织地传

播。所谓“有组织”，就不是一般民众所能为，自然多用于中央或地方行政机构布达政令、

文告诸下行文书，是自上而下以规范的语言篇章与一定组织形式的传播。《周礼·夏官·训

方氏》：“正岁则布而训四方。”郑玄注：“布告以教天下，使知世所善恶。”《史记·吕后本

纪》：“皆大臣之议，事已布告诸侯。”都泛称传播。

■“宣”：《说文·山部》：“宣，天子宣室也。”（《史记·秦始皇本纪》）“宣室古已有之，

殷纣兵败即死于宣室 。”（《淮南子·本经训》） 汉代宣室在未央宫前，天子用室必大，故引申

出广大、周遍等义。天子用物何其庄重，故引申为传播，表示庄重地传播。《诗·大雅·崧

高》：“四国于蕃，四方于宣。”唯其庄重，遂与天子、王命有不解之缘，常用于传达、传播

帝王之命。帝王召见臣下谓“宣召”，诏拜将相谓“宣麻”，按帝命办理丧葬谓“宣葬”，受帝命

安抚军民谓“宣抚”，帝王向臣下发问谓“宣问”。

■“通”：通达。引申为传达义，表示言语的沟通，成为一个传播词。《周礼·地官·鼓

人》：“以金铎通鼓。”孙诒让正义：“以鼓者非一人，故振铎，令其一人光鼓，众人遍应之。

通者，传达周遍之谓。”“通”是通报传达。

■“传”：是我国古代传播的总称，我国古代传播概念的集中代表。从这个词可以进一

步见知古代传播活动的广泛、丰富，更可以了解古代传播概念的文化内涵。其诸多用义所

显示的古代传播活动，大体上有以下五类：

（1）递传

《孟子·公孙丑上》：“严德之流行，速于置邮而传命。”《宋史·选举志二》：“入试日，

一切不许传递。”诸句传皆传递意，传递性质的递传，是接力式传播。

（2）教传

《论语·子张》：“君子之道，孰先传焉?”三国魏何晏《〈论语集解〉叙》：“前世传受师说。”

邢疏：“上教下曰传，下承上曰受。”“传”皆教授意。董仲舒《春秋繁露·身之养重于义》：“此

大治之道也，先圣传授而复也。”教传是通过正式与非正式的师生关系，对思想品德、知识、

技能的传授、学习活动。

古人很重视师教，作为治国之本，这是古代中国最广泛、有效的文化传播。包含以下

三种：

■ 学校教育。这是士大夫以上知识分子的教育。西周奴隶社会已确立官学。至孔子首

创私学。秦汉起，学校分为中央(太学)与地方(乡学)两大类型。隋唐起实行科举制，教育体
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