
第 一 章 　　概 述

第一节　　什么是电视文艺

，让我们在欣赏音乐的同时也能欣赏变化

我们每天在电视上看到许许多多不同的节目，有国内和

世界各地的新闻、时事报道，告诉我们这个世界上每天发生

的各种重大或有趣的事情；有体育消息，让我们知晓各种体

育比赛的结果，看到紧张激烈的比赛场面；有电视剧，仿佛

是人生的一面镜子，看到我们自己的和别人的故事，让人为

之动情，为之叹息；有综艺晚会，让我们看到美仑美奂的歌

舞表演；有

多端的图像；有儿童节目，让孩子们得以找到他们自己的欢

乐世界；有天气预报，为我们提供关于气象的消息⋯⋯这些

不同的节目构成了丰富的电视屏幕，它丰富了我们的生活，

使我们消息灵通，感觉愉悦，能够与别人分享快乐和悲伤，

从而能够自如地面对我们置身于中的世界。在这些五花八门

的电视节目中，有关各种艺术门类的表演与展现、有关演艺

界明星幕前幕后的各种花絮、有关各种艺术的历史和经典作

品的介绍，所有这些能让人娱乐的、能给人们带来审美快感

的节目，大多数都是文艺节目。简略地说，电视文艺节目，

就是以电视手段制作和播出的、能使人娱乐和带来审美愉悦
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第二节　　电视文艺的分类

的节目。这类节目，国外一般称为娱乐节目。

义和狭在我国电视界，对十电视文艺节目的定义，有

义两种理解。广义的理解是：电视文艺包括电视剧和其他各

类电视文艺节目。狭义的理解是：电视文艺是指除电视剧之

外的各类电视文艺节目。本书在下面将要展开的论述中，采

取狭义的说法，即论述除电视剧之外的各类文艺节目的策

划、创作与编导的有关问题。

等，这些节目

在展开论述之前，我们首先必须要明确的一个问题是，

电视文艺节目究竟包括哪些具体的电视节目？一般说来，传

统的艺术形式无论是音乐、舞蹈、绘画、曲艺、戏剧、电影

等，只要是以电视节目的形式出现在电视屏幕上的，都可以

归入电视文艺节目的范畴。比如一场在剧场里上演的京剧或

是一场在音乐厅举行的音乐会，只要电视进行了实况转播或

经过录像和剪辑以后，在电视上播放了，那么它就归入了电

视文艺节目的范畴。除了转播那些现成的文艺演出之外，电

视台还经常为播出而专门制作一些文艺节目，像大型综艺晚

会、竞赛游戏节目、明星访问节目以及

也属于电视文艺节目的范围。总之，电视文艺节目的范围是

相当广泛的，它不仅涵盖了到目前为止人类几乎所有的艺术

样式，它还创造出了许多新的艺术样式。

根据中国电视界的惯例，通常是将电视文艺节目大致分

成这样几种类型：

电视音乐节目（包括
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就将广播文艺节目分为六类，即：

音乐节目：包括中外各类声乐、器乐作品、音乐知识和

音乐教育专题、歌剧舞剧的音乐录音剪辑、选曲及音乐故

事等。

戏曲节目：包括京剧、昆剧以及各种地方剧种的传统

戏、新编历史剧和现代戏，介绍戏曲知识和评价剧目、音乐

唱腔和演员。

曲艺节目：即各类说唱艺术，包括大鼓、弹词、琴书、

道情、牌子曲、快板、评书、相声、数来宝、大本曲等。

文学节目：包括各类文学作品的朗读、播讲和评价。

电影和话剧：通常以录音剪辑的形式播出。对于话剧，

有时也进行剧场演出实况直播。

广播剧。

电视舞蹈节目

电视戏曲节目（包括话剧）

电视曲艺节目（包括杂技）

电视文学节目

电视综艺节目（包括竞技节目）

电视剧

我国电视的发展和世界各国一样，都是从广播发展过来

的，因而电视在节目分类方面也沿袭了广播的做法。广播中

关于文艺节目常用的分类方法是按艺术门类进行分类，即按

照广播产生之前已经存在的文学艺术样式来进行归类，将广

播中的文艺节目按其不同的内容和形式分别归类为文学节

目、戏剧节目、音乐节目、舞蹈节目等，如《中国广播电视

学》

页。年出版，第①《中国广播电视学》，中国广播电视出版社，
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就将目前中国电视文艺节目分为九大类：

这种按艺术门类对节目进行分类的方法也为电视所继

承，成为目前我国电视文艺节目中惯用的分类方法。如《中

国电视文艺学》

电视剧：包括电视小品、电视短剧、电视单本剧、电视

连续剧和电视系列剧。

电视艺术片：包括风光风情艺术片、音乐歌舞艺术片、

文献专题艺术片。

电视文学节目：包括电视小说、电视散文、电视诗、电

视报告文学、电视文学片。

电视音乐节目：包括一般性电视音乐节目、电视音乐专

题片、电视音乐艺术片。

音乐电视

电视戏曲节目

电视舞蹈节目

电视评书节目

电视综艺节目：包括节庆纪念综艺晚会、行业专题综艺

晚会。

按艺术门类对电视文艺节目进行分类的思路同样也体现

在另外一些电视理论著作和教材中，虽然各书在分类的细目

中有些许不同之处，但他们所遵循的分类原则却是共同的。

如《中国应用电视学》将电视文艺节目分为四大类：电视文

学类、电视艺术类、电视戏剧类、电视文艺类。《宣传舆论

学大辞典》将电视文艺节目分为七大类：电视文艺晚会、电

视专题文艺晚会、电视音乐节目、电视舞蹈节目、电视戏曲

页。版，第

年出①张凤铸主编：《中国电视文艺学》，北京广播学院出版社，
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节目、电视曲艺杂技节目、电视文艺竞技节目。

按艺术门类进行分类的好处是保持了分类方法的历史延

续性。这种分类方法简明、便捷，能很容易地将节目进行分

别类的归并，便于节目编排中各类节目总体比例的安排，

便于节目制作人员的分工，也适合当前电视节目频道化的趋

势。但是，从中国电视最近二十年的实践来看，随着电视文

艺创作实践的发展，这种分类方法也有其一定的局限性，主

要表现在三个方面：一、这种分类方法难以容纳所有的艺术

和亚艺术形式，如绘画、书法、雕塑、建筑、工艺美术、木

偶卡通、时装表演、马戏、艺术体操、水上芭蕾，及各种民

间艺术如剪纸、皮影等。二、随着电视文艺的发展，各种艺

术形式之间的渗透融合嫁接现象很多，有些节目很难归入单

一的艺术门类。三、许多新产生的电视艺术样式无法归入传

统的艺术门类中，比如综艺节目、音乐电视、竞赛游戏节

目、明星访谈节目等。

但是，无论是根据西方媒介研究者的理论研究，还是根

据国内国外电视节目的创作实践，将电视节目划分为节目类

型更符合电视节目流程化生产的规律，因此，本书在中国电

视文艺节目创作实践的基础上，适当参照国外电视娱乐节目

的分类，将目前中国电视屏幕上的电视文艺节目大致分成六

种主要类型。这六种节目类型即：

实况转播节目

综艺节目

竞赛游戏节目

页 。第

①邵长波：《电视导演应用基础》，中国广播电视出版社， 年出版，
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第三节　　电视文艺的特性

音乐电视

文艺专题节目

电视剧

由于电视剧不在本书的论述范围内，所以本书将只详细

论述这五种不同类型节目的创作规律以及电视文艺栏目和电

视文艺节目的策划。

艺术是人类以情感和想象为特性的把握世界的一种方

式。艺术创造就是通过再现现实、摹仿对象和表现人生的活

动，反映和表现人类的情感和理想，在想象中实现审美主体

和审美客体的互相对象化。艺术的形式有音乐、舞蹈、绘

画、雕塑、建筑、文学、戏剧和电影。电视艺术（这里主要

指电视文艺）则是在这些艺术形式之后诞生的又一种新艺术

形式。和在它之前的艺术形式一样，电视艺术也是一种以情

感和想象为特性的把握世界的方式，无论是一台雄浑大气的

文艺晚会，还是一首委婉动听的音乐电视，或是一篇淡雅悠

远的电视散文，无不是以情感的方式来反映我们所处的现

实，表达创作者心中的所思所感，寄托人生的理想，给观众

以美的享受，使观众达到精神的净化与升华。

作为一门建立在现代科技基础上的新的艺术门类，电视

艺术也具有一些不同于其他艺术的特性，这些特性是电视艺

术区别于其他传统艺术的标志，也是电视艺术的特殊魅力

所在。
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综合性

电视艺术的第一个特性是综合性。像戏剧和电影一样，

电视艺术也是一种综合艺术，电视艺术综合了时间和空间，

包含了造型艺术、表演艺术、语言艺术等艺术表现手段。在

电视文艺中，不仅有舞蹈的婀娜多姿，音乐的如痴如醉，绘

画的描摹刻画，文学的叙事抒情，甚至有同属于综合艺术的

戏剧、电影的视听效果。电视文艺之所以有这种能力，是因

为电视不仅能够像戏剧和电影那样广泛吸取其他艺术形式的

表现手段，形成属于自己的作品，还能够通过转播的方式，

把各种其他样式的艺术作品直接传达给受众。正是这种能力

使得电视成为真正的“综合艺术”，这是电视文艺与戏剧、

电影这些传统的综合艺术一个很大的不同之处。从审美意义

上说，电视在把那些艺术形式传播给观众的同时，不仅展现

了电视艺术的魅力，同时也展现了那些艺术形式独特的

魅力。

电视艺术的综合性还表现在对各种艺术表现手段的兼

容。这是指电视文艺可以使用所有艺术形式所使用的符号，

包括文字、线条、色彩、声音、人的身体和各种形象等作为

自己的表现手段，或者直接采用某些艺术形式的表演作为自

己节目的元素。比如将戏曲曲艺、歌舞、相声、音乐、魔

术、游戏、口技、小品、马戏等组合在一起成为一个节目，

就是俗称的“拼盘”。更重要的是，在电视文艺中，各种艺

术形式之间的不可逾越的界限被打乱了，原先所有的艺术形

式，其形式的特点和局限都非常清楚，如音乐是使用乐器或

人声而不是人的肢体，舞蹈是人的肢体活动但不借助于说

话，但在电视文艺中，这种界限却被打破了。各种艺术形式
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多样性与丰富性。”

满足。

接在一起，形成一个新的节目，如

被人为地进行“嫁接”，比如将一段戏曲作品与某个舞蹈嫁

年的春节联欢晚会

中，几乎所有节目几乎都进行了某种程度的混合，“即把一

种样式与另一种样式，一种观念和另一种观念，一种风格同

另一种风格有机地融会起来。形成了一种你中有我、我中有

你的多义性现象。传统的那种‘纯粹性’节目几乎绝迹。”①

电视艺术的综合性不仅表现在对各种艺术表现手段的综

合，还表现在将一切可用的、原来并不属于艺术的表现手段

拿来为我所用，比如采访本来是新闻的表现手段，但现在也

被用作电视文艺的表现手段，用于文艺晚会和游戏节目等。

如春节晚会上请来王光美与她的老师，主持人现场主持婚礼

等，都是运用非艺术的手段，来完成电视文艺作品。

电视文艺的综合性使得它拥有了丰富的表现手段，可以

表现极为复杂的社会生活内容，因此也就具有巨大的艺术表

现力和强烈的情感感染力，正如电视学者陈志昂所说，“电

视艺术的综合性不仅表现在充分利用现代科技的发展，还表

现在它能博采各种艺术之长，并且在内容上和形式上展示出

使观众能够得到思想和情感上的巨大

页。②陈志昂主编：《电视艺术通论》，知识出版社 年版，第

页。

年出版，第①赵化勇、胡恩主编：《电视文艺文集》，北京出版社

电视文艺的第二个特性是现场性。现场性是许多直播电

视文艺节目的显著特点。对于观众来说，观看一场以直播方

现场性
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亿人观看了宇航员阿姆斯

式传送的电视文艺节目，就仿佛是在演出现场观看一样。尽

管现在有许多电视文艺节目并不是以直播的方式现场制作，

而是以录像的方式预先制作，但许多电视专家和电影理论家

都认为，现场性正是电视文艺的特性，并且是电视与电影的

最重要的区别之一。因为虽然二者都是以图像的方式逼真地

再现外部世界，都是视听艺术，但不同的是，电影永远是过

去时态的，而电视中的一切却经常是处于现在时态的。正如

美学家鲍列夫所言，“电视的一个重要审美特点是叙述‘此

时此刻的事件’，直接播映采访的现场，把观众带进此时此

刻正在发生的历史事件之中，这一事件只有明天才能搬上银

幕，后天才能成为文学、戏剧和绘画的主题。”①

电视文艺的现场性来自电视媒体即时传真的基本特性。

电视作为媒体，其最大的特点是即时传送现场真实情况的能

力，无论是多远的距离，无论是多么宏大复杂的场面，电视

都能把现场的情况在同一时刻清楚地送到观众面前。

年“阿波罗号”登月，全球有约

年奥运会在澳大利亚的悉尼开幕，全球有约

特朗在月球表面迈出的第一步，同时听到了他的声音，“这

对一个人来说只是一小步，而对人类来说却是一次巨人的飞

跃。”

亿人通过电视屏幕观看了盛大的开幕式表演。电视的即时传

真能力使观众有一种强烈的身在现场的感觉，这种感觉也同

样体现在电视文艺节目中，这种感觉也是和电视所类似的电

影所不具备的。电视文艺的现场性，除了表现为现场转播的

各类文艺演出之外，其他节目类型中也同样非常强烈地存在

页。

年出版，第①鲍列夫：《美学》，乔修业等译，中国文联出版公司
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众。”

年出版，第

着，比如在综艺节目中、在各种竞赛游戏节目中，节目的编

创人员都要给观众明显的现场感觉，除了一些真正的现场直

播的节目，如中央电视台的《综艺大观》、湖南卫视的《快

乐大本营》等外，有些不是真正直播的节目也要掩盖其非直

播的面目，而给观众现场的感觉，如中央电视台春节文艺晚

会的有些节目其实是事前录制的，但晚会的串联词是按照直

播的要求写的，晚会的编导力图通过串联词造成全部节目都

是现场直播的感觉，也就是说，即使不是现场，也要让观众

相信是在现场。不只晚会是这样，许多电视节目制作特点和

手段都与现场性有关，比如内景、多机拍摄、现场切换镜

头、同期录音等，这些电视直播文艺节目的基本制作方式，

正是现场性制作的标志。

需要说明的是，电视文艺所具有的现场性，并不是真正

的现场，而是现场的幻觉，之所以产生这样的幻觉，是由于

电视媒介所具有的即时传真的特性，为人们提供了让人更觉

真实、更像生活原生形态的外部世界幻象。这种虚构现实的

特有方式，使观众产生一种身在现场的幻觉。其次，电视文

艺的现场性也具有自身的特点，与真正的演出现场比起来，

电视文艺中的现场是一种无交流的现场，或者说是单向的现

场，正如电影理论家巴赞在谈到关于“在场”的概念时认为

“在小屏幕上，在‘现场’转播时，就时间和空间而言，演

员这时也算‘在场’的。但是，演员与观众的相互关系是被

切断的，是单向性的。演员只能为观众演出，却看不到观

尽管许多电视文艺节目在节目中极力要打破这种单

巴赞：《电影是什么？》，中国电影出版社① 安 德 列

页。
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参与性

向性，造成媒介和受众双向互动的感觉，但是，从目前的电

视技术来看，要完全改变这一点还有困难。

电视文艺与以往艺术门类还有一个不同，许多电视文艺

节目是需要观众来共同完成的，这种共同完成的特点就称为

参与性。比如主持人、嘉宾和观众在节目现场共同完成的竞

赛节目，需要观众作为现场气氛一部分的综艺晚会和情景喜

剧，都是电视文艺参与性的表现。观众参与创作的方式又分

为节目参与、场内参与和场外参与三种。节目参与是指观众

直接参与节目，成为节目的表现元素，像《智力大冲浪》、

《五星奖》这样一些节目，观众作为参赛者直接到台上参与

整个节目的现场创作。场内参与是指观众在节目的制作现

场，但并不上台直接成为表演者，而是作为后援、啦啦队或

气氛，在现场观众席里参与节目过程，就像《正大综艺》、

《东芝动物乐园》、《春节文艺晚会》等节目里的观众那样。

场外参与是指在节目现场之外，通过热线电话打到节目现

场，表达自己的意见或想法，或通过投票、写信、电报、电

子邮件等方式将自己的愿望和意见传给节目制作者。

大众传媒理论告诉我们，那些包含了须由观众来完成某

些过程的电视节目是最有效的，因为在这种情况下，不仅参

与节目制作的观众会把节目看成是“我”的，而且电视机前

的观众也会因有了观众的参与而缩短与节目的心理距离。因

为这类节目在播放过程中，等于不断地向观众发出邀请，请

观众走进屏幕，进入到节目的世界，成为节目的一部分，这

类节目往往在节目的开头和结束时，都要反复强调这一点，

如向观众提供节目组的电话、地址、邮政编码、电子邮箱，

第 11 页
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连续性

邀请观众来电、来信并参与节目等。这类强调参与性的做法

使节目对观众的心理产生了相当的亲和力，一般说来，观众

参与节目的程度越高，节目也就越有吸引力。

电视文艺节目与传统的艺术形式明显的不同是它传播的

连续性，虽然在戏剧中出现过连演许多晚上的连台本戏（如

《火烧红莲寺》），在电影中出现过多部连续的电影（如《红

楼梦》），但在戏剧和电影中，这样的作品只是特殊的个别现

象，而在电视文艺中，连续播放的电视连续剧、系列节目或

栏目则是电视文艺节目的常态。比如电视连续剧可以长达几

十集、上百集，美国的一些肥皂剧甚至长达上千集，而电视

文艺栏目可以连续几年甚至十几年不断地播下去。正是因为

这一点，与其说电视文艺是电影的近亲，不如说它是广播的

近亲，因为广播文艺也有系列化和连续性的特点。电视文艺

的连续性，使电视文艺与人们的日常生活更贴近，与人们的

生活节奏更相似，这种与人的生命同步的特点，使得电视文

艺与人的精神发展，与整个社会的精神状态具有更紧密的

关系。

电视文艺的连续性在节目形态上的表现是：首先是电视

文艺节目在每天的播放中是呈连续状态出现的，比如一个文

艺节目完了接着播另一个，一个文艺栏目播放结束，另一个

实况节目开始等。其次文艺节目本身是以连续化的方式存在

的，比如连续播放的电视连续剧，如《过把瘾》、《雍正王

朝》等；比如日复一日、周复一周、甚至年复一年地播放的

文艺栏目，如《中国音乐电视》、《曲苑杂坛》、《东西南北

中》等。这种不间断地播放的特点一方面使观众形成收视习
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第四节　　电视文艺与大众文化

大众文化的基础

惯，会不断跟踪收看某一文艺栏目的节目；另一方面也给文

艺节目的创作提出了对节目形式和内容不断翻新的要求。因

为在这样的传播方式下，如果节目一成不变，观众很容易厌

烦，电视文艺不同于一次性的演出，它要长年累月地办下

去，只有不断更新内容和变换形式，才能保持观众的新鲜感

和节目的生命力。所以，正是电视文艺的连续性才使得电视

文艺节目改版的冲动显得特别强烈。

电视文艺不仅是一种新的艺术门类，它还是大众文化的

一部分，在各种大众文化形式中，电视被认为是最典型的形

式。因为电视作为现代电子传播媒介，在节目制作、传播和

接受方式上的各种特点都使它特别适合于成为大众文化的载

体。因此，要认识电视文艺的特点，分析其在当代文化中的

地位和影响力，对于社会生活的巨大作用，还必须了解大众

文化的基本特征。

大众文化就是以现代社会中的大众为传播对象，

大众文化是与工业社会相伴生的一种文化，它“是指那

些通过大众传媒迅速简捷地传播的为广大民众所消费的文化

形式。”

通过大众传播媒介，将大量模式化的、无深度的、按照市场

页。

年出版，第古德温等：《电视的真相》，中央编译出版社① 安 德 鲁
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销书可以是几十万甚至几百万本的发行数量，

规律批量生产的文化产品销售给消费对象。

大众文化的基础是现代工业带来的复制能力。这就是现

代印刷技术、照相技术、录音技术和电子传播技术等，通过

这些技术，大众传播媒介具有了强大的复制能力，能够把同

一件艺术品复制亿万份，通过书本、画册、录音带、胶片、

光盘等中介形式，将文化产品传送给消费者，或是通过电波

将文艺节目的图像和声音复制到每家每户的电视屏幕上。不

仅大众文化的复制能力来自现代工业，而且大众文化的生产

方式也和现代工业一样，是一种标准化的生产。标准化这里

有两层含义，一是所有的文化产品都是按照同样的模式在流

水线上生产，不管是印刷的精美画册，还是压制电影

光碟，都是一种流水线的生产；二是文化产品的质量没有差

别，不管是第一本画册还是第十万本画册，其精美的程度都

是一模一样的。

工业化的生产可以产生出数量巨大的文化产品，比如畅

可以充斥

大大小小各种音像商店，印刷的彩色图画可以悬挂在任何场

所，如办公室、商店、家庭、饭店、宾馆等，电视节目可以

同样出现在几百万几千万甚至数亿家庭的电视机屏幕上。这

样的传播数量是传统艺术根本无法想象的。对艺术作品的大

规模复制使得文学艺术在群众中得到了极大的普及，使过去

如达

很少与大众见面的经典艺术作品能够为大众所了解和享受，

芬奇的名画《蒙娜丽莎》，如果只是陈列在巴黎卢浮

宫，注定只有极少数人能够看到，而通过文化工业的大量印

刷，当代几乎没有人不知道画面上这位神秘微笑的女人。而

像马勒、肖斯塔科维奇这些音乐家的作品，如果没有

普通人是很难有机会接触他们音乐作品的。因此，大众传
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大众文化的消费性

媒介的大规模复制对于艺术的普及，是有着积极意义的，因

为它为社会提供了丰富的精神文化产品，虽然大众文化产品

的质量一般不高，有时是肤浅与粗糙的，但毕竟是有史以来

第一次充分满足了民众对于文化艺术的需求，使许多艺术为

普通人所了解和掌握，并打破了统治阶级和少数文化精英对

文化和艺术的垄断。

当然，在看到大众文化对满足人民群众的文化需要方面

的巨大贡献的同时，也要看到大众文化的工业化生产对艺术

创作带来的消极影响，比如这种生产方式缺乏个性，导致雷

同，不重内涵只重包装，即使是那些看上去似乎不同的电视

节目，其内在实质也是惊人的相似，表层形态的光怪陆离与

实质内涵的千篇一律，是大众艺术复制性的重要表现。这种

复制性在电视节目的制作上的表现是许多面目相同的节目和

相互克隆的栏目，以及一些新电视职业的出现，如电视剧创

作中的“写手”。

高创

大众文化的出现是工业化的结果，而商品经济的概念也

伴随着工业化同时侵入文化领域。商品经济侵入文化领域的

结果是使得文化也成为商品，与其他商品一样，文化产品也

具有经济价值，可以在市场上出售，市场经济的发展逐步把

艺术创作和艺术欣赏纳入了商品生产和商品消费的轨道。从

创作方面说，文化产品商业化以后，艺术作品的创作目的就

发生了变化，艺术品之所以生产，首先是市场需要而不是艺

术家的表现需要。传统时代的作家、艺术家进行文艺创作，

是因为自己的创作激情和表现内心情感的需要，如梵

作的画和曹雪芹写的小说，艺术家的创作动机是非功利的。
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而大众文化不同，它生产文化产品的目的就是为了将它在市

场上进行销售，比如许多音乐电视作品，首先是市场的需要

而非创作者的创作冲动使大众文化的生产得以进行，大众艺

术始终是作为商品被制作出来和销售出去的。由于是为销售

而生产，大众文化必然重视产品在文化市场上的价值，因此

传统时代的艺术创作是追求艺术表现和艺术价值的最大化，

而大众文化的生产则是追求文化消费者数量和文化产品利润

的最大化。对文化产品价值的评价，往往是用赢利的多少而

不是艺术品位的高低来评判。

大众文化的消费性在电视中表现为对高收视率的追求，

在各国电视界，收视率都是电视机构追求的首要目标，特别

商业电视机构，对收视率的追求甚至成为惟一的目标。因为

商业电视的财务基础是广告收入，而收视率的高低则决定着

广告的时段价格，为了得到更多的广告和维持广告的时段价

格，保持已有收视率和追求更高收视率就成了商业电视组织

的惟一目标。为了追求更高的收视率，电视节目制作者不能

不努力去迎合广大观众的口味，制作出适合观众欣赏口味，

因而为广大群众喜闻乐见的艺术产品。电视文艺作为大众文

化的这种商业性质，使得孤芳自赏式的文艺作品难以出现，

使得广大观众在面对电视节目时，有了选择的权利，他们可

以根据自己的欣赏需要去选择看或不看，多看或少看。这在

文化历史的意义上是非常巨大的，它体现了人民群众评价艺

术作品的权力，而在过去，这种对艺术的评判权是完全掌握

在统治阶级和文化精英的手中。因此，大众文化的消费性实

际上导致了艺术评判中的民主性。

不过，文化产品的消费性对于文化本身也存在极大的弊

病，正如许多文化批评家所尖锐批评的那样，由于是为消费
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大众文化的通俗性

昆德拉的说法就是，“描述了

而生产，大众文化必然千方百计地迎合消费者的需要，于是

在文化生产中就会出现媚俗倾向，即不惜一切地想要讨好大

众的倾向。媚俗这个词用米兰

媚俗倾向也使一

那些想要不惜一切地取悦于最大多数人的人们的态度。要取

悦于人，当然必须确认大家想要听什么，使自己听凭被普遍

接受的思想的支配。媚俗就是把公认思想的愚蠢译为美丽的

语言和情感，它感动我们，令我们为自己、为我们想到的感

觉到的那些东西的平庸抛洒同情之泪。”

些真正有意义却得不到大众青睐的严肃作品有可能因消费者

数量不多而遭到排斥。媚俗更会对艺术家的独立人格和创造

精神造成很大的损害。

大众文化要面对最大量的接受群体，要获得最大数量的

观众，特别是文化水平和审美水平较低的观众，就不能不强

调通俗化，不得不让欣赏的门槛降低再降低，有时甚至有意

无意地去迎合受众的低级趣味。因此，通俗化是大众文化的

特点，是大众文化为了适应广大文化修养和艺术趣味并不很

高的受众的必然结果，是大众文化自身的规律。而电视文艺

节目又将大众文化的这种特点表现得特别明显和强烈，由于

电视传播形式的特点，因此对于电视文艺节目的审美不需要

任何准入条件，即使是不识字的人，没有多少艺术修养的

人，也能欣赏通俗歌曲、电视剧和电视文艺晚会。尽管有不

少人对电视文艺的通俗化有意见，认为这些电视文化快餐败

页。第

林 年出版，郁选编：《米兰 昆德拉如是说》，中国友谊出版公司
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