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年版。

年代，“编辑学”这一名词就已在中国出现，但早在 世纪

真正有意识地将“编辑学”当作一门科学进行深入的研究，则是

世纪 年代初以后才开始的①。“它是在改革开放大潮的鼓舞下，

编辑工作者为了推动出版事业的迅速发展，关心自身队伍的教育

和提高，在编辑业务研究已经取得了相当成果的基础上发展起来

世纪的” 。据初步统计，从 年代初至今，编辑学方面已发表

学术论文两千余篇，出版专著教材百余部（本书附录部分列出了本

书作者所了解到的有关编辑学研究著作的出版情况，实际出版的

编辑学著作可能远多于这个数目），而出版的相关学术著作三百余

部，且形成了一支“不大不小”的队伍。近几年研究者集中研究了如

年一位从我们掌握的材料看，在我国学界，“编辑学”这个词是

年，中国人民大学

叫李次民的写的一本书《编辑学》首先提出的。据介绍，李次民的那本著作谈

的主要是新闻业务，也涉及一些杂志编辑方面的内容。照此说来，编辑学的第

一本开山之作就是新闻编辑学方面的著作了。另外，

年，郭步陶先生曾撰写一本《编辑与评论》著作，此书由上海商务

出版社翻译出版了一本苏联人撰写的编辑方面的书，即倍林斯基的《书刊编

辑学教学大纲》。不过有人认为，这里的“编辑学”是翻译的失误所致，因为俄

文的原意是“编辑工作”、“编辑”的意思，没有“编辑学”的意义。另据新闻史料

介绍，

年版，第

印书馆出版，人称是我国第一部新闻评论学方面的的专著（见丁淦林等著《中

国新闻事业史新编》，四川人民出版社， 页。）但书的相当篇

幅是新闻编辑方面的内容，可以说是我国学者最早对新闻编辑进行的系统性

的研究成果。

页，广西教育出版社益文语，见《编辑学纵横谈》，第



编辑基本理论；下几方面的问题： ）编辑史；

）编辑管理；想； ）出版质量

）编辑战略思

）编辑工作规律与基本技巧；

其他综合性交叉性问题。总体来讲，成绩是可喜的，正如日本著名

，

学者清水英夫先生所言：“中国的编辑在短时间内得到如此大的发

但认真分析一下已有的成果，可以看到许多展，使我深受感动。

基本概念、基本问题，如编辑概念，编辑学科性质、体系、范畴、研究

对象及其具体内容等都存在着大量的争论和分歧，有些观点甚至

全然对立。这一点正如刘光裕先生所言，在任何一门学科的发展初

期都是不可避免的，但无论如何都说明编辑学科的建设还任重道

远。从整体上看，编辑学的研究不深入、不系统，还没有一个完整的

体系，需要编辑学研究者进一步的深化和完善。

编辑学是研究编辑工作原理及编辑工作规律的一门科学。它

有着较宽的研究领域，诸如图书编辑学、杂志编辑学、报纸编辑学

以及广播电视编辑学等等。不同的出版部门，其编辑工作情况肯定

有所不同，也正因为如此，产生了不同的编辑分支学科。

早期传播活动中，编辑工作的作用并不突出，这只要看看早期

的报刊即可略知一二。早期的报纸新闻只是随意的排列，大多只是

“系日条事，不立首末”，编辑符号单调，编辑手段贫乏。当新闻事业

发展到一定的阶段，社会所提供和需要的新闻在数量上已经超过

了报刊版面的容纳量以后，才有了以稿件的组织、整理、加工、配置

为主要内容的编辑工作，也才有了专门研究这一工作的编辑学。

总的说来，编辑学研究起步时间不长，至今仍有不少问题还没

有研究清楚，许多概念尚纠缠不清，但可喜的是近十几年来已有相

当数量的成果：出版了一些研究专著、教材和为数不少的研究文

章，现在说编辑无学的人大概不敢公开亮出自己的观点了。但能否

说目前的编辑学研究的现状就令人满意呢？答案是否定的。

见《编辑学纵横谈》，第 年版。页，广西教育出版社



同样适合于编辑学的研究。就编辑工作（活动）的本身来展

其一，编辑学研究开拓不够深入。大多数的编辑学研究著作仍

侧重于操作指南、操作艺技指导之类。这类研究当然是编辑学这种

应用学科必不可少的研究内容，但如果编辑学研究总是在这里面

打圈子或满足于此，那么编辑学被别人指责为“无学”也就是理所

当然的事情了。编辑学既然称之为“学”，不是为与别的学科争一口

气而硬加上去的，而是编辑实践发展的必然产物，也是编辑研究者

长期研究得出的一个科学的结论，它表明编辑学研究应有自己的

话语体系，有自己的研究方法和特定的研究对象等。但从目前的实

际情况看，老生常谈的东西太多，一些文章讨论的内容多年前就看

到过了，但十年后还在说。譬如“谈谈怎样选稿”、“谈点睛的艺术”

年第

等等诸如此类的东西已不知有多少人写过多少遍了，但正如《编辑

学刊》杂志的编辑在 期的“编后记”中所说，这类稿件

仍能“不断大量地收到”。出现这种情况，一方面大抵是研究者眼界

过窄，以为编辑学的研究范围就只有这么宽，如古时妇女只知道围

着七尺灶台打圈圈；另一个重要原因恐怕是一些研究者未在研究

上花多大功夫，至少可以说看过的东西太少，只一味坐在斗室里拍

拍脑袋写出几篇自以为满是灵气的文章来。这种情况，确实是编辑

学研究之大忌。

其二，编辑学研究视角不够开阔。编辑事业是一种社会文化事

业，是整个社会文化系统中的一个子系统，它当然有自己的领地，

但决不是一座孤岛。就系统的眼光来看，它应是一个开放的系统，

也就是说，它必定与其他的社会文化系统有丝丝缕缕的联系。如果

这一分析不错的话，是否可以说编辑学的研究也应从更广阔的视

野来观照呢。“不识庐山真面目，只缘身在此山中”，这句颇有哲理

性的话

开研究固无不妥，但换个角度看问题也许别有洞天。近几年有一些

人注意到了这个问题，尝试从不同角度来研究编辑学，这是件可喜

的事，只是这方面有成效的研究成果还不太多。
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其三，编辑学研究者交流太少。应该说，科学研究需要信息的

交流，许多优秀成果是在交流碰击中产生的闪亮火花，如海涅所

言：“一个伟大的天才依靠另一个伟大的天才教育自己。这与其说

是通过同化，还不如说更多地是通过摩擦。”与其他较成熟学科相

比较，编辑学研究尚呈星星点火之态，南一个北一个研究者各自在

编辑学田野中耕耘，几近于老死不相往来，除了几份编辑学刊物偶

然有思想的交锋处，有组织有规模的学术交流活动寥若晨星。正因

为少了这些有意义的学术交流活动，使研究者如个体户，每人开一

爿小店，凭自己的经验与兴趣经营些物什，也不知市场是否缺货，

大家各自为政，因而容易落入固步自封乃至夜郎自大的境地，自以

为可独步于天下了，谁知拿出去一摆，却属“老生常谈”之类没有多

少新意的东西。编辑学研究交流少的另一表象是各类专业编辑学

研究人员之间鲜有信息交流。搞图书编辑的可能不了解杂志编辑，

搞杂志编辑的也不了解新闻编辑，各类研究者只有自己相关专业

的一个较封闭的交流圈，这当然不利于编辑学科的健康发展。

其四，编辑学研究尚有些山大王味。一些编辑学研究者不是心

平气和做学问、脚踏实地搞研究，而是热衷于抢山头，做山大王。如

一些无聊的游客在风景处刻个“王三到此一游”一样，有些研究者

也乐于蜻蜓点水，打一枪换一个地方，开拓当然不可能深入，影响

却很不好。

其五，编辑学各研究方向发展不平衡。编辑学大抵可分为三个

方向，即编辑理论、编辑实务（实践）和编辑史①。相比较而言，编辑

实务方面的研究不论是从研究的人数还是从成果的量上看是最多

的，而编辑理论和编辑史，尤其是编辑史研究成果太少。这方面的

这种划分不是严格意义上的分类，因为把编辑学研究方向分为这样

三类，分别是从研究对象和研究内容两个不同的标准划分的，因而是不严格

的，之所以还要作这样的分类，一则是约定俗成的说法，二则也是为叙述和下

文讨论的方便，所以我们仍沿用这一分类说法。



刘光裕教授说这番话的时候是 年，但十

问题刘光裕教授在一篇文章中早就谈到过了，他指出：“当前研究

中有两类问题，与作者不熟悉编辑史出版史有关。一类是虽题之曰

‘论’，可是论来论去总是跳不出自己经验的范围；一类是文章用了

新观点新方法，看上去很新鲜，然而只是不着边际地泛泛而谈，谈

来谈去不能中的。”

年过去了，这一情况何曾改变呢。确实任何理论概括，都需要有丰

富而全面的感性材料作为基础，这些感性材料大都来自历史。即使

是讲编辑的工作流程、工艺范围，同样也需要概括，感性的材料少

了，就可能讲得不全面、不正确，失去普遍意义。因此新闻编辑出版

史方面的研究需强化。

其六，从总体上说，编辑学研究还没有得到新闻学、传播研究

者的普遍重视。我国传播研究领域本来就有重理论轻业务的倾向，

一些人的头脑中编辑仍然是简简单单的修理匠，所以他们对编辑

学的东西多有不屑之感。正因为如此，力量补充不足，编辑学队伍

发展不快，再加上编辑学研究成果的发表阵地不多，影响力也不

大，同时一些编辑专业性期刊如《编辑之友》、《编辑学刊》等多被排

除在“一级”学术刊物名录之外，从职称评定这些功利的角度看，写

编辑方面的文章发表在这些刊物上往往没有太大意义。另外新闻

新闻与传播研究传播方面的专业杂志如 这是本书作者所在单

位定下的新闻传播方向惟一的一份所谓的“一级”学术期刊）居然

从创刊以来，就未刊发过一篇编辑方向的研究文章，这些情况多少

影响了编辑学研究者的积极性。从事编辑学研究的人多少有点像

鲁迅笔下的孤独战士，脸上写满了孤独悲怆。

我们该怎么办呢？

首先，要拓宽编辑学的研究视角，从各个不同切入点来观照编

年版。

页，山东教育出版社刘光裕、王华良《编辑学理论研究》，第



普朗克的这一论点是很有道理的。编辑学

辑活动。总体上看编辑学的一些基本概念还是“模糊”和“混沌”的，

编辑学的整体结构和框架也不是十分清晰，其实对于一个新兴的

学科来说这是很正常的事。既然编辑领域还是灰朦朦的，那我们就

不如干脆多打几道光源，从各个不同的角度来探照它，这样，力度

加强了，它的基本轮廓当然也会慢慢清晰起来了。从这层意义上

讲，编辑学的研究不要固定于一个框架，只有一个流程研究的模

式。正如郑兴东先生为拙著《新闻编辑学》所作序言中指出的那样：

“现有的新闻编辑方向的著作，包括我所参与编写的几本，大都是

以报纸编辑的流程为基本框架的，这自然有它的特点：比较适合新

闻编辑学是应用性学科的特点，具有较强的可操作性，且比较容易

避免与新闻学理论、大众传播学等学科的重复。但新闻编辑学的框

架是否就应该如此，是很难说的。即使有它的长处，把它视作一个

固定的模式，所有的新闻编辑学著作都照此来写，也未必是好事。

这无疑会束缚学生的思维，也不利于学科的建设。”

展之路。

其次，编辑学研究要尽量汲取其他学科的营养，走交叉综合发

普朗克在《世界物理图景的统一性》中说：“科学是内

在的总体，它被分解成为单独的部门不是取决于事物的本质，而且

由于人类认识能力的局限性，实际上，存在着从物理到化学，通过

生物学和人类学到社会科学的连续链条，这是一个任何一处都不

能被打断的链条。

作为一种研究编辑活动规律、原理和方法的科学，它必须研究编辑

活动的每一个阶段、每一个过程，包括编辑策划、组织、加工整理、

编排出版（播出）等等。这每一个过程当然又各具有其内在的规律

和特征，且必然涉及到编辑素质、作者、读者心理，信息与传播分析

见吴飞著：《新闻编辑学》，序言第 年版。

年第

页，杭州大学出版社

②转引自沈炎：《社会科学发展随想》，载《未来与发展》

 期。



等等多方面内容，也就直接或间接与人才学、心理学、语言学、新闻

学、传播学、哲学、信息科学乃至调查与统计学方面的知识交融在

一起。编辑学研究也只有站在当今社会科学与自然科学的交叉地

带或前沿结合部，综合传统方法与新科学方法，才可能进一步拓展

和深化编辑学研究领域，摆脱编辑学研究的困境。

其三，加强编辑学研究者之间的联系，走群体协作发展之路。

从大学科的背景角度讲，当今学科门类多，彼此之间相互渗透交

融，科学发展既不断分化又不断融合，任何研究者想要在这“大科

学”的进程中有所作为，如果仍然走“个体经营”的老路子，必然难

有所作为，编辑学的研究也必须加盟到“大科学”群体结合的洪流

中，相互合作，取长补短，才能共同发展。从一个小的学科领域看，

一般讲参与研究的人数越多，队伍越壮大，则越有可能有较快的发

展。传统的、个体的、单一的、封闭式的研究方式应该被现代的、群

体的、多元的、开放的研究方式所取代。至目前为止编辑学领域的

研究者们还鲜有相互交流与大的协作研究的机会，中国编辑学会

之类的沟通联络组织工作主要的精力是放在图书杂志编辑方面，

没能将所有的编辑分支学科的研究者组织起来，研究者呈散沙状，

难成气候。研究者们一直少有交往，而就编辑研究的发展与深化方

面的问题进行集中研讨则更近于无，这对一个学科的正常发展来

说是极为不利的，萧伯纳说得好：“倘若你有一个苹果，我也有一个

苹果，而我们彼此交换这些苹果，你和我仍然各有一个苹果。但是，

倘若你有一个思想，我也有一个思想，而我们彼此交流这些思想，

那么，我们每人将各有两个思想。”编辑学要发展壮大，就需要不停

地交流思想。希望这一状况能引起有关方面的注意和重视。

其四，要完善研究方法，走定量研究与定性研究相结合之路。

定性研究是指在自然环境下，使用实地体验、开放型访谈、参与型

和非参与型观察、文献分析、个案调查等方法对社会现象进行深入

细致和长期的研究；其分析方式以归纳为主，研究者在此基础上建
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待改进

立假设和理论，通过证伪法和相关检验等方法对研究结果进行检

验；研究者本人是主要的研究工具，其个人背景及其与研究者之间

的关系对研究过程和结果的影响必须加以考虑；研究过程是研究

结果中一个不可或缺的部分，必须详细加以记载和报告。这种研究

方法有可能更细致、详尽，但往往掺杂着研究者的主观意识和感情

色彩，因而可能不够客观，而目前编辑学研究大多是这种定性的分

析与描述，这是必要的，但显然需要定量研究的充实。因为定量研

究是依靠对事物可以量化的部分进行测量和计算，并对变量之间

的相关关系进行分析，以达到对事物的把握，定量研究不利于在自

然情况下对微观层面进行细致、深入、动态的描述和分析，也很难

对研究者不熟悉的领域进行调查，但在宏观层面上进行大规模的

调查和建立预测模型较定性研究方法强，而这种量化结果也更客

观些。这对于摆脱目前编辑学研究中凭灵感顿悟、靠直觉之类的

“天才”分析（实际上可能科学性不强）的状况是有所帮助的。

年郑兴东等著的《报纸编辑学》

其五，要重视编辑学各方向的研究，走史、论、实务平衡发展之

路。以新闻编辑学研究为例，在编辑学研究领域中，最早出版的著

作就是新闻编辑方面的著作，

由中国人民大学出版社出版，这同时也标志着编辑学研究的起步。

年福建人民出版社又出版了叶春华先生的《报纸编辑》。近几

新闻编辑学》、蔡雯的《现代新闻编辑学》、胡武的《现

年，新闻编辑方面研究成果渐多，已出版了钟立群的《新闻编辑学

研究》、拙著

实用版面编辑学》，以

代新闻编辑学》、张子让的《现代新闻编辑》、王瑞棠的《广播编辑

学》、宋世琦的《报纸编辑二十题》、任根珠的

及刘志筠、宋昉的《电子新闻媒介栏目编辑学》等一批教材和专著，

发表了一大批研究论文。但这些著作大多侧重于业务研究，关于新

闻编辑的基本原理和新闻编辑史方面的研究则相当薄弱，尤其是

新闻编辑史方面的系统研究几近于空白。各研究方面呈现严重的

不平衡状态，不利于编辑学学科的建设和发展，



人的角度入手，深入到编辑的内心

以上我们对编辑学的研究作了一个粗浅的分析，所论或有不

当之处，但了解这一现状对编辑学的研究来说是必要的。

本书就是试图在编辑理论研究方面作点尝试。在本书中，我们

将从三个不同的层面来研究编辑活动的一些基本原理和规律。

在编辑本体论中，我们在现象学意义上展示编辑的性质、特点

和作用，着重考察信息流动状况以及社会文化的创造与发展进程，

通过对信息流动的情况及社会文化的发展的分析，来揭示编辑活

动的目的与意义与功能，希望这番梳理性工作能对读者把握编辑

的本质有所帮助。

在编辑主体论中，我们从编辑的思维、心理、意识以及编辑能

力的角度入手，从“编辑者”

世界，揭示他们的思想情感，展示他们的精神心智领域，这对读者

走近编辑进而理解编辑是非常有意义的。

在编辑客体论中，我们把编辑放在一个更广阔的空间中加以

考察，从编辑与作者、编辑与受众的社会关系的角度研究编辑活

动。马克思说，人是社会关系的总和。只有从社会关系的线索中才

能更好地把握编辑实践，有助于编辑了解作者和受众。在这一部分

中，我们还研究了不同媒体、稿件的性质和特点，这对于编辑实践

来说也是十分重要的。

有一点需要特别说明，即在本书中，我们把主要的研究目标放

在新闻编辑活动上，这是因为我们认为现代化的新闻编辑活动应

该说是最高级形态的编辑活动。因为与传统的图书编辑相比，新闻

编辑无论是其组织化的程度还是专业化的程度，都要复杂得多，强

得多，传统的编辑是难以望其项背的。各新闻传播媒体一般以新闻

编辑为中心，由编辑负责统一指挥和组织各类新闻的采、写、录、

制、编选和加工处理、编排等专门性工作。以报社为例，一般每周或

每月会有一次选题、报道计划碰头会，由编辑集中并确定报道计划

后再交由记者去实施。所以说，新闻编辑活动是一种高级的群体连



。所以在本书中，我们既研究图

续活动。这与图书编辑活动相比要复杂得多，也紧张得多。再如电

视新闻编辑活动，它是文字、声响、画面三位一体的活动，编辑工作

要采用高级电子技术手段来完成。因此，电视新闻的编辑更需要编

辑群体的协作劳动。从制定电视编播计划、组织外出采访摄像，到

编写文字说明稿，再到配音、录像制作，利用各种手法（如蒙太奇）

进行剪辑。电视新闻编辑工作是人类文化传播史上迄今为止最新

型、最先进的一种文化缔构活动

书、杂志的编辑活动，但主要考察新闻编辑活动。

我们的研究只是一个开始，不成熟乃至错误肯定难免，希望本

研究能起一种抛砖引玉的作用，要真能如此，那对编辑学的研究将

是一件幸事，我们的努力也就没有白费了。

王振铎语 年页，广西教育出版社见《编辑学纵横谈》，第

版。



在对编辑本体论展开分析之前，先让我们看看“本体”到底是

一个什么概念，而本体论又该如何把握。之所以在这一问题上花费

些笔墨，是因为人们对“本体论”的理解有着相当大的差别。取何种

“本体”的概念，将会直接影响到对编辑本体的理解和编辑本体论

的具体研究内容。

从哲学意义上把握本体论思想，许多人是以“存在的根基”、

“惟一者”、“第一前提”来理解本体的概念的。即把本体理解为先在

地规定着具体存在，又位于存在物之后的普遍性和绝对性的存在，

即所谓“本原”和“本质”的意义。对这一本原与本质性存在，也曾先

后有过不同的解释。这样的本体论，在哲学发展史上构成了形而上

学的一个重要部分。这一本体论观念，是传统的观念，而事实上，本

体论在现代已发生了质变。这种变化，是从康德开始的。康德虽受

到了沃尔夫哲学的传统本体论的影响，但在其《纯粹理性批判》中，

康德认为这一本体论毫不考虑客体对象被给予和被认知的条件，

就试图来处理客体对象的存在问题，那是不可能的，所以是一门虚

假的科学。于是本体存在的可能性问题变成了认知的有效性问题，

第一部分
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回到对这一存在物的不管那知悟有什么特点

。也就是说，新的本体论是要区别主体的印象意

而索解“编辑何以是”什么。换言之，我们在这书中所研究

本体论在康德那里实际上已转化成先验的知识论。

同样海德格尔也把由亚里士多德的“第一哲学”提出的本体论

的基本问题，即“存在一般”是什么意义的问题，改述为对存在的认

知如何可能的问题。他认为，只有先解决这一点，才能回答所认知

的存在内容，在此基础上，必须以对“此在”（即时间性的主体存在）

的分析作为研究的出发点，“这同时含有本体论不能按照纯粹本体

论风格建立的意思”，所以为了研究“在先的认知”

需要有现象学，“现象学是本体论方法的名称，也即科学的哲

学方法的名称”：现象学方法之一就是“还原”，和胡塞尔的还原方

法不同，“对我们而言，现象学还原意味着引导现象的幻象从一存

在物的知悟
，存在的理解上

）中所是的东西”

见和超验的客体对象，因为“存在本作为现象在”，“因为存在，即事

物，在于其提供这一方面那一方面的外观，所以存在从根本上并因

此必然经常地处于一种可能性中，即其外观正好可能遮蔽着存在

者的无蔽

在本书中有关编辑本体的论述，就是在批判哲学和现象学的

前提下来理解本体的存在。一方面，我们承认我们感性中表象的编

辑与编辑本身并不等同；另一方面，我们要验证感知的可能性和有

效性，然后进而考虑被感知到的编辑这一存在。所以我们在本书中

有关编辑本体论的论述，实际上是指关于被感知到的编辑的理论。

也就是说我们将如海德格尔所做的那样，把编辑是什么暂时“搁置
，起来

《现象学的基本问题》（英译本），第 页，印第安那大学出版社

年 版。

《形而上学导论》，第 年版。

页，上海人民出版社

页，图宾根尼迈耶出版社

夏基松著：《现代西方哲学教程》，第

。

年版。



的编辑本体是经验现象意义上的 ，而不是传统意义上作

为编辑本质存在体的 或

需要指出的是，对编辑本质存在体 或 的追问同样是

。马克思又指出，包括费尔

言，由于“编辑是什么

编辑学研究中迫切需要解决的问题，但至少就目前的研究状况而

，仍然是灰箱一个，待许多问题弄清楚再作这

样的追问也许会少花费些力气。所以本书就从经验现象意义上掀

开编辑“何以是什么”这层面纱，为今后更进一步追问作铺垫。

，

我们之所以从这一角度去研究编辑本体问题，是符合马克思

主义哲学的。马克思不赞成以往的西方形而上学把本体视为超验

的实体，不赞成以上帝、精神、自然等实体作为本体。马克思指出，

黑格尔以绝对精神为本体，是把本体与现象、一般与个体相割裂的

产物，即从各种不同的现实的果实中得到一个抽象的“果实”，把这

个一般果实作为苹果、梨等具体果实的本质属性，进而从这个一般

果实中造出现象的各种特殊的果实，作为一般果实生活过程的千

差万别的环节，使得“现实的果实从此就只是虚幻的果实，而它们

的真正本质则是‘果实’这个‘实体

马克思主义

巴哈在内的旧唯物主义以自然为本体，同样存在着本体与现象、本

体与主体相分离的问题，他们的主要缺点是：“对事物、现实感性，

只是从客体的或者直观的形式去理解，而不是把它们当作人的感

性活动，当作实践去理解，不是从主观方面去理解。”

哲学实际上已明确告诉我们，对本体的揭示应从“人的感性活动”、

“从主观方面”去理解。所以我们的本体论中就追寻马克思主义哲

学提供的方法和思想，来展示编辑本体的全体内容。

还有两点必须强调，其一就是对编辑本体论的研究必须以编

辑实践、编辑活动为基础，因为只有以实践为基础，才能真正解决

《马克思恩格斯全集》第

《马克思恩格斯全集》第

卷，第

卷，第

页，人民出版社

页，人民出版社

年版。

年版。



第一章　　从信息传播过程看编辑

本体与现象等相统一的问题，这是全部的马克思主义哲学一再告

诉我们的。其二，对编辑本体论的研究应从人的文化创造上去理

解，编辑活动是一种文化的缔构活动，编辑本体的全部性质和特点

都有赖于我们从文化创造、从精神文化的生产与发展角度来展示。

这两点可以看作是对编辑本体研究的基本原则和方法。

从最普遍的意义上讲，传播总是由以下几个因素构成的，即发

送者、传播渠道、讯息、接收者、发送者和接收者之间的关系、效果、

传播发生的场合（或者说传播的背景）以及“讯息”涉及的一系列事

件。从人类社会普遍存在的四种传播方式看，我们经验上所把握的

编辑活动主要发生在大众传播领域，而其他的几种传播形式：内向

传播、人际传播和组织传播，一般讲没有编辑的影子。

我们知道，所谓的大众传播是“由一些机构和技术所构成，专

业化群体凭借这些机构和技术，通过技术手段（如报刊、广播、电影

等等）向为数众多、各不相同而又分布广泛的受众传播符号的内

容”（杰诺维茨 。透过这一描述，我们似乎感觉到大众传播

活动中有编辑的存在，但仍然云里雾里，难觅影踪。看来，我们有必

要深入到大众传播活动的信息流动过程中，透过信息的传播与流

动情况来展示编辑的作用与功能。

年版。页，祝建华等译，上海译文出版社论》，第

温德尔 大众传播模式麦奎尔、［瑞典］斯文引自［英］丹尼斯



第一节　　　　从策划看编辑

年泰坦尼克号失事的报道这一典型案例，让我们首先从

来看看编辑在信息传播中所从事的典型活动。

日午夜，载有 多人的泰坦尼克号，在纽芬兰年 月

公里处与浮冰相撞，导致舱破船沉，湾大浅滩以南 人死亡。

在报道这次海难过程中，《纽约时报》的编辑们在做什么呢？

日凌晨 分，该报收到了美联社的简短电文：月 时

湾与冰山相撞发出

页是关于泰坦尼克号的报道，其中包括

信号。”该报编辑部主任卡尔

“从英国驶往美国作处女航行的豪华客轮‘泰坦尼克号’，在纽芬兰

范安达立

即请人同纽芬兰的无线电台联系。当了解到在第一次呼救半小时

后已不再发出新的信号时，便断定，“不沉之船”已经沉没。于是，立

即着手准备报道。他安排手下人分别去查找乘客名册，发现在船上

的

点半以前，在两个多小时的时间内，范

多人中有许多重要人物，于是范安达根据名单准备了一篇

背景报道；他准备了供头版用的“泰坦尼克号”的照片；他还调用以

往重大海难材料⋯⋯清晨

安达便将一切准备就绪。

第二天，该报所作报道较其他任何一家报纸都要明确、详细。

为了及时采访部分幸存者，范安达在卡帕夏号邮船抵达纽约

港之前，在码头附近租了一幢楼房，架了四条直通《纽约时报》的

“本市编辑室”的专用电话线，并且说服无线电发明者马可尼到船

上访问卡帕夏号无线电报务员。

当生还者到达纽约港时，各报采访竞争激烈，警察封锁严密，

不准记者上船。范安达则安排记者充当马可尼的助手，一同进入卡

帕夏号，采访到了独家新闻。

页报纸中有

在卡帕夏号进港三小时之后，《纽约时报》第一批报纸即同读

者见面。



一、编辑策划的重要意义

各种背景材料，以及泰坦尼克号的照片。内容之翔实，行动之迅速，

是其他报纸无法相比的。

从这

泰坦尼克号失事的报道，是《纽约时报》的杰作，当然也是该报

编辑范安达编辑生涯中的杰作，一直受到新闻史家的称赞。

次报道的进程我们可以看到在信息传播的过程中，在自然信息转

变成出版物之前，还有一个编辑的组织策划的活动，也就是说编辑

往往要安排出版内容和报道形式等等，这就是我们所说的编辑策

划工作。我们认为，编辑策划是指对出版内容、出版时机、出版形式

等方面所进行的设计、谋划和预想，是新闻出版部门的编辑策划人

员运用知识进行创新的智力活动，是新闻出版单位的核心竞争力，

起着带动和整合其他优势、资源与能力的作用。对于新闻报道而

言，编辑策划往往是指编辑根据新闻规律、宣传规律，从特定时期

的社会需求，对报道运作的各个环节进行预先的谋划，即对报道什

么和怎么报道所作的系统筹划与安排。

本作了一些新的修正，修正后的核心意思是：进入

年再版的《美国百科全书》对“编辑”的解释较早期的版

世纪，编辑已

成为谋士，即为出版新品种“出点子”的人，他们很少在稿件上花时

间。一旦稿件到手，第一项工作就是鉴定它，在形式和内容上作出

评价，指出应当加以修改的部分和文笔格调上的问题。在确定采用

后，便交给文字加工的编辑进行整理、核查和修改，使其符合出版

要求。《美国百科全书》对编辑这一概念的解释其实暗示着在出版

界已经有了策划编辑与文字编辑的分工，也就是说有一类人专门

从事点子的策划工作。我国出版界近几年也有不少人大谈策划编

年页，新华出版社［美］埃默里父子著：《美国新闻史》，第

版。



，

辑，由此可见“编辑策划”已经成为编辑学不能不关注的一个重要

内容，而研究编辑策划工作，展示其具体内容与策划原则也是我们

认识现代编辑角色与现代编辑实践的一个窗口。

对于新闻出版业来说，一个出版社、一个新闻单位其竞争的关

键或者说核心竞争力主要体现在该组织的选题策划能力、出版运

作能力、营销能力以及品牌形象与组织文化等优势和能力方面。从

某种意义上说，策划能力、尤其是出版选题策划与报道选题策划是

一个新闻出版单位活力与创造力的具体体现。

《人民日报》原总编辑范敬宜曾说过：总编辑的主要任务，一是

把关，二是策划，即根据中央总的宣传方针政策，结合新闻媒体的

实际来安排组织报道。他甚至认为，对于体现中央某一时期重大方

针、政策的报道，重大会议、重大纪念活动和重大典型的报道，总编

辑需要亲自参与策划。尽管我们并不完全同意范总对策划内容所

作的限定，但我们认为策划确实是编辑的重要工作内容之一。策划

的目的旨在追求报道的创意和报道效果的优化，希望能在新闻竞

争中独树一帜。正如原《解放日报》总编辑秦绍德所言：“在新闻竞

争日益激烈的今天，哪个媒介要不在策划上下点功夫，没有自己的

一手，就势必在竞争中失败。”

马克思曾经说过：“蜘蛛的活动与织工的活动相似，蜜蜂建筑

蜂房的本领使人间的许多建筑师感到惭愧。但是，最蹩脚的建筑师

从一开始就比最灵巧的蜜蜂高明的地方，是他在用蜂蜡建筑蜂房

以前，已经在自己的头脑中把它建成了。劳动过程结束时得到的结

果，在这个过程开始时就已经在劳动者的表象中存在着，即已经观

念地存在着。他不仅是自然物发生形式变化，同时他还在自然物中

实现自己的目的，这个目的是他所知道的，是作为规律决定着他的

活动的方式和方法的，他必须使他的意志服从这个目的。
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