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摇摇圆员世纪是城市世纪。城市中国成为新世纪最振奋人心的口号。

城市是一个以人为主体的创造物，是文明的生成地。城市的个性是

一种历史的产物和文化的凝结，一旦形成便永难更改，岁月的变迁只会磨

损她的容颜而不会消蚀她的魅力。城市性格的变迁，是时代变迁的缩影。

每一座城市，其辐射范围的大小、影响能力的远近，常因时就势而变。但

无论如何变化，其作为区域政治、经济、文化中心的地位，却始终未曾

动摇。

城市就像一个人，有自身的外貌形象和性格内涵，而具有特殊文化品

格和精神气质的城市，无疑是最具吸引力而叫人难忘的。一个城市只有

在历史和文化的传统上不断塑造和美化自己，激发活力，才会具有真正的

魅力。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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城市发展的关键在于魅力，在于个性，在于文化。丧失个性，也就丧

失了自己的文化，丧失了城市发展的根基。没有魅力，没有个性，没有文

化，城市就没有活力和竞争力。在中国几百个大中城市中，有魅力的城市

不胜枚举，那么中国究竟哪些城市最具个性活力，她们的性格特点是什

么？她们的魅力风采又在哪里？本丛书正是要回答这些问题，围绕经济

活力这一核心，我们试图解读中国最具活力的七座城市的性格魅力，集中

展示城市的独特活力。

魅力包含的层面很多：可以是有悠久的历史文化、优美的城市风光、

独特的民俗风情，也可以是有充满活力的经济、积极向上的精神风貌、富

有创造力的城市建设和深远的区域影响力。

在本丛书中，我们试图用感性的眼光打量中国的城市、从经济的视角

来感悟中国的城市，寻求每一个城市的个性和魅力。经济活力、消费潜力

和投资环境是本丛书关注的焦点。

正如美国专家凯文·林奇所言，经济活力作为城市活力的最重要的

组成部分，主要表现为城市经济的成长性以及对外来资本和各种生产要

素的吸引力等等，而其雄厚的实力本身就是经济活力的重要保证。

除了经济活力，本丛书还对所选城市的历史文化、民俗风情和城市建

设等多个方面进行了素描勾画，主要体现在以下四个方面：

员郾充满活力的经济活力：有活力的城市才是最美最健康的。它也最

能映射出一座城市非凡的发展潜力。

圆郾优雅的城市环境特色：城市环境是一座城市最直观的名片。

猿郾独特的民俗风情魅力：民俗风情是最具有地域色彩的元素，也是

展示城市个性的重要环节。

源郾悠久的历史文化风采：文化是一个城市的脊梁。悠久的历史文化

将会让一座城市呈现出与众不同的性格。

本丛书站在城市的发展前沿，从城市的历史风帽、人文背景、消费市

场、经济行为方式等多点出发，反映每个城市的经济形态和文化心态，发

现每个城市的跳动节奏、发展方向，从而关注中国的城市化进程。这里既
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有对城市宏观经济的整体性分析，也有对微观经济的生动描写，还有消费

市场的分类解读；既有建筑街道的外貌素描，也有历史风俗的生动剖析，

还有人文性格的深刻透视。

尽管本丛书点评的城市还只是中国几百座城市中极少一部分，尽管

这极少一部分之外还有许多个性鲜明的城市，但是这七座城市肯定是中

国城市中最具活力，也是最具性格魅力的城市，她们真的值得我们细细品

味。相信读者必定开卷有益。

当然，这七座城市只是我们这个系列丛书的第一辑，今后我们还会精

心推出另外几个最具活力城市的精彩介绍和点评。后面要介绍的城市都

有谁？她们的活力与精彩又体现在哪里？请广大读者朋友拭目以待。
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北京是一个充满活力的移民城市。它融会了南北文化，

融会了南方人和北方人的智慧和勇气，也融会了南方人和北

方人的优秀和缺憾。它是一个大熔炉———无论你来自哪里，

它都会把你熔化在它的深厚的底蕴里。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



●员
本章导读

!“混”在北京

!北京的贵族精神

!厚重的“正统感”

!从容心态

!京城商人的政治“嗅觉”

!北京男人的豪气与直率

!北京女人的古典与现代



第一篇摇人文环境篇

猿摇摇摇摇

北
京
的
性
格

一、“混”在北京

一位南方的老板多年前就为自己定了一条规矩：每年不管多忙，至少

去北京两次。就是没事，也要坐上出租车在北京兜个两三天，和司机们大

侃一通。据说，这一规矩对他的事业发展极为有利。因为，北京的出租车

司机几乎是个个愿侃、个个善侃，还个个敢侃。而且，侃的还都是当前中

国的政治、经济、文化生活中的大事、趣事、非常之事，时不时地还告诉你

一些也许很快就可能得到基本证实的小道消息，包括高层人事的可能变

动、有关政策的即将出台，以及大到中美关系、小到明星打架的幕后新闻

和野史逸闻。别看这一通乱侃，几天下来，感觉就是不一样。用那位老板

的话来说，好像一下子站高了不少，对全国的状况和发展态势似乎也多了

些整体的感悟。信不信由你，反正老板说了，这种感觉，除了北京，在中国

的其他城市，肯定是找不到的。

其实，这正是作为“京城”的极重要的特色所在。北京人的信息的价

值性，往往就在于它所必然包含的全方位的政治性。所以，说北京的出租

车司机像政治家，大多数人都会感觉是有点那么回事。但假如说广州的

出租车司机像政治家，大家准觉得你是不是脑子有问题。

北京自元朝以来，即为中国封建王朝的统治中心，历经元、明、清数

代。若与古代的长安相比，延续的时间也不算最长，甚至就京城的规模和

豪华，可能也是无法类比的。但由于长安作为十三朝古都的历史实在是

太久远了，近代人是怎么也感受不到它的作用与影响的，所以今天的西安

人，是怎么也看不出“天子脚下”的影子的。而北京就不同了，不但明清
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两代的古宫保存得好好的，而且一直到五六十年代，清朝的遗老遗少还有

着大活人一批，言谈话语、举手投足之间，不时地显露出“宫廷派”的遗

风。这几年影视屏幕上“清宫戏”大行其道，“喳”声一片，根本的原因恐

怕还在于这段封建制的历史与我们离得最近，心理上的可接受感自然要

强得多。所以，北京人“天子脚下”的感觉是真实的、具体的，也是世代相

习、富有传统的，自然也就习以为常、理所当然了。加上今天的北京又是

我国的首都，是全国政治、经济、文化的中心，这历史与现实的区域特定地

位的延续，对北京人的地区优越感必然是又一意义上的强化。以至于时

下在某些旅游场所恢复的所谓“老北京”的风俗民情，稍作分析，即可明

显地发现几乎是千篇一律地残留着“清庭遗韵”的特定印证。

京城人“天子脚下”的优越感的产生，分析起来是可以有许多理由

的。但就本质而言，其实不外乎也就是两个方面，一是政治性，一是信息

性。政治性是权力的体现，信息性是资源的象征。靠近权力，掌握资源，

当然就有了居高临下的资本和态势，古今中外，这一点上是没什么太大区

别的。北京人的善“侃”，尤其是对外地人的善“侃”，很大程度上也可以

看作是这种优越感的炫耀性的流露和表现。

当然，不管是作为旧时的京城人，还是作为今日的北京人，本身所

占有的优势，确实也是外地人所无法类比的。以今天的北京而言，她始

终在全国的政治、经济、文化生活中引领潮头，方方面面都有着“牵

一发而动全身”的导向作用。你有钱也罢，有才也罢，如不能在北京

“火”上一把，说破天也脱不了那“地方气”，慢慢玩去吧。即使像深

圳开放、浦东开发这样的大事，北京人说了，不还是邓老爷子画的圈，

中央定的调？

可见，任凭有多大的能耐，到了北京就甭抖机灵了。老百姓说话：

到了北京才知道官小，真是一针见血！当官的都变小了，其他人还有大

的吗？

不过，话又说回来了，在现代社会北京人的优越感充其量也只是一份

感觉而已，终究不能与清代北京的旗人相比，他们的优越感可是有着实实
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在在的政治、经济保障的。特别是在今天的市场经济时代，如果只是凭空

地守着一份“北京人”的优越感，还莫明其妙地“发扬光大”，那岂不就成

了名副其实的当代“阿匝”了。所以，赋予北京人的优越感全新的内涵与

外延，在客观的优势中融入主观的表现，是今天的北京人似乎不经意的生

活态度中最具潜意识经意的努力方向。

北京人的善“侃”，其实未必就算得嘴巴子“溜”。要说嘴巴子“溜”，

近在咫尺的天津人、黑土地上的东北人，还有那不南不北的成都人，或许

都不在北京人之下。但他们的“溜”，多半有“玩嘴皮子”之嫌，颇有点“为

艺术而艺术”，没概念、缺信息，不外乎张家长李家短、炕里来炕里去的那

一套，整个是没思想，光见芝麻，不见西瓜。而北京人就不同了，人家讲政

治，而且还讲得有板有眼、有胆有识，不讲空话、套话。就是给你逗个乐、

讲个段子，待你乐够了、笑停了，细细一琢磨，还是有那么一股子浓浓的政

治味。你说最近股市低迷，他告诉你这几天证监委正在开会，新政策很快

就出台了；你要说最近中美关系如何，他说前二天美国总统的特使到北京

了；你说房地产，他能告诉你最近总理或者是哪个部长的批示；你要说汽

车，那就更是“门清”，他能把好几个汽车公司的董事长的大名喊得像哥

们似的。侃晕了不是？你顿时觉得，北京人到底是北京人！这就叫不服

不行。当然，也许过后你会发现，这侃的不都是报纸上写着的吗？说这个

就没劲了吧，没那一通侃，你能注意了？还有呀！既能告诉你不知道的，

又能告诉你该关注的，还不就说明了北京人的能耐。而北京人获得信息

的机会和条件，肯定是超前和优先的，尤其是带有政治性的信息传播，北

京人的正宗地位几乎是不可替代的。即使到了全面的网络社会，这种区

域功能的人为格局，相信也是不可能轻易打破的。

北京人特定的通联优势恐怕也是京外人所无法类比的。封建时代

“宰相门前七品官”、“侯门深似海”的森严等级，形成了人们心理上的“晋

京”的畏惧和神秘，所以不管是什么人，到了北京，自然不自然地都会特

别地谨慎和谦恭起来，以至于见了北京人或多或少地就有了几分巴结性。

巴结多了，被巴结者自然就感觉优越起来。而到了不巴结就不正常的时
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候，被巴结者的优越感已经是本性难移了。新中国成立以后，封建的等级

制度是取消了，但由于计划经济的集权性和自上而下的指令性，北京的中

心地位事实上又得到了另一性质的进一步提高。北京人作为“毛主席身

边的人”，又有了一层现代意义上的光荣感、自豪感，甚至是幸福感，实际

上也还有优越感。即使到了改革开放的时代，京外的省、地、市、县，甚至

是街道、乡村，还包括各种单位、部门和个人，到北京要政策、要原料、要资

金的变相的和不变相的游说活动，事实上从来也没有停息过。圆园世纪愿园

年代盛极一时的所谓“跑部运动”，无疑是这类活动的最典型的说明。让

北京人老是处在这样一种被巴结的氛围之中，再没点优越感，怎么可能？

所以，北京人之于外地人，在通联上的主动地位可能是必然的。就是在市

场经济的纯商业的往来中，这种态势也许将依然存在。因为北京人的通

联范围比你广，选择机遇比你多。所谓“东方不亮西方亮，黑了南方有北

方”，你奈何我哉！

北京的舆论中心的地位也是极不能忽视的，在北京做媒体与在外地

做媒体这区别就大了去了。新华社、《人民日报》、中央电视台这类国家

级的舆论机构自不必说，就是与外地同级别、同类型的部门或专业报刊，

其作用面和影响力也相对要大得多。倒未必是这些报刊的编辑、记者业

务能力特别的强，报刊发行量特别的大，关键就在于它占据的是北京这个

特定的区域优势。同样是一篇文章，在地方的报刊上发表与在北京的报

刊上发表，其意义是不可同日而语的。或许正由于这个缘果，改革开放以

来，北京的众多报刊中的很大一部分工作人员，就其业务性质而言，做的

其实并不是编辑、记者的正宗，很大程度上是做的专业公关的工作。新闻

发布、产品推展、形象设计、策划咨询、广告组织，以及各种各样的会议和

活动，几乎成了许多舆论部门的非主业的主业。以新闻发布会为例，国家

有关部门已经明确规定，必须事前申报，获得批准后才能召开，而且还需

要有相当层面的组织才具有申报的资格。即使如此，其需求量依然是直

线上升。而诸如像人民大会堂、钓鱼台国宾馆等上规格的新闻发布场所，

则始终是必须提前登记、排队等候的。一位新闻界的朋友开玩笑说，假如
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国家没有规定，全国各地的新闻发布会能在天安门广场开通霄。这并非

过于的夸张，而是实实在在的市场需求。从综合的投入产出的效益比考

虑，在北京做新闻发布，肯定是一个明智的选择。毋须作出更多的解释，

就因为这是在北京！

北京虽说并不是一个极适合生活的城市，她的庞大、她的喧闹、她所

具有的种种超大城市的通病，对人们寻求平静、安逸的生活氛围是有着相

当的妨碍的。但这丝毫也不会影响人们向往成为一个“北京人”的热情。

一个很重要的原因，就在于北京是全中国最适合发展事业的地方。“混

在北京”，既是许多年青人的贴切而无奈的生存写照，也是他们一段时间

内的生活志趣和奋斗目标。“混”，其实就是“闯荡”，就是“热身”，就是

衡量自我价值的一种尝试。也许，机会并不一定青睐他们，成功的幸运也

未必落到他们的头上，但既然是“混”，许多年青人是只认北京的。因为

“混在北京”本身就是一种品位、一种勇气、一种具有鲜明现代印记的生

活方式。对今天的许多青年人来说，这就足够了。

一个现代城市的商机与活力，往往与青年人的这种“混”的情结是密

切相关的。当年“深圳热”、“海南热”的形成，不同样融进了许许多多青

年人由这种“混”的热情所激发的闯劲吗？比“混在北京”涉及面更广、更

有代表性的是“拼在北京”。“混”其实也是“拼”，只不过“混”的目标性

可能还不太清晰，处于摸索阶段，而“拼”往往是有方向性的，是实现既定

目标的意志和行为。每个在北京有过一番拼搏的人，对这一点必然都会

有深刻的切身感受。北京 酝悦陨中心公布的《城市商机形象榜》“拼在北

京”中提到：“一个机会最多、空间最大的城市，当然也是个最值得拼搏的

城市。这正是北京的最大优势所在，也可以说是今天北京人优越感的最

可靠的基础和保障。官员、商人、企业家、艺术家，包括其他方面的事业追

求者，“拼在北京”，就意味着有可能事半功倍，一举成功；反之，也许就很

难弄出个“全国模样”。不是连捡垃圾的都说吗？想发财，北京去！

由此可见，北京是理当另眼相待的。她的中心地位、她的枢纽作用、

她在信息收集和传播过程的特殊的号召作用，以及她自然而然的受尊崇
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