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谁为北京 2008盛会保驾护航 外商瞄准
奥运安保市场 

2008 年北京奥运会 2010 年上海世博会 2010

年广州亚运会 盛会连连 国人自然喜上眉梢 随

着 9 11 事件 马德里事件的发生 国土防卫及对

人员 资金的保护等公共安全的保障问题已经成为

全世界关注的焦点 据悉 雅典奥运会组织者在安

保方面的投入已达 10 亿欧元 创造了奥运会有史以

来的历史纪录 其费用是悉尼奥运会的 3 倍左右

有关专家指出 为将 2008 年北京奥运会办成一届安

全 成功的盛会 必须加大安全技术方面的研究和

投入 抬高对抗恐怖活动的门槛 提高国家和城市

整体安全防范的能力和水平 虽然北京奥运会组织

委员会目前还没有宣布 2008 年奥运会的最终安保预

算 但其可以预想的巨大市场空间吸引了全世界的

安全防务巨头的目光  

去年年底 欧洲宇航防务集团首席执行官菲利

普 凯缪来京 向北京奥组委表达了愿为北京奥运

会提供整套安全检查系统 职能集群通讯系统 直

升飞机平台等优质的高科技产品的合作意愿 近

日 欧洲宇航防务集团防务与通讯系统公司首席运

营官帕特里克 茹尔当一行人再次来京 表示

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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欧洲宇航防务集团现在将战略焦点集中于 2008 年

北京奥运会 但我们决无意于将自己的安全观念强

加给组织者 相反 我们愿意同中国政府有关方面

合作 以确定并实施中方自己的安全系统 我们的

目标是联合欧洲主要制造商 并鼓励它们加入这一

雄心勃勃的创新性项目之中 欧洲宇航防务集团

是一家在航空 防务 安全和相关领域全球领先的

供应商 旗下拥有飞机制造商空中客车以及世界最

大的直升飞机供应商欧洲直升机公司 该集团曾经

参与过法国世界杯 2003 年世界田径锦标赛和布拉

格北约峰会等许多大型活动的安全保卫工作  

2008 北京奥运的安保问题 成为帕特里克 茹

尔当此行永恒的话题 无论记者给出什么样的问

题 最终他都会回到有关北京奥运的安保问题上

来 2008 年北京奥运会同以往奥运会相比有一些

不同的特点 如场馆在地理上分布的比较遥远 而

且奥运会场馆的情况也是多种多样的 并且最大的

问题是参与者比较多 包括运动员 教练及官方人

士等 我们十分希望能成为中国政府关于 2008 年北

京奥运会公共安全的一个合作伙伴 也就是说我们

希望把我们的经验和技术都毫无保留地同中国当局

分享 当然我们也想把这些已经开发的技术和经验
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同中国的企业进行分享 并希望能够长期同他们合

作 从技术层面上讲 我们将为北京奥运会量身订

做一系列的防务安全解决办法 并且它们还将继续

使用于 2010 年上海世博会 这样做将会尽可能降低

中国对 2008 年奥运会及以后大型活动的投资 让我

们来想象一下 世界各地的来宾将乘坐世界最大的

飞机空中客车 380 安全抵达北京 目睹盛况空前的

2008 年北京奥运会 这该是一件多么有纪念意义的

事情啊 据悉 一些实力雄厚的美国公司也同样

向北京奥组委提交了有关安保方面的合作申请  

走近 2008北京奥运中国 IT业热衷体育营
销 

雅典奥运会火炬全球传递日前到达北京 奥运

会离中国人越来越近 二 八年似乎并不遥远

而随着今年三月联想集团成为奥运历史上首个 国

际奥委会全球合作伙伴 (TOP)的中国企业 中国 IT

业的体育营销热潮开始高涨  

IBM 惠普 三星 以往的奥运赛场 也是国

际 IT 巨头 过招 的舞台 借势奥运提升品牌形

象 已经成为 IT 巨头重要的市场策略 北京奥运紧

锣密鼓的招标 让国内 IT 对其中的机会虎视眈眈

尽管 天时地利 但由于品牌知名度和国际化程
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度的相对不足 以及参与世界级赛事经验的匮乏

对许多中国企业而言 如何利用北京奥运会达到提

升品牌的目的 可谓是一个巨大挑战  

北京市发改委主任丁向阳曾指出 奥运经济已

成为近三十年来世界经济发展中一种独特的经济现

象 从以往举办城市和国家的历史实践来看 奥运

经济是注意力经济 它是由注意力资源的相对集中

而给举办城市和国家带来的一种阶段性加速发展的

经济现象 奥运经济是品牌经济 通过良好的运

作 通常能造就一批驰名的产品和企业品牌 奥运

经济是借势经济 奥运会的举办将对所在城市和国

家的经济 社会发展产生强大的推动力量 从而产

生一种加速器或催化剂的作用  

国际奥委会全球合作伙伴 是韩国三星从背

负百亿美元债务到成为了全球数码霸主的 利器

之一 也是中国 IT 企业的效仿的样板 从联想成为

国际奥委会全球合作伙伴 爱国者组建 二 00

四雅典奥运助威团 到网易公司推出历时两个

月 覆盖全国七大城市的 体育梦想中国行 大型

体育文化推广活动 中国 IT 品牌正在奥运和自身品

牌发展上 探索着一条上升之路  

联想集团总裁杨元庆指出 北京奥运会为中国
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企业的产品 服务提供了广阔的市场机会 要真正

抓住北京奥运商机 必须与世界企业共享商机 我

们的企业要能够提供世界级的产品 要有自己的核

心竞争力以及熟悉国际市场规则的队伍 中国企业

要积极准备 坚持不懈 如果能以自己的企业实际

参与到奥运会的市场中 必将带来一定的经济效

益 提升自己品牌的知名度和美誉度  

网易公司高级副总裁胡智琴表示 体育运动是

全人类共通的语言 奥运精神无国界 网易将自己

的体育文化定位为卓越 坚持 技术 速度 人

才 和平 与奥运精神的内涵有着强烈的共鸣 希

望借覆盖全国的体育文化活动 加深消费者与品牌

的关系  

在体育营销上 IT 业尽管起步较晚 但随着这

个信息社会的到来 IT 企业在奥运会上越来越赢得

了自己广阔的舞台 有关专家就此指出 有了战略

的高瞻远瞩和实力的全面提升 借力奥运会这一良

好的全球营销平台 无疑可以成就中国 IT 业的发展

大跨越 从以往的实践来看 奥运经济是品牌经

济 通过良好的运作 通常能造就一批驰名品牌

如何参与奥运经济 摆在中国 IT 面前的 既是机

遇 也是挑战  

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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北京奥组委确定大众汽车成为 08奥运会
首家合作伙伴 

北京奥组委 10 日在北京公布了首家合作伙伴企

业 大众汽车集团(中国)被选定为北京 2008 年奥运

会汽车合作伙伴  

北京奥组委副主席王伟在新闻发布会上说 这

一决定是北京奥组委经过近两年深入考察和全面评

估后作出的  

大众汽车将为北京 2008 年奥运会 北京 2008

年残疾人奥运会 北京奥组委 中国奥委会 2006

年冬奥会和 2008 年奥运会中国体育代表团在资金

车辆及相关服务方面提供赞助与支持 大众汽车也

将获得相应的权益回报  

王伟表示 近 20 年来各国成功举办奥运会所积

累的一条重要经验是 将奥运会与企业界紧密结

合 广大企业的直接参与不仅为成功举办奥运会提

供了充分可靠的物质保障 也为在世界范围内弘扬

奥林匹克精神和理想开辟了广阔 有效的途径 北

京将本着 开放办奥运 的原则筹办和举办 2008 年

奥运会 创造公开 公平 公正的竞争环境 为企

业提供合理的回报  

大众汽车集团副总裁 中国业务总负责人魏智
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博说 大众汽车能够荣幸地成为北京 2008 年奥运会

的首家合作伙伴 是因为大众汽车在中国已经有了

20 余年的历史 获得这一荣誉的同时 也深感责任

重大与面临的挑战  

王伟说 北京奥运会的市场开发计划包括国际

奥运会的全球赞助商和北京奥组委合作伙伴 以及

特许经营商和供应商等多个层次 其它相关领域合

作伙伴的谈判工作正在顺利进行 北京奥组委将会

在近期陆续公布新的合作伙伴名单  

国际奥委会专家建议 北京尽快制定奥运

交通战略 

国际奥委会资深交通专家 瑞士联邦工学院教

授菲 鲍威 27 日在此表示 北京最迟应该在雅典奥

运会结束后的两三个月内 制定出完整的奥运交通

战略计划  

鲍威在应邀出席国际大城市交通战略选择座谈

会上 向北京市主管交通 科技的两位副市长当面

提出了上述建议 他说 根据以往的经验 奥运会

候办城市必须至少提前 4 年制定规划 以应对奥运

会带来的巨大交通压力  

鲍威说 夏季奥运会作为目前世界上最大的活

动 在短短十几天内会吸引数量惊人的现场观众和
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旅游观光者 还有 1.6 万名运动员和技术官员 2万

名新闻记者及 5 至 10 万名相关工作人员 确保每天

60 万名持票观众和 20 万名工作人员 志愿者畅通地

往返于比赛场馆和驻地 是成功举办奥运会的目

标  

鲍威认为 只有完善的轨道交通才能在短时间

内完成如此庞大的客流运输任务 他赞赏北京市正

在加紧实施的轨道交通规划 特别是对北京即将建

设奥林匹克公园地铁支线给予了很高评价  

鲍威还建议北京市按照运动员和技术官员 奥

林匹克官员 新闻记者 其他相关人员的次序 安

排交通优先规划 并有必要设立直通主要比赛场馆

的专用交通线路 他说 涉及北京奥运会的所有交

通项目都应在 2007 年底前完工 以预留时间检验交

通体系是否符合举办奥运会的要求  

奥科委官员承诺北京奥运会将消除 语言

障碍  

来自世界各地的运动员 记者和观众的 语言

障碍 一直以来都是奥运会的最大困难之一 在

今天上午举行的 奥运多语言智能信息服务国际论

坛 上 第二十九届奥运会科学技术委员会主席林

文漪表示 北京奥运会将提供多语种的个性化信息
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服务 消除 语言障碍  

林文漪说 北京奥申委在申奥报告中郑重承

诺 在二 八北京奥运会 Any Time Any 

Where Any One Any Device 都能方便地获取奥运

的信息 分享奥运的喜悦 北京奥运行动规

划 中提出 到二 八年 基本实现任何人 在

任何时间 任何场所都能够安全 方便 快捷 高

效地获取可支付得起的 丰富的 无语言障碍的

个性化的信息服务 保证奥运会的出色承办  

这位干练的女官员向与会的各国专家表示 第

二十九届奥运会科学技术委员会将高标准 高水

平 高质量地实现上述目标 履行北京奥申委的庄

严承诺  

她介绍说 面向奥运的多语言智能信息服务

网络系统 已经被列为科技奥运十大专项之一 国

家 八六三计划 和北京市科技计划也分别将其列

为重大研究项目 过去两年 这个项目已经取得若

干重要的阶段性成果 希望通过此次论坛 建立起

更加广泛的国际合作 使该项目获得圆满成功  

北京奥运市场推介会商机无限做大奥运

蛋糕  

北京市发展和改革委员会主任丁向阳 9 日在北
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京召开的新闻发布会上透露 将于 4 月 18 日至 19

日举行的 投资北京 奥运经济市场推介会 含

金量非常高 可谓 金光闪闪  

由北京奥组委 北京市发改委 国资委等单位

共同主办的这次推介会 将从奥运场馆建设商机

城市基础设施建设运营商机 现代制造业发展商

机 服务业发展商机 环保与资源综合利用产业发

展商机 旅游业发展商机等角度 对奥运经济及其

市场和商机进行总体介绍 据初步测算 从现在起

到 2008 年 北京市总投资将达到 1.5 万亿元人民

币  

推介会上将推出一批寻求合作项目 涉及工

业 高新技术 商业 基础设施 城市建设 奥运

场馆建设 资源综合利用与环境保护等领域 拟推

出的项目约 370 个 总投资上千亿元 其中可达到

商业谈判程度的重点包装项目约 20 个 总投资约

700 亿元  

这次推介会还将推出 100 个以上寻求资金 技

术 产品 市场 人才等方面合作的企业 并由 15

家企业就其合作意向进行介绍 以便于国内外的战

略投资者通过对这些企业信息的充分了解 作出合

理的投资决策  



奥运北京 

11  

推介会举行的推介活动还有 集中介绍远郊区

县 10 个市级开发区 6 个重点发展小城镇的总体发

展思路 近期建设项目和发展商机 区位条件 优

惠政策等信息 介绍 3 个重点园区相关政策 开发

信息 顺义区 怀柔区也将在会上整体推介他们的

发展商机  

据介绍 推介会还将举办 奥运商机高峰研

讨 国际 国内著名经济学家和企业家作重点发

言 探讨企业如何抓住 参与和分享北京奥运商

机 北京市政府如何优化投资环境 降低企业商务

成本 奥运经济如何持续发展以促进市场长期繁荣

等问题 通过互动提高企业参与北京奥运经济的积

极性  

丁向阳说 在这次推介会上还将发布一批招

标 招聘信息 包括奥运项目法人招标信息 政府

投资项目代建招标(聘)信息等  

国际奥委会官员谈奥运应对恐怖威胁两原

则 

国际奥委会新闻委员会主席 国际奥委会北京

奥运会协调委员会副主席凯文 高斯帕 9 日接受了

新华社记者的专访 他说 9 11 恐怖袭击发生

后 国际奥委会处理和协调解决各式新问题会有新
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