
绪　　言

社论一向被视为媒体的旗帜，并有“评论之王”之称。

正如人民日报著名评论员范荣康在他所著《新闻评论学》中

所言，社论是新闻评论各种形式中，历史最悠久，也是最重

要的一种。作为新闻评论的一种重要形态，社论在新闻传播

的发展过程中产生，从 世纪末到如今，已有了两个世纪

左右的历史。其间，以报纸为主的各种新闻媒体的社论，对

于全社会和媒体自身的发展，发挥了不可替代的重要作用。

因此，无论是新闻业界还是置身于当今浩瀚媒体海洋之中的

社会大众，对社论都不会是陌生的；对于社论的重要地位及

作用，都会有着充分的认识和体验。而诸如“灵魂”、“旗

帜”、“心脏”种种形象的比拟，则说明了这种认识和体验的

深切性。

由于社论是代表媒体及媒体的主办者对重大新闻事件直

接表明立场态度，并且通常在最显著的版面位置发表，因此

在任何媒体中均备受重视。我国新闻事业杰出的组织领导

者、新闻评论家邓拓认为：“社论是表明报纸的政治面目的

旗帜，报纸必须有了社论才具有完全的政治价值。”邓拓同

志的这一观点虽然只言及社论的政治属性，但也足以表达人



”、“无冕之皇帝”、“布衣之宰相”、“一世之指导

们对社论的重视程度。正是因为在媒体诸多新闻手段中的这

种独特地位，社论的水平向来被视为媒体整体水平的体现，

因而各媒体必然地对社论的写作提出最高的要求。也正是因

为要求之高，社论的写作更被赋予几分神秘的色彩。撰写社

论往往被认为是编辑部领导层或者专业新闻评论员等少数人

的事，一般编采人员则少有问津。

世纪

其实，不仅仅是新闻媒体的领导者，也不仅仅是专业的

新闻评论员，作为一名发展全面的、合格的编采人员，以及

一切有志于新闻事业的新闻从业者，了解一些关于社论的知

识，掌握一定的新闻评论（包括社论）的写作技能，都是十

分必要的。我国新闻事业的领导者胡乔木曾对新闻记者提出

过这样的要求：新闻记者，应该又是记者又是评论家。因

此，无论从新闻学研究的角度，还是从新闻业务实践的角度

来看，都应当加强对社论的研究；社论及社论写作应当是新

闻文体学和新闻评论学重点研究的对象。社论作为新闻评论

的一个类别，一种形式，是否可以，或是否值得作为一个独

立研究的领域？对此，早在 年代，我国老一代报

人、新闻学研究的先驱者张友渔曾说过：

吾人所应知者，“社论为新闻之灵魂”，“为新闻之

高等官能的表现”。新闻及新闻记者之被尊为“社会之

木铎

、“舆论之代表者”，何莫非此社论所赐乎？故生活

①木铎：古代宣布政教法令或有战事时用的以木为舌的大铃。也用以比
喻宣扬某种政教、学说的人。



于今日之社会，新闻不可不研究，新闻中之社论，尤不

可不研究也。

针对“一般人大都认为社论乃文章之一种，研究文学

者，类能为之。其所包含之内容，又皆为各种社会科学之知

识，有何特点，值得且必须特别加以研究乎？”张友渔认为：

夫社论之为一种文章⋯⋯乃适应于活的社会之活的

事实之活的文章，自有其特殊之性质、机能、体制、风

格、方法及演进的历史，与普通之文章，迥乎不同。其

为社会科学的知识也，乃经择别、整理之综合的切于实

用之知识，亦与分属于各种社会科学时之为纯理的静的

知识有所不同。宇宙间同一之现象，因其观察点之不

同，可以既为此一科学之对象，又为别一科学之对象，

此为治社会科学者所尽晓，殊无待多言，故社论虽为一

种包含各种社会科学知识的文章，而仍不害其为应加以

特别研究之特殊学问也。日人千叶龟雄氏谓：“作社论

者，不可仅为学者，必须为具有非常深的体验与应用之

眼光的学者。”可知作社论，非普通文学家或学问家所

能为役，而当今作社论者，必须别有特别之研究矣。

在这里，张友渔前辈不仅论证了社论研究所以能成立为一种

“特殊学问”之理由，也对社论的写作者、研究者提出了很

高的要求。

但是，在以往的新闻评论研究中，对社论的专门研究还

是相当薄弱的，在为数不少的新闻评论研究著作中，虽然多

列有专章专节，论述或介绍有关社论的知识，但专门的社论

史和社论写作研究著作尚不多见。在我国，远期有张友渔在
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世纪 年代曾对社论进行过比较系统的研究，但其研究

成果一是散失较多，收集不易；二是年代久远，已不能完全

适应当今新闻事业的发展现状。较近期，有邓拓同志于

年所著《关于报纸的社论》，此文在观点上非常重要，

无论在理论上还是实践上都对当代社论研究，特别是党报社

论的研究具有指导性的意义。但此文因篇幅所限（全文

字），只是一部纲要式的著作，其内容还不够详尽。

港台一些学者或有此类专著，但大部分仅见其书目却难觅

其书。

在我国新闻事业发展的历史长河中，产生过王韬、梁启

超、于右任、张季鸾、徐铸成、邹韬奋、邓拓等一大批社论

写作的大家，有毛泽东、周恩来这样以政治家参与社论写作

的高手，也出现过一系列社论的名篇佳作。这些名家名作如

一颗颗珍珠，在新闻史上熠熠闪光。在挑战与机遇并存的新

世纪到来之际，回顾我国新闻评论不寻常的历程，继承其优

良传统，为社会主义新闻事业的繁荣与发展做出新的贡献，

是我们当代新闻工作者及新闻学研究者的光荣责任。在这种

重任之下，加强对社论的研究，提高社论的写作水平，是一

项现实而紧迫的工作。



第一章　　媒体的旗帜与灵魂

社论概说

第一节　　什么是社论？

研究社论，学习社论写作，首先必须明了：什么是社

论？社论与其他新闻评论最根本的不同点何在？社论内部大

致可以划分出几种类型？社论的性质、特点和功能如何？对

于此类问题，都需要作一些专门性的研究，首先要对“社

论”这个概念的内涵与外延，有一个科学的界定。

从字面意义来讲，社，即报社之谓；论，我国古文字学

解释为“议也”、“说也”、“直言之也”。概言之，社论即代

表报社（媒体）发表意见的论说。

。又称在英文中，社论称 或

，前者可直译为“总编辑（主笔）的论文”，而后者则是

“首席论文”之意。

在日文中，则保留了社论在其初始形态时的称谓

论说。

按照西方新闻学的观念，“社论是报纸或杂志总主笔或



年代初，张友渔在其为北平国民学院及燕京

领导人发表意见的文章”（《英文韦氏大辞典》）。美国出版的

《有效社论写作》一书的表述是：“社论是一家报纸或杂志对

于某一问题发表的意见⋯⋯它是一种经过考虑的观点或政策

的披露，这一种观点或政策，发自此一出版品言论方面的主

持者。”

我国较权威的新闻评论学著作对社论所下定义为：“代

表编辑部就某一重大问题发表的权威性评论。”①

国内的新闻评论学著作和新闻学工具书，如冯健总主编

的《新闻实用大辞典》和甘惜分主编的《新闻学大辞典》

等，均大体上采用了这一定义。但二者又都作了一定的

补 充 。

《新闻实用大辞典》的补充是：“政党机关报的社论代表

主办该机关报的领导机关的意见。”

《新闻学大辞典》的补充是：“（社论）集中反映并传播

一定政党、社会政治集团或社会群众团体对当前重大事件和

迫切问题的立场、观点、主张。”“政党机关报的社论一般代

表同级党组织的意见。”

应当说范荣康的定义比较简明，它的不足之处是忽略了

社论的“新闻性”这一重要特征。

世纪

大学新闻系所开设的社论课讲义中，曾对社论有过较为详尽

的研究。他认为，社论“为报纸上之论评，而由报社中人所

撰，是以代表报社之意见者也。故可为之下定义曰：

①范荣康：《新闻评论学》，人民日报出版社，



在

社论者，代表报社的意见之论评也。

详言之，则为：

社论者，代表报社之意见，对于时事有所解释、批判及

主张，以期指导读者之论评。”

此外，张友渔又从五个方面对社论的定义作了进一步

界定：

第一，社论必为一种论评，非泛然不切事实，不着

边际之普通论文。

第二，社论必为代表报社意见之论评。

第三，社论必为关系时事之论评。

第四，社论必为有所解释批判及主张之论评。

第五，社论必为指导读者为目的之论评。

应当说，张友渔前辈对社论所作的如上界说，是非常详

尽、准确、科学、全面的。他的观点，不仅突出了社论“代

表报社意见”这一主体性特征，而且包括了社论的“新闻

性”、“针对性”、“指导性”等其他几个极为重要的特征。这

年前“新闻评论”尚未形成明晰概念的情况下，的确

是难能可贵的。他的学术观点，对后世的新闻评论研究无疑

有着深远的影响。

综合张友渔及当代国内新闻评论研究者的观点，考虑到

与之相关的其他要素，笔者认为应对社论作如下界定：

社论是代表媒体（报纸、杂志、通讯社、广播电台、电视

台等）编辑部和媒体主办者对重大新闻事件或时事政治问

题发表的权威性评论。在广播电台、电视台称为“本台评

论”。媒体的社论集中反映并传播一定政党、社会集团、社
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世纪 年

会阶层对即时发生的新闻事实或现实问题的立场、观点、

主张，是社会舆论的重要组成部分，并对社会舆论发生重

大的影响。

以上界说的三个要点是：一、代表报社（媒体）；二、

特定的对象是重大新闻事实或重大时政问题；三、发表社论

的目的在于反映舆论，引导舆论。

社论与编辑部文章等，同属最高规格的新闻评论文字，

是媒体最有力的新闻手段。

现时媒体社论均不署作者名字，以表示代表媒体的正式

意见。

适应社论的独特地位，社论在媒体发表（刊出、播出）

时，通常都给予突出的版面处理。

年《解放日报》改版后，

刊发社论的多少，中外古今不同。欧美一些大报，辟有

社论版，每天必发社论三四篇甚至更多。日本的大报，通常

每天发两篇社论。我国报纸不设社论版，相沿下来的习惯是

每天一篇社论，在第一版的固定位置发表。解放前的《申

报》、《大公报》都是如此。早期延安《解放日报》、重庆《新

华时报》也是每天必发社论。

篇。

着重提高社论的质量，根据需要不定期刊发社论。但也不能

长期没有社论。这种做法一直沿用至今。以《人民日报》为

例，大约每月刊发社论

篇较

社论的篇幅没有一定之规。传统上我国的社论较长，而

国外社论一般较短，有重大事件发生时，才发表

字左右，长的有时达五六千、七八千字。

长的社论或专论。我国以《人民日报》为例，

代的社论通常



字以上社论已罕见，

字以下。《福建日报》等地方报纸，有的一篇社通常在

从 年代以后，趋向于短，现在

论才几百字，最短的仅一百多字。

第二节　　社论是媒体舆论功能的集中体现者

社论在新闻传播的体系中居于无可替代的重要地位。新

世纪初，《民呼日报》的社论

。作为国际共运史上第

闻报道与新闻评论，是新闻媒体公认的两大支柱，有人比之

为“双峰之并峙也”。早在

就曾指出：“报之天职，纪事一也；评事之得失，而发于言

论二也。”各种传播媒介对新闻评论特别是社论，都给予相

当的重视，处处突出其地位。报纸发表社论，必刊登于显著

地位，版面上作强势处理，不仅标题、内文的字体字号与其

他新闻报道不同，同时还用栏线与其他文字相隔离，并加以

醒目的栏头标志。这些版面语言的运用，似乎处处在告诉读

者：“请注意，这里的文字是最重要的！”至于电台、电视

台，在播发社论时，都安排在黄金时间段的重要新闻栏目

中，以头条地位播出，并在全天节目中多次滚动播放，以示

其重要性。

历来办报者特别是参与办报的政治家，都非常重视社论

的经营。

就无产阶级报刊来说。马克思在德科伦创办并担任主编

莱茵报》

一张马克思主义日报，非常重视撰写社论，大部分社论由马

克思或恩格斯执笔，例如《六月革命》、《反革命在维也纳的



月起在创办并主编《火星报》期间，年

报》时说：“没有一家德文报纸

胜利》等名篇，均为代表作。恩格斯在晚年回忆《新莱茵

无论在以前或以后

像《新莱茵报》这样有威力和有影响，这样善于鼓舞无产阶

级群众。”

列宁在

年《苏联大百

也十分重视运用社论指导俄国革命实践。在创刊号上，他亲

自撰写了《我们运动的迫切任务》、《中国的战争》等著名社

论。无产阶级革命领袖开创的这种重视社论的传统，一直延

续到后来的《真理报》等苏维埃报刊。

年

科全书》关于社论是这样表述的：“社论是定期出版物（报

纸、杂志）中最重要的论文。社论是编辑部的论文；它反映

编辑部对某个问题的观点。社论是指导性的论文；它指出方

向，表示报纸的方针，在党和苏维埃报刊的实践中，社论作

为宣传共产党的政策、开展批评和自我批评、提高革命警惕

性和动员群众主动创造精神的工具之一，具有重要的意义。”

这种传统对于我党的新闻工作也产生了重要影响。

邓拓访问苏联《真理报》后在向中央汇报时指出：“报纸上

最重要的东西是社论。”

年毛

实际上我党在办报实践当中也是一向注重社论的。抗战

期间，延安《解放日报》、重庆《新华日报》都设有社论委

员会。《解放日报》改版后第一任总编辑杨松同志，为每天

赶写一篇社论，积劳成疾而去世。报纸通过社论，直接向党

的各级干部和广大群众传递党中央的重要声音。有的重要社

论直接出自毛泽东和周恩来等人的手笔。解放后党中央也多

次要求党报领导人亲自为党报撰写和修改社论。



泽东曾批示党的高级干部 “精心写作社论是一项极重要

的任务”，表明了党中央和毛泽东本人对社论的高度重视。

社论之所以超然于媒体的一切体裁之上，被赋予如此重

要的地位，首先取决于它直接代表报纸（媒体）乃至于代表

办报的主体发言的特殊职能。从这个意义上说，社论又被喻

为报纸的“首席发言人”。

邓拓在其《关于报纸的社论》中指出：“广大群众所以

重视阅读我们党的机关报的社论，就因为他们知道这些社论

是代表我们党的领导思想的。”

对于党报的“喉舌”作用，党在不同时期的报刊都通过

发刊词等形式公开向社会宣示。

年《红旗日报》发刊词：

本报是中国共产党的机关报，同时在目前革命阶段

中必须要成为全国广大工农群众之反帝国主义与国民党

的喉舌。

年《新华日报》发刊词：

本报愿将自己变成一切抗日的个人、团体、党派的

共同喉舌。

年《新中华报》社论：

月《解放日报》社论：

新中华报是传达中共中央政治意见的有力喉舌。

年

报纸是党的喉舌，这是一个巨大集体的喉舌。

在很大程度上，党报的这种“喉舌”作用，是通过它的

社论实现的。
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英国的新闻学者马丁

点

张友渔在他的《社论》讲义中转述西方新闻学家的观

“社论者，表现报纸的个性之精神，之灵魂也；正直

坦白，以表示其所抱之思想、感情、良心、知识、社会的立

场之喉舌也”，“报纸之主张所由表现，以社论为主”。他本

人认为，报纸发表社论，犹人之“自鼓其舌、自启其齿，而

后能言自己之所言，道自己之所道。反之，社论而不足以代

表报社之意见，则亦不得谓之社论”。

这里提出了一个重要观点，即报纸（媒体）的意见和意

识形态，以及它的独立的个性，主要是通过社论来表达的。

量

沃克在他著名的《报纸的力

世界十二家大报》一书中指出，报纸（指西方报纸）

是一个组织上非常松散的团体。记者的分工不同，政治观点

不同，而报纸在其社论中所表达的正式的声音，以非常深远

的方式，规定了报纸的同一性。这样，持有不同观点的记者

就有了一种重大的内聚力。他问道：“如果没有社论，读者

怎么会知道，而且新闻记者自己又怎么会知道，他们所读的

和为之撰稿的是什么样的报纸呢？”他的这段论述，从另一

个方向印证了张友渔的上述观点。

此外，社论的重要地位，还取决于它的强大的舆论

功能。

马克思说：“报纸是广泛的无名的社会舆论工具。”“报

纸是作为社会舆论的纸币流通的。”①

从媒体的新闻报道与新闻评论两大功能来说，新闻提供

页。①马克思：《马克思全集》，第七卷，



事实，激发舆论；评论发表观点，反映舆论，影响舆论，引

导舆论。因此，报纸、广播、电视等媒体被统称为舆论机

关。而媒体的这种舆论作用，主要地浓缩在新闻评论特别是

社论的功能当中。

社论（也包括其他评论体裁）的这种舆论功能，历来受

到人们的重视，在社会的阶级斗争、政治斗争激烈的时期尤

其如此。

当近代报刊传入中国不久，我国资产阶级改良派报人主

要就是通过“报首论说”（社论的早期形态）等言论形式，

使“天下人七咸知变法”的，各种改良意见“先发端于各报

馆，继乃昌言于朝”，“以二三报馆之权力以变易天下”。梁

启超等所撰《时务报》论说，令“虽天下至愚亦当为之蹶然

奋兴，横涕集慨而不能自禁”。

资产阶级民主革命先行者更加重视“以社论为主要材

料”发动革命的舆论攻势，“惟其有明确之主张，与牺牲之

精神，故辛亥革命乃易成功耳”。孙中山在总结辛亥革命经

验时说：“此次革命事业，数十年间屡仆屡起，而卒观成于

今日者，实报纸鼓吹之力。”高度肯定了这种以社论为代表

的报纸舆论的巨大功效。

在西方，像英国《泰晤士报》、美国《纽约时报》和

《华盛顿邮报》、法国《世界报》和日本《朝日新闻》等媒体

的社论，历来具有很大影响，有时这些社论本身就是新闻，

被各通讯社迅速地传遍世界各地。“华盛顿的最高决策者没

有一个不是在一天的开始先读《纽约时报》的⋯⋯《华盛顿

邮报》就是因为从总统到所有的华盛顿官员天天早晨阅读而



沃克在他的《报纸的力量变得重要起来。”马丁 世界十

二家大报》一书中分析说：人们热切地阅读这些报纸，部分

是因为它们保持着提供新闻的传统作用（尽管电子宣传工具

的反应时间比较快）⋯⋯部分是因为它们的观点和社论，人

们认为这些报纸在某些有根本性的重要方面反映了官方（即

使不是政府）在他们赖以建立的社会里所关心的事情和提出

的主张⋯⋯在这方面一个有名的例证是，由于《华盛顿邮

报》在越战期间鼓吹主战，前美国总统约翰逊曾说：“在这

方面，《华盛顿邮报》的社论抵得上五十师军队。”

我们党历来重视社论的这种舆论功能。邓拓指出：“为

什么我们这样重视社论呢？这是因为它是最重要的政论，它

所涉及的问题都是广大群众最关心的最迫切的现实问题。由

马克思列宁主义武装起来的我们党的机关报，只有通过社论

这一个战斗的文字体裁，才能够最便利地指导广大群众，用

正确的立场、观点和方法对待处理当前的每一个重大问题；

向广大群众及时地明确地提出一项主张、一个行动方针、一

个斗争任务，并要求为其实现而奋斗。”在某种程度上说，

社论的这种指导作用也是一种舆论功能的体现。范荣康在

《新闻评论和社会舆论》一文中，曾这样表述包括社论在内

的新闻评论与舆论的关系：

新闻评论则是一定的社会舆论的文字表现形态。所

不同的是社会舆论往往是分散的、零乱的、互相矛盾

的，有的是片面的，不正确的（这里且不谈社会舆论的

阶级性）。经过新闻评论加以集中、概括、去伪存真、

去粗存精、形成文字，变成比较系统的意见，借助于报



世纪

纸这种极其迅速和广泛的传播手段，又回到社会上去，

形成比原始形态的社会舆论超千百倍的力量。

但是，反映社会舆论和指导社会舆论的社论作为社会上

层建筑构成的社会意识形态，对社会发生的反作用毕竟是间

接的，也是有条件的。因此，也不能片面夸大其作用。正如

范荣康在分析此问题时所指出的：写评论，造舆论，又管用

又不管用。说它管用呢？它毕竟是一纸空文，既当不了匕

首，也代替不了流血。说它不管用吧，那舆论造出来，风靡

一时，地动山摇。新闻评论就是这样一个看来不可捉摸的怪

物。它力大无比，又一钱不值。它形同废纸，却神通广大。

我们党在高度重视新闻评论特别是社论的舆论作用的同

时，在某些情况下也或多或少地过高地强调或夸大了这种作

用，特别是在政治路线发生偏差的时候更是如此。例如，我

党于 年在上海创办的《红旗日报》，反映了“左”倾机

会主义的“立三路线”的好大喜功情绪，它在评论中竟然认

为公开出版一份党报“必然可以从根本上推翻帝国主义国民

党的统治”，它在社论中还吹嘘“从本报出版的第一天，帝

国主义国民党吓得屁滚尿流”。这在某种程度上反映了党在

创建初期政治上的幼稚性。

解放后，把新闻评论的地位提到不适当的高度始于

年

年代，《论无产阶级专政的历史经验》等文章注明是

“经中央政治局讨论，由人民日报编辑部写成”的，借以提

高评论的权威性。到了“反右”、“大跃进”和表面上“大民

主”实际上无民主的“文化大革命”时代，逐步把社论的地

位抬高到“一言以兴邦，一言以丧邦”的地位。



日，人民日报一篇《这是为什么月

年 月

的社论开始了全国的

日，也是人民日报的社论《横“反右”斗争；

扫一切牛鬼蛇神》揭开了“文化大革命”的序幕。到后来，

不顾新闻规律，把“两报一刊”社论当做“圣旨”，肆意拔

高社论的档次，搞所谓“社论治国”，等等，这是党报社论

蒙受耻辱的一页。撇开一部分人搞政治阴谋的动机不谈，违

反马克思主义历史唯物主义的新闻评论观，必然走向历史的

反面。

总体来说，作为新闻评论的一种形式，社论虽然也具有

新闻评论的一般功能如认识功能、教育功能、鼓舞功能等，

但最突出的应该是它代表报纸（媒体）乃至政党、政治团体

等直接发言的“喉舌”功能和舆论功能。在这方面，虽然

“本报评论员文章”也相类同，但其反映社会时事政治的深

度、广度、发挥作用的力度等必然地要稍逊一筹。

正因为社论的这种独特地位与功能，中外新闻界人士和

学者莫不对社论对于媒体的意义给予高度的评价。

本书绪言中引述邓拓同志关于“旗帜”的评价一段话，

全文是这样说的：“一个报纸有没有社论，是不是经常有社

论，广大读者对社论阅读的情况，这些都是重要的政治问

题。我们有理由认为：社论是表明报社政治面目的旗帜，报

纸必须有了社论才具有完全的政治价值。”他还在另一篇文

章里说过，“报纸的评论特别是社论决定着报纸的政治面貌。

一篇社论是一期报纸的旗帜”，这样就进一步把社论的旗帜

地位具体化到每一期报纸的范围之内了。

抗战时期的《大刚报》在以“本报同仁”的名义发表的



第三节　　社论与社论型评论

一篇文章中提到：“在评论方面，我们一向认为是报纸的生

松志等对社论的评价

命。”本书绪言中引述的张友渔前辈转述日本新闻学家栋尾

“社论为新闻之灵魂”，“为新闻之

高等官能的表现”等，均表达了相类看法。

西方新闻界也多有这方面的比喻。美国资深新闻学者约

斯特在他的早期名著《新闻学原理》一书中曾这样形象地描

述：新闻是报纸的身躯，它表示出报纸的形状和形式，而社

论版则是报纸的灵魂，要是没有了灵魂，身躯就等于一具失

去生命力的躯壳了。美国著名报人普利策则把社论喻为“报

纸的心脏”。此外，还有人把社论版比做“悬挂庄严船旗的

桅杆”。由此可以看出西方媒体对于社论的重视程度。

社论固然是直接代表报社发言的最常见的言论形式，但

代表报社（或编辑部）直接表明立场观点的言论文字却不仅

限于社论一种。在以往的报纸上，除社论外，与社论同属最

高档次的言论还有专论、代论、来论、编辑部文章、观察家

文章等形式。范荣康所著《新闻评论学》将专论、代论、来

论、编辑部文章等直接纳入社论的范围之中。因为就代表编

辑部直接发言这一性质来说，这几种形式的言论与社论并无

区别。以下主要依据范荣康同志的体系，就这几种评论在具

体操作上与社论的不同作一简单介绍。

专论：一种比较专门的评论，例如就时事政治方面

某一专题、某一专业、某一领域等发表的具有专门知识性或
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