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第一节 服装设计的概念与管理

一 服装设计的概念

服装设计 从狭义上讲是指服装的造型设计 从广义上

讲它包括服装的造型 结构 性能 面料(或选料) 配色

规格 工艺 商标 包装 标记及产品名称等 有时还要包

括销售服装的橱窗设计 由于涉及面比较广 所以 必须要

加强对设计工作过程的管理工作 仅靠设计师的努力是很难

把企业的设计工作搞好的

产品设计管理就是市场调研 规划布置 明确任务 构

思立意 样品试制 技术鉴定 经济分析等一系列工作的计

划 组织 指挥 协调 检查 督促的总称

服装新产品设计管理是企业生产管理的一项重要内容

依据服装产品的特性 服装的花色品种只有日新月异 才会

受到消费者的喜欢 企业的生产任务才会源源不断而来 所

以 新产品的设计是企业维持正常生产的有力保证

为了促使产品设计工作有计划有步骤地顺利进行 提高

服装设计质量 取得最好的设计效果 企业领导必须十分重

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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视产品设计工作的管理

二 服装设计管理

服装设计管理可以分为调研 设计 试制 推销四个阶

段

(一)调研阶段

组织设计师参加市场调研 企业管理部门不仅要为设计

师创造一个可以发挥才能的环境 而且还要给时间参加调研

并给予业务上的指导 调研内容如下

(1)国际和本地区的流行色和流行款式

(2)新的面料及辅料及其供货渠道

(3)产品销往地区的人体体型和服装规格及正态分布情

况

(4)各地区服装市场销售水平以及需求情况

(5)新的缝纫设备及专用设备使用及供货情况

(6)服装生产新技术 新工艺现状及发展趋势的调研

(7)产品销售地区的地理 气候 风土人情及穿着习惯等

(8)消费者对现有服装市场的反映及倾向性要求

(9)了解各大服装商团及学术团体对服装发展趋势的观
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点

(10)了解企业产品在市场的地位及市场占有率

调研方法

(1)参观走访 可以组织设计人员参观工厂 商店 展览

会 交易会 展销会 表演会和走访用户等

(2)技术交流 组织或参加学术报告会 座谈会 评比会

鉴定会 发表会等

(二)设计阶段

服装是一种更新换代比较频繁的产品 特别是时装产品

的款式必须做到 市场供应一批 企业生产有一批 未投产

的新款储存一批 正在研制设计的还有一批 只有这样才能

使新款源源不断地充人市场 企业才能迅速发展 为此 对

产品设计要加强计划管理 有计划地向设计人员下达设计任

务 督促设计进度 检查设计效果 经常保持手中有 四批

新款

同时还要注意对设计工作的规范管理 提出设计内容

明确设计要求 在一般情况下要求注意如下 10点

(1)明确产品的用途 适合年龄 性别 季节 场合及消

费对象
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(2)确定产品的造型结构 主要通过外形效果图来表达设

计构思 除需要画正面和背面图外 必要时还应根据具体款

式加画侧面图和零部件特写图或关键部位解剖图等 并用文

字注明产品概述

(3)确定产品的材料选用和配色要求 包括面料 里料

衬料 填充料 线 扣等用料的规格及配色要求 如有可能

还应附上材料实物或小样

(4)确定产品的规格 即按产品的大类和销售地区制定分

档规格 自销产品还应订出各档规格及色泽的搭配比例

(5)确定产品的加工工艺 同一款式 同一材料的服装可

以采用不同的设备和不同的工艺进行加工 在设计任务书中

对工艺规程应有明确的具体要求 有特殊工艺要求的也应详

细写明

(6)确定产品操作工人的技术水平 主要写明特殊工艺及

其需要配备高级技工和特殊工种技工的水平要求

(7)确定产品的工具装备要求 主要写明生产该产品时所

需要的特殊设备 专用工夹具及需要自制 改革和添置的设

备

(8)确定产品的包装 包括使用何种包装方式及商标 吊
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牌及其他内外包装材料的选用等

(9)计算产品的工时和材料消耗定额 计算力求准确 要

按照正常批量生产情况来计算

(10)估算产品的生产成本及出厂价格 产品的成本是决

定产品设计经济效果的主要方面 对企业的盈亏起很大作用

为此也要力求准确 计算成本时应包括直接成本 间接成本

及设备投资费用等方面

为了规范设计要求 技术管理部门还应设计统一的设计

任务书 设计任务书的项目和繁简可根据本企业产品实际需

要制作 以下提供参考格式 第一页封面略 第二页为产品

设计的效果图 图见下页 第三页为设计任务的基本情况说

明 其主要内容包括设计思想 适应范围 外形概述 材料

贴样 工艺要求 技术要求 设备要求等 为便于读者理解

我们在表格内加注解或实例 第四页为规格设计表 第五页

为成本估算表 最后一页为评审意见及修改内容

设计任务书使用说明

(1)任务来源 是指该设计产品是客户提供的还是公司下

达的任务

(2)任务数量 是指所设计的服装在试制时要求一式几

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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件

(3)任务要求 是指有关样品用途及销售地区风土人情方

面的要求

(4)设计指导思想 是指设计依据和设计的理由

(5)产品性能要求指标 是指设计产品的舒适性 保暖性

透气性及其他卫生性能等

(6)设计图 要求线条清晰 比例准确 画面逼真 关键

部位附有详细的文字说明

(7)外形概述 是指产品造型 结构 选料及工艺等方面

的说明

(8)材料贴样 要求所有面料和辅料的小样均要贴上

(9)工艺要求 是说产品的加工方法和繁简程度

(10)特殊要求 是指产品是否要水洗 砂洗或成品染色

等要求

(11)特种工业设备要求 除一般缝纫机以外的设备 或

是产品试制需要而本企业尚不具备的专用设备

(12)规格 一般设计中档规格 但是在规格一表中也要

填上其他系列规格或注明跳档距离

(13)规格搭配 为便于储运或销售 提出建设性规格和
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颜色的搭配要求 例如 混色混码或独色独码

(14)主要材料 是指服装面料 衬料 里料以及配件等

(15)评审意见 是在设计任务完成后由企业领导组织有

关人员对作品进行评审 评审的主要内容有

评审设计任务书的可能性 操作性

评审设计指导思想及设计意图

评审新设计产品的款式 结构 工艺等是否符合设计

任务要求

对新设计作品的经济效益评价等

(三)试制阶段

服装设计图稿在行业中称为效果图 它好比建筑工程中

的模型 只反映设计师的意向 是样品试制的依据 但它不

是实物

为了确保样品设计的成功 在样品试制前企业管理部门

要组织有关部门对设计方案进行技术经济评估 听取各方面

的意见 使设计方案更为完善 评审的内容包括

(1)设计意图是否明确 是否符合任务要求和指导思想

(2)款式是否新颖 有否特色 选料和配色是否适当 是

否符合流行倾向和销售地区的市场需要
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(3)能否保证质量性能 是否适应使用要求

(4)产品规格是否合适 是否符合标准化要求

(5)原辅材料的供应有否保证

(6)加 21232艺是否合理 有无过分讲究和繁琐的工艺

(7)是否适合成批生产 加工技术和设备条件是否具备

(8)生产准备及生产周期的长短 能否按季节时令或规定

时间供货

(9)包装装璜设计能否起到保护商品 衬托商品 宣传商

品 吸引顾客的作用

(10)价格方面是否具有竞销能力以及市场销售预测

评审时 设计者应主动介绍设计意图并对各方面提出的

问题给予详细的说明 有关人员也应充分发表各自的看法

从各自的职能角度来保证设计方案的实施

评审后要对设计方案作出肯定 否定 部分修改及采用

与否的结论 然后由企业负责人对采用的(或经过修改的)设

计方案进行正式审定及批准试制 新产品的工艺设计(包括制

定样板与工艺规程等)可以放在此后进行 以避免由于修改设

计方案而带来的反复修改

经过评审的设计方案 可以正式进入试制 在试制过程
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中技术管理部门要加强对试制工作的检查 特别要注意如下

几点

(1)严格按照样品的样板进行裁剪

(2)严格按照设计要求及工艺规定进行制作

(3)严格核对原辅材料的规格 品种 色泽

(4)试制中发现问题要及时向设计人员提出 未经同意不

得擅自修改样板 裁片及改变操作工艺 对确需修改的样板

及工艺应经设计主管人员同意并做好变更记录

这样做 是为了避免在试制过程中由于擅自修改样板或

裁片及改变工艺而做错 做坏 即使有些改变是为了提高质

量或方便操作 但由于没有及时联系并做好变更记录 也会

导致在成批生产时仍按照原样板 原工艺进行布置生产而造

成与样品不符的技术质量事故

在新产品试制完毕后 应组织有关人员对新产品进行分

析鉴定 首先对试制的实物进行检查

(1)外观质量 是否体现设计意 图 是否达到设计要求

是否平挺美观

(2)内在质量 是否符合工艺要求 是否达到预期性能

(3)规格 各部位规格是否符合设计规定

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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对存在的质量问题及规格误差等均要做好书面记录 对

需要修改或重新试制的亦应做好记录并及时将样板和工艺修

正

除了检查实物以外 还应根据以前评估的各项内容 按

试制后的情况再逐项进行检查 核实 作进一步的全面分析

并做好新产品的定型工作 然后根据具体情况由企业负责人

批准小批试产

(四)推销阶段

样品要成为商品 必须经过一个积极推销的过程 推销

的方法有

(1)新产品信息发布会 宣传和介绍本企业新设计的产

品

(2)样品陈列 使更多的用户了解本企业新产品的用途

性能 价格等

(3)展销和试销 与消费者见面 并广泛听取意见 以便

制定推销政策
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第二节 服装新产品开发设计的主要内容

服装新产品设计是一个广义的概念 新产品的开发设计

涉及到服装产品的方方面面 现将其主要内容介绍如下

一 开发服装大类品种的设计

服装工业生产 由于受原辅材料 专业技术 专业设备

和销售渠道的限制 在习惯上总是按下类品种组织生产 比

如男装外衣和衬衣(衬衫) 女装外衣和衬衣 童装(男 女)

婴儿装等 也有按面料划分的 比如专门生产丝绸服装 羽

绒服装 裘皮服装等 这里所指的服装大类品种设计 就是

在不改变专业技术 不改变专业设备 不改变原辅材料 不

改变销售渠道或很少改变的情况下 在大类品种内围绕该大

类品种来设计新产品 生产男装的企业 如果常规产品是西

服 那么就可以开发茄克 休闲西服 青年装 中老年服装

等 其他大类品种都可以参照这一原则进行新产品开发和设

计

按大类品种开发新产品设计 有利于企业库存原辅材料

专业技术和专用设备的综合利用 同时也有利于原销售渠道
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的畅通和留住老顾客

二 开发服装新款与结构的设计

款式与结构的变化 是服装新品种设计常用的一种方法

不需要投入很多资金与科技力量即可以使服装商品琳琅满

目 款式方面的设计常用的方法有 领子形状与口袋形状及

其位置的变化 各部位缝子形态 缝线颜色 缝线粗细及缝

子方式的变化 本色相拼和配色相拼及其相拼

部位大小及移位的变化

结构设计常用的方法有 服装表面 开刀 拼接长短及

部位的变化 领子与领圈结构的变化 袖子与衣片在圆袖

插肩袖 前圆后插 一片袖 二片袖 三片袖等结构方面的

变化

以上这些款式与结构方面的变化 在不改变生产的组织

方式 不投入新的专用设备的情况下可以构思出无穷无尽的

新的服装花色品种 以增强本企业产品在市场的竞争能力

三 开发新材料应用的设计

服装设计对材料有很大的依赖性 材料良好的性能与质

地可以给服装设计带来新的活力 服装材料的色彩 图案
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织物的组织结构 手感 成分 视觉常常是人们选购或评价

服装的第一要素

服装新材料的应用 包括面料 里料 衬料 填充料

线 带 钮扣 拉链 金属配件以及服装装饰性材料等

面料的开发和选购可以从纤维的成分 纤维的构成 纤

维的织造结构 印花图案以及面料的后处理等方面进行选择

恰到好处地应用在不同款式 不同季节的服装上

辅料方面的开发和选购 可以从新的辅料造型 新的填

充材料 新的辅料功能 新的辅料成分以及新辅料的颜色

质地 手感 视觉等方面进行选择和合理应用

四 开发新工艺方法的设计

服装工艺设计是实现服装造型设计 结构设计 规格设

计的重要手段 依据不同的款式 结构 材料以及产品特性

采用一系列新的设备和工艺技术措施 运用先进科学合理的

省工 省料 高效 优质的加工方法完成裁剪 缝纫 锁钉

整烫 包装等工艺过程

新工艺设计的内容包括 新的加工设备和加工方法 新

的工艺生产布局 新的工艺生产流水线的组织形式以及新的
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生产工艺和方法等

服装工艺设计是一门综合性的新学科 具有广泛的知识

性 趣味性 艺术性和技术性 服装工艺设计者运用手中的

原料和辅料设计加工出仿生 仿古 功能特异 色彩缤纷的

工艺形态 使人耳目一新 通过新的工艺设计 使服装从一

般生活日用品上升为既有实用价值又具有欣赏价值 艺术与

技术完美结合的高附加值的优秀服装作品

五 开发服装新功能的设计

随着科技文化的进步 人们对服装的要求已不仅仅是美

观大方 经济实惠 而且要求有更多的服用功能来满足人们

在不同场所的衣着需求 使人们穿着安全 使用方便 其主

要功能有如下几个方面

1.防护功能主要是指能防御外界各种对人体侵害的因

素 比如 御寒 防晒 防暑 隔热 防风 防雨 防尘等

其次应用于各专业作业方面的功能服装还有防腐 防油 阻

燃 防水(水下作业) 防电(绝缘) 防辐射 抗静电 抗高

压等方面功能的开发

2.方便功能主要指方便穿着和脱卸 方便人体活动 方
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便洗涤和保养 比如 可洗性强 防缩 防蛀 定型 免烫

等功能的开发

3.舒适安全功能主要指人们着衣后感到轻松 柔软 适

体 无压迫感 吸湿 透气 保暖 无异味 无毒 保健等

功能的开发

4.耐用功能主要是指服装耐洗 耐脏 耐磨 耐牢 耐

酸 耐碱 长期使用不裉色 不变形 不起毛 不起球 不

变硬等

凡是设计上述功能性的服装 为使之安全有效 一是要

注意服装使用的所有面料 里料 衬料 线 扣 带等均应

符合该项功能设计的需要 达到其技术指标 二是所有功能

性服装的设计均需通过必要的检验和测试 掌握各类实用的

技术数据 必要时还需请专家进行论证和作出科学的鉴定后

才可以投入使用

六 开发服装规格设计

规格设计在服装的设计 生产和销售中占重要地位 也

是穿着服装的基本条件 服装规格设计的重要依据 内销服

装可以按照 GB T1335.1 1997 服装号型男子和 GB
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