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第一章　　发展绿色食品事业的意义

第一节　　绿色食品的概念与特征

一、绿色食品的概念

绿色食品并非指“绿颜色”的食品，而是对安全食品的一种

形象表述。绿色象征生命和活力，而食品是维系人类生命的物

质基础。自然资源和生态环境是食品生产的基本条件，由于与

生命、资源、环境相关的事物通常冠之以“绿色”，因而将出自良

好的生态环境并能给人们带来旺盛生命活力的这类食品，定名

为“绿色食品”。

绿色食品是遵循可持续发展原则，按照绿色食品标准生产，

经过专门机构认定，许可使用绿色食品商标标志的无污染、安

全、优质食品。开发绿色食品，从保护和改善农业生态环境入

手，在种植、养殖、加工过程中执行规定的技术标准和操作规程，

限制或禁止使用化学合成物及其他有毒有害生产资料，实施“从

农田到餐桌”全程质量控制，以保护生态环境，保障食品安全，提

高产品质量。

二、绿色食品标志

为了区别于普通食品，绿色食品实行标志管理，绿色食品标

志由特定的图形来表示（图 。绿色食品标志图形由三部



第 2 页

分构成，即上方的太阳，下方的叶片和蓓蕾。标志图形为正圆

形，意为保护、安全。整个图形描绘了一幅明媚阳光照耀下的和

谐生机，告诉人们绿色食品是出自纯净、良好生态环境，能给人

们带来蓬勃的生命力。绿色食品标志还提醒人们要保护环境，

通过改善人与环境的关系，创造自然界新的和谐。

绿色食品标志管理，包括技术和法律手段。技术手段是指

按照绿色食品标准体系对绿色食品产品产地环境、生产过程及

产品质量进行认证，只有符合绿色食品标准的企业和产品才能

使用绿色食品标志商标。法律手段是指对使用绿色食品标志的

企业和产品实行商标管理，具体方式是将绿色食品标志商标作

为特定的产品质量证明商标在国家工商行政管理局进行注册，

从而使绿色食品标志商标专用权受《中华人民共和国商标法》保

护。这样，既有利于约束和规范企业的经济行为，又有利于保护

广大消费者的利益。绿色食品商标已在国家工商行政管理局注

册的有以下四种形式（见图 。核定使用九大类商品如下：

肥料；食品着色剂；香料；婴儿食品；肉，家禽，猎物（非活），肉汁，

罐头，腌制，干制水果，腌制及干制蔬菜，蛋品，奶及奶制品，食用

油脂，食用果胶，水产品，鲱鱼，鲑鱼，沙丁鱼，金枪鱼，非活鱼，鱼

片，鱼制食品，鱼制食物，食用鱼胶，鱼子酱，龙虾，多刺龙虾，牡

蛎（蚝），贻贝，人类消费用水生贝壳类动物，蝲蛄，食用水生植物

提取物，鱼翅，鱼肚，鱼肉干，鱼松，鱿鱼，冰冻大虾，对虾，冻虾

仁，海米，虾松，海蜇头，海胆黄，干贝，蛤蛎干，蚬子干，海螺干，

蛏干，紫菜，海菜，海带，海带丝，海味，海参；面粉（五谷杂粮），豆

制品，包子，花卷，汉堡包，炒饭，粥，鱼签酥，年糕，粽子，叶儿粑，

元宵，方便面，干吃面，麻花，煎饼，八宝饭，豆沙，咖啡粉，咖啡

精，咖啡精代用品，咖啡茶，巧克力，饮料，谷类制品，面粉碾磨制
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图 绿色食品商标形式

绿色食品标 ）绿色食品文字商标（中文）志图形（ 绿色食品标志商标

绿色食品标志绿色食品文字商标（英文） 、文字组合商标

品，各种面条，燕麦食品，玉米食品，各种馅饼，饺子，三明治，食

品用香精，蛋糕，调味香料，饮料调味香料，制糖果用香料，制蜜

饯用香料，芥末，味精，沙司等调料品，搅稠奶油的制剂，嫩肉粉，

家用嫩肉料，酵母，食用香料，香料，食用淀粉及其制品，饮用水，

冰制品，食盐，酱油，醋，咖啡，咖啡代用品，可可，茶，糖，糖果，南

糖，蜂蜜，面包，糖浆，糕点，米；未加工的谷物及农产品，活生物，

未加工的水果及干果（鲜水果、鲜葡萄、新栗子、椰子、松树果球、

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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柠檬、甘蔗，新鲜蔬菜，种子，动物饲料（包括非医用饲料添加

剂），麦芽；啤酒，矿泉水和汽水以及其他不含酒精的饮料，水果

饮料及果汁，固体饮料，糖浆及其他供饮料用的制剂；含酒精饮

料（啤酒除外）。

三、绿色食品的特征

绿色食品与普通食品相比有三个显著特征：

强调产品出自良好生态环境

绿色食品生产从原料产地的生态环境入手，由法定的环境

监测部门对产品原料产地及其周围生态环境因子经过定点采样

监测，判定其是否具备生产绿色食品的基础条件，而不是简单地

禁止生产过程中化学合成物质的使用。这样既可保证绿色食品

生产原料和初级产品的质量，又利于强化企业和农民的资源和

环境保护意识，最终将农产品生产和食品加工业的发展建立在

资源和环境可持续利用的基础上。

对产品实行全程质量控制

绿色食品生产实施“从农田到餐桌”全程质量控制，而不是简

单地对最终产品的有害成分含量和卫生指标进行测定，从而在农

业和食品生产领域树立了全新的质量观。通过产前环节的环境

监测和原料检测，产中环节具体生产、加工操作规程的落实，以及

产后环节产品质量、卫生指标、包装、保鲜、运输、储藏、销售的有

效控制，提高全过程的技术含量，确保绿色食品的整体产品质量。

对产品依法实行标志管理

绿色食品标志是一个质量证明商标，属知识产权范畴，受

《中华人民共和国商标法》保护。政府授权专门机构管理绿色食

品标志，这是一种将技术手段和法律手段有机结合起来的生产

组织和管理行为，而不是一种自发的民间自我保护行为。对绿
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色食品实行统一、规范的标志管理，不仅使生产行为纳入了技术

和法律监控的轨道，而且使生产者明确了自身和对他人的权益

责任，同时也有利于企业争创名牌，树立品牌商标保护意识，提

高企业社会知名度和产品市场竞争力。

第二节　　绿色食品发展现状与前景

一、绿色食品产业发展现状

经过十多年的发展历程，绿色食品产业从无到有、从小到大，

始终朝着正确的方向健康发展。前十年，绿色食品的开创和发展

正处在我国农业以数量增长为主的时期，制约因素较多，绿色食

品事业在探索、创新中发展。近几年，随着我国农业发展进入新

阶段，绿色食品产业 年同样进入了一个持续发展的阶段。到

底 多家，产品，山东省有效使用绿色食品标志的生产企业达到

多个，实物总量达 多万吨；年销售收入 亿元，出口创汇

亿美元。受监测控制和保护的农田、草场和水域面积达到

万公顷，取得了良好的经济效益、生态效益和社会效益。全省

多个县（市、区）都开个市（地） 发出了绿色食品产品，产品种类

包括粮油、蔬菜、水果、畜禽、海水产品、果酒、饮料、茶叶和糖等八

大类，突出了山东优势品种、名牌特色产品和出口创汇产品。山

东省绿色食品产品分 、图年度发展情况见图
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表示当年个数 表示有效累计数 年份

图 山东省绿色食品产品发展示意

表示当年企业数 表示有效累计数

图 山东省绿色食品生产企业发展示意
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绿色食品产业的发展，取得了五个方面的开创性成效：一是

提出了安全、环保的鲜明概念，创造了我国第一个质量证明商标

品牌，树立了农产品、食品的精品形象。现在，绿色食品不仅已

是国内家喻户晓的知名品牌，而且在国际上也产生了良好的影

响。二是建立了一套“从农田到餐桌”全程质量控制的技术标准

体系，涵盖产地环境、生产过程、产品质量、包装标签、储运等各

个环节。整体水平达到欧盟、美国、日本等发达国家食品质量安

级绿色食品标准与国际有机食品接轨。全标准，其中 三是

创建了以“技术标准为基础、质量认证为形式、商标管理为手段”

的开发管理模式，取得了农产品生产、加工、流通运行机制的创

新和农产品质量安全管理制度的创新。四是建立了一个农业部

门与社会资源相结合的工作系统和一支专业队伍，包括各级绿

色食品管理机构、环境质量监测机构和产品质量检测机构。五

是初步奠定了绿色食品产业体系的基础，在建立产品生产体系

的同时，相关的科技支撑、市场营销、信息服务、质量监测、认证

管理等保障体系也得到相应的发展，一个新兴的绿色食品产业

正在形成。

实践证明，发展绿色食品符合人民群众生活质量和健康水

平不断提高的消费趋势，适应了新阶段和加入世界贸易组织后

提高农产品质量安全水平的迫切要求，探索了一条生产安全、优

质农产品的有效途径，为完善农产品质量安全制度积累了宝贵

经验，对于促进农业结构战略性调整、增加农民收入、扩大农产

品出口以及保护生态环境和实施可持续发展战略，都具有重大

而深远的意义。

二、发展绿色食品符合世界潮流

世纪将是一个“绿色”的世纪，面临日益严重的环境和资

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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源问题，世界各国在实施可持续发展战略承诺的基础上，采取大

规模的实质性行动，而作为第一产业部门的农业和食品工业将

是采取行动的重点领域。美国政府已认识到过度依赖现代化商

品投入物的常规农业对资源、环境、食品卫生、人体健康造成的

潜伏性、累积性、扩散性的危害，如土壤板结、地下水污染、生物

多样性减少等，因此日益重视持续农业生产方式的研究和推广。

有机食品行业发展迅速，年销售收入达 亿美元，市场销量以

的惊人速度增长。欧盟国家对化学农药使用进行严格的管

理，农业和食品领域研究的重点正在向关注质量和安全的方向

转移，在 年的研究计划中，将投 亿欧元，用于资

食品质量和安全方面新技术的研究。日本农林水产省已推出了

“环保型农业”发展计划，绿色食品、有机食品得到大众的普遍认

可。

在消费领域，随着全球环保意识的增强，人们价值观念的转

变，崇尚自然、注重安全、追求健康的思想将首先影响人们的消

费行为。尽管目前绿色食品产品开发和消费的数量有限，但人

们已看到这类产品的市场潜力。据估算，当今市场上绿色食品

的份额，这其中也包括类似“绿色食品”的产品已占 ，

今后的市场占有率将会越来越高。消费观念和消费行为的转变

又直接影响国际贸易政策，使“绿色壁垒”成为新的贸易壁垒，主

要表现在：各国对进口产品竞相制定越来越复杂和严格的环保

技术标准，其中食品生产的环境标准是最高的。各国政府尤其

是欧盟、美、日等发达国家对食品中的农药、兽药残留量以及其

他有害、有毒物质含量标准的规定更加严格，甚至对食品包装材

料是否存在有毒、有害物质的残留都要进行指标监测。

在国际贸易领域，农产品贸易结构和格局正在发生新的变
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化，具体表现在三个方面：一是高附加值、高科技含量的农产品

及其加工品比重日益增大。具有地区特色的产品，如果没有质

量优势，就没有竞争力；如果附加值较低，就难以获得丰厚利益。

二是对食品卫生质量监控越来越严。美国环保局提出，盒装或

袋装加工后不易腐败的食品（粮食、干果、蔬菜等）及茶叶，不允

许有敌敌畏和三氯杀螨醇残留，政府颁布的新食品标识国家标

准已 月于 年 日正式生效，对有机产品和有机材料产

品作了明确规定。俄罗斯对进口中国蔬菜、水果产品要求：产自

生态清洁的地区；标出生产过程中使用的农药品种和限量；出具

检验证书和卫生证明。日本对进口畜禽实施新的卫生检查制

度，其检验标准大都高于国际一般标准，并要求完全杜绝抗生

素、磺胺等抗菌剂和农药的残留。三是食品生产方式及其对环

境的影响日益受到重视，这就要求食品在进入国际市场前经过

权威机构按照通行的标准加以认证，获得一张“绿色”通行证。

）已制定了环境国际标目前，国际标准化委员会（ 准

一起作为世界贸易标准执行，与以前制定的 。

侧重于企业的产品质量和管理体系，主要考虑顾客的需

侧重于企业的活动、产品、服务对环境的影要； 响，涉及

更广泛的团体，考虑到社会和环境保护的需要。

由此可见，随着世界经济一体化及贸易自由化的发展，各国

在降低关税的同时，与环境技术贸易相关的非关税壁垒日趋森

严，农产品和食品的生产方式、技术标准、认证管理等延伸扩展

性附加条件对国际贸易将产生重大影响。这表明，一方面发展

绿色食品产业意义重大，前景十分广阔；另一方面要在新的国际

形势下进一步加快绿色食品事业的发展，紧跟时代发展的潮流。

三、绿色食品事业呈现出良好发展机遇
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随着农业和农村经济发展进入新阶段和我国加入世界贸易

组织，绿色食品发展所处的外部环境发生了重大而深刻的变化，

特别是农产品质量安全问题上升为农业发展的突出矛盾，加强

农产品质量安全工作已成为全局性、战略性的重大任务。新的

形势为绿色食品事业加快发展提供了新的机遇。

绿色食品发展日益受到各级政府的重视

由于绿色食品事业将发展经济、保护环境、增进人民健康紧

密结合起来，符合政府的宏观产业政策，因此，绿色食品一推出

就受到政府的重视和支持。 年，国务院《关于开发绿色食

品有关问题的批复》中指出：要坚持不懈地抓好这项开创性工

作 年，国务院在《关于发展高产优质高效农业的决定》中

强调：对绿色食品的质量标志要严格管理，依法使用和保护；

年，在《九十年代中国食物结构改革与发展纲要》中要求：

要建立稳定的原 年，国务院批料基地，大力开发绿色食品

准实施的《中国营养改善行动计划》要求：积极促进绿色食品生

产，保护农业生态环境 年，农业部印发了《关于加快绿色

食品发展的意见》。各级地方政府对绿色食品发展给予了高度

重视，制定发展计划和扶持政策，采取了有力的推动措施。

绿色食品消费需求进入一个加快增长的时期

人民收入水平的提高是绿色食品消费需求增长的基础条

件。近三年是我国城镇居民收入增长较快的时期，也是绿色食

品加快发展的时期。 年，我国城镇居民人均可支配收入达

元，比 年增长到 ，年均增幅达 。同期，全

国绿色食品产品数量达到 个，增长 倍，年均增幅达

；销售收入增长 ，年均增幅 。大中城市的一

些大型商场、连锁店、超市等商业企业开始积极进入绿色食品营



第 11 页

销领域，绿色食品配送中心、专卖店、专柜已开始兴起。这些情

况，都反映了随着城镇居民收入水平的提高，加快绿色食品消费

增长的趋势“。十五”期间，预计我国城镇人均收入水平年均增

长率为 元，恩格尔系数降低到 ，由此，期末达到 将

导致居民食物结构迅速变化，在继续改善营养结构和提高营养

水平的同时，安全、优质食品的需求增长将进一步加快，成为拉

动绿色食品发展的强劲动力。

加入世界贸易组织后绿色食品的比较优势更为突出

加入世界贸易组织对我国农业的影响将会逐渐显现出来。

无论是减少冲击，还是扩大出口，都是对我国农产品国际竞争力

的一个严峻挑战，也是发挥绿色食品比较优势的有利机遇。主

要体现在四个方面：一是质量标准优势。产品质量标准高，卫生

安全指标已达到发达国家食品质量安全水平。二是质量制度优

势。实施“两端监测、全程控制、质量认证、标识管理”的安全制

度，不仅科学规范，而且独具特色，有利于取信于广大消费者。

三是企业和产品优势。龙头强势企业多，精深加工产品多，出口

创汇名牌多，市场开拓能力强。四是环保优势。易于打破涉及

资源和环境保护领域的绿色壁垒。随着绿色食品比较优势的发

挥，不但能在国内市场继续保持较强的竞争力，而且还将成为带

动农产品出口的主导力量。

第三节　　绿色食品发展战略

当前和今后一个时期，绿色食品产业的发展，突出实施五项

战 略。

一、以质量为核心，创建品牌优势

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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质量是绿色食品生命活力的体现，也是绿色食品开发工作

的基本主题。在确保质量的前提下，突出抓好三个重点：一是以

具有资源、环境优势和发展潜力大的地方为重点开发区域，充分

发挥区位优势，形成合理布局，规模发展。二是以强势生产企业

为开发主体，其带动能力强，辐射面广，可有效发挥龙头企业开

拓市场、引导生产、加工转化、销售服务的带动作用。三是以名

特优产品、精深加工产品和出口创汇产品为重点产品，更有利于

增值，最大限度实现使用绿色食品商标标志的价值。通过抓好

重点地区、重点企业和重点产品率先开发的绿色食品的示范作

用，带动大面积平衡发展，创建绿色食品品牌整体形象，努力提

高开发效益。

二、以农民增收、企业增效为目标，推进产业化经营

产业化是绿色食品发展的主导方向，以绿色食品品牌为纽

带，以龙头企业为主体，以原料基地农户为依托的一体化组织形

式，是绿色食品产业机制的创新，也是全程质量控制的基本组织

保障。目前，绿色食品开发主要形式为公司＋基地＋农户的模

式，强化了相互之间的连接，逐步形成风险共担、利益共享的运

行机制，有效地提高了农民生产的组织化程度，进一步发展了

“订单农业”。龙头企业对自己建立的原料生产基地进行科技投

入，农民严格按技术操作规程操作，产品原料收购以质论价，农

民从开发绿色食品过程中得到实惠，企业加工产品增强了市场

竞争力，综合开发效益显著提高。

三、以开发出口创汇产品为重点，促进发展国际化

拓展国际空间是加入世界贸易组织后绿色食品加快发展的

重要途径。目前绿色食品在质量标准和品牌影响力方面都具有

一定的竞争优势，特别有打破“绿色壁垒”的优势，具备了扩大出
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口的技术条件。推进绿色食品国际化发展主要着眼于四个方

面：一是努力发展国际贸易，扩大农产品出口。二是加快与国际

先进标准和质量安全制度接轨。三是以我国农产品出口的主要

市场国为重点，加强国际互认合作。四是打造绿色食品国际化

品牌形象。通过实施国际化发展战略，使绿色食品成为我国农

产品出口的骨干产品。

四、坚持市场经济为导向，强化绿色食品产业体系建设

绿色食品产业化发展的基本内涵是产业体系建设，主要包

括产品生产体系、科技支持体系、市场流通体系、质量监测体系、

管理工作体系、信息服务体系等六大体系。加快产业体系建设，

将进一步扩展绿色食品资源要素的配置空间，建立物质技术配

套支撑系统。实现以质量认证为基本手段，进行质量安全管理。

以质量证明商标为纽带，建立健全认证管理体系。发挥龙头企

业带动作用，通过原料基地建设推动农业标准化生产和规范化

的管理，为提高农产品的质量安全水平，发挥积极的示范带动作

用。

五、坚持政府推动与市场拉动结合，营造加快绿色食品产业

发展的环境

绿色食品是一项新兴的事业，客观上要求与农业和农村经

济形势相适应，与农业生产力发展水平和社会消费水平相适应。

我国农业进入发展新阶段后，形势已发生三个重大转变：一是农

产品供求格局发生了从长期短缺到总量基本平衡、丰年有余的

历史性转变。二是农业和农村经济发展的外部环境发生从国内

市场和资源自我平衡为主，到面对国内外两个市场、两种资源的

根本性转变。三是农业管理工作发生了从抓产量增长为主到注

重质量安全的战略性转变。为适应变化了的新形势要求，必须
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加快绿色食品事业的发展。政府推动和市场拉动都是促进产业

快速发展的重要条件。各级政府要把绿色食品纳入农业和农村

经济的全局，与农业结构调整相结合，与发展农业产业化经营相

结合，与农产品质量安全工作相结合，制定发展规划，采取相应

政策，加大投入力度。培育绿色食品市场，引导绿色消费，是实

现绿色食品开发价值的强劲动力。重点应开展好四项工作：一

是加强社会宣传，普及推广绿色食品知识，引导绿色消费。二是

推动厂商衔接，引导鼓励商业企业拓展绿色食品经营，促进绿色

食品商业流通。三是加强市场信息服务，建立健全绿色食品电

子信息网络体系，促进绿色食品电子商务的发展。四是加强市

场的规范化管理，正确引导和规范绿色食品批发市场、专营店、

专销柜等经营活动，依法打击假冒行为，维护好绿色食品市场秩

序和广大消费者利益。
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第二章　　绿色食品综合性标准

第一节　　绿色食品肥料使用准则

一、范围

级绿色级绿色食品和本标准规定了 食品生产中允许

使用的肥料种类 级、组成及使用准则。本标准适用于生产

绿色食品和 级绿色食品的农家肥料及商品有机肥料、腐殖酸

类肥料、微生物肥料、半有机肥料与有机复合肥料、无机矿质肥

料和叶面肥料等商品肥料。

二、引用标准

（微城镇垃圾农用控制标准），

含氨生物肥料）， 基酸叶面肥料

（绿含微量元素叶面肥料）， 产地色食品

环境技术条件）。

三、定义

本标准采用下列定义。

绿色食品

系指遵循可持续发展原则，按照特定生产方式生产，经专门

机构认定许可使用绿色食品标志的、无污染的安全、优质、营养

类食品。
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级绿色食品

系指生产地的环 的要求，生产境质量符合

过程中不使用化学合成的肥料、农药、兽药、饲料添加剂、食品添

加剂和其他有害于环境和身体健康的物质，按有机生产方式生

产，产品质量符合绿色食品产品标准，经专门机构认定许可使用

级绿色食品标志的产品。

级绿色食品

要系指生产地的环境质量符合 求，生产过

程中严格按照绿色食品生产资料使用准则和生产操作规程要

求，限量使用限定的化学合成生产资料，产品质量符合绿色食品

产品标准，经专门机构认定许可使用 级绿色食品标志的产

口

农家肥料

系指就地取材、就地使用的各种有机肥料。它由含有大量

生物物质、动植物残体、排泄物、生物废物等堆积而成。包括堆

肥、沤肥、厩肥、沼气肥、绿肥、作物秸秆肥、泥肥、饼肥等。

堆肥：以各类秸秆、落叶、山青、湖草为主要原料并与人

畜粪便和少量泥土混合堆制经好气微生物分解而成的一类有机

肥料。

沤肥：所用物料与堆肥基本相同，只是在淹水条件下经

微生物嫌气发酵而成的一类有机肥料。

厩肥：以猪、牛、马、羊、鸡、鸭等畜禽的粪尿为主与秸秆

等垫料堆积并经微生物作用而成的一类有机肥料。

沼气肥：在密封的沼气池中，有机物在嫌气条件下经微

生物发酵制取沼气后的副产物。主要由沼气水肥和沼气渣肥两　

部分组成。
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绿肥：以新鲜植物体就地翻压、异地施用或经沤、堆后而

成的肥料。主要分为豆科绿肥和非豆科绿肥两大类。

作物秸秆肥：以麦秸、稻草、玉米秸、豆秸、油菜秸等直接

还田的肥料。

泥肥：以未经污染的河泥、塘泥、沟泥、港泥、湖泥等经嫌

气微生物分解而成的肥料。

饼肥：以各种含油分较多的种子经压榨去油后的残渣制

成的肥料，如菜子饼、棉子饼、豆饼、芝麻饼、花生饼、蓖麻饼等。

商品肥料

按国家法规规定，受国家肥料部门管理以商品形式出售的

肥料。包括商品有机肥、腐殖酸类肥、微生物肥、有机复合肥、无

机（矿质）肥、叶面肥等。

商品有机肥料：以大量动植物残体、排泄物及其他生物

废物为原料，加工制成的商品肥料。

腐殖酸类肥料：以含有腐殖酸类物质的泥炭（草炭）、褐

煤、风化煤等经过加工制成含有植物营养成分的肥料。

微生物肥料：以特定微生物菌种培养生产的含活的微生

物制剂。根据微生物肥料对改善植物营养元素的不同，可分成

五类：根瘤菌肥料，固氮菌肥料，磷细菌肥料，硅酸盐细菌肥料，

复合微生物肥料。

有机复合肥：经无害化处理后的畜禽粪便及其他生物废

物加入适量的微量营养元素制成的肥料。

无机（矿质）肥料：矿物经物理或化学工业方式制成养分

为无机盐形式的肥料。包括矿物钾肥和硫酸钾、矿物磷肥（磷矿

粉）、煅烧磷酸盐（钙镁磷肥、脱氟磷肥）、石灰、石膏、硫磺等。

叶面肥料：喷施于植物叶片并能被植物吸收利用的肥
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