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书书书

《圆员世纪工商管理革命》

本书立意传播管理新观念，阐述圆员世纪———知识经济时代企业的组织变革、
控制变革、权力变迁、产权重整等问题。书中出现的新概念、新观念与新原理，相

信大多数国内读者都是第一次接触，是一本真正可以称之为“全新”的二十世纪工

商管理教科书。

本书分如下五册：

第一册摇《第三代管理———知识经济时代工商管理导论》

本册全面系统地介绍了知识经济时代工商管理的新观念、新变革与新拓展，

并将其与农业经济时代与工业经济时代的传统管理作了充分与细致的比较，因此

才称之为“第三代管理”。本册着重介绍以下内容：知识经济时代工商管理的新理

念、知识资本运营、管理道德、虚拟组织、学习理论、网络沟通、自我领导、虚拟激励

和基于陨晕栽耘砸晕耘栽的管理控制等，这是国内第一部全面介绍知识经济时代工商管
理内容、体系与发展方向的高水平普及著作。

第二册摇《经理革命———公司的权力变迁、分化与重组》

这是中国第一部介绍公司权力学与企业产权演变的著作。它第一次揭示出

一个令人震惊但又非常朴素的真理：企业内外部的权力斗争始终是企业成长与发

展的主线，同时权力斗争的结果又演绎着企业兴旺或衰落的结局。本书解释了公

司权力的法律渊源、所有权的再分配、企业结构演进与权力重组、代理角色与企业

的治理结构、内部产权规制、企业的资本市场操作等。

第三册摇《公司再造———企业流程的改造与实践》

《公司再造》是一本介绍企业流程改造及实践的著作。此书从亚当·斯密的

《国富论》谈起，论述了公司再造的时代背景及其基本思路，介绍了流程改造的难

点和可能的误区。向巨人挑战是一些先进公司进行流程改造的目标，在这一目标

导向下，再造实力全方位的管理革命，为此企业必须重视人才、借助外部智力、更



新观念、真正体现顾客利益，做到将欲取之，必先予之。本书依次论述了如下内

容：公司再造的基本思想、组织领导核心领域、相应的同步工程、新型组织、阻力与

克服等。

第四册摇《网络化生存———网络世界中的机遇与挑战》

《网络化生存》讲述的是计算机和网上技术正以惊人的速度改变着商业世界。

网上经济的爆炸标志着商业时代将面临一个转折点。全世界的公司和企业都面

临着巨大的挑战和机会。轻轻一击鼠标，你的计算机上就会出现全世界各地潜在

的客户的合作者的名单。网上世界是商业史上有史以来最大的市场，任何富有创

造性的公司和个人都面临着一个极大的机遇。本册系统介绍了以下内容：国际电

信自由与网络革命、全球网络下的新型作业管理与新型企业组织、新型政企合作

关系、新型国际经济关系以及与政府的新型关系、电子商务、电子商务与消费行为

选择、电子商务与企业管理变化等。

第五册摇《知识英雄———影响中国与世界经济的先驱们》

本册讲述的是在汹涌澎湃的知识经济到来之际，知识革命与管理革命的先驱

们超前的思维与“十倍速”的生存的故事。知识社会的来临源于知识价值革命。

在知识社会里，在生活中多用“智慧”和知识才是受人尊敬的，而且只有包含“智

慧”和知识的商品才会畅销。读过这册且只有读过这册之后，你才能深切地感受

到当前管理所处的危机形势。

《圆员世纪工商管理革命》编委会
摇摇摇摇员怨怨怨年猿月摇摇摇摇
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第一节 政企合作模式转型 %332’(((((((((((((((((((((((
一)公司本身沦为炒作对象使政企利益分流 %332’((((((((((((((((
二)T外资收购U在加剧美国的公司与国家利益的冲突 %331’((((((((((((
三)全球网络经济中政府和企业的新纽带 %33&’(((((((((((((((((
第二节 强调T人力资本U与淡化T所有权U和T控制权[ %337’((((((((((((
一)全球网络中T无国界经济实体U的利益 %337’(((((((((((((((((
二)所有权)控制权和原国籍已不再那么重要 %338’((((((((((((((((
三)本国劳工素质为全球网络经济所强调 %335’(((((((((((((((((
第三节 T无国界经济U和新型跨国企业经营逻辑 %3&1’((((((((((((((
一)竞争范围是整个世界而不再是某个局部 %3&1’((((((((((((((((
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二)全球信息网络赋予跨国企业新的灵魂 %3&4’(((((((((((((((((
三)民族国家与无国界经济实体的合作要点 %3&*’((((((((((((((((

第五章 全球网络与新型政府调控 %3&5’(((((((((((((((((

第一节 政府主权的重新配置 %3&5’((((((((((((((((((((((
一)全球网络金融否定传统中央银行的权威 %3&5’((((((((((((((((
二)非中央级政府僭越中央政府的外交大权 %341’((((((((((((((((
三)T非政府组织U执行传统政府的社会职能 %344’((((((((((((((((
第二节 T第三者政府U的基本内涵和职能定位 %347’(((((((((((((((
一)T只掌舵UT不划桨U的T第三者政府U %347’((((((((((((((((((
二)效仿工商界改革传统政府的激励机制 %348’(((((((((((((((((
三)T权力下放革命U势头迅猛任重道远 %345’((((((((((((((((((
第三节 T智能型政府U及新型产业政策酝酿 %371’((((((((((((((((
一)致力于T鼓励生产主意U以促进经济增长 %371’((((((((((((((((
二)注重于推动科技开发和保护发明创造 %373’(((((((((((((((((
三)将教育技术培训等基础设施建设放在首位 %374’(((((((((((((((

第六章 全球网络与新型国际经济 %37*’(((((((((((((((((

第一节 国际贸易网络化 %37*’((((((((((((((((((((((((
一)全球网络对传统国际贸易釜底抽薪 %37*’((((((((((((((((((
二)新型国际贸易多边体制倚重信息服务 %37+’(((((((((((((((((
三)国际贸易手段的网络化与T电子商务U %3*1’(((((((((((((((((
第二节 全球网络中新型金融机制已初具规模 %3*4’(((((((((((((((
一)网络导致国际金融基础设施面目全非 %3*4’(((((((((((((((((
二)证券业银行业联手提供全方位服务 %3*8’((((((((((((((((((
三 9]PÎ _) 全天候配置全球经济资源 %382’((((((((((((((((((
第三节 网络金融中国际投资的新格局新渠道 %383’(((((((((((((((
一)欧美金融商家激烈争相进军T新兴市场U %383’((((((((((((((((
二)证券投资组合T种类型U正让位于T区域型U %384’(((((((((((((((
三)T无国界金融实体U新的手段与风险 %38+’((((((((((((((((((

第七章 全球网络与新型世界经济 %3+1’(((((((((((((((((

第一节 资本市场格局变动与世界经济新风险 %3+1’(((((((((((((((
一)网络化的世界市场已变得空前敏感和脆弱 %3+1’(((((((((((((((
二)向新兴市场大规模转移资本任重道远 %3+4’(((((((((((((((((
三)社会制度滞后预示网络经济风险四伏 %3+*’(((((((((((((((((
第二节 全球网络经济震荡与T东亚金融风暴U %3+5’(((((((((((((((
一)国际资本在网上逡巡游弋和兴风作浪 %352’(((((((((((((((((
二)全球汇市)股市奇观与东亚模式变迁 %354’((((((((((((((((((
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三)东亚金融风暴与网上金融实体的冲击 %35+’(((((((((((((((((
第三节 网络金融危机与全球经济秩序前景 %&23’((((((((((((((((
一)规范无国界经济实体呼唤新型国际合作 %&23’((((((((((((((((
二)褒贬 ,Da与改造国际货币制度新契机 %&27’(((((((((((((((((
三)全球网络经济重建金融秩序的新思路

#######################################

%&2+’(((((((((((((((((

$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$

第三篇 网络商务高手

第一章 电子商务的诞生 %&1&’((((((((((((((((((((((

第一节 电子商务的定义 %&1&’((((((((((((((((((((((((
第二节 电子商务的特点 %&14’((((((((((((((((((((((((
一)电子商务的应用层次 %&14’((((((((((((((((((((((((
二)电子商务的特点 %&14’((((((((((((((((((((((((((
三)电子商务环境 %&17’(((((((((((((((((((((((((((
四)电子商务的交易过程 %&17’((((((((((((((((((((((((
第三节 电子商务的产生 %&17’((((((((((((((((((((((((
第四节 电子商务的作用和局限性 %&1*’((((((((((((((((((((
一)电子商务的服务范围 %&1*’((((((((((((((((((((((((
二)电子商务的作用 %&18’((((((((((((((((((((((((((
三)电子商务对企业的吸引力 %&18’((((((((((((((((((((((
四)电子商务目前的局限性 %&1+’(((((((((((((((((((((((
第五节 电子商务对国民经济的影响 %&1+’(((((((((((((((((((

第二章 电子商务的发展环境 %&32’(((((((((((((((((((

第一节 电子商务与信息高速公路 %&32’((((((((((((((((((((
一 ,-./0-/.) 的意义 %&32’((((((((((((((((((((((((((
二 ,-./0-/.) 的迅速发展 %&32’((((((((((((((((((((((((
三)万维网 BBB’ %&31’((((((((((((((((((((((((((%
四 ,-./0-/.) 网址 %&33’(((((((((((((((((((((((((((
五 ,-./0-/.) 的管理 %&3&’((((((((((((((((((((((((((
六)企业内联网 ,-.0@-/. %&3&’((((((((((((((((((((((((
七)各国政府对 ,-./0-/.的重视和支持 %&34’((((((((((((((((((
八 ,-./0-/.b %&37’(((((((((((((((((((((((((((()
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第二节 法律保障与宽容 %&38’((((((((((((((((((((((((
第三节 网络安全保障 %&38’(((((((((((((((((((((((((
一)网络安全问题 %&3+’(((((((((((((((((((((((((((
二)网络安全标准 %&35’(((((((((((((((((((((((((((
三)保护知识产权和隐私权 %&&2’(((((((((((((((((((((((
四)T防火墙U技术 %&&2’(((((((((((((((((((((((((((
五)密码技术 %&&1’(((((((((((((((((((((((((((((
第四节 网上T黄毒U与T扫黄U斗争 %&&3’((((((((((((((((((((
一 ,-./0-/.) 拒绝立法 %&&3’(((((((((((((((((((((((((
二)技术可否担负起扫黄重任 %&&&’((((((((((((((((((((((

第三章 电子商务与政府作用 %&&4’(((((((((((((((((((

第一节 基础设施建设 %&&4’(((((((((((((((((((((((((
第二节 政府与企业的角色 %&&7’(((((((((((((((((((((((
第三节 税收政策 %&&7’(((((((((((((((((((((((((((
第四节 技术条件和标准 %&&*’((((((((((((((((((((((((
一)电子商务的技术条件 %&&*’((((((((((((((((((((((((
二)电子商务的技术标准 %&&8’((((((((((((((((((((((((
第五节 国际协调与合作 %&&5’((((((((((((((((((((((((
一)国际协调的重要性 %&&5’(((((((((((((((((((((((((
二)巴黎电子商务会议 %&&5’(((((((((((((((((((((((((
第六节 美国政府的T纲要U %&42’(((((((((((((((((((((((
一)千呼万唤始出来 %&42’((((((((((((((((((((((((((
二)五项原则 %&41’(((((((((((((((((((((((((((((
三)九点建议 %&41’(((((((((((((((((((((((((((((
四)T纲要U的背景 %&43’(((((((((((((((((((((((((((

第四章 d̂,与电子商务 %&44’((((((((((((((((((((((

第一节 d̂,的含义及其特点 %&44’((((((((((((((((((((((
一 d̂,) 的含义 %&44’((((((((((((((((((((((((((((
二 d̂,) 的特点 %&47’((((((((((((((((((((((((((((
三 d̂,) 的类型与工作过程 %&47’(((((((((((((((((((((((
第二节 d̂,在商贸领域中的作用 %&4*’((((((((((((((((((((
一)大幅度降低了交易成本 %&4*’(((((((((((((((((((((((
二)大大提高了工作效率 %&48’((((((((((((((((((((((((
三)扩大客户关系K巩固竞争地位 %&48’(((((((((((((((((((((
第三节 d̂,的国际标准 %&48’((((((((((((((((((((((((
一 d̂,aARY %&4+’(((((((((((((((((((((((((((()
二 AOC,_e13 %&4+’(((((((((((((((((((((((((((()
三) e422 %&4+’((((((((((((((((((((((((((((((_
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第四节 采用 d̂,方式的基础条件 %&45’(((((((((((((((((((
一)采用 d̂,方式的技术条件 %&45’((((((((((((((((((((((
二)采用 d̂,方式的社会条件 %&45’((((((((((((((((((((((
三 d̂,) 的服务方式 %&72’((((((((((((((((((((((((((
第五节 d̂,在贸易中的应用 %&72’((((((((((((((((((((((
一 d̂,) 开通协议 %&71’(((((((((((((((((((((((((((
二 d̂,) 在国内商业中的应用 %&71’((((((((((((((((((((((
三 d̂,) 在国际贸易中的应用 %&71’((((((((((((((((((((((
四 d̂,) 在中国的发展前景及应注意的问题 %&73’((((((((((((((((
第六节 d̂,的未来发展趋势 %&73’((((((((((((((((((((((
一)目前 d̂,技术的局限性 %&73’(((((((((((((((((((((((
二 d̂,) 与 ,-./0-/.的融合 %&7&’(((((((((((((((((((((((

第五章 电子商务与制造业 %&77’(((((((((((((((((((((

第一节 电子商务给制造商带来的便利 %&77’((((((((((((((((((
一)成本降低 %&77’(((((((((((((((((((((((((((((
二)信息处理和决策过程加快 %&7*’((((((((((((((((((((((
三)盲目投资减少K资金回收加快 %&78’(((((((((((((((((((((
四)设计网络化 %&78’((((((((((((((((((((((((((((
第二节 电子订单与用户网 %&7+’(((((((((((((((((((((((
第三节 电子商务的开拓者 %&75’(((((((((((((((((((((((
一)美国通用电器公司 %&75’(((((((((((((((((((((((((
二)微软公司 %&75’(((((((((((((((((((((((((((((
三)英特尔公司 %&*2’((((((((((((((((((((((((((((
四)国际商业机器公司 %&*2’(((((((((((((((((((((((((
五)惠普公司 %&*1’(((((((((((((((((((((((((((((
六)康柏公司 %&*1’(((((((((((((((((((((((((((((

第六章 电子商务与服务产业 %&*&’(((((((((((((((((((

第一节 批发零售商业的革命 %&*&’((((((((((((((((((((((
一)批发商 %&*&’((((((((((((((((((((((((((((((
二)零售商 %&*4’((((((((((((((((((((((((((((((
三)电子贸易 %&*4’(((((((((((((((((((((((((((((
四)网上T跳蚤市场U %&**’((((((((((((((((((((((((((
第二节 国际贸易电子化 %&*8’((((((((((((((((((((((((
一)海关管理电子化 %&*8’((((((((((((((((((((((((((
二)促进贸易扩大 %&*+’(((((((((((((((((((((((((((
第三节 网上证券交易 %&*+’(((((((((((((((((((((((((
第四节 运输业 %&*5’((((((((((((((((((((((((((((
一)车用电脑 %&*5’(((((((((((((((((((((((((((((
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二)美国联邦快递 %&*5’(((((((((((((((((((((((((((
第五节 旅游娱乐业 %&82’((((((((((((((((((((((((((
一)中国旅游网 %&82’((((((((((((((((((((((((((((
二)网上洗像 %&81’(((((((((((((((((((((((((((((
三)旅馆的新设施 %&83’(((((((((((((((((((((((((((
第六节 电子政府 %&83’(((((((((((((((((((((((((((

第七章 电子商务与信息产业 %&84’(((((((((((((((((((

第一节 信息产业面临的机遇 %&84’((((((((((((((((((((((
第二节 广告业的喜与忧 %&84’((((((((((((((((((((((((
一)网络广告的优越性 %&87’(((((((((((((((((((((((((
二)广告效果 %&87’(((((((((((((((((((((((((((((
三)商家踊跃 %&8*’(((((((((((((((((((((((((((((
四)广告手法 %&8*’(((((((((((((((((((((((((((((
五)网民个人隐私权 %&88’((((((((((((((((((((((((((
第三节 一日千里的通讯业 %&88’(((((((((((((((((((((((
第四节 日益流行的电子刊物 %&8+’((((((((((((((((((((((
一)电子刊物大行其道 %&8+’(((((((((((((((((((((((((
二)传统报刊面临的挑战 %&8+’((((((((((((((((((((((((
第五节 三大社会公共系统 %&85’(((((((((((((((((((((((

第八章 电子商务与消费者行为 %&+2’((((((((((((((((((

第一节 网上购物 %&+2’(((((((((((((((((((((((((((
第二节 家庭办公 %&+2’(((((((((((((((((((((((((((
第三节 电脑迷和网友 %&+1’(((((((((((((((((((((((((
一)网上棋迷 %&+1’(((((((((((((((((((((((((((((
二)网上球迷和歌迷 %&+1’((((((((((((((((((((((((((
三)网迷的生活 %&+3’((((((((((((((((((((((((((((
第四节 网上教育 %&+&’(((((((((((((((((((((((((((
一)虚拟学校 %&+&’(((((((((((((((((((((((((((((
二)网上百科全书 %&+4’(((((((((((((((((((((((((((
第五节 电子邮件的魅力 %&+7’((((((((((((((((((((((((
一)电子信箱业务的特点 %&+7’((((((((((((((((((((((((
二)电子信箱业服务及其适用范围 %&+*’((((((((((((((((((((
三)国内外电子信箱业务现状 %&+8’((((((((((((((((((((((
四)利用电子邮件访问万维网 BBB’ %&+8’((((((((((((((((((%
五)订阅邮件列表和电子杂志 %&++’((((((((((((((((((((((
第六节 网络书店 %&++’(((((((((((((((((((((((((((
第节 电子圣诞节 %&++’(((((((((((((((((((((((((((
第八节 电脑网络带来的生活内容 %&+5’((((((((((((((((((((

FFFFFFFFFFFFFFFFFFF

GhHG

FFFFFFFFFFFFFFFFFFF目 录



一)网上托儿所 %&52’((((((((((((((((((((((((((((
二)T电脑化电视U %&52’(((((((((((((((((((((((((((
三)电脑音乐和网上音乐厅 %&51’(((((((((((((((((((((((
四)网上谋职 %&53’(((((((((((((((((((((((((((((
五)网上太空旅行 %&53’(((((((((((((((((((((((((((
六)退休生活不会寂寞 %&53’(((((((((((((((((((((((((
七)动物保护组织的现代化工具 %&5&’(((((((((((((((((((((
八)网上舞厅 %&5&’(((((((((((((((((((((((((((((
九)网络诊疗 %&5&’(((((((((((((((((((((((((((((

第九章 电子银行与电子货币 %&57’(((((((((((((((((((

第一节 没有营业厅的网络银行 %&57’(((((((((((((((((((((
一 CaOI %&57’(((((((((((((((((((((((((((((()
二)网络银行的优势 %&5*’((((((((((((((((((((((((((
三)网络银行的安全 %&58’((((((((((((((((((((((((((
第二节 智能卡与数字现金 %&58’(((((((((((((((((((((((
一)智能卡 %&58’((((((((((((((((((((((((((((((
二)电子钞票 %&5+’(((((((((((((((((((((((((((((
第三节 我国金融电子化的现状 %422’(((((((((((((((((((((
一)中国国家金融数据网的建设 %422’(((((((((((((((((((((
二)中国国家金融数据网的服务对象 %421’(((((((((((((((((((
三)T绿卡工程U %421’((((((((((((((((((((((((((((

第十章 网络商务高手案例 %423’(((((((((((((((((((((

第一节 无限商机 %423’(((((((((((((((((((((((((((
一)网上资源 %423’(((((((((((((((((((((((((((((
二)网上经营的三大市场 %42&’((((((((((((((((((((((((
三)成熟的客户群 %427’(((((((((((((((((((((((((((
四)真正的价值 %42*’((((((((((((((((((((((((((((
五)软硬通吃 %428’(((((((((((((((((((((((((((((
第二节 入网的方式 %42+’((((((((((((((((((((((((((
一)上网的理由 %42+’((((((((((((((((((((((((((((
二)专家的问题 %412’((((((((((((((((((((((((((((
三)必要条件 %412’(((((((((((((((((((((((((((((
四)入网的四种途径 %411’((((((((((((((((((((((((((
五)选择拍档 %413’(((((((((((((((((((((((((((((
第三节 淘金有术 %414’(((((((((((((((((((((((((((
一)换一个方式经营 %414’((((((((((((((((((((((((((
二)网上集资 %417’(((((((((((((((((((((((((((((
三)以质取胜 %418’(((((((((((((((((((((((((((((
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四)吸引人的网络 %41+’(((((((((((((((((((((((((((
五)畅销品的秘密 %432’(((((((((((((((((((((((((((
六)重视小额交易 %431’(((((((((((((((((((((((((((
七)寻求赞助人 %431’((((((((((((((((((((((((((((
八)留意新鲜项目 %433’(((((((((((((((((((((((((((
九)降低通讯成本 %433’(((((((((((((((((((((((((((
十)高效率的行销工具 %43&’(((((((((((((((((((((((((
十一)增加获利能力 %43&’((((((((((((((((((((((((((
第四节 新概念管理 %434’((((((((((((((((((((((((((
一)一天 4+小时 %434’((((((((((((((((((((((((((((
二)虚拟办公室 %434’((((((((((((((((((((((((((((
三)内外相联 %437’(((((((((((((((((((((((((((((
四)网络会议 %437’(((((((((((((((((((((((((((((
五)遥距办公 %43*’(((((((((((((((((((((((((((((
六)提高管理效率 %43*’(((((((((((((((((((((((((((
七)信息支援 %438’(((((((((((((((((((((((((((((
八)简化流程 %435’(((((((((((((((((((((((((((((
九)破旧立新 %4&2’(((((((((((((((((((((((((((((
第五节 企业策略 %4&1’(((((((((((((((((((((((((((
一)利用既有优势 %4&1’(((((((((((((((((((((((((((
二)缩短开发周期 %4&1’(((((((((((((((((((((((((((
三)软性策略 %4&3’(((((((((((((((((((((((((((((
四)大联盟 %4&&’((((((((((((((((((((((((((((((
五)连锁经营 %4&&’(((((((((((((((((((((((((((((
六)联合兵团 %4&&’(((((((((((((((((((((((((((((
七)巧打国际牌 %4&&’((((((((((((((((((((((((((((
八)逐步投入 %4&4’(((((((((((((((((((((((((((((
九)侧翼进攻 %4&7’(((((((((((((((((((((((((((((
十)提供T个性化U的服务 %4&7’((((((((((((((((((((((((
第六节 客户的贴心人 %4&*’(((((((((((((((((((((((((
一)客户在哪里 %4&*’((((((((((((((((((((((((((((
二)为用户提供方便 %4&8’((((((((((((((((((((((((((
三)设立顾客服务渠道 %4&8’(((((((((((((((((((((((((
四)利用用户T虚荣心U %4&+’(((((((((((((((((((((((((
五)T发烧友U俱乐部 %4&5’((((((((((((((((((((((((((
六)女性市场 %442’(((((((((((((((((((((((((((((
七)中文网点 %442’(((((((((((((((((((((((((((((
八)瞄准行政人员 %441’(((((((((((((((((((((((((((
九)儿童大市场 %441’((((((((((((((((((((((((((((
第七节 广告的边界 %443’((((((((((((((((((((((((((
一)是是非非 %443’(((((((((((((((((((((((((((((
二)数字会说话 %443’((((((((((((((((((((((((((((
三)抵制什么 %44&’(((((((((((((((((((((((((((((
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四)推动网络的商人 %444’((((((((((((((((((((((((((
五)广告的平衡点 %447’(((((((((((((((((((((((((((
六)专家的建议 %44*’((((((((((((((((((((((((((((
七)花心思做广告 %448’(((((((((((((((((((((((((((
第八节 小虾米对抗大白鲨 %44+’(((((((((((((((((((((((
一)小而强的时代 %44+’(((((((((((((((((((((((((((
二)以小搏大 %44+’(((((((((((((((((((((((((((((
三)利益社区 %445’(((((((((((((((((((((((((((((
四)技术品牌 %445’(((((((((((((((((((((((((((((
五)温馨的网络小店 %472’((((((((((((((((((((((((((
六)拓宽客路 %471’(((((((((((((((((((((((((((((
七)业余爱好者的机会 %471’(((((((((((((((((((((((((
八)小企业联盟 %47&’((((((((((((((((((((((((((((
第九节 眼光等于 72i的成功 %47&’(((((((((((((((((((((
一)数字金矿与商业魔术 %47&’((((((((((((((((((((((((
二)独特的眼光 %474’((((((((((((((((((((((((((((
三)与政府合作 %477’((((((((((((((((((((((((((((
四)买断互联网络 %477’(((((((((((((((((((((((((((
第十节 域名的含金量 %47*’(((((((((((((((((((((((((
一)网络招牌拍卖店 %47*’((((((((((((((((((((((((((
二)价值万金的域名 %478’((((((((((((((((((((((((((
三)物以稀为贵 %475’((((((((((((((((((((((((((((
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