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序 言

看着别人成功，噍着别人发财，心里痒痒的。是什么因使

你不能猛展财运呢？是什么原因使财富只光顾别人家呢？答

案可以有很多，但谁也不敢说他的就一定是标准答案。可是

你总可以找到一个最接近自己情况的答案。

尽管人们对拜金主义一向持批判态度，但金钱依然是人

们追逐的对象。在这无休止的战争中，人们往往忘记了赚大

钱的小主意。

天赋是上天注定的，或曰不可更改的，但有效的方法却是

可以通过后天补救的，也就是说，天资聪颖者自然就容易成

功，再加上好方法，可能就离财富不远了。但尽管天资平平，

只要有好主意，善于思考和进取，那么与财富的缘份后天也能

修得。

每一个成功人士都有一本自家的经，都是一步一步走过

来的。

在风云瞬息万变的市场，机遇与挑战对于每一个企业经

营者来说，其实都是均等、同在的。倘若把市场比作一个大蛋

糕，那么在瓜分这个蛋糕的争夺战中，人们不仅仅是财力的竞

争，更是智慧与智慧、素质与素质的竞争。换言之，关键就看

企业经营者能否运筹帷幄，决战千里。

许多新产品其核心也只不过还是一个小主意，如双门冰

箱。以前的冰箱都是单门的，取一件物品要开一次门，而频繁



取用的物品往往种类不多，这样既浪费能源又缩短使用寿命。

!"年代日本企业家把冰箱改为双门，大大节约了能源。而且
使冰箱有冷冻和冷藏两种功能。单门改为双门其实是一个简

单的点子，但却带来冰箱销量的大增。再如诺其亚“随心换”

彩壳手机，制造手机机壳再简单不过，它的闪光之处在于满足

了年轻消费者要求变化追求时尚的心理。但就是这一小小的

主意，却使诺基亚在与摩托罗拉、爱立信的竞争中又领先一

步。

主意其实是一种创新。“创新”显然已成为我们这个社会

最流行的词汇之一，在各种媒体、各种会议上的政府官员、企

业家、学者说“创新”这个词就像我们说“吃饭了吗？”一样稀松

平常，但很大部分决策者并不了解创新的真正内涵，更遑论创

新已经像血液一样深入他们的头脑了。

本书列举大量的事例，纳海内外经商智慧之精髓，用通俗

易懂的语言文字，以娓娓道来的形式奉献给广大读者真正的

创意。

希望本书能成为你拓展市场的好参谋，致富路上的好帮

手。
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内容提要

商场如战场，竞争即战争。

在当今这个充满机遇与挑战，竞争激烈，关系复杂，优胜

劣汰的世界，人人都渴望事业成功，家庭幸福，人生顺遂。

本书为你提!""小主意，向你指明一条致富之路。本书
集中国古今晦韬谋略之大成，纳国内海外经商智慧之精髓，用

通俗易懂的语言文字，列举大量事例，读起来轻松明快，恰似

一部交响曲，充满趣味和人生哲理，充满睿智宁静。



目 录

!"假悬赏，真推销 （!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#"虚构的特朗普集团 （$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"不是“春光”胜“春光” （%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&"假“戴安娜王妃”选首饰 （’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%"“老头”变“文化”换汤不换药 （(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯

’"“鬼点子”，诱发顾客的好奇心理 （!)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*"“诈”出来的读者 （!!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

("“订货已满”的招数 （!$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+"服装有贵贱，手段显高低 （!&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!)"请君入瓮 （!’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!"“东丽”公司的辉煌 （!*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#"“皮衣族风” （!+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!$"借法律之刀钻空子 （#)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&"英国皇家可以借 （#!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%"“地方性服务”策略 （#$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’"福特的得意杰作 （#&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!*"微软注资苹果是别有用心 （#*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!("可口可乐公司的“谦让”妙招 （$#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!+"精工表借奥运会大过广告瘾 （$&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#)"天津圆珠笔钟情亚运会 （$’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

#!"阿拉斯加来的“土匪” （$*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

##"变形金刚横扫中国市场 （&#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·!·



!"#福特产“野马”发大财 （$$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!$#美国《检查者报》出奇制胜 （$%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%#“娃哈哈”乐哈哈 （$&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&#“捡死鸡”发大财 （$’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(#发“瘟疫”财 （%)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’#超级业余经纪人横发财 （%*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!+#丑“小鸭”免费使用收效大 （%"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

")#“阿二靓汤”的灵感 （%%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"*#“小”击倒了“大” （%&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"!#“火”起来的呼拉圈 （%(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

""#投机取巧赚钱法 （%’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"$#竹园宾馆东山再起 （%+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"%#赔本还可赚钱 （&*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"&#以借法院宣传产品 （&"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"(#无中生有的怪招 （&%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"’#有奖销售掀狂潮 （&(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

"+#第二次“珍珠港”事件 （&+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$)#赔了“夫人”赚大钱 （(*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$*#香蒂酒重男轻女 （("）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$!#博士“白手”起家 （(%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$"#借财生财 （((）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$$#画饼可以充饥 （(’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$%#棺材酒吧 （’)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$&#犹太人“利用”美国 （’!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$(#“老实本分”的福斯汽车 （’$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$’#尤伯罗斯奥运会上收渔利 （’&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·!·



!"#剃须刀的锋芒战 （$$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%&#怀特致富“三板斧” （$"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%’#吉德拉的“卡片策略” （"’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%(#代写日记有钱赚 （"(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%)#“赊账”的妙处 （")）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%!#产品当作废品卖 （"!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%%#小商贩的大发明 （"%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%*#收藏酒瓶也可发财 （"*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%+#明星旧衣专卖店 （"$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%$#破烂摊大王 （""）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

%"#一句话财富 （’&&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*&#刷出来的财富 （’&’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*’#拆整卖零获高利 （’&)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*(#“光男”改姓“肯尼士” （’&%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*)#畅销的“次品” （’&+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*!#见缝插针巧赚钱 （’&"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*%#“水”贵于“金” （’’’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

**#咖啡宾馆老板的利刀 （’’)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*+#邮标广告技高一筹 （’’%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*$#砸牌借牌经营策略 （’’*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*"#手机穿彩衣 （’’$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+&#醉翁之意不在酒 （’(&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+’#深夜’’点的灯光 （’((）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+(#“宇宙”沾马季的光 （’(!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+)#借“资”引“资” （’(%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

+!#好货要有好包装 （’(+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·)·此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



!"#小林一三“引狼入室” （$%&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’#李代桃僵的总统级酒 （$()）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!#总统的嗜好，商家的钱 （$(%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&#草帽换来致富帽 （$((）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!*#亨氏集团的操雷器 （$("）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&)#小投资换来大收益 （$(’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&$#军工厂借尸还魂 （$(!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&%#双重身份的女游客 （$(&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&(#调虎离山逃关税 （$(*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&+#巧借总统的广告词 （$+$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&"#疯狂的“海盗酒店” （$+%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&’#白送糖块的酒店 （$+(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&!#“吸烟有害健康”的真实目的 （$++）⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&&#面包店“试吃”增业绩 （$+"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

&*#抛出小玩意，引来大财富 （$+’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*)#用小鱼钓大鱼 （$+&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*$#一分钱引来"")元 （$")）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*%#小布店抛“伞”引“玉” （$"%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*(#奇特的“间谍书店” （$"+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*+#迷死中学生的服饰店 （$"’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*"#麦当劳让父母掏腰包 （$"&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*’#免费供酒的经商谋略 （$"*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*!#面包店“试吃”增业绩 （$’)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

*&#烟台啤酒进军上海 （$’$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

**#林河酒厂比亏彼盈 （$’%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

$))#擒贼擒王的广告 （$’+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·+·



!"!#“轰动效应”公关战 （!$$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"%#使物“稀”，以求“贵” （!$&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"’#囤积居奇押大宝 （!("）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!")#快速转产，效益大增 （!(’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"*#金星独创销路 （!()）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"$#+,-.的诞生 （!($）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"(#王子结婚乐坏了商家 （!(&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"&#洋娃洋改形象赚大钱 （!&"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"/#来自消费者的决策 （!&!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!"#坦白战略，相机使用 （!&’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!!#由滞转俏可赚 （!&)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!%#金星“混水摸鱼” （!&$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!’#“嘴巴”生意发大财 （!&&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!)#库里恰克巧卖日货 （!&/）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!*#畅卖复制“古董” （!/!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!$#艺术搬家公司的成功秘诀 （!/’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!(#一律一便士 （!/)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!&#远交近攻 （!/$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!!/#“闲话”也能赚大钱 （!/&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%"#“一洲酒家”请中医师值班 （!//）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%!#评选最聪明的消费者 （%"!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%%#摆脱操纵，金蝉脱壳 （%"’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%’#数时尚看“鸿翔” （%"*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%)#“关门捉贼”式服务 （%"$）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%*#卖断策略 （%"&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!%$#劳兰德公司全胜商战 （%!"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·*·



!"#$“闲活”也能赚大钱 （"!"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"%$假“奥”赚大钱 （"!&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"’$“少林寺”运动鞋 （"!(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&)$“红豆”假文化之途 （"!*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&!$家具之王独门绝招 （"!+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&"$丑小鸭变成白天鹅 （"!%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&&$洋娃娃畅销迎合失意人 （"")）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&($火烧“希特勒” （"""）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&*$假痴不癫造丝袋 （""&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&+$鬼屋饮食店 （""*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&#$日公夜私两不误 （""#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&%$被烤黑的“阿根廷”香蕉 （""%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!&’$多种经营打开销路 （"&)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!()$瑞士巧克力“偷梁换柱” （"&"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(!$萨纳福和电视机 （"&(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!("$不醉“美而奇” （"&#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(&$丑小鸭变成白天鹅 （"&%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(($豪富奥纳西斯的空手道 （"()）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(*$林地大胆入住意大利 （"("）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(+$埃德疯狂大减价 （"(&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(#$“假痴不癫”赚大钱 （"(*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(%$着眼未来，以巧取胜 （"(+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(’$投其所好赚钱术 （"(%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!*)$曼谷洒吧的妙计 （"*)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!*!$日本电器先声而后实 （"*!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!*"$红楼梦酒厂的“壮行酒” （"*"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·+·



!"#$松下迟到的促销谋略 （%"&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"&$巴黎一饭店借题发挥 （%"’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!""$小蜡烛以美取胜 （%"(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"’$花园工厂的吸引力 （%")）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"($寸土必争的发财法 （%’*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!")$投其所好赚钱术 （%’%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!"+$不许偷看是何意 （%’&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’*$自行车、健力宝与总统 （%’"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’!$造“鬼”洞赚大钱 （%’(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’%$白兰地入住“美国白宫” （%’)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’#$斜纹字体的发明 （%(*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’&$以“色”取利赚大钱 （%(%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’"$抬高商品价赚大钱 （%(&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’’$发生在硅谷的反间战 （%(’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’($奇物的餐馆 （%()）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’)$韩国三星出高价刺激代理商 （%)!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’+$假跳楼诱消费者上钩 （%)#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(*$是骡子是马拉出来溜溜 （%)"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(!$两面作战使百货大王独占鳌头 （%)(）⋯⋯⋯⋯⋯

!(%$布兰尼佛航空公司享尽“飞行乐趣” （%)+）⋯⋯

!(#$海福拉大发“女人”财 （%+!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(&$赚钱也要有魅力 （%+%）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!("$米老鼠专卖店内的美人风景线 （%+&）⋯⋯⋯⋯⋯

!(’$巴黎饭店借题发挥 （%+’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!(($“美女脱衣”的悬念 （%+(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!()$引人注目的“七天”广告 （%+)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·(·此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



!"#$抬高价格赚大钱 （%&&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’&$钻石圈套里的连环计 （%&(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’!$降价竞销走麦城 （%&)）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’($“丑陋文具”变金文具 （%&"）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’%$奇特的侏儒餐馆 （%&’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’*$吃光餐饭 （%&#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’)$“心意”卡致富的启示 （%!&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’+$博雷尔快餐店沉浮录 （%!(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’"$谨防奶酪里的金币 （%!*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’’$弯曲的吸管的来历 （%!+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!’#$停电蕴含的致富商机 （%!’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#&$声名远播的“龙桥瓜子” （%(&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#!$阿姆斯特朗软木地板由点到面的思考 （%((）⋯⋯

!#($车票的故事 （%(*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#%$去掏女人的腰包 （%(+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#*$真真假假的坚尾计算机公司 （%(’）⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#)$金点子赚大钱 （%%&）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#+$发“胃口”财 （%%(）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#"$一次夜行的百万启示 （%%*）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!#’$商海一借 （%%+）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

!##$转手一卖赚大钱 （%%#）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

(&&$巧用地区差价赚大钱 （%*!）⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

·’·



!"假悬赏，真推销

林子大了，什么鸟都有。世界上有悬赏缉拿要犯的，有

悬赏举报走私、贩毒的，也有商人假悬赏行推销术的，以下

就是典型事例。

开发合成树脂毛毯成功的日本梨化公司，常在市面上发

现仿造品。

这些仿造品给该公司商品的销路形成威胁。于是为了维

护权益，该公司在各大报上刊出如下广告：

“让合成脂长出柔软而悦目的绒毛，是本公司所开发的

新颖产品。这种物美价廉的毛毯人见人爱，然而它有专利

权，任何人都不允许仿造。如果您发现有人仿造，请将该厂

主姓名、该厂地址通知我们，本公司便会赠送#$$万元奖金
给您，绝不食言。”

这项广告严肃而不呆板，不仅收到吓阻别人仿制的效

果，且因#$$万元奖金掀起了一股空前绝后的热潮，竟使得
知名度不高的合成树脂毛毯，一夜之间成为家喻户晓的热门

新产品，得以在市场上打下了相当广泛而稳固的基础。

当然，#$$万元奖金未能兑现，因仿造厂家非常隐秘，
没有被人发现。但这则广告的确遏止了仿造品，而且使梨化

公司的产品在日本国内广受消费者欢迎，大为畅销之后，竟

也开拓出国外的市场，供外销的数量也与年俱增。

公司所承诺的巨额悬赏虽然是个幌子却也能促进商品知
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名度的提高，从而扩大了销售量。

此计一举两得，一箭双雕，以悬赏作为幌子，吓倒仿制

者，为自己赢得了顾客，赢得了市场，当然赚了钞票。
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!"虚构的特朗普集团

!#世纪$#年代初期，曼哈顿房地产业突然陷入萧条状
态。大量的坏消息使这座城市的房地产业开发严重受挫，纽

约人都在为这个城市的命运担心。然而在特朗普看来，纽约

城的困境对他来说无疑是天赐良机，从前那些好地皮，对他

来说不再是可望不可及的水中月、镜中花。

%&$!年夏，特朗普从报纸上得到一条令人振奋的好消
息：宾夕法尼亚中央铁路公司委托维克多·帕米利出售西岸

河滨’#号、()号废弃的铁路站场。
特朗普知道：好运终于降临了。

为赢得委托人维克多·帕米利的信任，特朗普把自己所

拥有的鲁克林的几个小公司改称为“特朗普集团”，使它听

起来显得庞大而有实力。事实上，当时他的公司连一个正式

名称也没有，仅在布鲁克林有几间办公室而已。

第二天一早，特朗普便打电话给维克多，表示愿意买下

那些铁路站场，并约定了在维克多的办公室商谈这笔买卖。

风度翩翩、年轻精干的特朗普给维克多留下了极好的印

象。最后，他们达成协议，“特朗普集团”以’!##万美元的
价格购买了西岸河滨的那两块地皮。

使特朗普大感意外的是，卖主宾夕法尼亚中央铁路公司

竟然愿意支付买主“特朗普集团”开发费用。英明的卖主为

有潜力的买主提供费用，这实在太难得了。
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虚构的“特朗普集团”使特朗普获得了意想不到的利

益。
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!"不是“春光”胜“春光”

#$世纪%$年代，一个天高云淡的深秋，全国洗涤化妆
用品交易会在南京举行。全国上千家企业云集一起，展开激

烈而壮观的促销大战。南京的俏姑娘身价百倍，一时间“洛

阳纸贵”。

广东珠海汇利牙刷厂因迟来一步，出日薪&$$元也聘不
到公关小姐。第一天上午，该厂的摊位门可罗雀，一笔生意

也没做成，临近中午，该厂厂长急中生智，决定聘个公关老

太太试试，他选中一位身板硬朗，面目慈善的老太太。不

久，一位身披红绥带、高举保健牙刷的老太太出现在会场，

亮开了大嗓门介绍牙刷的特点。

奇迹终于出现了！会场上人们争先恐后订购汇利厂的牙

刷，仅三天，该厂订货量突破#$$$万元。有人戏曰：不是
“春光”胜过“春光”。

人们都有一种普遍的心理特点：凡是越出奇、与众不同

的事物越能引起注意，产生兴趣。因此，营销者要善于寻找

“亮点”，出奇制胜。珠海汇利牙刷厂的厂长巧用“瞒天过

海”计，处变不惊，善动脑筋，敢于创新，于是收到了意想

不到的效果。
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