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    “民以食为天”，食品消费是人类生存发展第一位的需要，食品产业的发展

直接关系到国计民生，尤其是中国这个拥有13亿人口庞大消费基数、崇尚

“食文化”的国度。作为消费品产业中为国家提供积累最多、吸纳城乡劳动就

业人员最多、与农业依存度最大、与其他行业关联度最强的一个产业门类，食

品产业链从上游的农业到中游的食品工业，直至下游的食品零售及餐饮业，部

分细分行业还涉及国际贸易及期货市场领域。按照2005年的统计数据，中国

食品产业经济总量近4万亿元人民币，约占GI)P的1/4，成为名副其实的中

国第一大产业。

    近年来，麦杰咨询一直非常关注中国食品产业，有针对性地做了大量行业

研究和战略分析方面的工作。在此过程中，我们越来越清晰地意识到，实现食

品产业的可持续发展，不仅需要专业知识，更需要一种立足整个产业发展的战

略眼光。因此，有了把这些信息加以分析整理并汇编成书的想法。

    作为一种崭新的产业书籍的出版形式，《中国食品产业地图》本着客观、

中立的态度，用专业的视角，采用图文结合的方式，力求以信息的集成性与相

对同步性在产业分析与战略决策之间架起一座桥梁，并在内容的深人性与实用

性之间取得平衡，使关注食品产业的人士能够用最短的时间一览食品产业发展

概况。本书首次推出三大篇章，分别为产业总论篇、产业专论篇和资本与战略

篇，共12章47节。内容横跨农业、工业和服务业，延伸至资本市场领域，集

中而有侧重地反映了食品产业发展的现状、特点与趋势。必须说明的是:食品

产业包含数以百计的细分行业，由于篇幅所限，本书在产业专论篇中只选择了

业内人士最为关注的40个细分行业与热点;截至本书完稿，2005年部分行业

数据尚未公布，书中相应数据为估计值。

    本书的第一部分读者是关注食品产业发展的业内人士，包括食品产业业内人

士、基金公司投资经理及相关专家学者。中国食品产业市场化程度较高，随着市

场竞争的日趋激烈，食品企业开始通过打造产业链、跨行业经营等模式提升自身

的竞争能力。在产业整合的过程中，有成功的案例，但更多的企业由于缺乏对相

关行业的了解，准备不充分，导致决策失误，盲目投资，最终功亏一签。作者希

望本书有助于业内人士从产业的高度确立企业下一步战略发展方向。
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    本书的第二部分读者是在读食品类专业的高年级学生和研究生。目前国内

已经有140多所高等院校开设了食品类院系或专业，在读学子数以万计。然而
很少有学校为学生开设 “食品产业概论”类的课程。近几年作者到高校为食品

专业的学生作专题讲座时，经常有学生问:食品产业的前景如何?哪些行业最

有发展前途?食品行业有哪些大公司?我应该选择哪个学科方向?作者希望本

书能够为苹萃学子推开食品产业之窗，帮助他们明确自己的专业方向乃至职业

方向。

    全书由崔凯负责总策划与组稿，崔凯、潘亦藩总审稿，共邀请了20位业

内各领域的专业人士执笔相关章节，他们中包括知名食品企业经理人、高校食

品院系专家学者、证券投资机构食品行业分析师和投资经理;还通过网络、报

章、期刊、杂志等媒体，汲取了很多同行的著述和观点。吴俊毅、高锋、陈
凯、王蕾、李明等参与了部分章节的资料整理与审稿校对。考虑到行业的差

异，在编审过程中，我们适当尊重和保留了部分编者在内容和风格上的特点。

在此，对上述所有熟悉和不熟悉的朋友表示由衷的敬意和感谢。我们深信，本

书的出版适得其时，能够成为食品业内人士案头一本开卷有益的书籍。

    食品产业领域的很多问题见仁见智，特别是产业处于动态发展的过程中，

囿于编著者的知识结构和从业经验，书中的一些观点难免有不成熟之处。衷心

希望有机会与业内同仁交流体会，聆听来自各方的意见。如需帮助和建议，请
访间我们的网站:www. majorchina.com，或发E--mail至cuikoo7@163.com。

  崔 凯

2006年2月
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第二篇 产业总论

@机遇与挑战

@中国食品产业的国际竞争力



    矛麟

机遇与挑战

    2005年8月，由世界品牌实验室和 《世界经理人周刊》联合发布了2005

年 《中国500最具价值品牌》排行榜，共有 79家食品类企业榜上有名，占

16%。2005年10月公布的胡润400富豪榜中，从事食品产业的富豪有24位，
占6%。中央电视台在过去的十年广告竞标中，食品企业占据了其中六年的标

王。截至2。。5年n月，北京2008年奥运会已签约的6家赞助商，分别是美

国UPS公司、海尔集团、搜狐公司、伊利集团、青岛啤酒和燕京啤酒，食品

企业占据半壁江山。2005年度，中国收视率最高的两档电视娱乐节目“超级

女生”和 “梦想中国”的冠名权分别归属 “蒙牛酸酸乳”和 “青岛啤酒”，谈

到 “哈根达斯”冰淇淋、“费列罗”巧克力、“轩尼诗”红酒，食品更在昭示着

一种时尚和文化— 这就是今天的食品产业。

第一节    食品:永恒的朝阳产业

    在决定中华民族命运和国家发展前途、迈人改革开放之路的28年历程中，

与国计民生息息相关的食品产业链，向纵横两方面扩展延伸，已成为振兴国民

经济、改善人民生活、与国际市场接轨、融人全球一体化的一个重要的经济体

系。食品消费是人类生活消费中必不可少并且支出最大的一部分。从发达国家

的发展轨迹看，当一个国家人均GDP达到800美元以后，恩格尔系数降低到

40%左右，食品产业将迅速发展，迎来一个非常重要的战略机遇期。市场表现

为消费结构变化加快，消费者由追求数量向营养、多样、便捷、安全转变，食

品产业的增速将保持在10%以上，一般会持续15一20年，中国目前恰恰处于
这样一个发展阶段。

一、食品产业现状

国内外经济学家公认，在未来的10年，中国将是全球收人增长最快的国
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家之一，至少有1亿家庭进人年收人1万美元以上的行列。1亿家庭即3亿人

口，接近美国人口总数，相当于日本人口的2倍。这个巨大的消费市场使中国

食品产业成为一个充满激情和希望的产业。近几年，世界500强中的食品企业
争相到中国内地，或通过直接投资建厂，或通过兼并收购扩张。总之，大家都

看到了中国食品产业中所蕴含的这一历史性机遇。

    (一)食品产业构成

    食品产业是一个高度关联的一体化产业，涉及农业、加工业、制造业、流

通、包装、化工等多个产业。食品产业链条涉及面广，产业链条长。本书将重点

对食品工业、食品零售和餐饮三大行业进行研究。按照2005年的统计数据，中

国食品产业经济总量突破40000亿元，约占GI)P的1/4，成为名副其实的中国第

一大产业。其中食品工业16100亿元、社会食品零售 (含餐饮)额22000亿元、

食品出口4000亿元。主要食品子行业规模以上企业数量如图1一1所示。
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图1一12。。4年主要食品子行业规模以上企业数量

    经过20多年的发展，作为中国第一产业的食品产业诞生了一批 “百亿”

规模的食品集团，如双汇、五粮液、青岛啤酒、伊利、蒙牛等。在一批优秀食

品企业崛起的同时，也孕育出一批优秀的民营食品企业家 (表1一1)。2005年

10月，胡润百富榜发布了中国最富有的400位富豪名单，其中涉足食品行业

的富豪24位。

    表1一1 食品富豪 (根据2005年胡润富豪榜整理)

  名次 2005年财富/亿元            姓名                公司名称              公司总部

    8 65 宗庆后              娃哈哈集团                浙江
    20 47 刘永好              新希望集团                四川

    21 45 刘永行            东方希望集团              上海

    24 42 朱新礼              汇源果汁                北京

    30 35 祝义才                雨润集团              江苏南京

    33 33 郭浩家族              超大农业                福建
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续表

名次 2。。5年财富/亿元 姓名 公司名称

34

43

32

28

17

15

l3

l2

12

1O

1O

7.8

7.5

7.5

7.4

  7

  7

6.6

6.5

  6

    明金星

    史玉柱

  李永军兄弟

    吴炳新

    文U小明

    郑定平

    陈伟东

周连奎，周连良

    范现国

    徐周文

    宫学斌

    叶韦辰

    孙少峰

    欧俊发

    孙孟全

    孔展鹏

    王铁光

    傅光明

大众食品控股

  上海健特

喜之郎集团

  三株集团

  大成生化

大印象集团

  万基集团

大众食品控股

华龙日清食品

  大成生化

  龙大食品

联合食品控股

中国绿色食品

  大成生化

山东鲁花集团

  大成生化

  大成生化

  圣农实业

公司总部

  香港

  上海

广东深圳

  山东

  香港

广东汕头

广东深圳

  山东

  河北

  香港

山东莱阳

  香港

福建厦门

  香港

山东莱阳

  香港

  香港

  福建

97 
113 
135 
140 
140 
168 
168 
266 
267 
267 
273 
276 
276 
291 
292
305

    (二)主要食品行业的增长态势

    在中国，随着民众膳食结构的调整，自给型食品消费相对减少，经过加工

的成品或半成品食品在人们消费支出中的比重持续上升。近20年来，中国国

内生产总值年均增幅为9.3%;其中食品工业则以年均16%的增速持续发展，

大大高于中国GDP增幅。1 999年中国食品工业总产值为7828亿元，农业总

产值为24542亿元，食品工业总产值与农业总产值之比仅为0.32/1;到2。。5

年，中国食品工业总产值已超过16100亿元，年均增长速度达15%以上，食

品工业总产值5年翻了一番，与农业总产值之比突破。.5/1，是中国景气度较

高的产业之一。2005年度中国销售额增长率排名前15位的品类中，食品占据

其中8类 (图1一2)。
    2005年，随着宏观调控效果的显现，原材料成本的压力趋缓，食品产业

继续保持增长态势。2005年上半年，食品加工、食品制造、饮料制造业实现

销售收人分别同比增长 32%、30%与23%，实现利润总额分别同比增长

48%、35%与25%。主要食品行业销售收人复合增长率如图1一3所示。
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二、食品产业发展趋势

    中国食品产业已经诞生了双汇、五粮液、青岛啤酒、伊利、蒙牛等一批年

销售额超百亿元的企业。这些企业的规模扩张主要是通过兼并收购迅速实现其

产业扩张。与此同时，包括雀巢、可口可乐、麦当劳等公司在内的世界食品前

50强企业近年来也争相到中国内地寻求发展机遇。可以预见，在今后的3一5

年时间内，乳品、肉类、水产品加工、葡萄酒、果汁、冷饮及餐饮行业规模的

年均增速将超过10%，这些行业将会吸引更多的资本加人。总之，众多战略

投资者都看到了中国食品产业中所蕴含的这一历史性机遇。
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