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导论 走近商人:撩开一道新景色

导 论

走近商人:

搽开一道新景色

    到目前为止的人类社会(原始社会除外)，是有各阶级、各

阶层之分的。具体到商人，则既是一个群体，又是一个阶层。

从古至今的社会，都离不开商人，有了商人的社会，才会是一

个流动的、繁荣的、充满生机的社会;而假设一个社会没有商

人的存在，那只能是一个静止的、死气沉沉的、缺乏竞争的社

会;任何时代，都需要商人。

    在深人改革开放、建设有中国特色社会主义和大力发展

社会主义市场经济的今天，尤其需要一支高素质的商人队伍，

要使我国经济社会真正形成为一派洁净的活流，就需要了解

商人，研究商人，造就商人。作者鉴此，愿和读者一起共同来

探讨、研究自古至今中国商人的方方面面，以使我们对商人有

一个较为全面而深刻的认识，从而去推动新的历史条件下商

人队伍的建设，推动社会主义市场经济的健康发展。
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一、关于本书写作和修订的几点说明

    在导人正题之前，有几点要向读者交待。

    第一，本书的写作突出以纵为述，以横为论的特点。所谓

“以纵为述”即突出史的特点，既探讨商人的起源和在历代的

发展，又探讨各个时代商人的某些共同特征。为什么要突出

“史”的特点呢?因为历史出科学。常识告诉我们，历史的东

西必然内含逻辑的东西，因而本书写作遵循的是历史与逻辑

相一致的原则。马克思主义关于历史科学的说法有两种。一

种说“我们仅仅知道一门唯一的科学，即历史科学。历史可以

从两方面来考察，可以把它划分为自然史和人类史”①。另一

种说“凡不是自然科学的科学都是历史科学”②。前一种指的

是广义的历史科学，后一种说的是狭义的历史科学。恩格斯

说:“黑格尔的思维方式不同于所有其他哲学家的地方，就是

他的思维方式有巨大的历史感作基础。”③无产阶级的革命

导师马克思正是以这种“巨大的历史感”去研究人类史，才从

中发现了历史唯物主义的。历史感或历史观念是一切科学研

究所必须具备的基本观念。因为既然人们探索的是客观事物

的发展规律，那就必须从事物发展变化过程中去探索。科学

    ① 马克思:《德意志意识形态》，见(马克思恩格斯全集》，中文第1版，第3卷，

20页，北京，人民出版社，1976a

    ② 恩格斯:《卡尔·马克思(政治经济学批判>》附录一，见《马克思恩格斯全

集》，中文第1版，第13卷，526页，北京，人民出版社，19760

    ③ 恩格斯:《卡尔·马克思(政治经济学批判)》附录二，见《马克思恩格斯全

集》，中文第1版，第13卷，531页，北京，人民出版社，19760
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研究必将采用历史的方式或者逻辑的方式，历史的方式主要

揭示事物发展的顺序承递和历史事实;逻辑的方式主要揭示

事物发展的本质和内在联系，为了避开许多无关紧要的材料，

不致打乱思维进程，“逻辑的研究方式是唯一实用的方式。但

是，实际上这种方式无非是历史的研究方式，不过摆脱了历史

的形式以及起扰乱作用的偶然性而已。历史从哪里开始，思

维进程也应当从哪里开始，而思维过程的进一步发展不过是

历史过程在抽象的、理论上前后一贯的形式上的反映，这种反

映是经过修正的，然而是按照现实的历史过程的规律修正的，

这时，每一个要素可以在它完全成熟而具有典范形式的发展

点上加以考察”①。“逻辑的发展完全不必限于纯抽象的领

域。相反，它需要历史的例证，需要不断接触现实”②。以上

论述告诉我们，任何问题，都要带着历史感、历史观念去进行

研究才能成为科学。因此，这里纵者，史也。所谓“以横为

论”，横者，面也，即力争分析解剖商人的方方面面和历史横断

面。当然，在这么薄的书里要解剖很多方面是不可能的，而且

那也是商人史研究的任务，但本著就商人的几个主要方面是

论及了的。所谓“论”，在本著是取论述、讨论之意，或发一家

之言，或在前人或当今学者研究的基础上申论，与读者作认真

的交流和倾谈。

    第二，本著力争用较为活泼生动的语言来谈论一个严肃

的论题，或者说，从书名来看，本著是板着脸孔的，似乎“论”

    ① 恩格斯:《卡尔·马克思<政治经济学批判>》附录二，见《马克思恩格斯全

集》，中文第i版，第13卷，532页，北京，人民出版社，19760

    ② 恩格斯:《卡尔·马克思<政治经济学批判)》附录二，见《马克思恩格斯全

集》，中文第1版，第13卷，535页，北京，人民出版社，19760
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嘛，只是写给学人们看的，而实际上，本著力争作一种尝试，即

将学术问题的讨论大众化，以便让更多的读者对本著所讨论

的问题感兴趣。走进当今书店，或漫步书摊，似乎出版物有两

极分化倾向:严肃的书籍，“严肃”得让一般读者不敢看、不愿

看;大众书籍又“大众”得让有些文化修养的人望而生厌，不堪

卒读。本著所论，实际上是一个个有关商人的严肃的学术问

题，但写法上力争轻松道来，使本著做到既有学术性，又有可

读性，还有资料性。当然，笔者是这样认识问题和作这样尝试

的，是否能如愿，“度”是否能够把握，那就是水平问题了。

    第三，本著主要对商人作规律性的研究，所谓规律性研究

即对商人阶层的带普遍性的问题或普遍性的倾向作出研究。

例如，一提起商人，一些人就会想起一句不知什么时候流传下

来的话:“无商不奸”。对于这个判断的认识，要作具体分析，

从规律性、普遍性上说，这句话恐怕没有错，尤其对古代商人

来说，则应更无疑义。但这句话也有错误，因为无商不奸在形

式逻辑上是个全称判断，即指所有商人任何时候都是奸的，此

则未免偏颇。可以说，这是在我国传统农业社会里长期形成

的一种偏见。实际上，商人阶层中有奸的，也有不奸的;古代

商人是这样，现当代商人也是这样。只要是所有商人中有哪

怕极少数人不奸，那也不能说“无商不奸”。在社会主义社会，

随着商业政策制定得越来越严密，人们的商品意识越来越浓，

鉴别商品的能力越来越强，不管商人是否出于主动与自愿，恐

怕“不奸”的成分将会越来越多。所以，作为全称的判断，“无

商不奸”的判断是太过分的。但从普遍性上说，“无商不奸”又

是事实，因为作为商人，由于其职业特点，不可能一辈子一次

不奸。所以武断地、笼统地说“无商不奸”是不对的，因为有些
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商人有些时候不奸;但从普遍性上说，特别是从商人阶层来

说，确实又是“无商不奸”。当然，对于“奸”也要作具体分析，

商人的“奸”，有些是合理的，有些是不合理的。合理的“奸”，

如封建社会的一些商人对封建官僚拍马溜须，借以作为自己

的靠山，以牺牲自己的部分经济利益以求得长远经济利益等，

我想，这种“奸”是形势所迫。合理的“奸”，还有“巧”的意味，

即商人充分运用自己的智慧来正当地达到赢利的目的。这种

“奸”，实际上反映了商人的素质。又如现今一些商人钻国家

政策的空子，也应在合理之内。因为，并不是所有钻空子的行

为都等于违法行为，商人的天性是赢利，只要不违法，有空子

可钻，就应视为合理。作为国家，应该严密政策，尽量减少让

人钻空子的机会。真正的“奸”指的是违反交易原则，坑蒙拐

骗，违背道德、违背良心的商业行为，这是应当遭到反对的。

总之，商人有奸的，也有不奸的;有些商人有时奸，有时不奸;

有些商人先奸后不奸，有些商人先不奸后奸。如同对其他任

何人类群体或阶层的分析一样，应作具体分析，不应一概而

论，主要的是作规律性、普遍性研究，本著对许多有关商人的

具体问题都是从这个观点出发的。

二、商人的界说

    商人，最通俗的解释是指贩卖货物的人。当然这主要是

指旧式商人而言的，新式商人就不仅仅是贩卖货物了，例如，

从事证券交易等就不是贩卖货物，而是直接从事资本活动。

但本书主要还是谈论旧式商人，部分地也谈到旧式商人到新

式商人的变化和新式商人的一些基本特征。
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    还是让我们先从商人和商业的起源说起吧。

    商人从事商品买卖交易活动，相应的，此行业也就被称之

为“商业”。关于商人和商业，实际上是一个问题的两个方面，

有商人才有商业，有商业也才有商人，二者是不能孤立存在

的。关于商人和商业的起源，有多种说法，但比较通行的，也

被大多数人所接受的一种说法是这样的:

    商人(或商业)的商，最初是个原始部落的名字，其部落位

于今河南省商丘市的南部地区，这个部落的始祖名叫契，因跟

随大禹治水有功被分封在此。契的第十代孙子名叫王亥，他

从事牧业，又擅长于经商，据说，他有一套驯牛用于役使的本

领，他曾经赶着牛车到黄河一带做买卖，但不幸的是，当他行

至一个名叫有易的部落时遭到杀害。王亥的后裔为了祭祀

他，要杀三百多头牲畜，这在当时是个了不起的举动，这充分

说明王亥从事商业活动的成就和影响是很大的。到公元前

16世纪时，王亥的第四代孙子叫汤，起兵灭夏，建都于毫，即

现在山东省曹县南部。以后又曾多次迁移，最后迁至殷(今河

南省安阳小屯村)，因而商也被称为殷，但商人仍自称为商。

殷灭亡之后，周公(姬旦)告诉殷的遗民，要求他们继续经商。

《尚书·酒浩》中有“肇牵车牛远服贾，用孝养厥父母”的记载。

正因为殷商之人善于经营商业，周朝人便把从事这种行业的

人称为殷商之人— 商人。这大概就是我国历史上称做买卖

的人为商人的开始。郭沫若在他所写的《十批判书》中说:“殷

人的经商行为无疑已经开始了— 大约就因为这样，所以后

人称经营这种行为的人便为商人罢。”于是，商人从事买卖活

动的行业就被顺理成章称作为“商业”了。

    历代文献典籍中对商人活动的记载和描述很多，如《左传
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·嘻公三十三年》中说:“郑商人弦高，将市于周。”说的是春秋

时期郑国商人弦高经商的事。唐朝诗人白居易在他著名的诗

作《琶琵行》中有这样几句诗:“门前冷落鞍马稀，老大嫁作商

人妇。商人重利轻别离，前月浮梁买茶去。”这里，白居易说的

是商人远离家庭到外地经商的情况。宋代人曾巩曾作《义仓》

一文，文中亦有有关商人活动的记载:“至开元，自王公以下至

于商人皆有人，故义仓之设，至六千万以上。”这里讲了商人捐

粮人义仓的情况。在近人的作品中，关于商人的记载和描述

就更多了。这些都说明，当商人在我国出现以后，便作为一个

十分重要的社会人群或阶层受到人们的重视，他们的活动对

社会经济的发展，起到举足轻重的作用。

    商人自出现后，按其前后发展，大致上可划分为三段，即

旧式商人阶段、新式商人阶段和现代商人阶段。从时间上划

分，旧式商人阶段为1840年以前;以后则为新式商人阶段，时

间上为1840年以后至1949年以前;再后为现代商人阶段，时
间上为1949年以来。

    旧式商人是指经营农产品和日用消费品，在流通过程中

贱买贵卖从中取利的商人。经营范围主要为粮食、布匹、蚕

丝、茶叶、盐、杂货、牲畜、中草药材以及其它土特产品。

    新式商人出现于鸦片战争以后，随着清朝帝国的大门被

资本主义列强的大炮轰开，随着通商口岸的不断增设，出现了

一批专门推销外国商品或者专门为外国人收购中国农副产品

和手工业品的人，这些人从收进、销出差价中攫取利润，有的

人为获取更大的利润，常为外国侵略者出谋划策残害人民，其

中的一部分甚至具有买办性质。

    现代商人在我国出现较晚，关于什么是现代商人，有人是

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



中 国商 人

这样认为的:现代商人是指全社会具有现代商品经济意识、在

市场中磨炼成长的各类经商人士。构成这支队伍的主体，是

这样几类成分:一种是从国有商业中脱颖而出的商人;一种是

从农村走出的商人;一种是原有工业企业在改革中走向市场，

它们的厂长、经理也成为围绕市场的商人;一种是加引号的

“洋商”;一种是新兴的信息产业、第四产业(如期货公司、房地

产公司、证券交易所等)的从业人员，他们都是商人。

    对于商人，还可以作其它各种各样的分类。

    从商人的身份来划分，商人可以分为官商、儒商、军商和

正商。

    先说官商。官商是指当官者一边当官，一边经商。当官，

手中有权，利用手中的权力经商，一般来说，由于其特殊身份

和地位，容易得到滚滚财源。官商还可细分，在封建社会里，

还可分为仕商和皇商。仕商指除皇帝和皇室人员以外的官员

经商。这些人员是为封建社会最高统治者皇帝服务的，他们

中有的人也经商，一方面从皇帝那)L领取傣禄，一方面经商牟

利。仕商中比较著名的如吕不韦、胡雪岩等人就是。在中国

封建社会里，一般皇家成员是不允许经商的，一是他们无须经

商，因为皇帝是皇室的最高代表，他们拥有天下的一切，他们

享受荣华富贵，一切需要都可以源源不断地得到满足，还经什

么商呢!二是在封建社会里，商业长期被认为是“末业”，即卑

微下贱之业，皇室成员经商，被认为是有失身份。所以历朝历

代一般不允许皇室成员经商。但也有少数例外，如本书专门

提到的贵为皇帝之弟的萧宏就是一个皇室成员经商的典型。

除萧宏外，较为著名的皇商还可以举出一些。例如，清康熙、

乾隆时，山西籍皇商范毓操、范毓恬曾输送大批军粮供给西征
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准噶尔的清军，并且做到不劳官吏，不扰百姓，为封建国家节

约费用数以亿万计，因而他们的举动受到清朝政府的特别青

睐。为了褒奖他们，范毓澡被授为太仆寺卿，用二品服;范毓

恬则被赐予布政司参政。范家的祖辈也因此被追赠为骤骑将

军、资政大夫、夫人、宜人，而毓字辈和清字辈任现职的不下

17人，范氏这一商人家族，实际上已成为一门朱紫、炙手可热

的豪贵。

    再说儒商。儒商的“儒”是什么意思呢?儒是儒家和儒学

的统称。儒商就是一些学习儒家经典，准备考取功名做官，而

因各种原因暂未成功因而经商的人。这种商人，因为他们有

文化，又深受儒家学说的影响，因而他们经商与一般商人有很

大区别，这就是他们把儒家的一些思想文化带人到商业领域，

使商业带有儒的色彩。所以，我们所说的儒商，所指的情况实

际上有两种，一种是指儒商的商人这一群体，一种是指带有儒

家色彩的商人文化或商业文化。

    作为儒商商人群体，一般又可称为士商群体。“士”与

“仕”不同。“仕”是指做官，或为做官的人。而“士”在古代是

读书人的通称。《三国志·魏书·邓艾传》上说:“文为世范，行

为士则。”这里的士，就是指读书人。而封建社会里读书人的

读书目的，不为别的，就是为了做官，至于能否考取功名，做上

官，那是另外一回事，但读书的目的是十分明确的。如果考不

取功名，再图其它，这只不过是退而求其次而已。当然，也有

读书不想做官的，如果要作统计绝对是少到可以忽略不计的

程度的。

    士人流向商业阶层或商人流向士人阶层都可称为士商或

儒商。根据顾晓明的研究，士人流向商人阶层大致上可分为
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三种情况:一是本为世家子弟，但是因为各种各样的原因，家

道消乏，无力供养子弟们读书，也就断了人仕之门，而为维持

日常生活，也就不得不弃儒为商了。二是本为商人子弟，因经

济上比较富足而从事儒业，准备考取功名，由于成功的希望渺

茫，而且又往往艰于谋生，而被迫弃儒为商。如此看来，士人

流向商人阶层，说到底还是经济方面的原因，念书是进取的手

段，如果不能成功，念书就不能当饭吃。还有一个重要的原

因，就是士人受商人价值观的影响，不愿意过穷书生的日子，

而要去经商求富，这一点在重商地区尤为明显。虽然时代不

同了，即使是在当今社会，也可以找到这种价值观的遗传。我

国目前搞社会主义市场经济，可以说，重商风气也越来越浓，

许多文人下海经商，他们已不再安于国家发的那一点微薄的

工资，要么弃教从商，要么取得一定学历学位后直接扬帆商

海，要么除本职工作外，谋起经商的第二职业。

    在传统的中国社会里，商人一般来说很难进人统治阶层，

他们即使再有钱财，也只能过富裕安康的享乐生活，而不可能

过“贵”的生活。当有些商人积攒了一定的财富之后，他们与

流入商人阶层的士人相反，又由商人阶层向士人阶层流动，当

然这里说的并非一刀切的身份改变，其中一部分人是兼儒兼

商，一身而二任的。一般来说，商人本人很少有条件能顺利实

现此等“转业”，普遍的是鼓励、鞭策自己的子弟读书，希望他

们能在科场上致胜，改变自己的身份，以光耀门庭。除此以外

还有通过其它方法来实现“转业”以改变身份地位的，如商人

家庭与官宦之家缔结姻缘;或花上一笔资金买一个官当当，等

等。

    为什么商人要向士人转化呢?或直接由商入仕呢?这也
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是有深刻原因的，最根本的原因恐怕是由于中国传统社会是

一个官本位(全称“官僚本位制”)社会，一切以官为中心，以权

为中心，有钱不见得有一切，但有了官位，拥有了权力，确实就

有了一切。传统社会里的官员，即使再清廉的，也是“三年清

知府，十万雪花银”。为官一方，实际上也就是拥有一方;皇帝

老子则拥有全国的一切。所谓“溥天之下，莫非王土，率土之

滨，莫非王臣”，就是典型的描述，必要的时候，官要商亡是轻

而易举的事情。

    由于儒与商结合，便使商人文化具有独特性，即带儒家色

彩的商人文化。这种商人文化突出表现在以儒道为主的商业

道德上。如张海鹏、张海碱主编的《中国十大商帮》一书中就

概括了儒商的代表— 徽商的商人之风，它具体表现在这么

几个方面:

    (一)以诚待人。主张在经营活动中强调“忠诚立质”、“以

诚待人”，摒弃一般商人惯用的“智”、“巧”、“机”、“诈”的聚财

手段。这是儒家所宣扬的“诚笃”、“诚意”、“至诚”、“存诚”的

道德要求在商业活动中的具体运用。

    (二)以信接物。在商业经营活动中，十分重视自己的荣

誉。这与儒家所要求的“立信”、“笃信”、“言而有信”、“讲信修

睦”是一致的。

    (三)以义为利。在“义”和“利”的问题上，徽商大多标榜

重义轻利，主张非义之财不取，“以义获利”。在“义”和“利”的

关系上，孔老夫子说:“君子喻于义，小人喻于利。”宋代程颐亦

认为:“大凡出义则人利，出利则人义。”徽商津津乐道于“以义

取利”，则是试图追求义、利二者结合的完美境界。

    (四)仁心为质。讲求在经营中要有仁爱之心，“不困人于
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厄”，不乘人之危而谋利。徽商讲求“仁”，是从孔老夫子的“志

于道，据于德，依于仁，游于艺”和孟子的“仁者爱人”中来的。

    接下来说说军商。军商是指两类人，一类是专门从事或

有时经营军火生意的商人;一类是军人直接从商。众所周知，

在任何社会里，军火都是一种特殊商品，一般人是不得经营

的，凡能经营军火生意的，要么是经过当时政府所特许的，要

么是有特权的人，当然还有一些冒险经营军火的商人。

    第一类的军商人物比较突出的如众人所熟知的胡雪岩，

实际上在他的一生中，主要经商活动除了为清政府筹借外款

外，就是做军火生意，本书后面的有关部分将对此作详细的介

绍。

    第二类的军商实际上是亦军亦商。日本学者寺田隆信在

其《山西商人研究》一书中的第四章里，专门写有“官僚、军人

的商业活动”。他写道:“众所周知，在旧中国，不仅做官本身

就是致富之路，而且他们要把积蓄的相当一部分投人商业，另

辟获利的来源。军人的情况也完全相同。因此，记述官僚、军

人在北部边塞地方参与商业活动事实的资料俯拾皆是。”①

寺田隆信在书中分析论述了明代北部边塞官僚与军人经商的

种种情况后，最后作出总结说:“官僚与军人，尽管他们在职务

上和地位上有所不同，但在获取私利上无不汲汲以求⋯⋯他

们通过直接参加北部边塞地区的流通机构，尤其是参加米粮

的收购，或者通过间接参与、寄生于这一流通机构，从而以货

币形式攫取了巨额利润⋯⋯政府费力运到北部边塞的金银落

    ① (日)寺田隆信:《山西商人研究》，中文版，205页，太原，山西人民出版社，

1986�
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人驻防在该地的一部分高级军人的手中，而变成了私财，在他

们离开时又带回京师⋯⋯由于这些原因，官僚和军人的个人

资产往往凌驾于商人之上。这也表明商人同这种势要官僚、

军人建立某种联系，是最大的发财致富之捷径。”①
    商人中最多的要数正商，所谓正商就是普通商人，这些商

人不像官商那样有权势，不像儒商那样有文化素养，更不像军

商那样有特权，他们是完全依靠自己的财力、体力贩卖货物而

谋生计的人，他们一般是中小商人。

    从经营商业的道德水平来划分，商人可以分为义商、奸商

和平商。

    义商是商业道德比较高尚的商人。通常而言，儒商中的

许多人应归属此类。一般来说有如下善举行为的，就应该称

为义商:

    第一，坚持以义获利。这一类商人能做到以正当手段谋

利，不以非正当手段取财。

    第二，办慈善公益事业以扶贫济困。这一类商人虽然经

商赚了钱，但并非是守财奴式的人物。他们在拥有了一定的

财富之后，便将自己的一部分财富用于举办慈善事业，扶贫济

困，如修桥铺路、救助灾荒、济人困危等。

    第三，扶办教育。这一类商人在赚钱以后，拿出自己的资

金，或捐献办学，或自己聘请教师办学，或者资助人学困难但

又有培养前途的学生。

    第四，资助国家建设和国防。这一类商人愿意把自己财

①
1 yli6

(日)寺田隆信:《山西商人研究》，中文版，241-215页，太原，山西人民出版
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