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序

由上海交通大学品牌研究中心和上海品牌促进中心联合发布，余

明阳教授主编的《中国品牌报告圆园园愿》即将付梓。这一报告在中国首
创，已连续出版第三年，在理论梳理和资料收集上为品牌界做了一件值

得纪念的大事，可喜可贺。

圆园园愿年，又是一个充满着机会和挑战的年份。北京奥运会将于愿
月份在中国的首都拉开序幕，改革开放进入了第猿园个年头。在这样的
喜庆氛围中，我们也面临了新的挑战：人民币汇率的持续上升和国家退

税政策的改变给中国制造业带来了前所未有的压力；中国的出口将面

临产业升级换代的压力；新劳动法的颁布和国家银根收紧给中国的经

营者提出了一个巨大的课题。这种背景进一步证明了中国不发展品牌

便没有出路，廉价劳动力、低成本运营、简单加工业的道路已走到了尽

头。由中国制造向中国创造过渡、由制造大国向品牌强国过渡，已经成

为中国企业必然的选择。因此，政府要以更大的力度来推动品牌事业

的发展。由此可见，品牌报告这种形式是符合市场需求的，是有强大生

命力的。

上海交通大学安泰经济与管理学院一向非常支持品牌的研究，

圆园园苑年源月，我们与美国哥伦比亚大学全球品牌领导力中心联合举办
了国际品牌高峰论坛，该论坛得到了奥迪、德高等全球著名品牌企业的

资助。有员圆园多位来自世界各地的品牌学者和企业家与会，会上就“国
际化背景下的品牌竞争力”的问题进行了深入的探讨，取得了可喜的

成果。这标志着我们的品牌研究正在全面地向深度和广度推进；标志

着我们的研究视野在进一步拓展；标志着我们的研究正全面与国际接

轨。在会议以后，我们与哥伦比亚大学等许多国际机构都有了很好的

互动和合作，我相信，这样的工作今后将会做得更多更好。

当重大的战略目标确定以后，最重要的就是坚持，所以，我希望

《中国品牌报告》能持久地做下去，每年进步一些，相信一定会有更大

的贡献。为此，我向品牌界的同仁们慎重地推荐此书。

上海交通大学安泰经济与管理学院院长摇博士生导师
圆园园愿年员月员源日
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摇源援猿援猿摇中联品牌“助推器”：自主创新 源怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援猿援源摇重拳出击：中联品牌三合一 源怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

源援源摇尚德：不可复制的品牌“软实力” 缘园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援源援员摇尚德简介 缘园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援源援圆摇品牌“软实力”的根基：企业文化理念 缘员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援源援猿摇品牌“软实力”的塑造：善用事件营销 缘员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援源援源摇品牌“软实力”的聚焦：领导者的个人品牌 缘圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
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源援缘摇福耀：独树一帜的品牌运营 缘猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援缘援员摇福耀集团简介 缘猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援缘援圆摇针对“舆论领袖”的品牌传播 缘源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援缘援猿摇品牌关键在于“品” 缘源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

源援远摇玲珑：品牌意识觉醒中的民族企业 缘缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援远援员摇玲珑集团简介 缘远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援远援圆摇玲珑集团品牌战略的基石：玲珑产业链 缘远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇源援远援猿摇品牌王道，挑战高端 缘苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇流通业品牌

缘援员摇综述 缘怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援员援员摇流通业综述 缘怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援员援圆摇零售业品牌综述 缘怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援员援猿摇物流业品牌综述 远园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

缘援圆摇闪电“抢婚”：国美曲线收购大中 远员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援圆援员摇“急于出售”的大中电器 远员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援圆援圆摇“苏宁收购大中”的传言 远圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援圆援猿摇国美“半路杀出” 远圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

缘援猿摇易初莲花二度更名：新名“卜蜂莲花” 远猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

缘援源摇沃尔玛收购好又多 远远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援源援员摇并购传闻不断的好又多 远远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援源援圆摇沃尔玛中国十年谋变 远苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇缘援源援猿摇沃尔玛的“渐进式收购策略” 远怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

缘援缘摇独树一帜摇哉孕杂的奥运营销 苑园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇服务业品牌

远援员摇综述 苑远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援员援员摇服务业和现代服务业 苑远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援员援圆摇服务业的调整升级 苑远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援员援猿摇服务业品牌 苑苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

远援圆摇餐饮业 苑愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援圆援员摇餐饮业综述 苑愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援圆援圆摇“真功夫”：功夫不负有心人 苑怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援圆援猿摇全聚德：烤熟的鸭子飞上天 愿员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

远援猿摇酒店业 愿猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援猿援员摇酒店业综述 愿猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援猿援圆摇“我的客栈”：我的客栈我做主 愿源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
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远援源摇金融业 愿远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援源援员摇金融业综述 愿远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援源援圆摇中信银行：圆园年扬帆之旅 愿苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

远援缘摇电信业 怨园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援缘援员摇电信业综述 怨园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇远援缘援圆摇中国移动：奥运营销倒计时 怨员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇房地产品牌

苑援员摇综述 怨猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援员援员摇圆园园苑中国房地产百强企业研究综述 怨源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援员援圆摇土地牵手资本，地产企业融资战略的新方向 怨远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

苑援圆摇碧桂园：有多少辉煌可以重来 怨愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援圆援员摇碧桂园发展历程 怨愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援圆援圆摇上市之路 怨怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援圆援猿摇地价之争 员园园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

苑援猿摇万科：品牌建设仍需谨小慎微 员园圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援猿援员摇万科被牛市撞了一下腰 员园圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援猿援圆摇万科悦陨变脸 员园源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

苑援源摇美林基业：休闲地产领跑者 员园远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援源援员摇美林基业简介 员园远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援源援圆摇中国休闲地产品牌的标杆企业 员园远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

苑援缘摇中天置业：多米诺骨牌的第一块 员园愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援缘援员摇中天置业简介 员园愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇苑援缘援圆摇行业危机的导火索 员园愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇文化品牌

愿援员摇综述 员员员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇愿援员援员摇文化产业综述 员员员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇愿援员援圆摇文化品牌综述 员员圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

愿援圆摇郭敬明：文学和市场的博弈高手 员员猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

愿援猿摇又见琼瑶，又见《一帘幽梦》 员员缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

愿援源摇《虹猫蓝兔七侠传》，国产动画打通瓶颈 员员愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

愿援缘摇风光《征途》，巨人重塑 员圆园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

愿援远摇少林悦耘韵和他的大动作 员圆猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

愿援苑摇体育盛世之上海特奥 员圆远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇愿援苑援员摇世界特殊奥林匹克运动会 员圆远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇愿援苑援圆摇圆园园苑上海特奥会 员圆远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
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摇媒体品牌

怨援员摇综述 员圆怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援员援员摇媒体产业综述 员圆怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援员援圆摇圆园园苑媒体品牌 员圆怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

怨援圆摇电视媒体 员猿园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援圆援员摇江苏卫视———情感《人间》 员猿园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援圆援圆摇从娱乐至死到娱乐之死的丧钟———《第一次心动》被叫停 员猿员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援圆援猿摇央视《新闻联播》主持出现新面孔———引起国内外关注 员猿圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

怨援猿摇广播媒体 员猿源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援猿援员摇中国国际广播电台———渠道延伸品牌价值 员猿源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

怨援源摇报纸媒体 员猿缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援源援员摇数字报业建设进入实质发展阶段 员猿缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援源援圆摇《南方都市报》———最贵的都市报 员猿苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

怨援缘摇网络媒体 员猿愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援缘援员摇搜狐，新浪———为分蛋糕吵群架 员猿愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援缘援圆摇百度———随中国文化共同进步 员源园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援缘援猿摇优酷———打造视觉时代的网络品牌 员源圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

怨援远摇新媒体 员源猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇怨援远援员摇央视的车载移动电视品牌延伸 员源猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇个人品牌

员园援员摇综述 员源缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员园援圆摇欧阳自远：中国探月计划第一人 员源远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援圆援员摇自己权益要靠自己争取 员源远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援圆援圆摇从研究地质到探索太空 员源远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员园援猿摇尚福林：中国股市的“教父” 员源愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员园援源摇马云：中国最大的电子商务平台的缔造者 员源怨⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援源援员摇创办阿里巴巴 员缘园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援源援圆摇适时推出支付宝 员缘园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援源援猿摇收购雅虎中国 员缘员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援源援源摇创办阿里妈妈 员缘员⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员园援缘摇李安：最具影响力的华裔导演 员缘圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员园援远摇王宝强：平民演员 员缘猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援远援员摇少林寺学艺 员缘源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援远援圆摇“北漂”一族 员缘源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援远援猿摇从“元凤鸣”到“许三多” 员缘源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
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员园援苑摇易建联：闯荡晕月粤的中国少年 员缘缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援苑援员摇坎坷的选秀路 员缘远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援苑援圆摇年龄的疑问 员缘远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援苑援猿摇闪耀晕月粤赛场 员缘苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员园援苑援源摇广告红人 员缘苑⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇品牌危机事件

员员援员摇综述 员缘愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援员援员摇圆园园苑年品牌危机事件综述 员缘愿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援员援圆摇问题焦点 员远园⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员员援圆摇星巴克：超越文化包容的底线 员远圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援圆援员摇起因：央视主播要求星巴克撤出故宫 员远圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援圆援圆摇“故宫星巴克”引发激辩 员远圆⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援圆援猿摇不愿“隐姓埋名”，星巴克正式告别故宫 员远猿⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

员员援猿摇康洁：高调回应“质检门” 员远源⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援猿援员摇事件———康洁陷入圆园园苑首个品牌危机 员远缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援猿援圆摇解释———库存样品是罪魁祸首 员远缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援猿援猿摇承诺———千万元保证金为质量保险 员远缘⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援猿援源摇公关———三大协会上阵力挺康洁 员远远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯

摇员员援猿援缘摇业内存疑———康洁质检危机三大难解之谜 员远远⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
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摇回顾与思考

伴随着新年的钟声，圆园园苑年悄然离去，我们迎来了充满希望的圆园园愿年。
站在新年的门槛上，转身回望，过去的圆园园苑年承载着许许多多关于中国品牌的故事和回

忆，其中一些也许会影响未来的人和事。盘点圆园园苑年的品牌故事，是成功的喜悦，是历史的开
始，是丰盛的大餐，是情感的升华，有感动、有深思、有畅想。我们怀着对历史的尊重，用鲜活的

记忆和思绪，挥别逝去的圆园园苑年。

员援员摇回顾：圆园园苑中国十大品牌新闻

员援员援员摇中国品牌节：标志着中国品牌建设事业的崭新开端

圆园园苑年愿月愿日，中国首个以“品牌”命名的节日———“中国品牌节”开中国品牌史之先
河，在北京拉开帷幕。首届“中国品牌节”以“品牌，让中国更受尊敬”为主题，旨在共同搭建一

个自主品牌交流与合作的平台，立志打造中国规格最高、规模最大的年度民族品牌盛会。“中

国品牌节”的举办，开启了中国品牌建设事业的崭新开端，有助于中国品牌产业化与国际化的

长远发展。

员援员援圆摇“嫦娥一号”探月成功：中国航天自主创新品牌的又一次历史跨越

圆园园苑年员园月圆源日，“嫦娥一号”发射成功。员员月缘日，进入环月轨道，成为我国首颗探月
卫星。员员月圆圆日，传回首张月面图像，标志着我国首次月球探测工程的成功。“嫦娥一号”成
功奔月是继人造地球卫星、载人航天飞行取得成功之后我国航天事业发展的又一座里程碑，实

现了中华民族的千年奔月梦想，开启了中国人走向深空探索宇宙奥秘的时代，标志着我国已经

进入世界具有深空探测能力的国家行列，标志着中国航天自主创新品牌在世界科技高峰上的

又一次历史性跨越。

员援员援猿摇上海特奥会的成功举办：体育品牌打造彰显人文关怀的舞台

圆园园苑年员园月圆日至员员日，吸引了全世界眼光的特奥盛会在上海成功举办。来自全世
界员远园多个国家和地区的员万多名特奥运动员、教练员共聚在黄浦江畔。这是世界特奥会
源园年来首次走进发展中国家、走进亚洲、走进中国。纵观本届特奥会，除了受到国际社会高
度赞赏的赛事组织、后勤保障以及开幕式外，中国通过特奥会这一体育品牌所营建、凸显的

人文、纯洁的体育理念，无疑也给北京奥运的“人文奥运”铺垫了一抹鲜亮的人文与纯洁的

底色。

员援员援源摇中国首架新支线飞机“翔凤”下线：自主知识产权品牌成就中国人“追梦蓝天”

圆园园苑年员圆月圆员日，中国首架具有完全自主知识产权的新支线飞机 粤砸允圆员鄄苑园园，在上海飞
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机制造厂总装下线。这标志着我国重大自主创新工程 粤砸允圆员飞机的研制工作全面完成，中国
飞机正式跻身世界民用客机行列。“翔凤”新支线飞机成为完全意义上中国研发、中国制造的

自主品牌。

员援员援缘摇综合配套改革试验区花落成渝、武汉、长株潭：示意城市品牌从单体发展向
城市群体发展的新趋势

摇摇继上海浦东新区、天津滨海新区之后，圆园园苑年远月，重庆市和成都市获批设立全国统筹城
乡综合配套改革试验区；员圆月，武汉城市圈又协同长沙、株洲、湘潭一同被国务院批准成为全
国资源节约型和环境友好型社会（简称“两型社会”）建设综合配套改革试验区。如此大力且

快速地对几个城市圈进行扶持培育，都表明了城市圈是当今世界范围内城市化发展和区域发

展的新战略，标志着中国城市品牌从单体发展向城市群体发展的新趋势。

员援员援远摇动车组开行：技术创新品牌带领中国铁路进入“高铁时代”

圆园园苑年源月员愿日，在全国铁路第六次大提速中，时速圆缘园公里由中国自主开发的“动车
组”亮相，标志着中国铁路真正驶入高铁时代。铁路运输是中国经济版图上名副其实的大动

脉。据统计，圆园园远年，中国铁路完成了世界铁路四分之一的运输量，实现了旅客周转量、货物
发送量、换算周转量、铁路运输密度四个“世界第一”。动车组的运行大大提高了中国铁路的

客运和货运能力，对整个国民经济的发展起到了积极的推动作用。

员援员援苑摇娃哈哈达能纠纷：对中国民族品牌的深度思考

圆园园苑年远月，娃哈哈遭遇达能低价强行并购纠纷如仲夏的天气一般迅速升温，达能将娃
哈哈送上了斯德哥尔摩仲裁院，娃哈哈除表示将积极应诉外，宗庆后还以辞去娃哈哈合资企业

董事长职务作回应。一时间，娃哈哈达能纠纷闹得满城风雨并愈发不可开交。终于在员圆月
圆员日，双方发表联合声明同意结束对抗。在尚未平息的风波背后，这场本质上并不是法律战
的争斗，引发社会对中国民族品牌在国际合作中的深度思考。当中国企业在市场竞争中寻求

自己的公正时，最终的胜出者应该来自于对市场对社会的尊重，来自它为社会贡献所得到的

回报。

员援员援愿摇《色·戒》：圆园园苑年最具话题性的文化品牌

在圆园园苑年的文化饕餮盛宴中，《色·戒》不愧为一道年度的荤素大餐。自公映开始，影片
就一直备受瞩目，成为圆园园苑年最具话题性的文化品牌。由此，“色戒”这个词也成为年度最热
流行词，如色戒之“激情”，色戒之“足本”，色戒之“李安”，色戒之“电影分级制”，色戒之“金狮

奖”，如此等等，不可胜数。影片不仅重新定义了对于艺术的另类阐释，也引发了社会对于人

性和国家意识的深层思考与讨论。

员援员援怨摇藏秘排油事件：引发明星代言信任危机

圆园园苑年猿月员缘日的央视晚会现场，让人意外的是久未露面中国最为活跃的著名相声
演员郭德纲却以不太光彩的身份出现在了“猿·员缘”晚会上。晚会以一个由郭德纲代言的藏
秘排油广告作为反面典型进行报道，还爆出了郭德纲以圆园园万元天价做了代言。这样的宣
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传片通过中央台曝光，使得郭德纲陷入前所未有的道德危机。郭德纲虚假代言事件一时成

为社会关注的热点，这一事件折射出的名人虚假代言问题和明星诚信危机成为社会热议的

焦点。

员援员援员园摇许三多：虚构人物带给中国社会的钝感力量

圆园园苑这一年里，许三多成了一个符号，告诉人们不抛弃不放弃，人人都可能是许三多。许
三多可能是圆园园苑年登上中国杂志封面最多的电视剧人物。员圆月，《士兵突击》中的虚构人物
“兵王许三多”击败李安、王朔荣膺年度新锐人物。在《士兵突击》中的普通士兵许三多，在略

显浮躁的当今社会里，以他独有的迟钝、缺心眼、一根筋，感召着人们跟现实相悖的内心，为人

们提供了一次自我反思的契机，这一切都源于一种钝感的魅力。

员援圆摇思考

圆园园愿年，对中国来说将是色彩斑斓的一年，这注定不平凡的一年足以让它承载着更多的
希冀和向往，成为中国复兴之路的新起点。在这辞旧迎新的时刻，转身回望，中国经济持续稳

定的增长，带动了中国品牌的快速发展，过去的圆园园苑年承载着许许多多关于中国品牌的故事
和回忆。展望圆园园愿年，中国品牌的新格局将在经历前所未见的机遇与挑战的深刻洗礼之后初
现端倪。对于圆园园愿年中国品牌全局发展趋势的观点如下：
观点一：今后三年的持续利好为品牌的高速发展奠定契机。从圆园园愿年到圆园员园年，北京奥

运会、国庆远园周年大典和上海世博会三大利好主题将从中国未来发展的全新角度，以眼球经
济、情绪经济以及会展经济为聚焦，引领中国品牌新一轮的能级提升。面对重大题材相继的缤

纷亮相，如何直面挑战、抓住机遇成为中国品牌发展的重大课题。

圆园园愿年北京奥运会将会成为一次历史上绝无仅有的品牌饕餮盛宴。借北京奥运，扬品牌
之威，拓国际之路，是民族品牌为之奋斗的梦想，是让中国摆脱中低档产品制造基地的尴尬处

境，让中国本土品牌以国际水准的品质走向世界的绝好契机。城市形象借此得以提升，企业的

品牌得以增值，国家的软实力大大增强，社会趋于和谐，这无疑是一次多赢的机会。奥运会带

来的巨大商机毋庸置疑，然而对于跃跃欲试的民族品牌来说，面对盲目的投入和针对性策略的

缺失，如何更好地将奥运精神与品牌理念、中国文化相结合，如何通过奥运这个大舞台把品牌

根植于公众心中，是企业需要理智面对的全新课题。毕竟站上炫目的舞台只是一个成功的标

志，但并非成功的全部。

除了万众瞩目的奥运盛会，圆园园愿年也是中国改革开放猿园周年的象征年。猿园年前，具有重
大历史意义的中共十一届三中全会拉开了中国体制改革、对外开放波澜壮阔的进程。从“摸

着石头过河”到逐渐形成自己的发展模式，历经猿园年的高速发展，总结经验，中国经济开始面
临全新挑战，中国企业开始依托全新的战略思路引领未来发展，中国品牌建设正步入崭新的阶

段。在可持续发展的指引下，在经济持续增长的带动下，面对全球化大环境的洗礼，中国品牌

的发展之路意味深刻而长远。

观点二：一系列新法律的实施将进一步促进品牌提升和规范化运作，提速中国品牌建设的

步伐。《劳动合同法》、《企业所得税法》、《反垄断法》等一批重要法律在圆园园愿年内的实施更加
清晰地展现了中国经济社会发展的轨迹。作为中国经济发展的必然产物，新法律的实施不仅
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