
（京）新登字 １８２ 号

摇图书在版编目（ＣＩＰ）数据

摇中国贸易业绩指数：１９９９ ～ ２００３ ／陈泽星主编． —北京：对外经济贸易大学出版社，２００６
摇ＩＳＢＮ ７８１０７８６１８０

摇Ⅰ 中． ． ． 摇Ⅱ 陈． ． ． 摇Ⅲ 对外贸易额指数 －中国 － １９９９ ～ ２００３ －汉、英摇Ⅳ Ｆ７５２ ６

摇中国版本图书馆 ＣＩＰ数据核字（２００６）第 ００４１９５ 号

摇２００６ 年摇对外经济贸易大学出版社出版发行

版权所有摇翻印必究

中国贸易业绩指数（１９９９ ～ ２００３）

陈泽星摇主编
责任编辑：王摇晶摇连佩珍

对外经济贸易大学出版社
北京市朝阳区惠新东街 １２ 号摇摇邮政编码：１０００２９

邮购电话：０１０ －６４４９２３３８摇摇发行部电话：０１０ －６４４９２３４２
网址：ｈｔｔｐ：／ ／ ｗｗｗ． ｕｉｂｅｐ． ｃｏｍ摇摇Ｅｍａｉｌ：ｕｉｂｅｐ＠ １２６． ｃｏｍ

河北省唐山市润丰印务有限公司印装摇摇新华书店北京发行所发行
成品尺寸：２０８ｍｍ ×２９５ｍｍ摇５２ ２５ 印张摇１０６３ 千字
２００６ 年 ２ 月北京第 １ 版摇摇２００６ 年 ２ 月第 １ 次印刷

ＩＳＢＮ ７８１０７８６１８０
印数：００１ － ８００ 册摇摇定价：１９８ ００ 元（上、下册）



作 者 简 介

陈泽星，男，１９５７ 年 ６ 月生于北京。１９８３ 年毕业于中国人民大

学二分校国民经济计划专业，获经济学学士学位，１９９９ 年毕业于北

京市委党校行政管理学专业，获研究生学历。２０００ ～ ２００１ 年在瑞典

斯德哥尔摩经济学院日本研究所做访问学者。现任北京市商务局副

局长。多年来主要从事对外贸易统计分析研究工作。

通信地址：北京市朝内 １９０ 号

Ｅｍａｉｌ：ｃｈｅｎｚｅｘｉｎｇ＠ ｓｉｎａ ｃｏｍ ｃｎ



序 言

如何科学、客观、全面地评价一国或一个地区的贸易业绩，是一前沿课题，也是国内外普遍关注的

热点，但国内至今缺乏一个综合性权威评价指标体系。人们惯用的传统方式，是单纯运用进出口额作为

衡量贸易业绩大小的标准，用出口国别的个数来评价出口市场多元化的程度。这种简单的评价方式与我

国过去对外贸易单纯追求数量扩张的目标相适应，虽然具有简单明了、方便易行的优点，但在新形势下

用来全面客观地评价中国贸易业绩已经显得力不从心。目前，中国正处于从贸易大国向贸易强国转变的

关键时期，传统的思维模式与贸易业绩评价方法已经无力承担优化贸易结构、走质量效益型增长道路的

历史使命，它既不符合我国对外贸易发展的实际，更不符合科学发展观的要求，不利于我国对外贸易长

期、稳定、可持续发展。迅猛发展的中国对外贸易迫切需要一套科学的贸易业绩评价指标体系。陈泽星

同志主编的《中国贸易业绩指数（１９９９ ～ ２００３）》一书正是适应时代发展要求、填补空白的应时之作。

该书从中国贸易业绩指数原理入手，构建了一个由 ４ 个二级指标（即出口优势指数、出口稳定指

数、出口规模指数和出口潜力指数）、１６ 个三级指标组成的综合性贸易业绩评价指标体系。为了便于读

者的理解与应用，作者对各个指标的内涵、构成、计算及合成方法都作了详细的介绍和例解。根据这一

贸易业绩评价指标体系，作者运用大量数据对中国电子产品、服装、化学品等 １４ 大类出口产品以及 ３１

个省、市的贸易业绩指数进行了全面的分析、研究、比较、排序和综合评价。

阅读该书，比较国内外各种贸易业绩评价方法，觉得它具有自身鲜明的特色和突出的优势：

其一，该书建立了一套新的中国贸易业绩评价方法，在诸多方面实现了创新与突破。用出口优势指

数、出口稳定指数、出口规模指数和出口潜力指数来综合评价中国贸易业绩，在国内尚属首创；把人均

出口引入出口规模指数，把市场分散度、商品分散度和企业分散度分别引入市场多元化、商品多元化和

企业多元化指数，把加工贸易增值率引入出口增值指数，等等，都折射出作者勇于创新的精神和科学严

密的逻辑思维，符合加快转变对外贸易增长方式的总体目标。

其二，该书具有较强的实践指导意义。该书主编陈泽星同志具有长期的外贸管理和理论研究的积

累，该书是他长期思考和研究国际贸易理论和中国外贸实践的心得，也是他借鉴联合国贸发大会国际贸

易中心的贸易业绩评价方法后设计出的中国贸易业绩评价指标体系，是国际贸易理论与中国贸易实践相
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结合的产物。该书在方法上对正确制定外贸发展战略、优化进出口产品结构具有较强的指导意义。将该

评价方法应用于一国或一个地区的贸易业绩分析研究，可全面考察出该国或该地区特定时期贸易发展的

客观水平。

其三，该书数据权威，资料翔实，虽然理论体系新颖，但易于理解和掌握。该书共计 １００ 余万字，

由于具有大量的数据和实例分析，因此具有深入浅出、操作便利的特点。

从陈泽星同志刚刚走上外贸工作岗位时起，我们就已经相识。多年来，我在关注着他的成长与进

步。今天看到他能刻苦钻研外贸理论、不断总结实践经验并取得如此成就，感到由衷地高兴！更让人欣

慰的是，他计划今后每年出专著一部，对中国贸易业绩指数继续跟踪研究。这一工作既是对我国外贸理

论研究的积极贡献，又将对我国建立新型的贸易业绩评价体系、优化进出口商品结构发挥积极的作用。

有鉴于此，有感而发，是为序。

全国人民代表大会华侨委员会摇委摇摇员
原 对 外 经 济 贸 易 合 作 部摇副 部 长
中 央 政 府 驻 香 港 联 络 处摇原副主任

２



前 言

２００４ 年中国进出口额已达到 １１ ５４７ 亿美元，与上年度比增长 ３５ ７％，其中出口达到 ５ ９３４ 亿美元，

增长 ３５ ４％，贸易额世界排名第三位，贸易大国的地位得到进一步巩固。各级领导、专家学者和具体工

作者对我国对外贸易由大国转变为强国的愿望也更加强烈，本人对继续完善对贸易强国的综合评价体系

研究的信心也越来越足了。

本人主编的《中国贸易业绩指数（１９９６—２０００）》一书已于 ２００４ 年 ９ 月由对外经济贸易大学出版社

出版。２００４ 年，我被中国外经贸统计学会两次邀请，在全国各地方的外经贸统计分析人员业务培训班上

作了中国贸易业绩指数的介绍。并利用这些机会，征询了部分读者和外经贸统计分析人员对《中国贸易

业绩指数（１９９６—２０００）》的意见。就中国贸易业绩指数的 ２１ 项基本指标的调整、基本指标的标准化处

理方式、多指标合成综合指数的赋权方法、综合指数的时间序列比较问题，本人还请教了对外经济贸易

大学的贾怀勤教授、北京工业大学经济管理学院的李双杰教授、中国社会科学院世界经济与政治研究所

的姚枝仲博士、北京市商务局的李倩硕士。针对大家的建议，本人在本书中进行了完善。最后，由北京

工业大学计算机学院的师生计算了 １９９９ ～ ２００３ 年中国贸易业绩指数。

本书分总论篇、产品篇和地区篇三部分，共计四十八章。第一部分总论篇的第一章是中国贸易业绩

指数原理的调整，本章对基本指标、基本指标标准化处理方式、综合指标合成方式进行了调整，等等。

第二章是中国贸易业绩 ２００３ 年当期指数和 １９９９ ～ ２００３ 年变化指数分析。第二部分产品篇第三章介绍了

所有产品的中国贸易业绩当期指数和变化指数排序情况。第四章至第十七章分别介绍了各类产品的中国

贸易业绩当期指数和变化指数排序情况，各类产品的出口强势地区。第十八章至第四十八章分别介绍了

中国各地区不同产品的中国贸易业绩当期指数和变化指数，而且，得出了每个地区的出口表现相对理想

和不理想、发展前景相对理想和不理想的产品。

本书在数据资料提供方面继续得到了中国商务部规划财务司的大力协助。北京市商务局局长李昭、

常务副局长周河同志仍对本书的编写给予了巨大支持。北京工业大学的邸瑞华教授、李维铭高级工程师

及先小兵、刘丽、张涛、郭威、张星等同志协助完成了数据计算工作。北京市商务局的高鹏同志、《时

代经贸》杂志社的孟小华同志，在本书后期的数据整理工作中，给与本人大力的帮助，该项目还得到了

北京市科学技术委员会、北京市商务局和联合国贸易网络北京中心的资助。

对上述提到和未提到的、对本课题研究做出贡献的单位和个人，深表感谢！

陈泽星
２００５ 年 １１ 月
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第一章 中国贸易业绩指数
设计的调整

本章将对 2004 年版《中国贸易业绩指数（1996—2000）》（以下简称 CTPI指数）的设计方法进行必
要的调整和优化。调整内容为：重新确定基本指标；区分所有产品 CTPI 指数的基本指标组和具体产品
CTPI指数的基本指标组；划分 CTPI当期指标组和 CTPI变化指标组；调整 CTPI指数的合成方式及最终
数据的输出方式。 

第一节 基本指标的调整

基本指标调整遵循的原则是减少经济定义有重复的指标、不通俗易懂和不易使用的指标。2000 年版
CTPI指数中的原 21项基本指标被调整成 16项基本指标，修改了 4项基本指标的名称，更换一个指标，
建立了当期指标与变化指标。图 1中被框部分是将被修改或删除部分。 

 

出口比较优势 

出口市场份额指数    出口竞争优势 

占世界市场份额 

出口竞争力因素 

出口优势指数    世界市场份额变化    原目标市场依赖因素 

原有产品专业化因素 

需求适应力因素 

             出口相对价值率 

……    ……             出口增值指数    

 加工贸易增值率 

 

出口外向度 

出口规模指数   人均出口 

             净出口额 

 

出口增长率 

出口潜力指数    与世界市场需求匹配率 

产业内部贸易指数 

图 1  旧版中国贸易业绩指数树型结构图（局部） 

 

下面对修改部分进行逐一说明： 
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1. 为了统一同类基本指标名称，将 2004 年版指数中的出口市场份额指数名称改为世界市场份额指
数。指标定义不变。 

2. 将 2004年版指数中的出口增长率名称改为年均出口增长率。指标定义不变。 

3. 为了简化基本指标名称，将 2004年版指数中的占世界市场份额名称改为世界市场份额。指标定义
不变。 

4. 为了便于理解基本指标意义，将 2004年版指数中的出口相对价值率的名称改为出口价格比率。指
标定义不变。 

5. 由于出口竞争优势与出口比较优势定义有重复，删去出口竞争优势指标，保留出口比较优势指标。 
6. 在 2004年版的指标中，出口竞争力因素、原目标市场依赖因素、原有产品专业化因素和需求适应

力因素等 4 项基本指标的计算公式理解较为晦涩，不便于外经贸统计分析工作者使用，而且与其他指标
的作用有雷同，如：原目标市场依赖因素与出口市场多元化、原有产品专业化因素与出口比较优势和出
口商品多元化、需求适应力因素与世界市场需求匹配率。故此 4 项因素在新版中全部被删去。同时，由
于所有指标都增加了变化分析，所以不单独列出世界市场份额变化指标。 

7. 加工贸易增值率指标，由于计算具体产品的加工贸易增值率时，其进口品种与出口品种无法对应，
如：进口钢铁既可能加工成同类的金属制品出口，也可能加工成异类的运输设备出口，还可能加工成异
类的机械设备出口等等。所以，在具体产品 CTPI指数计算时，不能使用该指标。而计算所有产品加工贸
易增值率时，是整个地区加工贸易的概念，不需要具体产品的进出口种类相对应，故才可以使用该指标。 

8. 出口外向度指标，由于计算具体产品的出口外向度时，没有对应产品的增加值，所以，在考核具
体产品时，不能使用该指标。而考核全部产品时，一个地区的出口额可以对应一个地区的国内生产总值
（增加值），故才能使用出口外向度指标。 

9. 产业内部贸易指数尽管反映一地区的生产能力和水平，但是间接地反映出口潜力，故舍去，换上
出口增长趋势指标。 

10. 增加出口增长趋势指标。采用 5年的出口额数据，使用最小平方公式，求得出口额直线的斜率，
即增长趋势的量。公式如下： 

5年（出口增长趋势（斜率））b= ( )22( ) ( ) ( ) / 5 / / 5t t t t t tT X T X T T  × − × −    ∑ ∑ ∑ ∑ ∑  

T(t)=时间（年度）；X=年度出口额 

出口增长趋势（斜率）b为正值，即直线从左向右的上升趋势，说明 5年的出口为增长趋势。正值越
大，增长趋势越强烈，出口增长越具有潜力。参数值（斜率）b为负值，即直线从左向右的下降趋势，说
明 5年出口是下降的趋势，负值越小，下降趋势越强烈，出口增长不具有潜力。出口趋势参数值（斜率）
为 b=0，即趋势线线与 X轴平行，说明出口连年持平，不能说出口具有潜力。 

综上所述，出口增长趋势大于 0，出口增长具有潜力，出口增长趋势小于等于 0，出口增长不具有潜
力。最后，将出口增长趋势加入到出口潜力指数中。下面使用广东的实际出口数据举例计算： 

 

   1999年：77 686 796 098美元       2002年：118 465 343 960美元 

   2000年：91 920 431 704美元       2003年：152 848 232 248美元 

   2001年：95 426 089 349美元 

( ( * ) ( ) * ( ) /5)Tt Xt Xt Tt−∑ ∑ ∑ =176 867 784 556 

( )22( / 5)Tt Tt−∑ ∑ =10 

( )22( ( * ) ( ) * ( ) /5) /( / 5)Tt Xt Xt Tt Tt Tt− −∑ ∑ ∑ ∑ ∑ =17 686 778 456（美元） 

由于计算结果为正值，广东 1999～2003 年出口增长具有潜力，预计 2004 年的出口增长为
17 686 778 455.6美元。 

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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在构成出口潜力指数的三个基本指标中，年均出口增长率虽然反映了一个时期实际增长势态，但是
只包含了报告年和基期年两个年份的数据因素，而出口增长趋势指标是包含一个时期所有年份数据的因
素，但是个模拟量，而两个指标可以互补，所以两个指标都被引入到出口潜力指数中。 

11. 2004年版的指标没有划分当期值和变化值，新版的指标进行了当期值和变化值的划分。当期值包
括构成出口优势、稳定、规模三组指数的基本指标。变化值包括出口优势、稳定、规模三组指数的报告
期基本指标和基期基本指标的差及出口潜力指数组。变化值的时间区间为 5年。 

12. 2004 年版的公式中，由于本人的疏忽，世界市场需求匹配率公式的最后一步——Spearman 排序
相关关系公式写错为： 

世界市场需求匹配率= ( ) ( )( )2 21 6 / 1
n

RSD RGRW N N− − −∑  

应改为： 

世界市场需求匹配率= ( ) ( )( )2 21 6 / 1
n

R SD R G R W N N−− −∑  

另外，公式中 RSD原为出口产品市场份额排序序号，现改为出口产品市场份额 5年变化的排序序号。 
修改后的新版中国贸易业绩指数树型图见图 2所示。 

 

 
图 2  新版中国贸易业绩指数树型结构图 

第二节 中国贸易业绩指数的遗憾

CPTI指数只反映了出口贸易方面的情况，由于数据采集困难，定性问题难以定量处理，以及本书内
容含量有限等问题，我们没能对以下应回答的问题给予回答，我们还希望对此分析有兴趣的读者继续扩
展我们的研究，使此分析更完善更实用。 

1. 由于数据采集的困难，CPTI 指数没能回答大家关心的出口的效益、对就业的贡献、对相关产
业水平提高的带动作用、对本地区经济的拉动作用、对本地区不可再生资源的消耗、对环境带来的影
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响等等。 

2. 由于难以定量分析，没能对贸易强国的几个基本特征进行分析。如：出口企业的国际营销网络建
设的分析、自主知识产权和自主品牌出口的分析、出口产品的科技含量分析等等。 

3. 由于本书容量有限，本书没有作内资企业和外资企业的 CPTI 指数的对比分析或不同所有制企业
的 CPTI指数的对比分析，地区分析中只作了省级地区，没有作计划单列市级的分析等等。 

第三节 基本指标标准化方式、指数的
合成和时间序列对比

一、基本指标标准化方式的调整 

2004年版指标采用序号对 21项基本指标进行了标准化处理或称无量纲化处理，而新版指标采用极差
值的方法对当期和变化基本指标进行标准化处理，极差值的方法如下： 

某指标的极差值=（某指标−指标中最小值）/（指标中最大值−指标中最小值）×100 

逆指标的极差值公式： 

某指标的极差值=（指标中最大值−某指标）/（指标中最大值−指标中最小值）×100 

极差值的取值区间为（100，0），100为最好的水平，0为最差的水平。 

例 1：2003年广东省的净出口额为 22 182 956 846美元，在各地区中排第一名，其极差值为 100；北
京市的净出口额为−34 719 004 000美元，在各地区中排第三十一名，其极差值为 0。见表 1。 

 

 表 1 所有产品当期（2003）净出口额及其极差值 

序号 项目 当期净出口额 净出口额当期极差值 

1 广东 22 182 956 846 100 

2 浙江 21 815 072 839 99.35 

… … …… …… 

30 上海 −15 196 535 036 34.31 

31 北京 −34 719 004 000 0 

 

例 2：浙江省 1999～2003年净出口额变化值为 14 377 799 934美元，在各地区中排第一名，其极差
值为 100；北京市 1999～2003年净出口额变化值为−20 166 527 347美元，在各地区中排第三十一名，其
极差值为 0。见表 2。 

 

 表 2 所有产品净出口额变化（1999～2003）及其极差值 

序号 项目 1999年净出口额 2003年净出口额 净出口额变化 净出口额变化极差值 

1 浙江 7 437 272 905 21 815 072 839 14 377 799 934 100 

2 广东 15 031 180 262 22 182 956 846 7 151 776 584 79.08 

… … …… …… …… …… 

30 上海 −1 018 950 019 −15 196 535 036 −14 177 585 017 17.34 

31 北京 −14 552 476 653 −34 719 004 000 −20 166 527 347 0 
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二、CTPI指数的合成 

所有当期和变化基本指标经过极差值方式的标准化处理后，将所有当期和变化基本指标的极差值分
别分类加权汇总成上一级指数。如：出口规模指数是由人均出口、出口外向度和净出口额三项基本指标
组成，但由于三项基本指标的单位和量级的不同，而不能汇总（见表 3）。而表 4中，将人均出口、出口
外向度和净出口额三项基本指标经极差值标准化后，即可将三项基本指标的极差值汇总成出口规模指数，
最终汇总成 CTPI当期和变化指数。新版的 CTPI指数，指数值越大越理想，越小越不理想。 

 

 表 3 2003年所有产品出口规模指数的基本指标 

序号 项目 出口规模指数 人均出口 出口外向度 净出口额 

1 广东 不能汇总 1 921.65 11.22% 22 182 956 846 

2 上海 不能汇总 2 831.84 7.75% −15 196 535 036 

 
 表 4 2003年所有产品出口规模指数的基本指标极差值 

序号 项目 出口规模指数 人均出口极差值 出口外向度极差值 净出口额极差值 

1 广东 89.23 67.69 100 100 

2 上海 67.4 100 67.89 34.31 

 

三、CTPI指数的时间序列对比问题 

多指标综合评价中，不可避免地遇到综合指数的时间序列的对比分析，有量纲指标的时间序列对比
不存在问题，而无量纲化后的指数时间序列对比就存在问题，因为将有量纲指标无量纲化时，或称之为
基本指标标准化时，我们使用的极差值公式为： 

某指标的极差值=（某指标−指标中最小值）/（指标中最大值−指标中最小值）×100 

按上面公式要求，其中的三个变量，即某指标、最小值、最大值是随时间变化而变化的。所以计算
出的无量纲极差值的变化，是三个基本指标变化的结果，而我们要考证的只是“某指标”的变化结果，
现在这一结果夹带了最小值、最大值的变化因素，所以现行的极差值无法进行时间序列的比较。目前解
决这个问题的方法有三种，但都存在不尽人意的地方。下面我们逐一进行分析： 

第一种方法：对同一地区不同期间比较时，不直接使用极差值结果，而使用极差值的排序，排序的
变化，说明一个地区是向理想的方向变化，还是相反。联合国的贸易业绩指数和 FDI 潜力和业绩指数都
使用的此方法。此方法最大的问题在于它的排序是等差数列的，反映不出指标的细节变化。 

第二种方法：计算报告期基本指标与基期基本指标的差，得出每一个基本指标一段时间的变化量。
再使用极差值的方法对每一项基本指标的变化量进行标准化处理（参见表 2），得出了不同时间的指标变
化量极差值。联合国的贸易业绩指数采用了此方法，但是这种方法只能反映已确定的两个时间段的指标
变化情况，而仍然无法彻底解决时间序列的指标对比问题。 

第三种方法：针对由于极差值公式三个指标都变化，而使得极差值不能进行时间序列对比的原因，
我们可以适当地对极差值公式进行调整，以达到我们的时间序列可对比目的。我们要考核的是“某指标”
的变化，“某指标”当然要随时间变化，而最小值和最大值也变化正是引起我们的问题的原因，所以，我
们将最小值和最大值固定就能够解决我们的问题。因此，我们可将极差值公式改为： 

某指标的极差值=（某指标−基期指标中最小值）/（基期指标中最大值−基期指标中最小值）×100 

按新公式计算的极差值就可以直接进行时间序列的对比。当然此方法仍然存在问题，即由于基期指
标中最大值和最小值固定使用基期年份的，而非基期指标中最大值和最小值完全有可能分别大于和小于
基期指标中最大值和最小值，所以非基期的极差值的取值区间有可能超出 0至 100，使读者不能直接地知
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道该指标的最佳和最差状态值是多少。樊钢、王晓鲁主编的《中国市场化指数》一书都采用了此种方法。
而且当某指标发生较大变化时，使该极差值大幅度地超出（0：100）应有区间，甚至使综合后的指数无
法摆脱异常，以至无法使用。 

上述三种方法相形之下，第一、二种方法接近我们分析问题的要求，故被我们选定使用。本书计算
时期是 1999～2003年，2003年指标为当期值，1999年和 2003年的指标差值为变化值。 

第四节 赋权方法的选择说明

中国贸易业绩指数采用的是多指标综合分析方法，必然会遇到各项指标的权重分配问题。在我们
选择赋权方法的时候，必须在保证指标分析体系的合理性和正确性的前提下，满足以下两项基本要求：
第一，中国贸易业绩指数属于非确定性综合指数，不存在各分指标对总指标有影响程度上的差别，出口
优势、出口稳定性、出口规模和出口潜力 4项分指标是对总指标，即对中国贸易业绩的进一步解释，其
解释力的大小都应该是一样的；第二，该指数的分析方法除了要做地区间的横向比较分析外，还必须做
同一地区时间序列上的纵向比较分析，这是主成分分析法等属于针对横截面数据的分析方法无法合理实
现的。 

国际上也有些学者选用了等权方法赋权，如：联合国国际贸易中心的 Frichrich von kirchbach的《贸
易业绩指数》和联合国贸易与发展大会的 2002年《世界投资报告》中的投资潜力指数均是采用该种方法。
当然也有部分学者在分析多指标体系的问题中采用了主成分分析法，如：中国科学院可持续发展研究组
的《中国可持续发展战略报告》中的可持续发展指标体系和中国经济改革研究基金会国民经济研究所樊
钢、王晓鲁主编的《中国市场化指数》都采用了主成分分析或因子分析获得指标权重，在《2001 年中国
市场化指数》一书中，“关于指数的形成方法、计算公式和权重的说明”中也不得不为采用主成分分析法
做了补充说明：“为了兼顾不同年份指数的可比性，各指标的权重保持不变。在短期内不会造成明显的偏
差，但积累到一定时期有可能导致权重的合理性下降。”这也进一步说明采用主成分分析法虽然显得科学
些，但在用该法为时间序列数据分配权重时，其不合理性和局限性是无法避免的。 

经过综合评价分析，我们认为中国贸易业绩指数选择平均分配权重的赋权方法是最合适，而且是合
理的。 

第五节 基本指标的权重的调整

根据新版 CTPI指数指标组，仍选择平均分配权重的赋权方法，对部分指标的权重进行了调整（参见
表 5）。其变化如下： 

1. 由于新版的 CTPI 指数，将当期指标和变化指标分离，当期二级指数变为 3 项，即出口优势、稳
定和规模指数。3 项当期二级指数的权重都为 0.33。变化二级指数仍为 4 项，各项指数权重未变，仍是
0.25。 

2. 在出口优势指数中，加工贸易增值率只用在所有产品的 CTPI 当期（变化）指数中，所以赋予权
重 0.0825（0.0625）；与之互补的指标出口价格比率的权重也是 0.0825（0.0625），其上级指标出口增值指
数的权重为 0.165（0.125）。具体产品 CTPI 当期（变化）指数中，不使用加工贸易增值率指标（当然，
有时个别地区没有加工贸易时），原来与之互补的指标出口价格比率权重是 0.165（0.125），其上级指标出
口增值指数的权重也为 0.165（0.125）。 

3. 在出口规模指数中，出口外向度也只用在所有产品的 CTPI 当期（变化）指数中，所以赋予权重
0.11（0.08333）；与之互补的指标人均出口和净出口额的权重都是 0.11（0.08333）；其上级指标出口规模
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指数的权重为 0.33（0.25）。具体产品 CTPI 当期（变化）指数，不使用出口外向度指标，所以，原来与
之互补的指标人均出口和净出口额权重都是 0.165（0.125），其上级指标出口规模指数权重仍为 0.33（0.25）。 

 

 表 5 新版中国贸易业绩指数权重分配表 

当期指标权重 变化指标权重 
序号 1 指标分类 

所有产品 具体产品 所有产品 具体产品 
序号 2 

1 1. 出口优势指数 0.33  0.25   

2 1.1  世界市场份额指数 0.165  0.125   

3 1.1.1  出口比较优势 0.0825  0.0625  1 

4 1.1.2  占世界市场份额 0.0825  0.0625  2 

5 1.2  出口增值指数 0.165 0.165 0.125   

6 1.2.1  出口价格比率 0.0825 0.165 0.0625 0.125 3 

7 （1.2.2  加工贸易增值率） 0.0825 0 0.0625 0 （15） 

8 2. 出口稳定指数 0.33  0.25   

9 2.1  市场多元化 0.11  0.08333   

10 2.1.1  市场分散度 0.055  0.041666  4 

11 2.1.2  市场均匀度 0.055  0.041666  5 

12 2.2  商品多元化 0.11  0.08333   

13 2.2.1  商品分散度 0.055  0.041666  6 

14 2.2.2  商品均匀度 0.055  0.041666  7 

15 2.3  企业多元化 0.11  0.08333   

16 2.3.1  企业分散度 0.055  0.041666  8 

17 2.3.2  企业均匀度 0.055  0.041666  9 

18 3. 出口规模指数 0.33  0.25   

19 3.1  人均出口 0.11 0.165 0.08333 0.125 10 

20 3.2  净出口额 0.11 0.165 0.08333 0.125 11 

21 （3.3  出口外向度） 0.11 0 0.08333 0 （16） 

22 4. 出口潜力指数 0  0.25   

23 4.1  世界市场需求匹配率 0  0.08333  12 

24 4.2  年均出口增长率 0  0.08333  13 

25 4.3  出口增长趋势 0  0.08333  14 

26 权重合计 1  1   
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第六节 产品和地区数据输出格式

一、产品组数据输出格式 

1. 产品说明页 
 

第三章  中国贸易业绩指数所有产品 

2003年全国出口额前十名的地区：广东、江苏、上海、浙江、山东、福建、北京、辽宁、天津、

河北。 

2003年中国贸易业绩当期指数前十名的地区：广东、浙江、上海、北京、山东、辽宁、江苏、湖

北、福建、陕西。 

1999～2003年中国贸易业绩变化指数前十名的地区：浙江、广东、江苏、上海、天津、重庆、河

南、山东、甘肃、新疆。 

出口额、当期指数和变化指数 3项指标都排前十名的地区：广东、浙江、上海、江苏、山东。 

 

 

2. 总指数表和图 
 

中国贸易业绩当期（2003）和变化（1999～2003）指数表和图 

地区 出口额（亿美元） 当期指数 变化指数 

 排位 值 排位 值 排位 值 

广东 1 1 528.5 1 60.43 2 56.26 

江苏 2 591.1 7 39.84 3 54.22 

上海 3 484.5 3 48.63 4 53.65 

浙江 4 416.0 2 52.2 1 63.89 

山东 5 265.6 5 40.88 6 46.76   

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


