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绪 论

本书为中国旅游文化概览，在篇章展开之前，首先对

全书的核心概念、涉及范围、编撰意义等问题做一说明，

是为绪论。

第一节　　中国旅游文化界说

一、文化与旅游文化

文化本义见仁见智颇多，国内诸多著述多从词源学上

追溯罗列，其实文化实质性的含义就是“人化”或者“人

类化”，凡是超越本能的、人类有意识地作用于自然和社会

的一切活动及其结果都属于文化，自然的人化即文化。《英

国大百科全书》 将文化界定为，“总体的人类社会遗

产，是一种渊源于历史的生活结构的体系，这种体系往往

为集团的成员所共有。⋯⋯它包括这一集团的语言、传统、

习惯和制度，包括有激励作用的思想、信仰和价值以及它

们在物质工具和制造物中的体现。”这一概念颇为全面，一

是它指出了文化是人的创造而非自然物，是社会现象而非

自然现象，但文化与自然又不是排斥的，只要是对原始的

自然按人类的规则加工以后，自然也就有了文化。二是它

指出了文化是人类社会活动所创造的，具有社会普通性，
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而不包括专属个人思想和行为的某些特殊的东西。三是它

指出了文化是人类智慧和劳动的创造，这种创造包括物质

产品和精神产品。

年，美国旅游文化， 麦金托什和夏希学者罗伯特

要素、实践、基本肯特 格波特的《旅游学 理论》一

书，用“旅游文化”作为书中一章的标题，指出旅游文化

“实际上概括了旅游的各个方面，人们可以借助它来了解彼

此之间的生活和思想”，它是“在吸引和接待游客与来访者

的过程中，游客、旅游设施、东道国政府和接待团体的相

互影响所产生的现象与关系的总和。”

年出版的《中国大百科全书 人文地理学》对“旅

游文化”的界定是：

旅游与文化有着不可分割的关系，而旅游本身就是一

种大规模的文化交流，从原始文化到现代文化都可以成为

吸引游客的因素。游客不仅吸取游览地的文化，同时也把

所在国的文化带到游览地，使地区间的文化差别日益缩小。

绘画、雕刻、工艺作品是游人乐于观赏的项目。戏剧、舞

蹈、音乐、电影又是安排旅游者夜晚生活的节目。诗词、

散文、游记、神话、传说、故事又可将旅游景物描绘得栩

栩如生。

尽管有人对此界定提出一些异议，但是它既注意了传

统文化和现代文明都是旅游客体，能够满足游客食住行游

购娱的需求，又注意了游客在游玩过程中对异国异地文化

的吸收和对自身文化的传播。

世纪 年代后期，由于我国旅游业以前所未有的速

度飞速发展，自然就激励了学术界对旅游文化的研究，围

绕着旅游三要素，即旅游主体游客，旅游客体旅游资源，

旅游介体旅游业的文化研究异常活跃，而且都肯定旅游文

化就是三者相互作用所产生的物质和精神的成果，三者中
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又以自然旅游资源和人文旅游资源的文化内涵为重心。应

该说游客所以青睐旅游目的地，必然是受异地他乡旅游资

源的吸引。旅游业不仅自身具有文化性质，更重要的是它

充分利用当地的旅游文化资源为其发展服务。它所介绍给

游人的景观、饮食、工艺商品、娱乐项目本身就是旅游文

化资源的一部分，而如何挖掘、培育、开发文化资源，使

之为旅游业的发展服务，就是中国旅游业今天面临和永远

面临的伟大而艰巨的任务。

既然旅游文化是以一般文化的内在价值因素为依据，

以旅游诸要素为依托而作用于旅游生活过程中的一种特殊

的文化形态，是旅游过程中物质文明和精神文明的总和，

那么中国的传统文化和现代文明凡是能为旅游直接服务或

间接服务的都应纳入中国旅游文化范围。旅游是人类文明

的体现，是广义的文化活动，它是文化的消费，又是文化

的创造。可以说旅游最本质的特征就是旅游者变换原有的

文化环境，探奇求知，变换生活节律，以吸取其他地域的

文化。无论是有意识还是无意识，旅游活动都是为了满足

文化精神的需求。

二、文化层面与中国旅游文化

文化通常有四个层面，物化力量构成的物态文化层，

即人类最基本的生存需求，如衣食住行；各种社会规范构

成的制度文化层，如经济、婚姻、家族、政法、宗教社团、

教育、科技的相关制度及准则；人际交往中约定俗成的习

惯性定势构成的行为文化层，如社会行为，风尚习俗；社

会实践和意识中长期化育出来的价值观念、审美情趣、思

维方式构成的心态文化层，如文学艺术哲学宗教等等。可

以说旅游六要素中的食住行游购娱与文化水乳交融，密不

可分。人们之所以愿意花费财力物力和体力心力去尝试

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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“在家千日好，出门一时难”的旅游活动，就是因为在付出

的同时，却满足了探奇求知的需求，而探奇求知的核心又

在于探求不同文化。这实际上是人们的物质文明提高以后

比较复杂的高层次需求。了解和体验其他地区和国家和民

族的文化历史、社会经济生活、风土民情、民族传统习惯，

以及欣赏民族的文化艺术等，都属于这种了解和体验异地

异族文化的需求。因此满足游客日益增长的文化需求，引

导游客欣赏、了解旅游文化也是我们旅游工作者的责任和

义务。

中国的旅游文化内涵十分丰富，有人曾将亚洲主要旅

游目的地分为三类，一类是具有交通优势地区，如新加坡；

一类是工业国，如日本；一类是拥有特殊旅游资源的国家。

我国当属第三类，因为我国旅游文化资源源远流长，博大

精深，自成体系。美国 肯尼迪评价：“在近现代以前的所

有文明中，没有一个国家的文明比中国文明更发达，更先

进。”我国的文物古迹、文学艺术、民俗风情、科技思想构

成以古老东方文化为特色的国度形象决定了我国旅游发展

必然带有浓厚的传统文化色彩。

第二节　　中国旅游与文化的关系

中国旅游与文化从来是密不可分的。下面就将本书涉

及到的山水文化、聚落文化、园林文化等内容及其与旅游

的关系予以概括及阐述。

一、山水文化与旅游

表面上看山水似乎是自然物，山岳江河、湖泊海滨、

森林溶洞、瀑布悬泉，乃至生活其间的花鸟鱼兽确实都是

自然物。然而，中国景观中的自然美和人工美总是结合得
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那样和谐，传统的名山胜水不仅以日月星辰，烟岚云霞，

树木花草的自然景色取胜，而且这些只要一经游客发现，

或以文记，或以口传，并给名山名水的个性定位，如黄山

之奇，泰山之雄，华山之险，嵩山之峻，峨眉之秀，青城

之幽等，为大家认同。自然美和人们的审美之间是如此的

契合，人文对自然的认同是如此精到，甚至将自己的情感

好恶寄情于自然，这就是山川名胜人化的过程。穷探造化

奥秘，善于欣赏自然，正是我们民族可贵的心理特征。曹

操的“山不厌高，水不厌深”，王恽的“山以贤称，境缘人

胜”，天人合一，将名山大川作为宇宙灵气所钟，而人则是

山川灵气之凝结，自然之景和人文之赏分明已融为一体。

经历代志士仁人，能工巧匠的努力，这些由人们知识、态

度、价值观构成的山水的“隐在文化”逐渐地转化为显露

在外的，人们能够可触可摸可感的“显在文化”，于是山水

形胜中有了寺庙观庵、楼台亭阁、磴道古桥、摩崖碑刻、

诗词对联、轶闻传说，这些显在文化尽管自身有其丰厚的

文化内涵，但是它们的内蕴只有置放于相应的山水中才有

其个性魅力。而围绕着山水进行的登山、游泳、渔猎、划

船、冲浪更是充满了刺激和愉悦，使沉寂的山水成为游客

的天堂。

山水文化是不断创造的过程，它既然是人类与自然之

间建立起来的亲善和谐关系的特殊体现，那么人们对山水

的审美需求和审美能力就会不断发展，在山水文化形成过

程中就会不断丰满、完善。以宗教活动和文学艺术为例，

几乎历代的人们都依傍山水或以山水为表现对象，积累了

中国旅游文化的宝贵的经验财富。推而广之，实用的、认

知的、宗教的、审美的多层面的积淀，都不断给山水打上

人的印记，使山水文化人化、物化、诗化和史化。可以说

山水文化就是人化的山水，是人的本质力量对象化的结晶。



第 6 页

而人与山水的关系极致就是人与自然的和谐精神。《庄子

天道》说“：与人和者，谓之人乐；与天和者，谓之天乐。”

这是在儒家强调的“人和”之外提出了“天和”，即人与自

然界的和谐。这种朴素的哲学思想反映了世界的普遍规律，

越来越被人们所认识，并将之作为中华民族的人文精神，

不仅具有历史价值，而且具有时代价值。

二、聚落文化与旅游

作为人群聚居之地，都市、城镇与乡村都是旅游的热

点。依山傍水之地，交通便利之区，生态旅游资源和文化

旅游资源丰厚之所总是立体、多维地满足游客的要求，都

是聚落文化的渊源。我国幅员辽阔，东南西北中，地域不

同，地质地貌有别，政治、经济、文化的侧重不同，在民

族、语言、历史、宗教诸方面各具特点，形成了区域性很

强的文化中心和覆盖区域，这就是聚落文化的区域特征和

民族特征。

历史文化名城是我国悠久历史的缩影，也是民族灿烂

文化的橱窗，无论是历史沿革、地理概况，还是名胜古迹、

风景园林、风物特产、城市建设等方面都无愧于历史文化

名城的桂冠。以政治文化为特点的北京型，以沿海开放为

特点的上海、广州型，以风景秀丽为特点的杭州、桂林型，

以区域中心为特点的沈阳、南京型，这些名城都努力发展

固有的民族风貌，完善自己的个性特色。正是以它们为核

心，我国才无愧于文明古国的称号。值得庆幸的是，一些

小的县城、小镇，由于注意保护，其历史文化的价值越来

越被看好，如山西平遥是我国境内保存最完整的明清时期

古代县城的原型。 年 月，它以古代城墙、官衙、街

市、民居、寺庙作为整体列入《世界遗产名录》。江苏的同

里、周庄、甪 直都是很有名的小镇，它们是典型的



第 7 页

江南水乡古镇，钟灵毓秀，人杰地灵。

可喜的是少数民族村寨成为展现民族风情的场所，贵

州红枫湖的侗寨、黑土的苗寨、安顺的布依族村落，还有

海南通什的黎苗村寨、四川凉山的彝族村寨等，都以其特

有的吃喝穿住、婚丧嫁娶成为极具魅力的旅游项目。

三、园林文化与旅游

我国园林历史悠久，风格独特，在世界园林史上享有

盛誉，深受海内外人们的青睐。尽管不少学者就“园林”

的释名常起硝烟干戈。其实园林无非是人造景观，运用工

程技术和艺术手法，通过筑山叠石、理水引泉，营造厅堂、

栽花植卉，反映主人的追求，园艺家的技艺，形成人工景

观和自然风景的和谐。

我国的园林强调“随势造形”，朝代不同园林风格固然

不同，地域不同园林形式各异，甚至一个地区内也流派纷

呈。以北京、承德、曲阜为代表的皇家园林气势恢宏，北

京的颐和园，承德避暑山庄，曲阜孔府花园都以规模宏大、

装饰豪华著称。这固然因为这些园林是帝王理政祭祀所在，

因而范围大，强调对称，景色兼收并蓄，极尽富丽堂皇，

充满了皇家气概。江南一带多私家园林，杭州西湖的园林，

扬州瘦西湖的园林，苏州拙政园、狮子林，上海豫园，占

地不大，园中亭台楼阁，配以山水花木，以素雅精巧，小

中见大的风格取胜，体现出浓重的书卷之气。岭南园林虽

效法于江南园林、北方园林，却能将精美灵巧与庄重华缛

集于一身，广东的四大名园晖园、可园、十二石斋、余荫

山房，福建的鼓浪屿都有着凭海临风，融和中外的特点。

“虽由人作，宛自天开”，中国的园林所以能本于自然，高

于自然，正是因为中国古典园林审美趣味和艺术风格明显

地受到人的风格、人的品格和文化修养的影响。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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四、建筑文化与旅游

我国的建筑是民族科学技术、艺术才能和审美情趣的

结晶。建筑物的环境、装饰既具有物质的一面，同时也反

映精神文化的一面。它的造型、形象所产生的精神功能和

美的观念成为构成建筑文化的重要因素。中国建筑自身以

木结构为主体，形成完备的木构架系统；环境注意以“院”

为单位组合，有主从也有韵律，有严整的对称又有灵活的

安排，注意变化又追求和谐；装饰能因地采用石、砖、木、

金属、琉璃等质材，将雕塑、彩绘糅合其中，造成鲜艳浓

烈或淡雅朴素的视觉效果，内部装饰中的精致家具、精细

雕刻、名贵字画，诸种艺术的精华恰到好处地安排其中。

这种种特点使建筑有了凝固的音乐、立体的诗画之称。

我国建筑类型多样，名城古镇、宫殿坛庙、各地民居，

陵寝祠墓、佛寺窟塔，园林亭台，形成蔚为大观的建筑艺

苑，反映出各民族各地区的历史文化、社会政治经济、伦

理道德观念、审美情趣，可以说建筑就是一部国家民族的

文明史。观赏多姿多彩的建筑文化，风格迥异、造型独特、

气势不凡的建筑使游人惊叹。徜徉小桥古镇，街坊民居又

让你感到情趣盎然。在悬卧江上的大桥极目，在高耸入云

的楼阁上引吭，那是雄伟、壮丽，那是联想绵绵，思绪悠

悠。

五、宗教文化与旅游

伟大的革命先行者孙中山先生说过：“佛学是哲学之母，

研究佛学可补科学之偏。”宗教是人类文化的最初源泉，它

随着人类历史的发展，并随着不同社会性形态和不同历史

时期，宗教的内容、性质和形式都有不同程度的变化。经

过千百年积累发展，形成独特、灿烂的宗教文化，其中包
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括哲学、神学、文学、音乐、美术、建筑以及修持制度和

风俗习尚。历史上，宗教对文化发生过较大的影响，我国

人民对宗教信仰有两个明显的特点，一是采取兼容并蓄的

态度，二是外来宗教进入中国后迅速本土化、地方化。特

别是明清以后，宗教走向世俗化，直接影响着中国的文化、

旅游，佛教的寺庙、造像，道教的宫观、壁画，都成了稀

世珍宝，在国内外享有盛誉，凡有这些存在的地方，无不

成了海内外知名的旅游胜地。今天，应对宗教的性质、作

用和演变规律作出科学的说明，发扬宗教中有积极意义的

传统文化，促进宗教与旅游的协调发展。

六、民族文化与旅游

刘毅同志曾为《中国民俗 旅游丛书》题词：“民族文

化，民俗风情，是具有强大吸引力的旅游产品，要努力开

发它、完善它、精化它。”我国是多民族的国家，“五十六

个民族，五十六朵花，相亲相爱如兄弟，共同祝愿中华”。

民族具有共同语言、共同地域、共同社会生活方式、共同

文化特点、共同心理素质、共同的社会民俗文化现象，这

种文化的共同性是民族群众智慧的结晶创造，同时又供人

民群众享受和利用，传承于民间的大部分民俗文化活动，

都带有极其浓厚的娱乐性质，尤其是节日民俗文化和竞技

民俗文化最为突出。

七、民俗文化与旅游

民俗文化的范围很广，民族成员的居住、服饰、饮食、

生产、交换、交通、工艺、家庭、村落、结盟、社会结构、

岁时风俗、婚丧嫁娶、道德礼仪、禁忌习俗、口头文学、

心理特征、宗教信仰、审美情趣，方方面面都反映了各个

民族的特点。地域风俗、时令风俗、行为风俗 在时间上
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传承，在空间上的播布，形成了风俗的类型或模式，民俗

的社会性、稳定性、传播性、变异性对游客很有吸引力，

原因是各地的民俗对游客有一种新奇感，与生活贴近，十

分有趣，最易使游客产生认同，便于他们参与，亲身体验

异地域的文化特征，自然感到新奇而又高兴。对民俗文化

的开发、完善与深化就是对健康的、具有进步意义的良俗

发扬光大，对那些严重摧残、伤害人们身心健康的陋俗加

以革除。这样民俗就可以成为最活跃的旅游资源，而与民

俗相关的食、住、行、游、购、娱的方方面面就会发挥综

合作用，使之成为与山水、文物古迹并驾齐驱的重要旅游

产品。 年，昆明世界园艺博览会，每个省都尽情展示

民俗风情中最具吸引力的饮食工艺，尤其是歌舞。成为中

国少数民族歌舞的大展示，大比武。欢歌笑语使中外佳宾

备受感染，这是中国民俗发挥综合性效益的最成功的尝

试。

八、饮食文化与旅游

我国饮食文化历史悠久，烹饪文化、酒文化、茶文化

独具魅力，成为最有吸引力的旅游产品之一。中国的烹饪

技艺强调因时而食，春夏秋冬一年四季饮食应时而变，物

重其才，海产、河鲜、蔬果、山货物尽其用，因料而烹，

味重调和，烹法多变，菜式丰富，形色皆美。江海河湖之

鲜，四时干鲜蔬果，畜禽肉蛋之美，高山峻岭的奇珍皆可

入菜，且因地域不同又烹法多变。清末徐珂在《清稗类钞

各省肴馔之特色》说：“肴馔之有特色者，如京师、山东、

四川、广东、福建、江宁、苏州、镇江、扬州、淮安”。不

仅讲究菜肴美，而且讲究食具、食礼、食法、食趣，是视

觉、听觉、味觉、嗅觉全方位的立体的享受。

茶是传统饮食文化的瑰宝，是我国对世界饮食的一大
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贡献，从古到今茶事极为兴盛。林语堂先生说：“饮茶为整

个国民的日常生活增色不少。它在这里的作用，超过了任

何一项同类型的人类发明，饮茶还促进了人们的生活。”甚

至饮茶成为中国人国籍的象征。饮茶对游客来说不仅是一

种精神享受，更是一门高深的学问，茶之品、茶之具、茶

之水自然要精心考究，而且有茶之经、茶之道、茶之戏，

茶逐渐雅化，成为文人特有的志趣性情。道德操守也融和

其中，昔日是“从来名士能评水，自古高僧爱斗茶”，今日

所有游客都从茶事中体会到“酷爱和平，清心宁静”的中

国传统美德。

酒原本非日常生活所必需的奢侈之物，带有富裕享乐

颐养的性质，但是“百礼之会，非酒不行”，婚丧嫁娶、走

亲访友都需要有酒助兴，以酒寄情。中国的酒文化是如此

丰富，几乎每一旅游胜地，尤其是名人故居，宫廷园囿都

有闻不够的酒香，听不完的酒事和酒具、酒品、酒规、酒

戏、酒论等。酒既是人人都爱的俗文化，酒也是名人雅士

喜好的雅文化，酒是高尚的天禄，风雅文化的精华。

九、诗词文赋文化与旅游

西方一直将诗人与艺术的绘画、书法、建筑、雕塑等

艺术门类等同，我国古代却已形成特定的思维：诗文最高，

绘画书法次之，建筑雕塑更次之，至于戏剧、工艺则是认

为戏子匠人所为。这种对诗文的特别青睐，无疑使古往今

来的文人雅士乐于游记诗文，涉猎游记的专业和业余作者

之多，篇目之繁，内容之无所不包，风格之百花齐放都是

其他文学体裁所难以企及的。这自然是因为我国江山多娇，

风格万千，而文人雅士竞相歌咏山水名胜提高了景观的文

化品位，促进了旅游活动的繁荣。

对联匾额是风景名胜中装点景观和景观文学中不可缺

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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少的项目。明清时进入极盛，不仅百姓、文人雅士喜好，

帝王大臣纷纷参与，一显才华，它是名胜古迹的最好表现

方式之一。好的对联不仅准确地描述出景物的妙处，能由

景抒发情感，并能使人进行深邃的思考。

山水名胜的传说轶闻非常丰富，尽管流布广，随意性

强，错乱年代，张冠李戴，移花接木的情况屡见不鲜，但

它是笔记小说和广大群众口头创作的结合，是历史真实和

艺术真实的结合，褒扬着民族最可宝贵的精神。

十、书画雕塑文化与旅游

巴尔扎克说过：“中国艺术有一种无边无涯的富饶性，

中国神秘而又多彩的艺术，曾使几代西方哲人和艺术家为

之倾倒。”作为艺术子系统的绘画、书法、雕塑具有独特的

民族风格和民族气派，是旅游文化资源的重要组成部分，

具有永久的魅力。书法、绘画、雕塑都是布置厅堂的重要

饰品。书法和绘画又常和雕塑结合，其中碑刻和摩崖石刻

都是艺术家、工匠以山石为纸，锤凿为笔，在自然赋予的

天地间尽情显露他们的豪情壮志，将“逝者如斯”的岁月

化为山川灵秀中的永恒。中国特有的书法碑刻，摩崖石刻

壁画，摩崖造像，汉画像石都是恰当利用地形地物，又能

刻意雕琢，精益求精，风格各异，使原本精巧秀雅的名胜

古迹平添无限风韵。书法绘画的名人故地，与名人的经历

和书画有自然的关系，使游人遐想联翩，乐游忘返。

雕塑有佛像雕塑、建筑雕塑、工艺雕塑、陵墓雕塑等，

种类极其丰富。汉唐宋元明清各个朝代的雕塑有石刻、砖

刻、木刻、金属塑、泥塑等各种质料的，人物、动物、山

水、花草、树木、佛像等不同题材的雕塑都是旅游景观中

的华采乐章。
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十一、戏曲歌舞文化与旅游

戏剧、曲艺、歌舞作为表演艺术是旅游中“娱”的主

要内容。首先它们有很强的观赏性。中国戏剧无论是京剧

还是地方剧种，都是文学、音乐、舞剧、美术、武术、杂

技及人物扮演等各种因素的综合艺术，是长期以来劳动人

民和戏剧作者的伟大创造。丰富多彩的形式，被公认为是

最具有中华民族特色的文化品种之一。我国曲艺形式多样，

分布地域宽广，种类丰富，且流派纷呈都是其他国家的曲

艺难以比拟的。我国各民族也能歌善舞，从最初的和劳动

相连，描写佳山秀水，憧憬爱情，歌唱家乡，表现勤劳勇

敢，终于加工升华，走向艺术殿堂。尤其是我国的歌舞始

终注重自娱性、群体性和民族性，其中的秧歌、花鼓、花

灯、旱船、耍龙、舞狮、高跷，都是群体参与，大方健美，

自娱自乐的形式，民俗味极浓，不仅为当地百姓喜闻乐见，

也是异地他国游客情不自禁的参与项目。

十二、工艺美术文化与旅游

这一独特的艺术品种，在我国各种美术形式中历史最

为悠久。元明清时，各种工艺美术进入百花齐放的时代，

无论产品之精，品类之繁，无不超越前人，达到叹为观止

的地步。昔日工艺美术的精品已成为游客向往的观赏精品。

瓷器、景泰蓝、漆器、玉器、织绣、金银器、青铜器、象

牙雕、犀角雕、家具工艺、民间泥塑都以独特的民族风格

成为稀世珍品。如今很多在全国各大博物馆展出，吸引着

海内外宾朋慕名一睹为快。我国的旅游工艺品门类十分丰

富，既有高档质料的，如玉器、漆器、金银器，又有普通

材料的，如竹、藤、草、柳、棕的编织工艺。质料虽有名

贵普通之别，但制作技艺却各有高招，剪、扎、编、织、
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绣、雕、绘，勤劳智慧的中国人在长期丰富的艺术实践中，

在体现实用和审美结合，工艺技术与艺术设计相结合方面，

创造了许多优秀的范例，形成我国工艺美术优秀而深厚的

艺术传统，尤其是青铜、陶瓷、漆器、玉器、织绣等工艺，

在世界物质文化史上具有重要地位，在世界旅游工艺品市

场中也具有举足轻重的作用。可喜的是专题工艺品生产城

市，特色工艺作坊，乡村手工艺场所，少数民族手工艺村

寨都成为游客喜爱造访之地。

十三、花鸟虫鱼文化与旅游

我国是花的国度，素有“世界园林之母”之称，而园

林是靠花鸟虫鱼装扮的。我国人民历来有莳花种草的习惯，

他们不断地发现，又不断地培育良种，才形成今天春夏秋

冬四时鲜花 鱼、，梅兰竹菊百种花卉，乃至水中的花

鸟、草中的花 虫也异彩纷呈，它们装空中的花 点

着园林环境，成为最有吸引力的旅游资源之一。在长期培

育中，花鸟虫鱼因自然淘汰和人工驯化，花木有了盆景，

鱼有了金鱼，鸟有了笼鸟，虫有了盆虫，这是对花鸟虫鱼

的精化、雅化、艺术化。

艺术家是独具慧眼的，书法、绘画、雕塑、工艺、建

筑无不以花鸟虫鱼为题材，写花之多，用花之巧，摹花之

工，拟花之切，为我们留下艺术的花的瑰宝。托花寓意、

缘花抒情，花神、花仙、花翁、花姑，一个个美好形象使

人难以忘怀，花容、花颜、花韵、花趣，一缕缕高雅情思

给人以美的享受。可以说，无论是从多样性还是从特色性

上看，花文化已成为我国的旅游资源，尤其是生态旅游资

源的重要组成部分，挖掘花文化的内涵是我们义不容辞的

责任。
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第三节　　中国旅游文化的特征

中国旅游文化博大精深，其基本特征有地域性、民族

性、承袭性、时代性、变异性、多元性、交融性、互补性

诸说。本书着重从时间上的承袭性，空间上的地域性，以

及各种文化的交融性三方面阐述中国旅游文化的基本特征。

一、承袭性

旅游文化的承袭性是指文化代代相传沿袭的特性，这

是从时间方面纵向感受其发展的。任何现存的旅游文化都

是从旧文化脱胎而来“，站在前人的肩膀上”，继承前辈创造

的文化成果，在新的历史条件下进行新的文化创造，使文

化的垂直沉淀不断积累、丰富、变化。比如“江南佳丽地，

金陵帝王洲”。在南京旅游，如同翻开金陵的文学史，它曾

作过“六朝古都”和“十朝都会”，在某一段时期，它的庙

堂文化在中华文化中占有统治地位。庙堂文化为主文化的

同时，亚文化还有市井文化、农耕文化、商业文化。如果

考察一下从古到今的金陵文化遗存，历史线索中的文化之珠

便有六朝及南唐君主的偏安文化、亡国文化，明清的“秦

淮风月”、“六朝金粉”的享乐文化。只有在中山陵上极目，

在渡江战役纪念碑前瞻仰，才能感受到金陵文化历史主线

却是“愿乘长风破万里浪”的进取精神、争胜意识和爱国

热情。

实际上我们民族的价值观念、思维习惯、情感模式和

行为规范的承袭性，不仅在于沿袭，更重要的在于变化和

演进。“请君莫奏前朝曲，听唱新翻《杨柳枝》”就是对这

一现象的生动写照。比如在我国将历史文化分为“原始文

化，、“农业文化”和“现代文化”三个阶段，代表“原始
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社会”、“传统社会”和“工业化社会”的特征。这种文化

的变化和前进在旅游过程中随时可以感受到，即使像西藏

这样的雪域山地，一方面我们介绍佛教藏传密宗文化对当

代人的影响，另一方面如何将其展现给游客，使其真正了

解中华民族，当是旅游工作者义不容辞的职责。

二、地域性

旅游文化的地域性是从空间横的方面探求不同地域的

旅游文化特质。差异正是旅游吸引物的魅力，而强化这种

差异，形成地域个性才可使这种魅力永存。“五里不同风，

十里不同俗”，这是最精辟的概括。林语堂先生在《吾土吾

曾指出，“南方与北方的中国人被文化纽带连在一起，

成为一个民族，但他们在性格、体魄、习俗上区别之大，

不亚于地中海人与北欧日耳曼人的区别。”我国的地域广

阔，社会环境、自然环境差别很大，必然造成闲暇生活、

交往生活、宗教生活的结构、范围和对象的不同，因此专

家学者正是依据着地域的差异，将中华旅游文化划分为京

华大观、中原览古、朔漠风光、雄关内外、东南形胜、荆

楚游望、川滇山水、闽粤览胜、唐蕃古道、丝绸之路、中

华宝岛十一大区域。每一区域的历史、文学、文字、地理、

宗教、科学、建筑、园林、书法、绘画、民俗、掌故等旅

游文化都是那样的丰富、厚重。这种地域性文化形成的社

会环境的因素之一就是民族环境。民族分布的地域性又是

文化地域性形成的原因之一，这种民族文化代代传承，成

为稳定性的因素，沉淀于一个民族之中，成为民族强有力

的黏合剂和内聚力。探究文化的民族性、地域性，既可以

满足游人的好奇心理，更可以为科学旅游考察提供实物资

料。必须看到地域文化一方面会吸引游客，而游客的到来

又可以缩小文化的地域差异，尤其是边陲地区的文化习俗
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和昔日相比已经有了很大的改变，草原地区和农耕地区的

文化差异在逐渐淡化，而城市文化和乡村文化的距离分明

也在拉近，甚至不同国度、不同洲际的文化也在超越地域

和民族的限制而走上交融大同之路。

三、交融性

中国旅游文化和传统文化一样是源远流长的，这不仅

包括时间上的传承，也包括地域上的多元、交融和互补。

如果将中华民族文化视为大群体文化、那么这文化纲下之

目就有内陆地区文化、沿海地区文化，有城市文化、乡村

文化，有企业文化、校园文化，有汉族文化、藏族文化、

满族文化，有京派文化、海派文化，又有老北京文化，新

北京文化，实际上文化之间的内涵和外延都有融合和交叉，

呈现出你中有我，我中有你，相互影响，相互渗透的现象。

以饮食文化为例，我们可以把鲁菜作为宫廷菜，淮扬菜作

为文人菜，四川菜作为平民菜，粤菜作为商贾菜。但是每

个菜系中都有许多菜无法截然区分，原料既可以就地取材，

也可以南来北往，烧烤未必是京鲁的专利，火锅也并非不

准淮扬菜使用，尤其是现代社会的交通网的形成，交通工

具的便捷快速，文化的固守一隅已成“明日黄花”，吸取交

融反而成为当今的“焦点访谈”。实际上今天的交融迅捷也

是有历史原因的，吴文化和越文化之间，齐文化和鲁文化

之间，楚文化和汉文化之间都是潜移默化，正是在相互的

交流、互补中，保持了区域文化的传统特色，又孕育出新

的文化因素，新的文化特征。历史上南北文化的多次交流，

今日的东部沿海和西北开发的互相配合支持，改革开放，

中外交流的加强，都从政治、经济、文化、风俗、语言等

多方面取长补短，共同前进，而旅游当是促进这种文化融

合的好方式。
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